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  3.1 จ านวนประชากรทั้งหมด โดยแยกเป็นหน่วยงาน 45 
   4.1 แสดงจ านวนและร้อยละข้อมูลปัจจัยส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถามจ าแนกตาม        52 
   เพศ อายุ สถานภาพ ระดับการศึกษา ต าแหน่งงาน และอายุงาน  
  4.2 แสดงค่าเฉลี่ยและค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด                54 
   ที่ใช้ในการตัดสินใจเลือกซื้อแผ่นปิดแผลแนวใหม่ ในการรักษาผู้ป่วยของ  
   โรงพยาบาลวชิระภูเก็ต ในภาพรวมและรายด้าน  
  4.3 แสดงค่าเฉลี่ยและค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด 55 
   ที่ใช้ในการตัดสินใจเลือกซื้อแผ่นปิดแผลแนวใหม่ ในการรักษาผู้ป่วยของ 

 โรงพยาบาลวชิระภูเก็ต ด้านผลิตภัณฑ์  
  4.4 แสดงค่าเฉลี่ยและค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด 56 
   ใช้ในการตัดสินใจเลือกซ้ือแผ่นปิดแผลแนวใหม่ ในการรักษาผู้ป่วยของ 
   โรงพยาบาลวชิระภูเก็ต ด้านราคา  
  4.5 แสดงค่าเฉลี่ยและค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด 57 
   ใช้ในการตัดสินใจเลือกซ้ือแผ่นปิดแผลแนวใหม่ ในการรักษาผู้ป่วยของ 
   โรงพยาบาลวชิระภูเก็ต ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย 
  4.6 แสดงค่าเฉลี่ยและค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด 58 
   ใช้ในการตัดสินใจเลือกซ้ือแผ่นปิดแผลแนวใหม่ ในการรักษาผู้ป่วยของ 
   โรงพยาบาลวชิระภูเก็ต ด้านการส่งเสริมการตลาด 
  4.7 แสดงการเปรียบเทียบปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่ใช้ในการตัดสินใจเลือกซื้อ 59 
   แผ่นปิดแผลแนวใหม่ในการรักษาผู้ป่วยของโรงพยาบาลวชิระภูเก็ต ในภาพรวม 
   และรายด้าน จ าแนกตามเพศ 
  4.8 แสดงการเปรียบเทียบปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่ใช้ในการตัดสินใจเลือกซื้อ 60 
   แผ่นปิดแผลแนวใหม่ในการรักษาผู้ป่วยของโรงพยาบาลวชิระภูเก็ต ในภาพรวม 
   และรายด้าน จ าแนกตามอายุ 
 4.9  แสดงการเปรียบเทียบความแตกต่างเป็นรายคู่ของปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่ใช้ 60 
   ในการตัดสินใจเลือกซื้อแผ่นปิดแผลแนวใหม่ในการรักษาผู้ป่วยของโรงพยาบาลวชิระ 
   ภูเก็ต ด้านผลิตภัณฑ์ จ าแนกตามอายุ 
 4.10 แสดงการเปรียบเทียบความแตกต่างเป็นรายคู่ของปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่ใช้ 61 
   ในการตัดสินใจเลือกซื้อแผ่นปิดแผลแนวใหม่ในการรักษาผู้ป่วยของโรงพยาบาลวชิระ 
   ภูเก็ต ด้านการส่งเสริมการตลาด จ าแนกตามอายุ 
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 4.11 แสดงการเปรียบเทียบปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่ใช้ในการตัดสินใจเลือกซ้ือแผ่น 62 

ปิดแผลแนวใหม่ในการรักษาผู้ป่วยของโรงพยาบาลวชิระภูเก็ต ในภาพรวมและรายด้าน 
จ าแนกตามสถานภาพ 

 4.12 แสดงการเปรียบเทียบปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่ใช้ในการตัดสินใจเลือกซ้ือแผ่น 62 
   ปิดแผลแนวใหม่ในการรักษาผู้ป่วยของโรงพยาบาลวชิระภูเก็ต ในภาพรวมและรายด้าน 
   จ าแนกตามระดับการศึกษา 
 4.13 แสดงการเปรียบเทียบความแตกต่างเป็นรายคู่ของปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่ใช้ 63 
   ในการตัดสินใจเลือกซื้อแผ่นปิดแผลแนวใหม่ในการรักษาผู้ป่วยของโรงพยาบาลวชิระ 
   ภูเก็ต ด้านผลิตภัณฑ์ จ าแนกตามระดับการศึกษา 
 4.14 แสดงการเปรียบเทียบปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่ใช้ในการตัดสินใจเลือกซ้ือแผ่น 63 
   ปิดแผลแนวใหม่ในการรักษาผู้ป่วยของโรงพยาบาลวชิระภูเก็ต ในภาพรวมและรายด้าน 
   จ าแนกตามต าแหน่งงาน 
 4.15 แสดงการเปรียบเทียบความแตกต่างเป็นรายคู่ของปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่ใช้ 64 
   ในการตัดสินใจเลือกซื้อแผ่นปิดแผลแนวใหม่ในการรักษาผู้ป่วยของโรงพยาบาลวชิระ 
   ภูเก็ต ด้านผลิตภัณฑ์ จ าแนกตามต าแหน่งงาน 
 4.16 แสดงการเปรียบเทียบความแตกต่างเป็นรายคู่ของปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่ใช้ 64 
   ในการตัดสินใจเลือกซื้อแผ่นปิดแผลแนวใหม่ในการรักษาผู้ป่วยของโรงพยาบาลวชิระ  
   ภูเก็ต ด้านราคา จ าแนกตามต าแหน่งงาน 
   4.17  แสดงการเปรียบเทียบปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่ใช้ในการตัดสินใจเลือกซ้ือแผ่น 65 
   ปิดแผลแนวใหม่ในการรักษาผู้ป่วยของโรงพยาบาลวชิระภูเก็ต ในภาพรวมและราย 
          ด้าน จ าแนกตามอายุงาน 
 4.18  แสดงการเปรียบเทียบความแตกต่างเป็นรายคู่ของปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่ใช้ 66 
   ในการตัดสินใจเลือกซื้อแผ่นปิดแผลแนวใหม่ในการรักษาผู้ป่วยของโรงพยาบาลวชิระ 
          ภูเก็ต ด้านการส่งเสริมการตลาด จ าแนกตามอายุงาน 
 4.19  แสดงข้อเสนอแนะเพ่ิมเติมเกี่ยวกับปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่ใช้ในการตัดสินใจ 67 
   เลือกซื้อแผ่นปิดแผลแนวใหม่ในการรักษาผู้ป่วยของโรงพยาบาลวชิระภูเก็ต 
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 1.1 กรอบแนวคิดในการวิจัย  5 
 2.1 ขั้นตอนการเบิกจ่ายผลิตภัณฑ์กลุ่มเวชภัณฑ์  33 
 2.2 แผนกผู้ป่วยนอกโรงพยาบาลวชิระภูเก็ต  34 
  
  
 




