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บทที่ 1  

บทนํา 

ความสําคัญและท่ีมาของปัญหา  

การท่องเที่ยวเป็นอุตสาหกรรมบริการที่มีบทบาทสูง ในการนําเงินตราต่างประเทศเข้าสู่ระบบ
เศรษฐกิจของประเทศไทย โดยเป็นอุตสาหกรรมที่ทํารายได้อันดับต้นๆ เมื่อเทียบกับสินค้าส่งออกอ่ืนๆ 
การท่องเที่ยวมีความสําคัญต่อเศรษฐกิจและสังคม เป็นที่มาของรายได้ในรูปเงินตราต่างประเทศ ช่วยลด
ปัญหาการขาดดุลการชําระเงินระหว่างประเทศ ช่วยสร้างอาชีพและการจ้างงานก่อให้เกิดการกระจาย
รายได้ก่อให้เกิดการเปลี่ยนแปลงโครงสร้างเศรษฐกิจของท้องถิ่น และก่อให้เกิดการกระตุ้นการผลิตสําหรับ
ความสําคัญของการท่องเที่ยวต่อสังคมของประเทศเป็นการช่วยยกมาตรฐานการครองชีพของคนใน
ท้องถิ่น ช่วยสร้างความเจริญทางสังคมให้แก่ท้องถิ่นช่วยอนุรักษ์ฟ้ืนฟูวัฒนธรรมและสิ่งแวดล้อมช่วยลด
ปัญหาการอพยพย้ายถิ่นฐานของชุมชนท้องถิ่น และช่วยกระตุ้นให้มีการคิดค้นนําทรัพยากรส่วนเกินที่ไร้ค่า
มาประดิษฐ์เป็นสินค้าที่ระลึกจําหน่าย จากนโยบายในการพัฒนาบริการและส่งเสริมการท่องเที่ยวเพ่ือให้
ประเทศไทยเป็นศูนย์กลางการท่องเที่ยวแห่งเอเชีย (Tourism Capital of Asia) โดยได้กําหนดเป้าหมาย
หลักในการพัฒนาด้านสาธารณูปโภค ที่พัก และสาธารณสุขพ้ืนฐานการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว รูปแบบการ
ท่องเที่ยวที่หลากหลายการเสนอวัฒนธรรมไทยที่เป็นเอกลักษณ์ การกําหนดมาตรฐานความปลอดภัยแก่
นักท่องเที่ยว และการต้อนรับด้วยอัธยาศัยไมตรี เป็นต้น เพ่ือบรรลุเป้าหมายดังกล่าวที่มีความจําเป็นต้อง
อาศัยความร่วมมือร่วมใจจากทุกฝ่ายที่มีส่วนได้เสียหรือผู้ที่เก่ียวข้องทุกภาคส่วน เพ่ือส่งเสริมให้การ
ท่องเที่ยวของไทยได้พัฒนาอย่างเต็มศักยภาพ และบรรลุเป้าหมายได้ประโยชน์ด้วยกันทุกฝ่ายอย่างเป็น
ธรรมและมีความยั่งยืน นโยบายดังกล่าวมีความสําคัญต่อการส่งเสริมการท่องเที่ยวทุกระดับโดยเฉพาะใน
ระดับท้องถิ่น ประกอบกับแผนการกระจายอํานาจให้แก่องค์กรปกครองส่วนท้องถ่ินรวม 3 ภารกิจ ได้แก่ 
การวางแผนการท่องเที่ยว การปรับปรุงดูแล บํารุงรักษาสถานท่ีท่องเที่ยว (กรมส่งเสริมการปกครอง
ท้องถิ่น,2552 หน้า 21)  
 การท่องเที่ยวในประเทศไทยมีให้เลือกมากมายหลายรูปแบบ ทั้งสถานที่ท่องเที่ยวที่เป็นภูเขา 
ทะเล นํ้าตก และอุทยานประวัติศาสตร์ที่มีช่ือเสียง ทําให้ชาวต่างชาติหลั่งไหลเข้ามาในประเทศไทย เพราะ
อยากเรียนรู้วัฒนธรรมประเพณีที่สวยงามของคนไทย การท่องเที่ยวในประเทศไทยถือว่าเป็นหน้าต่างการ
เรียนรู้อีกอย่างหน่ึงของผู้คนในโลกท่ีต้องการหาประสบการณ์และความทรงจําที่ดี ส่วนการท่องเที่ยวใน
ต่างประเทศก็จะมีความแตกต่างจากการท่องเที่ยวภายในประเทศไทย การท่องเที่ยวของแต่ละประเทศจะ
มีความโดดเด่นหรือด้อยมากมายเพียงใด ก็อยู่ที่หน่วยงานภาครัฐของประเทศน้ันๆ ว่าจะมีนโยบาย และ
แนวทางในการดูแลพัฒนาและจัดการท่องเท่ียวอย่างไร การท่องเที่ยวเปรียบเสมือนกุญแจไขปริศนาความ
เป็นมาของประเทศและทําให้เกิดการเรียนรู้ในประเทศนั้นๆ ประเทศไหนมีการจัดการท่องเท่ียวแบบถูกใจ
ผู้คนมากแค่ไหนก็จะมีผู้คนเข้ามาท่องเที่ยวจํานวนมาก นอกจากจะทําให้ผู้คนรู้จักประเทศของตนแล้ว ยัง
ทําให้ชาวบ้านในละแวกนั้นๆ มีรายได้อีกทาง เห็นได้ว่าประเทศไหนมีการจัดการท่องเที่ยวแบบน่าสนใจ
ประเทศน้ันเศรษฐกิจก็จะดีขึ้น การจัดการท่องเที่ยวไม่ว่าจะเป็นในประเทศไทยหรือต่างประเทศโดย
ส่วนมากจะเน้นการจัดการท่องเที่ยวเพ่ือให้เกิดการเรียนรู้ของประชากรในประเทศน้ันๆ ปัจจุบันรูปแบบ
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การท่องเที่ยวในประเทศไทยได้ปรับเปลี่ยนไปหลายแนวทางนอกเหนือจากการท่องเที่ยวตามประเพรีนิยม
ที่ทํากันมายาวนานที่มักจะไปเท่ียวตามแหล่งท่องเที่ยวที่รู้จักคุ้นเคยกันดี ก็ปรับเปลี่ยนมาเป็นการ
ท่องเที่ยวทางเลือกที่จําเพาะเจาะจงมากข้ึน ทุกวันน้ีเรามีชุมชนเล็กๆ จํานวนมาก ที่เปิดตัวเองเป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวเพ่ือการเรียนรู้ด้วยเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น ซึ่งการท่องเที่ยวโดยชุมชนน้ีกําลังเป็นจุดเปล่ียนของโลก
แห่งการท่องเที่ยว เป็นทางเลือกใหม่เพ่ือตอบสนองต่อความต้องการของนักท่องเท่ียว นิยามการท่องเท่ียว
โดยชุมชนคือการท่องเท่ียวที่ชุมชนเป็นผู้กําหนดกระบวนการทิศทาง และรูปแบบการท่องเที่ยวของตนเอง
ชาวบ้านทุกคนเป็นเจ้าของทรัพยากรท่องเที่ยวน้ันๆ และมีส่วนได้เสียที่เกิดจากการท่องเที่ยวซึ่งการ
ท่องเที่ยวที่จัดโดยชุมชนน้ันมีจุดขายที่หลากหลาย ทั้งธรรมชาติ ประวัติศาสตร์ วัฒนธรรมประเพณี วิถี
ชีวิต การอนุรักษ์รวมท้ังมีการพัฒนารูปแบบเพ่ือสร้างความย่ังยืนสู่คนรุ่นลูกหลานและเกิดประโยชน์ต่อ
ท้องถิ่นอย่างแท้จริง  
 การท่องเที่ยวที่ถูกกําหนดว่าเป็นการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่สําคัญแหล่งหน่ึงคือ การท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรมในรูปแบบของตลาดนํ้า ซึ่งมีข้อมูลที่น่าสนใจจากหนังสือเร่ืองวิถีคนไทยในสมัยโบราณ ของ 
ส.พลายน้อย (2538 หน้า7) ที่ได้เขียนไว้ว่าแต่เดิมในสมัยโบราณ ผู้คนอาศัยอยู่กันอย่างง่ายๆ รูปแบบการ
ดํารงชีวิตของแต่ละชุมชนเป็นลักษณะของการพ่ึงพา ต่อมาเมื่อบ้านเมืองพัฒนามากขึ้น การดํารงชีวิตของ
มนุษย์ก็เปลี่ยนไปมีการแลกเปล่ียนซื้อขายสิ่งของซึ่งกันและกันทั้งจากภายในและภายนอกชุมชน จาก
แหล่งชุมชนหน่ึงกับอีกแหล่งชุมชนหน่ึง ทําให้เกิดสถานท่ีที่เป็นแหล่งซื้อขายของชุมชนขึ้น กลายเป็นย่าน
เศรษฐกิจที่เราเรียกว่า ตลาด ดังน้ันตลาดจึงเป็นสถานที่สําคัญที่จะขาดเสียมิได้โดยเฉพาะในชุมชนที่เป็น
สังคมเมือง โดยทั่วไปแล้วตลาดจะประกอบด้วยร้านค้าและบ้านช่องที่อยู่อาศัยค้าขายสิ่งของต่างๆ เพ่ือการ
บริโภคในชีวิตประจําวันตลาดที่ใกล้ชิดกับคนมากที่สุดน่าจะเป็นตลาดนัดซึ่งจะเปลี่ยนวัน เวลา สถานที่ใน
การติดตลาดไปเรื่อยๆ ตามนัด พ่อค้าแม่ค้าจากหลายถ่ินมีโอกาสนําสินค้ามากหลายไปแลกเปลี่ยนซื้อขาย
กัน ชุมชนใดใช้การคมนาคมทางบกในการติดต่อไปมาหาสู่ตลาดอันเป็นแหล่งสําคัญในการแลกเปลี่ยน
ค้าขายก็จะเรียกว่าตลาดบก แต่ถ้าชุมชนไหนใช้การคมนาคมทางน้ําเป็นเส้นทางสัญจรเป็นส่วนใหญ่ก็จะ
เรียกตลาดที่เกิดขึ้นว่า “ตลาดนํ้า” ดังน้ัน ตลาดนํ้า จึงหมายถึง ตลาดที่มีการค้าขายในน้ํา โดยอาศัยแพ
เป็นพาหนะบรรทุกสินค้า ซึ่งส่วนใหญ่เป็นสินค้าอุปภาคบริโภคท่ีจําเป็นในชีวิต เช่น เสื้อผ้า อาหารมาขาย
ตามแม่นํ้าลําคลองที่มีผู้คนอาศัยอยู่  
 ตลาดนํ้าภาคกลางมีหลายแห่งเน่ืองจากภูมิประเทศของภาคกลางอุดมด้วยแม่นํ้าลําคลองหลาย
สายทั้งน้ีอยู่ตามธรรมชาติและคนที่ขุดขึ้นเพ่ือใช้เป็นเส้นทางคมนาคมขนส่ง ขยายพ้ืนที่เพาะปลูกและที่อยู่
อาศัย การขุดคลองเพื่อย่นระยะทางของแม่นํ้าเจ้าพระยาระหว่างอยุธยามาปากน้ําทํากันมาตั้งแต่สมัย
อยุธยาตอนปลายแล้ว ไม่เพียงแต่รัฐบาลจะขุดคลองเพ่ิมเติมยังบูรณะขุดลอกคลองที่มีอยู่แล้วให้ใช้
ประโยชน์ได้ไม่ให้ต้ืนเขินอีกด้วย หลังปี พ.ศ. 2500 มีการตัดทางหลวงเช่ือมต่อระหว่างกรุงเทพฯ กับหัว
เมืองต่างๆ แต่แทนที่จะสร้างความเจริญไปสู่ชนบท กลับนําไปสู่การหลั่งไหลของประชากรจากชนบทเข้า
มายังเมืองเพ่ือหางานทําในเมืองหลวงและนับวันก็ย่ิงเพ่ิมมากขึ้นอาจเป็นเพราะความยากจน ขาด
การศึกษา ขาดการกระจายความเจริญไปสู่ท้องถ่ิน องค์การปกครองส่วนท้องถิ่นไม่เข้มแข็งการกระจาย
รายได้ที่ไม่เท่าเทียมกัน กระแสวัตถุนิยมน่าจะเป็นสาเหตุทุกอย่างรวมกับการอพยพเข้าเมืองตลอดช่วง
หลายสิบปีที่ผ่านมาทําให้เกิดความต้องการท่ีอยู่อาศัยและสาธารณูปโภคมากข้ึนเกิดเป็นชุมชนแออัดเกิด
ปัญหาสิ่งแวดล้อมและสังคมตามมา (พัชรพิมพ์ เสถบุตร.2551 หน้า 12-14) จากเหตุผลดังกล่าวสะท้อนให้
เห็นการเปลี่ยนแปลงในสังคมท่ีมีทิศทางที่น่าวิตกไม่ว่าจะเป็นการเจริญเติบโตทั้งทางด้านสิ่งแวดล้อม และ
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ทางวัตถุที่เจริญขึ้นอย่างรวดเร็วส่งผลให้เป็นปัญหาในระดับชาติหากการขยายตัวของประชากรมีมากขึ้น 
ความเป็นอยู่แออัดผู้คนสนใจคุณค่าทางวัตถุมากกว่าคุณค่าทางจิตใจ ดังน้ันปัญหาดังกล่าวน่าจะได้รับการ
แก้ไข โดยการหันกลับไปดูแลถิ่นฐานบ้านเกิด เพ่ือร่วมกันส่งเสริมและพัฒนาถิ่นฐานให้ดีขึ้น โดยเฉพาะ
อย่างย่ิงแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่กําลังจะสูญหาย หากได้รับการอนุรักษ์และส่งเสริมให้เกิดเป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวในรูปแบบที่เหมาะสมก็จะทําให้ปัญหาดังกล่าวลดลงได้ แหล่งท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมในส่วนของ
ตลาดนํ้าในภาคกลางมีหลายแห่ง เช่นเดียวกับตลาดบกท่ีมีอยู่ทั่วไปในชุมชน ตลาดน้ําที่มีช่ือเสียงเป็นที่
รู้จักทั่วไป เช่น ตลาดน้ําดําเนินสะดวก จังหวัดราชบุรี (ตลาดนํ้าแห่งแรกของไทย) ตลาดนํ้าอัมพวา จังหวัด
สมุทรสงคราม ตลาดนํ้า 4 ภาค จังหวัดชลบุรี ตลาดนํ้าอโยธยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ตลาดนํ้าบาง
นํ้าผึ้ง จังหวัดสมุทรปราการ ตลาดนํ้าตลิ่งชัน กรุงเทพฯ เป็นต้น 
 การจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวทางน้ําในประเทศไทยที่เป็นรูปแบบของตลาดน้ําเป็นการดึงดูดความ
สนใจของนักท่องเที่ยวต่างชาติให้มาสัมผัสกับวิถีชีวิตที่ไม่มีอยู่ในวัฒนธรรมของพวกเขา ตลาดนํ้าเป็นที่รู้จัก
กันดีทั้งในหมู่ชาวไทยและชาวต่างชาติมากกว่า 30 ปี คือตลาดนํ้าดําเนินสะดวก ซึ่งเร่ิมต้นจากตลาดซึ่ง
เป็นชุมชนที่ตอบสนองความต้องการของคนในชุมชนเอง แล้วัฒนารูปแบบสินค้าและบริการให้เป็นแหล่ง
รองรับนักท่องเที่ยว จากเดิมที่นักท่องเที่ยวเดินทางมาเพ่ือดูวิถีชีวิตที่เป็นอยู่ตามปกติของชาวบ้านในพ้ืนที่ 
ต่อมาได้มีการสร้างกิจกรรมที่เปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวได้เข้าไปมีส่วนร่วมด้วย เช่นการลงเรือ หรือการ
เที่ยวชมคลองเพ่ิมเติมข้ึน ความสําเร็จของเศรษฐกิจของตลาดนํ้าแห่งน้ีได้กลายเป็นต้นแบบให้กับการ
พัฒนาแหล่งท่องเท่ียวแบบตลาดนํ้าในแหล่งอ่ืนๆ ให้เป็นไปในลักษณะเดียวกัน คือเน้นการสรรหากิจกรรม
ต่างๆ มาบริการนักท่องเที่ยวมากย่ิงขึ้นซึ่งมีทั้งการปรับปรุงตลาดนํ้าท้องถิ่นที่มีอยู่แล้ว การรื้อตลาดนํ้าที่
สูญหายไปแล้วขึ้นมาใหม่ หรือการจัดต้ังตลาดขึ้นมาใหม่เพ่ือกิจกรรมการท่องเที่ยวโดยเฉพาะ ซึ่งรูปแบบ
หลังน้ีจะมีเกิดข้ึนเรื่อยๆ ในชุมชนริมนํ้าหลายแห่งทั้งในเขตเมืองและในชนบท (มณีวรรณ ผิวน่ิมและคณะ.
2546 หน้า 1)  
  

การเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC) อย่างเต็มรูปแบบในปลายปี พ.ศ. 2558 ส่งผลให้ 
ผู้ประกอบการธุรกิจท่องเที่ยวไทยต้องเผชิญกับการแข่งขันที่มีแนวโน้มว่าจะรุนแรงมากข้ึนในอนาคต 
ดังน้ัน ผู้ประกอบการไทยจึงต้องเร่งพัฒนาตนเอง เพ่ือให้มีศักยภาพเพียงพอที่จะอยู่รอดในภาวะที่
อุตสาหกรรมการ ท่องเที่ยวมีแนวโน้มว่าจะมีการแข่งขันสูงต่อไป จุดอ่อนของคนไทยที่จะต้องแก้ไขอย่าง
เร่งด่วน คือ ทักษะด้าน ภาษาต่างประเทศ นอกจากน้ี บุคลากรไทยยังต้องเรียนรู้และทําความเข้าใจ
วัฒนธรรมของประเทศสมาชิกอาเซียน รวมท้ังวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs) ไทยต้องสร้าง
ความร่วมมือระหว่างกัน สร้าง พันธมิตรทางการค้า หรือรวมกันโดยควบรวมกิจการกัน เพ่ือลดการแข่งขัน
กันเองและเสริมสร้างธุรกิจให้แข็งแกร่งมากย่ิงขึ้น ประเทศในกลุ่มอาเซียนทั้ง 10 ประเทศได้ตระหนักดีว่า
ภาคบริการและอุตสาหกรรมท่องเที่ยวมีบทบาทสําคัญอย่างย่ิงทางด้านยุทธศาสตร์ ต่อการเติบโตด้าน
เศรษฐกิจของภูมิภาค ซึ่งเป็นการพัฒนาอาเซียนในความหลากหลายทางวัฒนธรรม สังคม รวมถึงแหล่ง
ท่องเที่ยวที่เป็นมรดกทางประวัติศาสตร์ อาเซียนจึงได้มีการต้ังเป้าหมายการเจรจาการเปิดเสรีการค้า
บริการและมีการจัดทําแผนงานและข้อตกลงต่างๆ เพ่ือนําไปสู่เป้าหมายการจัดต้ังประชาคมอาเซียน
ภายในปี พ.ศ. 2558 (กรมการท่องเที่ยว, 2558)  อุตสาหกรรมท่องเที่ยวเป็นอุตสาหกรรมที่มีการขยายตัว
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สูง มีบทบาทความสําคัญต่อระบบเศรษฐกิจและสังคมของประเทศไทยเป็นอย่างมาก เป็นแหล่งรายได้ที่
สําคัญนํามาซึ่งเงินตราต่างประเทศ การสร้างงาน และการกระจายความเจริญไปสู่ภูมิภาค นอกจากน้ีการ
ท่องเที่ยวยังมีส่วนสําคัญในการพัฒนาระบบโครงสร้างพ้ืนฐานของการคมนาคมขนส่ง รวมไปถึงการค้าและ
การลงทุน เมื่อประเทศประสบภาวะวิกฤตทางเศรษฐกิจ การท่องเที่ยวมีบทบาทสําคัญในการสร้างรายได้
ให้กับประเทศ สามารถช่วยให้เศรษฐกิจฟ้ืนตัวได้ในเวลาท่ีรวดเร็วกว่าภาคผลิตและบริการอื่นๆ อย่างไรก็
ตามอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวมีแนวโน้มการแข่งขันรุนแรงขึ้นตามลําดับ มีการเปล่ียนแปลงอย่างรวดเร็ว
และมีความอ่อนไหวง่ายจากปัจจัยลบทั้งภายใน และภายนอกประเทศ โดยไม่อาจหลีกเลี่ยงได้ 
สถานการณ์และผลกระทบจากการเปลี่ยนแปลง ที่เป็นความท้าทายต่อการท่องเที่ยวของประเทศไทยมา
จากหลายประเด็น อาทิเช่น การที่ประเทศไทยเป็นหน่ึงในประเทศสมาชิกอาเซียนที่กําลังจะก้าวเข้าสู่การ
เป็นส่วนหน่ึงของประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ในปี พ.ศ. 2558 และเป็นประเทศผู้ประสานงานหลักในด้าน
การท่องเที่ยวและการบินในภูมิภาค เพ่ือรองรับกับการเปลี่ยนแปลงคร้ังใหญ่ของระบบเศรษฐกิจระดับ
ภูมิภาคในอนาคตอันใกล้น้ี การก้าวเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ทําให้คนไทย ภาครัฐ และภาคธุรกิจ
ทุกแขนง ต้องต่ืนตัว และเรียนรู้ภาษา วัฒนธรรม ตลอดจนวิถีชีวิตความเป็นอยู่ของเพ่ือนบ้านในกลุ่ม
อาเซียนด้วยกันให้มากขึ้น เพ่ือเป็นการเปิดโลกกว้าง และเป็นจุดเริ่มต้นการเตรียมความพร้อมก้าวสู่
ประชาคมอาเซียนในอนาคต การเปิดเสรีบริการด้านการท่องเที่ยว ซึ่งรวมถึงธุรกิจการท่องเที่ยวของตลาด
นํ้าในภาคกลางหลายแห่งก็มีการเตรียมความพร้อมเพ่ือเข้าสู่การเป็นประชาคมอาเซียน เช่น  

จังหวัดปราจีนบุรีมีพ้ืนที่หนองปลาแขยง เป็นแหล่งนํ้าขนาดใหญ่และสวยงามเป็นทุนเดิมอยู่แล้ว 
โดยอยู่ในเขตเทศบาลตําบลเมืองเก่า อ.กบินทร์บุรี จ.ปราจีนบุรี จึงมีแนวคิดที่จะใช้พ้ืนที่ดังกล่าวสร้างเป็น
ตลาดนํ้าอาเซียน เพ่ือเป็นการรองรับการเข้าสู่ประชาคมอาเซียนในปี พ.ศ. 2558 โดยจะมีการเชิญ
สถานทูตแต่ละประเทศเข้ามาจัดตลาดของแต่ละประเทศ สร้างเป็นแหล่งเรียนรู้ทางวัฒนธรรมของ
ประเทศสมาชิกอาเซียน เป็นการสร้างภาพลักษณ์ที่ดีให้กับจังหวัดปราจีนบุรีและประเทศไทย และเป็นจุด
ที่เหมาะสมเน่ืองจากใกล้กับประเทศเพ่ือนบ้านและสนามบินสุวรรณภูมิ การสร้างตลาดน้ําอาเซียน จะเป็น
การสร้างแหล่งท่องเที่ยวที่ทําให้เศรษฐกิจของจังหวัดปราจีนบุรีพัฒนาขึ้น และตลาดนํ้าดําเนินสะดวกได้
จัดทําแผนพัฒนาตลาดนํ้าดําเนินสะดวก พ.ศ. 2557-2559 ได้กําหนดยุทธศาสตร์การเข้าสู่ประชาคม
อาเซียน ปี 2558 ไว้ในยุทธศาสตร์ที่ 3.1 เรื่องการเสริมสร้างความสามารถในการแข่งขันของสินค้าบริการ
การค้าและการลงทุน ทั้งในด้านศักยภาพการผลิต มาตรฐานสินค้าบริการของตลาดน้ําดําเนินสะดวก ด้วย
เหตุผลดังกล่าวข้างต้นทําให้ผู้ศึกษามีความสนใจอย่างย่ิงที่จะศึกษาวิเคราะห์ศักยภาพการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวของตลาดนํ้าภาคกลางเพ่ือเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน เพ่ือใช้เป็นแนวทางศึกษาศักยภาพ
และการจัดทํายุทธศาสตร์ด้านการท่องเที่ยวของตลาดน้ําที่มีการวิเคราะห์ จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และ
อุปสรรคเพ่ือใช้ในการกําหนดกลยุทธ์ที่จะใช้เป็นแนวทางแก้ปัญหาเหล่าน้ีได้อย่างถูกต้องและเหมาะสม 
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วัตถุประสงค์ของโครงการวิจัย 
 1. ศึกษาความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวที่มีต่อศักยภาพการบริหารจัดการทรัพยากรการท่องเที่ยว
ของตลาดน้ําภาคกลาง 
 2. ศึกษาสภาพปัญหาการจัดการตลาดนํ้าเพ่ือการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมในภาคกลางของ
ประชาชนท้องถิ่น ผู้ประกอบการในตลาดนํ้า และเจ้าหน้าที่ของภาครัฐ โดยการวิเคราะห์ จุดแข็ง จุดอ่อน 
โอกาส และอุปสรรค ด้านการท่องเที่ยวของตลาดน้ําภาคกลาง 
 3. ศึกษาแนวทางการพัฒนาศักยภาพด้านการท่องเที่ยวของตลาดน้ําภาคกลางเพ่ือเข้าสู่ประชาคม
เศรษฐกิจอาเซียน 

ขอบเขตของการวิจัย 
สําหรับแนวคิดการวิจัยแนวทางการพัฒนาศักยภาพการท่องเท่ียวของตลาดน้ําภาคกลางเพ่ือเข้าสู่

ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ใช้วิธีศึกษาวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมของชุมชน โดยให้ชุมชนร่วมกัน
ค้นหาปัญหาสามารถตัดสินใจใช้ทรัพยากรที่มีอยู่แก้ไขปัญหาพัฒนาชุมชนในลักษณะพ่ึงตนเองร่วมกัน
เรียนรู้ทําให้รู้จักชุมชนตนเองมากข้ึน รู้ปัญหาของชุมชน สามารถร่วมกันวิเคราะห์ปัญหาและแนวทางการ
แก้ไขปัญหาร่วมกันในทุกข้ันตอนระหว่างชุมชนกับผู้วิจัยสู่การพัฒนาอย่างยั่งยืน 

ผู้วิจัยกําหนดขอบเขตของการวิจัยดังน้ี 
1. ขอบเขตด้านเนื้อหา ผู้วิจัยแบ่งวิธีการดําเนินการวิจัยเป็น 2 ลักษณะ คือ การวิจัยเชิงคุณภาพ 

เก็บรวบรวมข้อมูลโดยวิธีการ Focus Group การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) และการวิจัย
เชิงปริมาณ เก็บรวบรวมข้อมูลจากแบบสอบถาม ซึ่งมีขอบเขตด้านเน้ือหาดังน้ี 
     1.1 ศักยภาพของทรัพยากรการท่องเที่ยวของตลาดน้ําภาคกลาง 
     1.2 ปัญหาการจัดการตลาดนํ้าโดยการวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค ด้าน
การท่องเที่ยวของตลาดน้ําภาคกลาง เพ่ือการเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน 
     1.3 แนวทางการพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวของตลาดนํ้าภาคกลางในการเข้าสู่ประชาคม
เศรษฐกิจอาเซียน 

2. ขอบเขตด้านประชากร ประชากรในการวิจัยคร้ัง แบ่งเป็น 3 กลุ่ม ดังน้ี 
     2.1 ประชาชน ได้แก่ นักท่องเที่ยวในตลาดนํ้าภาคกลางทั้ง 4 พ้ืนที่ ได้แก่ 1) ตลาดนํ้าตลิ่งชัน 
กรุงเทพมหานคร 2) ตลาดคลองสวนร้อยปี จังหวัดสมุทรปราการ 3) ตลาดนํ้าดอนหวาย จังหวัดนครปฐม 
4) ตลาดนํ้าอัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม 
     2.2 ผู้ประกอบการ ได้แก่ ผู้ประกอบการประเภทที่พัก ร้านอาหาร ร้านของฝากของที่ระลึก 
การขนส่ง/ยานพาหนะ และการบริการนําเที่ยวในตลาดนํ้าภาคกลางทั้ง 4 แห่ง 
     2.3 เจ้าหน้าที่ของรัฐ ได้แก่ เจ้าหน้าที่ที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับการพัฒนาตลาดน้ําภาคกลางทั้ง      
4 แห่ง  

3. ขอบเขตด้านพ้ืนที่ พ้ืนที่ที่ทําการศึกษา ได้แก่  
    3.1 ตลาดนํ้าตลิ่งชัน กรุงเทพมหานคร  
    3.2 ตลาดคลองสวนร้อยปี จังหวัดสมุทรปราการ  
    3.3 ตลาดนํ้าดอนหวาย จังหวัดนครปฐม  
    3.4 ตลาดนํ้าอัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม  
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4. ขอบเขตด้านระยะเวลา ระยะเวลา 12 เดือน (ตุลาคม 2559 – กันยายน 2560) 
 

กรอบแนวความคิดการวิจัย 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

    

 

ภาพท่ี 1 กรอบแนวความคิดการวิจัย เรื่องแนวทางการพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวตลาดนํ้าภาคกลาง
เพ่ือเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน 

 

นิยามคําศัพท์ 

ตลาดนํ้าภาคกลาง หมายถึง แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในรูปแบบตลาดนํ้าที่ต้ังอยู่ใน 4 จังหวัด
ของภาคกลาง ได้แก่ 1) ตลาดนํ้าตลิ่งชัน กรุงเทพมหานคร 2) ตลาดคลองสวนร้อยปี จังหวัดสมุทรปราการ 
3) ตลาดนํ้าดอนหวาย จังหวัดนครปฐม และ 4) ตลาดนํ้าอัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม การท่องเที่ยว 
หมายถึง การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมคือการท่องเที่ยวที่เน้นการได้สัมผัสแหล่งวัฒนธรรม และเรียนรู้ในสิ่ง
ต่างๆ ที่แสดงถึงความเจริญรุ่งเรืองมีการพัฒนาให้เหมาะสมกับสภาพแวดล้อม การดําเนินชีวิตของบุคคล
แต่ละยุคแต่ละสมัย 

ศึกษาทรัพยากรท่องเท่ียวเชิง
อนุรักษ์ของตลาดน้ํา       

ภาคกลาง 

ศึกษา SWOT ด้านการ
ท่องเท่ียวและยุทธศาสตรก์าร

ส่งเสรมิและพัฒนาการ
ท่องเท่ียวเชิงอนุรกัษ์ของตลาด

นํ้าภาคกลาง 

ศึกษาแนวทางการจัดการการ
ท่องเท่ียวเชิงอนุรกัษ์ของตลาด

นํ้าภาคกลาง 

- ศึกษาแหล่งข้อมูลทุติยภูม ิ

- แบบสอบถามความ 

คิดเห็นประชาชนท้องถ่ิน 

และผู้ประกอบการด้าน 

การท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ 

- สัมภาษณ์เชิงลึกเจ้าหน้าที ่

บุคลากรภาครฐั

วิเคราะห์ข้อมูลโดย
สถิติพรรณนาและ
วิเคราะห์ข้อมูลเชิง

คุณภาพ 

แนวทางพัฒนาศักยภาพการท่องเท่ียวเชิงอนุรักษ์ของ
ตลาดน้ําภาคกลาง เพ่ือเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจ

อาเซียน 
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แนวทางการพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยว หมายถึง วิธีการนําข้อมูลทรัพยากรการท่องเที่ยว  
การวิเคราะห์ข้อมูลสภาพแวดล้อมภายในและภายนอก (SWOT) ยุทธศาสตร์ด้านการท่องเที่ยวของจังหวัด
นครปฐม และข้อมูลด้านการจัดการการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่ได้จากการศึกษา นํามาสังเคราะห์กับ
แนวคิดทฤษฎีที่เก่ียวข้องกับการท่องเที่ยว เพ่ือยกระดับคุณภาพการท่องเที่ยวของตลาดน้ําภาคกลาง 

ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน  (ASEAN  Economic  Community : AEC)  AEC หมายถึ ง 
ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน เป็นเป้าหมายการรวมตัวกันของประเทศสมาชิกอาเซียนเพ่ือเพ่ิมอํานาจ
ต่อรองกับคู่ค้า และเพ่ิมขีดความสามารถการแข่งขันทางด้านเศรษฐกิจระดับโลก รวมถึงมีการยกเว้นภาษี
สินค้าบางชนิดให้กับประเทศสมาชิก ส่งเสริมให้ภูมิภาคมีความเจริญมั่งค่ัง มั่นคง ประชาชนอยู่ดีกินดี  

 

ประโยชน์ท่ีจะได้รบั 
 1. ได้มีการแลกเปลี่ยนความรู้และประสบการณ์ระหว่างมหาวิทยาลัย ชุมชนท้องถิ่น หน่วยงาน
ภาครัฐที่เก่ียวข้องได้แนวทางการพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวของตลาดน้ําภาคกลาง 

2. เพ่ือการเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน บนพ้ืนฐานความต้องการของทุกฝ่ายที่เก่ียวข้องทั้ง
เจ้าหน้าที่ภาครัฐผู้ประกอบการด้านการท่องเที่ยวในตลาดนํ้า 

 3. ประชาชนท้องถ่ินและผู้ประกอบการของตลาดน้ําภาคกลาง ซึ่งเป็นเจ้าของพ้ืนที่ได้มีส่วนร่วม
ในการแสดงความคิดเห็นต่อการพัฒนาการท่องเท่ียว เพ่ือยกระดับคุณภาพการท่องเที่ยวของตลาดน้ําภาค
กลาง  

 

 

 

 

 

 

 




