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บทที่ 2 
เอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวข้อง 

 
ในการศึกษาครั้งน้ีได้ทําการรวบรวมแนวความคิด ทฤษฎีที่เก่ียวข้องที่จะสามารถนําไปใช้เป็น

แนวทางในการศึกษา การพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวของตลาดน้ําภาคกลางเพ่ือเข้าสู่ประชาคม
เศรษฐกิจอาเซียน ผู้ศึกษาขอเสนอแนวความคิดทฤษฎีที่เก่ียวข้องเพ่ือกําหนดเป็นกรอบแนวคิด ดังน้ี 
 1. แนวคิดเก่ียวกับการท่องเที่ยว 

2. แนวคิดและความสําคัญของตลาดนํ้าชุมชน 
 3. แผนยุทธศาสตร์การท่องเที่ยวอาเซียน พ.ศ.2554-2558 
 4. แผนยุทธศาสตร์การตลาดด้านการท่องเที่ยวอาเซียน พ.ศ.2555-2558 

5. แนวคิดของ SWOT Analysis 
6. งานวิจัยที่เก่ียวข้อง 

 
1. แนวคิดเก่ียวกับการท่องเท่ียว 

1.1 ความหมายของการท่องเท่ียว 
     การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยได้อธิบายศัพท์การท่องเที่ยว (Tourism) ไว้ว่าเป็นคําที่มี

ความหมายค่อนข้างกว้างเพราะว่ามิได้หมายความแต่เฉพาะเพียงการเดินทางเพ่ือพักผ่อนหย่อนใจหรือเพ่ือ
ความสนุกสนานบันเทิงเริงรมย์ดังที่คนส่วนมากเข้าใจกันการเดินทางเพื่อการประชุมสัมมนาเพื่อศึกษาหา
ความรู้เพ่ือการกีฬาเพ่ือการติดต่อธุรกิจตลอดจนการเยี่ยมเยียนญาติพ่ีน้องนับว่าเป็นการท่องเที่ยวทั้งสิ้น
ฉะน้ันปรากฏการณ์เก่ียวกับการท่องเที่ยวในปัจจุบันจึงเป็นกิจกรรมรายใหญ่ที่มีการขยายตัวเพ่ิมขึ้น
ตามลําดับจนกระทั่งมีผู้กล่าวว่าธุรกิจการท่องเที่ยวในทุกวันน้ีเป็นธุรกิจที่ใหญ่ที่สุดในโลกหากเทียบกับ
ธุรกิจอ่ืนๆด้วยกัน 

คําว่าการท่องเท่ียว (Tourism) เป็นคําที่มคีวามหมายกว้างขวางมิได้หมายถึงเฉพาะเพียงการ
เดินทางเพ่ือพักผ่อนหย่อนใจหรือเพ่ือความสนุกสนานบันเทิงเริงรมย์ดังที่ส่วนมากเข้าใจการเดินทางเพ่ือ
ประชุมสัมมนาเพ่ือศึกษาหาความรู้เพ่ือการกีฬาเพ่ือการติดต่อธุรกิจตลอดจนการเย่ียมเยียนญาติพ่ีน้องก็
นับว่าเป็นท่องเที่ยวทั้งสิ้นอีกทั้งความหมายของคําว่าการท่องเที่ยวน้ันในหลักการแล้วอาจกําหนดได้โดย
เง่ือนไข 3 ประการ (การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2540, หน้า 3) ดังต่อไปนี้ 

1. การเดินทางจากที่อยู่อาศัยปกติไปยังที่อ่ืนเป็นการช่ัวคราว (Temporary) 
2. เป็นการเดินทางด้วยความสมัครใจ (Voluntary) 
3. การเดินทางด้วยวัตถุประสงค์ใดๆ ก็ตามที่ไม่ใช่เพ่ือการประกอบอาชีพหรือหารายได้ 

 ปกแก้ว กาญจน์และสมพร ขุมทอง (2532, หน้า 13) ได้ให้ความหมายการท่องเท่ียวไว้ว่าหมายถึง
กิจกรรมทุกประเภทท่ีเกี่ยวข้องกับนักท่องเที่ยวไม่ว่าจะเป็นกิจกรรมของนักท่องเที่ยวภายในประเทศหรือ
นักท่องเที่ยวระหว่างประเทศ เสรี วังไพจิตร (2533, หน้า 12) ได้ให้ความหมายการท่องเที่ยวไว้ว่าหมายถึง
ผลรวมของปรากฏการณ์และความสัมพันธ์ต่างๆที่เกิดขึ้นมาจากปฏิสัมพันธ์ (การกระทําต่อกันและกัน) 
ของนักท่องเที่ยวผู้ประกอบธุรกิจรัฐบาลผู้เป็นเจ้าบ้านและชุมชนผู้เป็นเจ้าบ้านในกระบวนการดึงดูดใจและ
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ต้อนรับขับสู้นักท่องเที่ยวและผู้มาเยือนอ่ืนๆ และวรรณา วงษ์วานิช (2539, หน้า 3) ได้ให้ความหมายการ
ท่องเที่ยวไว้ว่าการท่องเที่ยวเป็นเรื่องของการเดินทางถ้าไม่มีการเดินทางก็ไม่มีการท่องเที่ยว 
 จากแนวคิดและความหมายทั้งหมดข้างต้นสามารถสรุปแนวคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยวได้ว่า
หมายถึงผลรวมของปรากฏการณ์ต่างๆและความสัมพันธ์ที่เกิดข้ึนจากปฏิสัมพันธ์ระหว่างนักท่องเที่ยวกับ
ธุรกิจและบริการต่างๆรวมทั้งกับรัฐบาลประเทศเจ้าภาพและประชาชนในท้องถ่ินซึ่งเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่
เก่ียวข้องอยู่ในกิจกรรมหรือกระบวนการในการดึงดูดด้วยการให้การต้อนรับที่อบอุ่นเป่ียมไมตรีจิตแก่
นักท่องเที่ยวหรือผู้มาเยือน และสามารถสรุปความหมายของการท่องเที่ยวได้ว่าหมายถึงกิจกรรมอย่างหน่ึง
ของมนุษย์ซึ่งกระทําเพ่ือผ่อนคลายความตึงเครียดจากกิจการงานประจําซึ่งจะมีกิจกรรมเก่ียวข้อง          
3 ประการคือต้องมีการเดินทางมีสถานที่ปลายทางที่ประสงค์จะไปเยี่ยมเยือนและต้องมีจุดมุ่งหมายของ
การเดินทาง 
 1.2 องค์ประกอบของการท่องเท่ียว 
      องค์ประกอบของการท่องเที่ยวประกอบด้วย 5 องค์ประกอบ (การทอ่งเที่ยวแห่งประเทศไทย
, 2544, หน้า 2) ที่มคีวามสมัพันธ์กันเป็นวงจรดังภาพ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพท่ี 2 องคป์ระกอบของการท่องเที่ยว 
  
1. นักท่องเที่ยว (Tourist) 
 การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (Tourism Authority of Thailand : TAT) ได้กําหนดนิยามของ
นักท่องเที่ยวไว้สอดคล้องกับองค์การท่องเที่ยวแห่งโลก (World Tourism Organization: WTO) ว่า
หมายถึงผู้หน่ึงผู้ใดที่พํานักอาศัยในถิ่นพํานักของตนและถือสัญชาติของถ่ินพํานักนั้นเดินทางไปยังอีก
สถานที่หน่ึงซึ่งไม่ใช่ถิ่นพํานักของตนไม่น้อยกว่า 24 ช่ัวโมงหรือค้างคืนเพ่ือจุดประสงค์หลักคือการพักผ่อน
หย่อนใจหรือกิจกรรมอ่ืนๆที่ไม่ใช่กิจกรรมที่ก่อให้เกิดรายได้หรือผลกําไรจากแหล่งที่ไปเยือนสมบัติ กาญจน
กิจ (2544, หน้า 85) ให้ความหมายของนักท่องเที่ยวว่าหมายถึงผู้คนที่เดินทางไปเย่ียมเยือนยังต่างถิ่นที่
มิใช่อยู่อาศัยตามปกติด้วยเหตุผลที่มิใช่การดํารงชีพในถิ่นที่เดินทางไปเยี่ยมเยือนปลายทางรวมทั้งผู้ที่

นักท่องเท่ียว 
(Tourist)

การขนส่ง 
(Transportation) 

การตลาดขนส่ง 
(Tourism Marketing) 

ทรัพยากรการองเท่ียว 
(Tourism Resource)

สิ่งอํานวยความสะดวกทางการท่องเท่ียว 
(Tourism Facilities)
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สามารถนํามาจัดเก็บเป็นข้อมูลสถิติได้และเก็บรวบรวมเป็นสถิติไม่ได้เช่นผู้อพยพผู้เร่ร่อนผู้โดยสารท่ีเดิน
ทางผ่านผู้ทํางานตามชายแดนผู้ปฏิบัติราชการที่ได้รับมอบหมายในประเทศน้ันๆ เช่นกลุ่มคณะทูตของ
ประเทศต่างๆผู้แทนกงสุลและผู้แทนทางการทหาร 
 สรุปได้ว่านักท่องเที่ยวคือผู้หนึ่งผู้ใดที่พํานักอาศัยในถิ่นพํานักของตนและถือสัญชาติของถิ่นพํานัก
น้ันเดินทางไปยังอีกสถานที่หน่ึงซึ่งไม่ใช่ถิ่นพํานักของตนไม่น้อยกว่า 24 ช่ัวโมงหรือค้างคืนเพ่ือจุดประสงค์
หลักคือการพักผ่อนหย่อนใจหรือกิจกรรมอ่ืนๆ ที่ไม่ใช่กิจกรรมท่ีก่อให้เกิดรายได้หรือผลกําไรจากแหล่งที่
ไปเยือน 
 2. การตลาดทอ่งเที่ยว (Tourism Marketing) 
 สมบัติ กาญจนกิจ (2544, หน้า 88) กล่าวว่าตลาดการท่องเที่ยวเป็นการแสดงออกของอุปสงค์ 
(Tourism Demand) ซึ่งมีความปรารถนาในการท่องเท่ียวจากที่หน่ึงไปยังอีกที่หน่ึงเพ่ือเข้าร่วมในกิจกรรม
การพักผ่อนหย่อนใจและเพื่อกิจกรรมอ่ืนๆซึ่งในกระบวนการจัดการได้หมายรวมถึงการส่งเสริมและ
พัฒนาการขายและการให้บริการแก่นักท่องเที่ยวด้วย 
 3. การขนส่ง (Transportation) 
 การท่องเที่ยวทุกประเภทจําเป็นต้องมีการเคล่ือนที่ของผู้คนจากถิ่นที่อยู่ประจําไปยังสถานที่อ่ืน
เป็นการช่ัวคราวด้วยเหตุน้ีการขนส่งจึงเป็นปัจจัยที่สําคัญของการท่องเที่ยวเพราะการขนส่งเป็นบริการที่จะ
ทําให้การเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวเป็นไปตามที่นักท่องเที่ยวต้องการถ้าไม่มีการขนส่งการ
ท่องเที่ยวก็จะเกิดขึ้นไม่ได้การขนส่งก็เป็นส่วนหน่ึงของการท่องเที่ยวและมีความสําคัญต่อการท่องเที่ยวใน
ลักษณะที่แตกต่างกัน (สมบัติ กาญจนกิจ, 2544,หน้า 125 - 126) ดังนี้ 

1) การขนส่งทําให้นักท่องเที่ยวสามารถเดินทางไปยังจุดหมายปลายทางแล้วเดินทางกลับมา
ยังจุดออกเดินทางได้ 

2) การขนส่งทําให้นักท่องเที่ยวสามารถเดินทางไปตามสถานที่ท่องเที่ยวต่างๆ ได้โดยสะดวก
เมื่อไปถึงจุดหมายปลายทางแล้ว 
 3) การขนส่งที่ทําให้นักท่องเที่ยวได้อาศัยความสะดวกสบายและพักผ่อนจากการใช้บริการและ
เป็นบริการหลักของการท่องเที่ยวน้ันการขนส่งดังกล่าวน้ีจะต้องมียานพาหนะที่ใช้ในการขนส่งที่มีขนาด
ใหญ่พอที่จะทําให้เกิดการบริการต่างๆเสริมหรือครบวงจรได้ 
 4. สิ่งอํานวยความสะดวกทางการท่องเที่ยว (Tourism Facilities)เป็นองค์ประกอบสําคัญของ
การท่องเที่ยวที่ต้องมีสิ่งอํานวยความสะดวกไว้บริการนักท่องเที่ยวที่เข้ามายังทรัพยากรท่องเที่ยวน้ันให้
ได้รับความสะดวกสบายและความประทับใจทําให้นักท่องเที่ยวอยากจะอยู่ท่องเที่ยวนานวันขึ้นซึ่งสิ่ง
อํานวยความสะดวกทางการท่องเที่ยวหมายถึงสรรพสิ่งที่รองรับในการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว
เพ่ือให้การเดินทางท่องเที่ยวเป็นไปด้วยความสะดวกสบายและปลอดภัยโดยปกติสิ่งอํานวยความสะดวก
ทางการท่องเที่ยวเหล่าน้ีรัฐบาลจะเป็นผู้จัดหาและพัฒนาเพ่ือบริการแก่ประชาชนของตนเองแล้วถือเป็นผล
พลอยได้ในการให้บริการแก่นักท่องเที่ยว (บุญเลิศ จิตต้ังวัฒนา, 2548, หน้า 29) 
 5. ทรัพยากรท่องเที่ยว (Tourism Resource) 
    วินิจ วีรยางกูร (2532, หน้า 56) ได้ให้ความหมายของทรัพยากรการท่องเที่ยวหมายถึงสถานท่ี
ท่องเที่ยวกิจกรรมและวัฒนธรรมประเพณีที่สะท้อนให้เห็นถึงอารยธรรมท้องถิ่นที่มีลักษณะเด่นสามารถ
ดึงดูดความสนใจของนักท่องเที่ยวได้” ในกรณีของประเทศไทยเราน้ันอุดมไปด้วยทรัพยากรการท่องเที่ยว
ซึ่งเราสามารถแบ่งตามลักษณะความต้องการของนักท่องเที่ยวได้เป็น 3 ประเภทดังน้ี 
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1) ประเภทธรรมชาติเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มีความสวยงามเกิดขึ้นตามธรรมชาติได้แก่ภูเขาน้ําตก
ถ้ํานํ้าพุร้อนบ่อนํ้าร้อนเขตสงวนพันธ์ุสัตว์สวนสัตว์อุทยานแห่งชาติวนอุทยานสวนรุกขาติทะเลหาดทราย
หาดหินและทะเลสาบเป็นต้น 

2) ประเภทโบราณวัตถุสถานและศาสนาเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มีความสําคัญทางประวัติศาสตร์
โบราณคดีหรือศาสนาได้แก่วัดโบราณสถานอุทยานประวัติศาสตร์ชุมชนโบราณพิพิธภัณฑ์ศาสนสถาน
กําแพงเมืองคูเมืองอนุสาวรีย์และอนุสรณ์สถานเป็นต้น 

3) ประเภทศิลปวัฒนธรรมประเพณีและกิจกรรมเป็นทรัพยากรการท่องเที่ยวอีกรูปแบบหน่ึงใน
ลักษณะของพิธีงานประเพณีความเป็นอยู่วิถีชีวิตเช่นหมู่บ้านชาวเขาสภาพชีวิตในชนบทศูนย์วัฒนธรรม
สินค้าพ้ืนเมืองไร่สวนพืชผักผลไม้และเหมืองตัวอย่างเช่นตลาดนํ้าดําเนินสะดวกงานช้างจังหวัดสุรินทร์สวน
สามพราน 
 จากข้อมูลข้างต้นสามารถสรุปองค์ประกอบของการท่องเที่ยวได้ว่าประกอบด้วยนักท่องเที่ยว
การตลาดการท่องเที่ยวการขนส่งสิ่งอํานวยความสะดวกทางการท่องเที่ยวและทรัพยากรการท่องเที่ยว 
 

1.3 ความสําคญัของการท่องเท่ียว 
      การท่องเที่ยวมีบทบาทสําคัญต่อเศรษฐกิจและสังคมเป็นอย่างมากรัฐบาลจึงได้ถือว่าการ
ส่งเสริมการท่องเที่ยวเป็นนโยบายหลักที่สําคัญประการหนึ่งจึงได้พยายามจัดวางมาตรการและ
กระบวนการที่ถูกต้องในการวางแผนดําเนินงานเพ่ือขยายอุตสาหกรรมท่องเที่ยวให้กว้างขวางทํารายได้
เป็นเงินตราต่างประเทศเพิ่มมากย่ิงข้ึนในอนาคตอย่างไรก็ตามอุตสาหกรรมท่องเที่ยวเป็นกิจการที่ต้อง
อาศัยความร่วมมือร่วมใจกันของทุกๆฝ่ายในชาติอย่างกว้างขวางรัฐบาลและธุรกิจเอกชนจะต้องร่วมมือร่วม
ใจในการพัฒนาทรัพยากรท่องเที่ยวและสิ่งอํานวยความสะดวกให้มีมาตรฐานและมีจํานวนเพียงพอกับ
ปริมาณและความต้องการของนักท่องเที่ยวการสร้างสรรค์แหล่งท่องเที่ยวใหม่ๆการอนุรักษ์ทรัพยากร
ท่องเที่ยวการสนับสนุนงานประเพณีท้องถ่ินการผลิตสินค้าของที่ระลึกให้มีมาตรฐานท้ังราคาและคุณภาพ
การพัฒนาบุคลากรและการส่งเสริมการขายเป็นต้น  

สมบัติ กาญจนกิจ (2544, หน้า 88 - 89) ได้สรุปความสําคัญของการท่องเที่ยวไว้ดังน้ี 
1.3.1 ความสําคัญของการท่องเท่ียวต่อเศรษฐกิจของประเทศ 

1) การท่องเที่ยวก่อให้เกิดรายได้เป็นเงินตราต่างประเทศเข้าประเทศเป็นจํานวนมาก
เมื่อเปรียบเทียบกับรายได้จากสินค้าออกอ่ืนๆ 

2) รายได้จากการท่องเที่ยวจะมีผลทบทวีคูณในการสร้างรายได้หมุนเวียนในระบบ
เศรษฐกิจเพ่ิมขึ้นซึ่งจะทําให้ผลผลิตส่วนรวมของประเทศมีค่าทวีกว่าสองเท่าตัว 

3) การท่องเที่ยวก่อให้เกิดการหมุนเวียนและการกระจายรายได้ไปสู่ภูมิภาคเม่ือเกิด
การเดินทางท่องเที่ยวเข้าไปถึงแหล่งท่องเที่ยวในชนบทการพัฒนาความเจริญก็จะไปถึงภูมิภาคน้ันๆ
ก่อให้เกิดการสร้างสรรค์สิ่งใหม่ๆในท้องถิ่น 

4) การท่องเที่ยวมีบทบาทในการกระตุ้นให้เกิดการผลิตและนําเอาทรัพยากรของ
ประเทศโดยเฉพาะของท้องถิ่นมาใช้ให้เกิดประโยชน์ในอัตราที่สูงในรูปของการผลิตสินค้าพ้ืนเมืองและ
สินค้าของที่ระลึกตลอดจนการบริการในท้องถิ่นน้ันๆ 

5) การท่องเที่ยวเป็นอุตสาหกรรมที่ไม่สิ้นเปลืองวัตถุดิบผลผลิตขายได้ทุกเวลาสุด
แล้วแต่ความเหมาะสมและความสามารถของผู้ขาย 
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6) การท่องเที่ยวช่วยกระตุ้นให้เกิดการผลิตเป็นวงจรหมุนเวียนภายในประเทศทําให้
เกิดการสร้างงานสร้างอาชีพของประชาชนท้ังทางตรงและทางอ้อมเป็นการลดการว่างงานลงประชากรมี
รายได้เพ่ิมขึ้นซึ่งส่งผลให้รัฐบาลได้รับรายได้ในรูปของภาษีอากรประเภทต่างๆ 

1.3.2 ความสําคัญของการท่องเท่ียวต่อสังคม 
1) การท่องเที่ยวมีส่วนในการส่งเสริมความสัมพันธ์ของมนุษยชาติก่อให้เกิดสันติภาพ

ความเป็นมิตรไมตรีและความเข้าใจอันดีระหว่างเจ้าของบ้านและผู้มาเยือน 
2) การท่องเที่ยวมีบทบาทในการพัฒนาสร้างสรรค์ความเจริญทางสังคมให้เกิดแก่

ท้องถิ่นทําให้มีการก่อสร้างสิ่งใหม่ๆเพ่ือรองรับการบริการแก่ผู้มาเยือนท้องถิ่น 
3) การท่องเที่ยวก่อให้เกิดการอนุรักษ์ฟ้ืนฟูมรดกทางวัฒนธรรมและสิ่งแวดล้อม 
4) การท่องเที่ยวช่วยขจัดปัญหาความแตกต่างระหว่างเมืองกับชนบทช่วยขจัดปัญหา

การหลั่งไหลและเคลื่อนย้ายเข้ามาหางานทําหรือเสี่ยงโชคในเมืองของประชาชนในชนบท 
5) การท่องเที่ยวช่วยให้ประชาชนในชนบทรู้จักใช้เวลาว่างให้เกิดประโยชน์รู้จักใช้

ทรัพยากรในท้องถิ่นมาผลิตและประดิษฐ์สิ่งของเครื่องใช้ในรูปของสินค้าพ้ืนเมืองและของท่ีระลึกไว้สําหรับ
ขายผู้มาเยือนเป็นการหารายได้มาจุนเจือครอบครัวเพ่ิมขึ้น 

1.3.3 ความสําคัญของการท่องเท่ียวต่อการเมือง 
1) การเดินทางท่องเที่ยวก่อให้เกิดความรู้สึกถึงความมั่นคงปลอดภัยเพราะการที่

นักท่องเที่ยวจะเลือกเดินทางไปเยือนที่ใดที่น้ันจะต้องมีความปลอดภัยเพียงพอ 
2) การท่องเที่ยวเป็นวิถีทางที่มนุษย์ต่างสังคมจะได้พบปะรู้จักทําความเข้าใจกันการ

เดินทางไปมาหาสู่กันภายในประเทศทําให้ได้รู้จักคุ้นเคยรู้ปัญหาพ่ึงพาอาศัยกันเป็นการสร้างความรัก
สามัคคีสมานฉันท์ของคนในชาติในทํานองเดียวกันการเดินทางท่องเที่ยวระหว่างประเทศจะเป็นการ
แลกเปลี่ยนวัฒนธรรมเสริมสร้างความเข้าใจอันดี 

จากข้อมูลข้างต้นสามารถสรปุความสําคัญของการท่องเที่ยวได้ว่าเป็นกิจกรรมที่สร้าง
รายได้ให้กับประเทศมีความสําคัญต่อสังคมการเมืองและเศรษฐกิจ 

 
1.4 รูปแบบการท่องเท่ียว ในประเทศไทย 
     การท่องเที่ยวในประเทศไทยได้มีพัฒนาการมาตั้งแต่ พ.ศ. 2467  สมัยพระเจาบรมวงศ์เธอ

กรมพระกําแพงเพชรอัครโยธิน ครั้งทรงดํารงตําแหน่งผู้บัญชาการรถไฟ ซึ่งในคร้ังน้ันการท่องเที่ยวใน
ประเทศไทย ยังเป็นการท่องเที่ยวเพ่ือชมธรรมชาติและสถานที่ราชการ หรือสถานท่ีสําคัญ ที่ทางชาว
ต่างประเทศที่เขามาในประเทศไทยสร้างขึ้น  แต่เมื่อประมาณ 10 ปี ที่ผ่านมาทางองค์การท่องเที่ยวโลก 
(www.unwto.org) ได้มีการกําหนดรูปแบบการท่องเที่ยวได้ 3 รูปแบบหลัก ได้แก่ 1) รูปแบบการ
ท่ อ งเที่ ย ว ใน แหล่ งธรรมชา ติ  (natural based tourism)  2) รูป แบบการท่ อ งเที่ ย ว ใน แหล่ ง
วัฒนธรรม  (cultural based tourism) และ3) รูปแบบการท่องเที่ยวในความสนใจพิเศษ  (special 
interest tourism)  ซึ่งแต่ละรูปแบบสามารถสรุปได้ดังน้ี 

1.4.1 รูปแบบการท่องเท่ียวในแหล่งธรรมชาติ (natural based tourism) ประกอบด้วย 
1) การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ (ecotourism) หมายถึง การท่องเที่ยวในแหล่งธรรมชาติที่มี

เอกลักษณ์เฉพาะถิ่นและแหล่งวัฒนธรรมที่เกี่ยวเนื่องกับระบบนิเวศ โดยมีกระบวนการเรียนรู้ร่วมกันของผู้
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ที่เก่ียวของภายใต้การจัดการสิ่งแวดล้อมและการท่องเที่ยวอย่างมีส่วนร่วมของท้องถิ่นเพ่ือมุ่งเน้นให้เกิด
จิตสํานึกต่อการรักษาระบบนิเวศอย่างย่ังยืน 

2) การท่องเที่ยวเชิงนิเวศทางทะเล (marine ecotourism) หมายถึง การท่องเที่ยว 
อย่างมีความรับผิดชอบในแหล่งธรรมชาติทางทะเลที่มีเอกลักษณ์เฉพาะถ่ิน และแหล่งท่องเที่ยวที่
เก่ียวเน่ืองกับระบบนิเวศทางทะเล โดยมีกระบวนการเรียนรู้ร่วมกันของผู้ที่เก่ียวของภายใต้ การจัดการ
สิ่งแวดล้อมและการท่องเที่ยวอย่างมีส่วนร่วมของท้องถ่ิน เพ่ือมุ่งให้เกิดจิตสํานึกต่อการรักษาระบบนิเวศ
อย่างย้ังยืน 

3) การท่องเที่ยวเชิงธรณี วิทยา (geo-tourism) หมายถึงการท่องเที่ยวในแหล่ง
ธรรมชาติที่เป็นหินผา ลานหินทราย อุโมงค์โพรง ถ้ํานํ้าลอด ถ้ําหินงอกหินย้อย เพ่ือดูความงามของภูมิ
ทัศน์ที่มีความแปลกของการเปลี่ยนแปลงของพ้ืนที่โลกศึกษาธรรมชาติของหิน ดิน แร่ต่างๆ และฟอสซิล 
ได้ความรู้ได้มีประสบการณ์ใหม่ บนพ้ืนฐานการท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบ มีจิตสํานึกต่อการรักษา
สภาพแวดล้อม โดยประชาชนในท้องถิ่นมีส่วนร่วมต่อการจัดการการท่องเที่ยว 

4) การท่องเที่ยวเชิงเกษตร (agro tourism) หมายถึงการเดินทางท่องเที่ยวไปยังพ้ืนที่
เกษตรกรรมสวนเกษตร วนเกษตร สวนสมุนไพร ฟาร์มปศุสัตว์และเลี้ยงสัตว์เพ่ือช่ืนชมความสวยงาม 
ความสําเร็จและเพลิดเพลินในสวนเกษตร ได้ความรู้มีประสบการณ์ใหม่บนพ้ืนฐานความรับผิดชอบมี
จิตสํานึกต่อการรักษาสภาพแวดลอมของสถานที่แห่งน้ัน 

5) การท่องเที่ยวเชิงดาราศาสตร์ (astrological tourism) หมายถึงการเดินทาง
ท่องเที่ยวเพ่ือการไปชมปรากฏการณ์ทางดาราศาสตร์ที่เกิดขึ้นในแต่ละวาระ เช่น สุริยุปราคา ฝนดาวตก 
จันทรุปราคา และการดูดาวจักราศีที่ปรากฏในท้องฟ้าแต่ละเดือน เพ่ือการเรียนรู้ระบบสุริยจักรวาลมี
ความรู้ความประทับใจ ความทรงจําและประสบการณ์เพ่ิมขึ้น บนพ้ืนฐานการท่องเที่ยวอย่างมีความ
รับผิดชอบมีจิตสํานึกต่อการรักษาสภาพแวดล้อมและวัฒนธรรมท้องถิ่น โดยประชาชนในท้องถิ่นมีส่วนร่วม
ต่อการจัดการร่วมกันอย่างยั่งยืน 

1.4.2 รู ป แบ บ การท่ อ ง เที่ ย ว ใน แห ล่ ง วัฒ น ธรรม  (cultural based tourism)
ประกอบด้วย 

1) การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ (historical tourism) หมายถึงการเดินทาง
ท่องเที่ยวไปยังแหล่งท่องเที่ยวทางโบราณคดี และประวัติศาสตร์ เพ่ือช่ืนชมและเพลิดเพลินในสถานท่ี
ท่องเที่ยวได้ความรู้มีความเข้าใจต่อประวัติศาสตร์และโบราณคดี ในท้องถิ่นพ้ืนฐานของความรับผิดชอบ
และมีจิตสํานึกต่อการรักษามรดกทางวัฒนธรรมและคุณค่า ของสภาพแวดลอมโดยท่ีประชาชนในท้องถ่ิน 
มีส่วนร่วมต่อการจัดการการท่องเที่ยว 

2) การท่องเที่ ยวงานชมวัฒนธรรมและประเพณี  (cultural and traditional 
tourism) หมายถึงการเดินทางท่องเที่ยวเพื่อชมงานประเพณีต่างๆ ที่ชาวบ้านในท้องถ่ินน้ันๆ จัดข้ึนได้รับ
ความเพลิดเพลินต่ืนตาต่ืนใจในสุนทรียะศิลป์เพ่ือศึกษาความเชื่อ การยอมรับนับถือ การเคารพพิธีกรรม
ต่างๆ และได้รับความรู้มีความเข้าใจต่อสภาพสังคมและวัฒนธรรม มีประสบการณ์ใหม่ๆ เพ่ิมขึ้นบน
พ้ืนฐานของความรับผิดชอบและมีจิตสํานึกต่อการรักษาสภาพแวดลอมและมรดกทางวัฒนธรรมโดย
ประชาชนในท้องถิ่นมีส่วนร่วมตอการจัดการท่องเที่ยว 

3) การท่องเที่ยวชมวิถีชีวิตในชนบท (rural tourism / village tourism) หมายถึง
การเดินทางท่องเที่ยวในหมู่บ้านชนบทที่มีลักษณะวิถีชีวิต และผลงานสร้างสรรค์ที่มีเอกลักษณ์พิเศษมี
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ความโดดเด่นเพ่ือความเพลิดเพลินได้ความรู้ดูผลงานสร้างสรรค์และภูมิปัญญาพ้ืนบ้าน มีความเข้าใจใน
วัฒนธรรมท้องถ่ิน บนพ้ืนฐานของความรับผิดชอบและมีจิตสํานึกต่อการรักษามรดกทางวัฒนธรรมและ
คุณค่าของสภาพแวดล้อม โดยประชาชนในท้องถิ่นมีส่วนร่วมต่อการจัดการการท่องเที่ยว 

1.4.3 รูปแบบการท่องเที่ยวในความสนใจพิเศษ (special interest tourism) ประกอบด้วย 
1) การท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ (health tourism) หมายถึงการท่องเที่ยวในแหล่ง

ธรรมชาติและแหล่งวัฒนธรรมเพื่อการพักผ่อนและเรียนรู้วิธีการรักษาสุขภาพกายใจได้รับความเพลิดเพลิน 
และสุนทรียภาพ มีความรู้ต่อการรักษาคุณค่า และคุณภาพชีวิตที่ดี มีจิตสํานึกต่อการรักษาสิ่งแวดล้อมและ
วัฒนธรรมท้องถิ่นโดยประชาชนในท้องถิ่นมีส่วนร่วมต่อการจัดการท่องเท่ียวที่ย่ังยืน อน่ึงการท่องเท่ียวเชิง
สุขภาพน้ีบางแห่งอาจจัดรูปแบบเป็นการท่องเที่ยวเพ่ือสุขภาพและความงาม (health beauty and spa) 

2) การท่องเที่ยวเชิงทัศนศึกษาและศาสนา (edu-meditation tourism)  หมายถึง 
การเดินทางเพ่ือทัศนศึกษาแลกเปลี่ยนเรียนรู้จากปรัชญาทางศาสนา หาความรู้ สัจธรรมแห่งชีวิตมีการฝึก
ทําสมาธิเพ่ือมีประสบการณ์และความรู้ใหม่เพ่ิมข้ึน มีคุณค่าและคุณภาพชีวิตที่ดีเพ่ิมข้ึนมีจิตสํานึกต่อการ
รักษาสิ่งแวดล้อมและวัฒนธรรมท้องถิ่น โดยประชาชนในท้องถ่ินมีส่วนร่วมต่อการจัดการการท่องเที่ยวที่
ย่ังยืน นอกจากนั้น นักท่องเที่ยวบางกลุ่มมุ่งการเรียนรู้วัฒนธรรมและภูมิปัญญาไทย เช่น การทําอาหาร
ไทยการนวดแผนไทย รําไทย มวยไทย การช่างและงานศิลปหัตถกรรมไทย รวมถึงการบังคับช้างและเป็น
ควาญช้าง  เป็นต้น 

3) การท่องเที่ยวเพ่ือศึกษากลุ่มชาติพันธ์ุหรือวัฒนธรรมกลุ่มน้อย (ethnic tourism) 
หมายถึง การเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือเรียนรู้วิถีชีวิตความเป็นอยู่วัฒนธรรมของชาวบ้านวัฒนธรรมของชน
กลุ่มน้อยหรือชนเผาต่าง ๆ เช่น หมู่ บ้านชาวไทยโซ่ง หมู่ บ้านผู้ ไทยหมู่ บ้านชาวกูย หมู่ บ้านชาว
กะเหร่ียง หมู่บ้านชาวจีนฮ่อ เป็นต้น เพ่ือมีประสบการณ์และความรู้ใหม่เพ่ิมขึ้นมีคุณคาและคุณภาพชีวิตที่
ดีเพ่ิมข้ึนมีจิตสํานึกต่อการรักษาสิ่งแวดลอมและวัฒนธรรมท้องถ่ิน โดยประชาชนในท้องถิ่นมีส่วนร่วมต่อ
การจัดการการท่องเที่ยวที่ย่ังยืน 

4) การท่องเที่ยวเชิงกีฬา (sports tourism) หมายถึงการเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือเล่น
กีฬาตามความถนัดความสนใจ ในประเภทกีฬา เช่น กอล์ฟ ดํานํ้า ตกปลา สนุกเกอร์ กระดานโต้คลื่น 
สกีน้ํา เป็นต้น ให้ได้รับความเพลิดเพลินความสนุกสนานต่ืนเต้น ได้รับประสบการณ์และความรู้ใหม่เพ่ิมขึ้น 
มีคุณค่าและคุณภาพชีวิตที่ดีเพ่ิมขึ้น มีจิตสํานึกต่อการรักษาสิ่งแวดลอมและวัฒนธรรมท้องถ่ิน โดย
ประชาชนในท้องถิ่นมีส่วนร่วมต่อการจัดการการท่องเที่ยวที่ย่ังยืน 

5) การท่องเที่ยวแบบผจญภัย (adventure travel) หมายถึง การเดินทางท่อง เที่ยว
ไปยงแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่มีลักษณะพิเศษ ที่นักท่องเที่ยวเขาไปเที่ยวแล้วได้รับความสนุกสนาน
ต่ืนเต้น หวาดเสียว ผจญภัย มีความทรงจํา ความปลอดภัย และได้ประสบการณ์ใหม่ 

6) ก า ร ท่ อ ง เที่ ย ว แ บ บ โฮ ม ส เต ย์ แ ล ะ ฟ า ร์ ม ส เต ย์  (home stay & farm 
stay) หมายถึง นักท่องเที่ยวกลุ่มที่ต้องการใช้ชีวิตใกล้ชิดกับครอบครัวในท้องถ่ินที่ไปเยือนเพ่ือการเรียนรู้
ภูมิปัญญาท้องถ่ินและวัฒนธรรมท้องถ่ิน ได้รับประสบการณ์ในชีวิตเพ่ิมขึ้น โดยมีจิตสํานึกต่อการรักษาสิ่ง
แวดลอมและวัฒนธรรมท้องถิ่น เป็นการจัดการท่องเที่ยวอย่างมีส่วนร่วมของชุมชนในท้องถิ่นที่ย่ังยืน 

7) การท่องเที่ยวพํานักระยะยาว (long stay) หมายถึง กลุ่มผู้ใช้ชีวิตในบ้ันปลายหลัง
เกษียณอายุจากการทํางานที่ต้องการมาใช้ชีวิตต่างแดนเป็นหลัก เพ่ือเพ่ิมปัจจัยที่ห้าของชีวิตคือ การ
ท่องเที่ยว โดยเดินทางท่องเที่ยวต่างประเทศเฉลี่ย 3 – 4 ครั้งต่อปี คราวละนาน ๆ อย่างน้อย 1 เดือน 
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8) การท่องเที่ยวแบบให้รางวัล (incentive travel) หมายถึง การจัดนําเที่ยวให้แก่
กลุ่มลูกค้าของบริษัทที่ประสบความสําเร็จ (มีความเป็นเลิศ) ในการขายสินค้าน้ันๆ ตามเป้าหมายหรือเกิน
เป้าหมาย เช่น กลุ่มผู้แทนบริษัทจําหน่ายรถยนต์ ผู้แทนบริษัทจําหน่ายเคร่ืองใช้ไฟฟ้า ผู้แทนบริษัทจา
หน่ายเครื่องสําอาง  จากภูมิภาคหรือจังหวัดต่างๆ ที่สามารถขายสินค้าประเภทนั้นได้มากตามท่ีบริษัท
ผู้แทนจําหน่ายในประเทศตั้งเป้าหมายไว้เป็นการให้รางวัลและจัดนําเที่ยว โดยออกค่าใช้จ่ายในการ
เดินทาง ค่าพักแรมและค่าอาหารระหว่างการเดินทางให้กับผู้ร่วมเดินทาง เป็นการจัดรายการพักแรมต้ังแต่ 
2 – 7 วัน เป็นรายการนําเที่ยวชมสถานท่องที่ต่างๆ อาจเป็นรายการนําเที่ยวแบบผสมผสาน หรือรายการ
นําเที่ยวในรูปแบบใดรูปแบบหน่ึง 

9) การท่องเที่ ยวเพ่ือการประชุม  (MICE หมายถึง M=meeting/I= incentive/ 
C=conference / E=exhibition)  เป็นการจัดนําเที่ยวให้แก่กลุ่มลูกค้าของผู้ที่จัดประชุม มีรายการจัดนํา
เที่ยวก่อนการประชุม (pre-tour)  และการจัดรายการนําเที่ยวหลังการประชุม (post-tour)  โดยการจัด
รายการท่องเที่ยวในรูปแบบต่าง ๆ ไปทั่วประเทศ  เพ่ือบริการให้กับผู้เข้าร่วมประชุมโดยตรง หรือสําหรับผู้
ที่ร่วมเดินทางกับผู้ประชุม  (สามีหรือภรรยา) อาจเป็นรายการท่องเที่ยววันเดียว หรือรายการเที่ยวพักค้าง
แรม 2 – 4 วัน โดยคิดราคาแบบเหมารวมค่าอาหารและบริการท่องเที่ยว 

10) การท่องเที่ยวแบบผสมผสานเป็นอีกรูปแบบหน่ึงที่ผู้จัดการการท่อง เที่ยวคัดสรร
รูปแบบการท่องเที่ยวที่กล่าวมาแล้วข้างต้น นํามาจัดรายการนําเที่ยว เพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้รับความ
แตกต่างระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวในระยะยาวนานต้ังแต่  2 – 7 วันหรือมากกว่าน้ันเช่น การ
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศและเกษตร (eco–agro tourism) การท่องเที่ยวเชิงเกษตรและประวัติศาสตร์ (agro-
historical tourism)  การท่องเที่ยวเชิงนิเวศและผจญภัย (eco-adventure travel)  การท่องเที่ยวเชิง
ธรณีวิทยาและประวัติศาสตร์ (geo- historical tourism) การท่องเที่ยวเชิงเกษตรและวัฒนธรรม  (agro-
cultural tourism) เป็นต้น 

นอกจากนี้ในปัจจุบัน การท่องเที่ยวได้พิจารณาจากความต้องการหรือพฤติกรรม
นักท่องเที่ยวเพ่ิมเติมทําให้มีรูปแบบการท่องเที่ยวที่มีแนวคิดใหม่ ขึ้นมาเช่น Green tourism ที่คนมา
ท่องเที่ยวจะต้องการอนุรักษ์ธรรมชาติหรือช่วยลดภาวะโลกร้อน เช่น การท่องเท่ียวในเกาะสมุย หรือ War 
tourism  ที่นักท่องเที่ยวต้องการสัมผัสกับอดีตในสมัยสงคราม เช่นการท่องเที่ยวสะพานข้ามแม่น้ําแคว 
จังหวัดกาญจนบุรีหรือ Volunteer tourism  ที่นักท่องเที่ยวเป็นอาสาสมัครมาช่วยทํากิจกรรมบําเพ็ญ
ประโยชน์ ในสถานที่และเดินทางท่องเที่ยวต่อ เช่น การท่ีมีอาสาสมัครมาช่วยงานสึนามิในประเทศไทย 
เป็นต้น 

โดยสรุป การท่องเที่ยวในประเทศไทย มีหลากหลายข้ึนอยู่กับพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวเอง และ
ขึ้นอยู่กับการเปลี่ยนแปลงทางโครงสร้างทางสังคมและวัฒนธรรม  ผลของการท่องเที่ยวจะเกิดมิติในแง่
บวกหรือลบ ขึ้นอยู่กับนักท่องเที่ยวว่ามีพฤติกรรมอย่างไร (วารัชต์ มัธยมบุรุษ, ม.ป.ป.) 

 
1.5 แนวคิดเก่ียวกับการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม 
     บุญเลิศ จิตต้ังวัฒนา (2548) กล่าวว่า แนวคิดของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมก็เหมือน 

แนวคิดการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ โดยได้รับการตอบสนองเป็นอย่างดีทั้งภาครัฐและเอกชนใน การตระหนักถึง
การท่องเที่ยวที่ไม่ทําลายสิ่งแวดล้อม จึงก่อให้เกิดกระแสเรียกร้องหลัก 3 ประการ ดังต่อไปนี้  
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1. กระแสความต้องการของชาวโลกให้เกิดจิตสํานึกการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมในแหล่ง 
ท่องเที่ยว เป็นกระแสความต้องการของประชาชนท่ัวโลกให้เกิดการสร้างจิตสํานึกในแง่ การอนุรักษ์
สิ่งแวดล้อมระดับท้องถ่ินจนถึงขอบข่ายกว้างขวางไปทั่วโลก โดยเฉพาะอย่างย่ิง การอนุรักษ์ระบบนิเวศ
เพ่ือคงความหลากหลายทางชีวภาพไว้  

2. กระแสความต้องการของนักท่องเที่ยวให้เกิดการเรียนรู้ในแหล่งท่องเที่ยว เป็นกระแส 
ความต้องการท่ีมีมากขึ้นกลุ่มนักท่องเที่ยวที่ต้องการได้รับความรู้ความเข้าใจเร่ืองการท่องเที่ยวมากกว่า
ความสนุกเพลิดเพลินเพียงอย่างเดียว เพ่ือสร้างความพึงพอใจให้แก่นักท่องเที่ยวในรูปแบบ ใหม่ 

3. กระแสความต้องการของชุมชนท้องถิ่นในการมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยว เป็น
กระแสความต้องการของชุมชนท้องถิ่นที่จะมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยวเพื่อเป็น หลักประกันให้
การพัฒนาการท่องเที่ยวเป็นไปในทิศทางที่ถูกต้อง และชุมชนท้องถิ่นยอมรับใน ผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจ
ที่จะได้รับ เพ่ือให้เกิดการกระจายรายได้ที่เหมาะสม จากกระแสดังกล่าวก่อให้เกิดการต่ืนตัวในการ
พัฒนาการท่องเที่ยวทางเลือกใหม่ขึ้น เพ่ือ มาทดแทนหรือแข่งขันกับการท่องเที่ยวแบบประเพณีนิยม จึง
เป็นสาเหตุสําคัญให้เกิดการประชุม นานาชาติด้านสิ่งแวดล้อมและการพัฒนาอย่างย่ังยืนขึ้น ณ เมืองแวนคู
เวอร์ ประเทศแคนานดา เมื่อเดือน มีนาคม ปี ค.ศ. 1990 (พ.ศ.2535) จากผลของการประชุมครั้งนี้ได้ให้
ความหมายของ การพัฒนาการท่องเที่ยวแบบยั่งยืนไว้ว่า เป็นการพัฒนาที่สามารถตอบสนองความต้องการ
ของ นักท่องเที่ยวและเจ้าของท้องถิ่น ในขณะเดียวกันก็ปกป้องและสงวนรักษาโอกาสต่าง ๆ ของอนุชน 
รุ่นหลัง ซึ่งความหมายรวมถึงการจัดการทรัพยากรเพ่ือสนองความจําเป็นทางเศรษฐกิจ สังคม และ 
สุนทรียภาพ พร้อมกับรักษาเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรม และระบบนิเวศได้ด้วย จากหมายดังกล่าว สามารถ
นํามาแปลเป็นหลักการเบื้องต้น และสร้างกรอบนโยบายและแนวทางปฎิบัติของการ ท่องเที่ยวแบบย่ังยืน 
จึงทําให้ประเทศต่างคิดหารูปแบบการท่องเท่ียวใหม่ เพ่ือไปสู่การพัฒนา การท่องเท่ียวแบบย่ังยืน เป็นเหตุ
ให้มีการประชุม Earth Summit ขึ้นที่กรุงริโอเดอจาเนโร ประเทศ บราซิล เมื่อวันที่ 14 มิถุนายน ค.ศ. 
1992 (พ.ศ. 2535) ในที่ประชุมมุ่งเน้นความสนใจทั่วโลกสู่ ประเด็นเรื่องการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม และสรุป
บทเรียนเก่ียวกับการพัฒนาการท่องเที่ยวที่ผ่านมา เพ่ือมุ่งสู่การพัฒนาการท่องเที่ยวแบบยั่งยืนและได้มี
การลงนาม อันเป็นที่เกิดแนวคิดของ การท่องเที่ยวเชิงนิเวศและเชิงวัฒนธรรม 

1.5.1 หลักของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม  
1) เป็นการท่องเที่ ยวที่ มี การศึกษารวบรวมข้อมูล เก่ียวกับความสํ าคัญ  คุณค่ า 

ประวัติศาสตร์ ความเป็นมาของทรัพยากรวัฒนธรรมในแหล่งท่องเที่ยวน้ัน เพ่ือเป็นข้อมูลให้แก่ 
นักท่องเที่ยวในการเพ่ิมคุณค่าของประสบการณ์ในการเข้าชม ในขณะเดียวกันก็จะก่อให้เกิด ความ
ภาคภูมิใจในมรดกทางวัฒนธรรมของชุมชนท้องถิ่น  

2) เป็นการท่องเที่ยวที่มีการปลูกฝังสร้างจิตสํา นึกของคนในชุมชนท้องถ่ินให้เกิด ความรัก 
หวงแหน รักษา และดึงชุมชนท้องถ่ินเข้ามามีส่วนร่วมในการบริหารจัดการทรัพยากร ของตนด้วย และ
ได้รับประโยชน์ตอบแทนจากการท่องเที่ยวในรูปแบบต่าง ๆ เช่น การจ้างงาน การบริการนําเที่ยว การ
ให้บริการขนส่ง การให้บริการที่พัก การขายสินค้าที่ระลึก เป็นต้น 

3) เป็นการท่องเที่ยวที่มีการให้ความรู้แก่นักท่องเที่ยว เพ่ือให้เกิดความเข้าใจใน วัฒนธรรม
และได้รับความเพลิดเพลิน พร้อมทั้งสร้างจิตสํานึกในการอนุรักษ์ทรัพยากรท่องเท่ียว ทางวัฒนธรรมและ
สิ่งแวดล้อม  
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4) เป็นการท่องเที่ยวที่มีการเคารพวัฒนธรรมของเพ่ือนบ้าน หรือของชุมชนอ่ืนรวมทั้ง 
เคารพในวัฒนธรรม ศักด์ิศรี และผู้คนของตนเองด้วย ลักษณะของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม  

1.5.2 ลักษณะของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่สําคัญมีอยู่ 9 ประการ คือ  
1) การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจะต้องเป็นการท่องเที่ยวในลักษณะที่ให้ความสําคัญกับ 

ประวัติศาสตร์ โบราณสถาน ศิลปวัฒนธรรมและประเพณี โดยยึดหลักที่ ว่าต้องอนุรักษ์ทรัพยากร 
ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมไว้ให้ดีที่สุด เพ่ือสามารถสืบต่อถึงอนุชนรุ่นหลัง  

2) การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจะต้องเป็นการท่องเที่ยวในลักษณะที่มีการจัดการอย่าง 
ย่ังยืนทั้งเชิงเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม โดยยึดหลักที่ว่าด้วยไม่ก่อให้เกิดผลกระทบต่อ สิ่งแวดล้อม
หรือกระทบน้อยที่สุด  

3) การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจะต้องเป็นการท่องเที่ยวในลักษณะที่ให้คงไว้ซึ่งวิถีชีวิตของ
ท้องถ่ินในแง่สังคมและวัฒนธรรม โดยยึดหลักที่ว่าต้องให้เป็นจุดดึงดูดนักท่องเที่ยวที่ต้องการ ศึกษาความ
แตกต่างทางด้านสังคมและวัฒนธรรมอันหลากหลาย 

4) การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจะต้องเป็นการท่องเที่ยวในลักษณะที่ ให้ความรู้แก่ 
ผู้เก่ียวข้องทุกฝ่ายทั้งนักท่องเที่ยว ผู้ดูแลแหล่งท่องเที่ยว ผู้ประกอบธุรกิจท่องเที่ยวและประชาชน ใน
ท้องถิ่น โดยยึดหลักที่ว่าต้องให้ทุกฝ่ายที่เกี่ยวข้องได้รับความรู้และประสบการณ์จาก การท่องเที่ยว พร้อม
ทั้งมีจิตสํานึกในการอนุรักษ์ทรัพยากรท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและสิ่งแวดล้อม  

5) การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจะต้องเป็นการท่องเที่ยวในลักษณะที่ให้ชุมชนท้องถิ่นมีส่วน
ร่วมและได้รับผลประโยชน์ โดยยึดหลักที่ว่าต้องให้ชุมชนท้องถิ่นมีส่วนร่วมในการจัดการแหล่งท่องเที่ยว
และได้รับผลประโยชน์จากการท่องเที่ยว อันจะเป็นการกระจายรายได้สู่ชุมชน ท้องถิ่น  

6) การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจะต้องเป็นการท่องเที่ยวในลักษณะที่มีการตลาดของ      
การบริการท่องเที่ยวครบตามเกณฑ์แห่งการอนุรักษ์อย่างแท้จริง โดยยึดหลักที่ว่าต้องให้ธุรกิจท่องเที่ยว
เน้นในเร่ืองอนุรักษ์วัฒนธรรมและสิ่งแวดล้อม  

7) การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจะต้องเป็นการท่องเที่ยวในลักษณะที่ให้นักท่องเที่ยวเกิด 
ความพึงพอใจ เพ่ิมคุณค่าของประสบการณ์ที่ได้รับ ทําให้ต้องการกลับมาท่องเที่ยวซ้ําอีก โดยยึดหลักที่ว่า
ต้องมีกิจกรรมท่องเที่ยวตรงตามความคาดหวังของนักท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

8) การท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมจะต้องเป็นการท่องเที่ยวในลักษณะที่คํานึงถึงขีด 
ความสามารถรองรับของพื้นที่ และความสะอาดของพ้ืนที่ โดยยึดหลักที่ว่าต้องไม่เกินขีด ความสามารถ
รองรับของพ้ืนที่ในทุกๆด้าน และต้องดูแลรักษาความสะอาดของแหล่งท่องเที่ยวอยู่ เสมอ  

9) การท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมจะต้องเป็นการท่องเที่ยวในลักษณะที่คํานึงถึงความ
ปลอดภัยในชีวิตทรัพย์สินของนักท่องเที่ยว โดยยึดหลักที่ ว่าต้องป้องกันรักษาความปลอดภัยแก่
นักท่องเที่ยวอย่างเข้มงวด เพ่ือให้นักท่องเที่ยวอบอุ่นใจ 

องค์ประกอบของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม บุญเลิศ จิตต้ังวัฒนา (2548) การท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมเป็นการท่องเที่ยวเพื่อเรียนรู้ผู้อ่ืน และย้อนกลับมามองตัวเองอย่างเข้าใจในสรรพสิ่งของโลกที่ไม่
สามารถแยกตัวออกจากกันได้ ต้อง พ่ึงพาอาศัยซึ่งกันและกัน ฉะน้ันองค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมที่สําคัญจึงควรมี 6 ด้านดังต่อไปนี้  

1. องค์ประกอบด้านแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม เป็นการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยว ทาง
วัฒนธรรมที่มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น อันประกอบด้วยสิ่งดึงดูดใจ 10 ประการคือ  
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   1.1 ประวัติศาสตร์และร่องรอยทางประวัติศาสตร์ที่ยังปรากฏให้เห็น  
   1.2 โบราณคดีและพิพิธภัณฑ์สถานต่าง ๆ  
   1.3 งานสถาปัตยกรรมเก่าแก่ด้ังเดิมในท้องถิ่นและสิ่งปลูกสร้าง ผังเมืองรวมท้ังซาก ปรักหักพัง  
   1.4 ศิลปะ หัตถกรรม ประติมากรรม ภาพวาด รูปป้ัน และแกะสลัก  
   1.5 ศาสนารวมถึงพิธีกรรมต่างๆ ทางศาสนา  
   1.6 ดนตรี การแสดงละคร ภาพยนตร์ มหรสพต่าง ๆ  
   1.7 ภาษา และวรรณกรรม รวมถึงระบบการศึกษา  
   1.8 วิถีชีวิต เสื้อผ้าเคร่ืองแต่งกาย การทําอาหาร ขนบธรรมเนียมการรับประทาน อาหาร  
   1.9 ประเพณี วัฒนธรรมพ้ืนบ้าน ขนบธรรมเนียม และเทศกาลต่าง ๆ  
   1.10 ลักษณะงานหรือเทคโนโลยีต่างๆ ที่มีการนํามาใช้เฉพาะท้องถิ่น 
2. องค์ประกอบด้านกระบวนการศึกษาสิ่งแวดล้อม เป็นการท่องเที่ยวที่มีกระบวนการ ศึกษา

สิ่งแวดล้อมโดยมีการศึกษาเรียนรู้สภาพแวดล้อมและระบบนิเวศในแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม เพ่ือปลูก
จิตสํานึกที่ถูกต้องในการอนุรักษ์สภาพแวดล้อมให้แก่ผู้เก่ียวข้องกับการ ท่องเที่ยว 

3. องค์ประกอบด้านธุรกิจท่องเที่ยว เป็นการท่องเที่ยวที่มีการให้บริการทางการท่องเที่ยวโดยผู้
ประกอบธุรกิจท่องเที่ยวเพ่ืออํานวยความสะดวกแก่นักท่องเที่ยว และได้ผลตอบแทนในกําไรสู่ธุรกิจ
ท่องเที่ยว ซึ่งผู้ประกอบธุรกิจท่องเที่ยวจะต้องมีความรู้เก่ียวกับสิ่งแวดล้อมศึกษา อีกทั้งช่วยอนุรักษ์
ทรัพยากรท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและสิ่งแวดล้อม  

4. องค์ประกอบด้านการตลาดท่องเที่ยว เป็นการท่องเที่ยวมี่มีการคํานึงถึงการตลาดท่องเที่ยว
คุณภาพ โดยแสวงหานักท่องเที่ยวคุณภาพให้เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวยังแหล่งท่องเที่ยว ทางวัฒนธรรม 
เพ่ือให้นักท่องเที่ยวคุณภาพได้รับรู้และได้ประสบการณ์จากการท่องเที่ยว เชิงวัฒนธรรมอย่างพึงพอใจ อีก
ทั้งช่วยอนุรักษ์ทรัพยากรท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและสิ่งแวดล้อม  

5. องค์ประกอบด้านการมีส่วนร่วมของชุมชนท้องถิ่น เป็นการตลาดท่องเที่ยวที่มีการคํานึงถึงการ
มีส่วนร่วมของชุมชน โดยให้ชุมชนท้องถิ่นในแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมนั้นมีส่วนร่วมในการพัฒนาหรือ
ดารจัดการการท่องเที่ยวอย่างเต็มรูปแบบ และได้รับผลประโยชน์ตอบ แทนเพ่ือกระจายรายได้สู่ท้องถิ่น 
และยกระดับคุณภาพชีวิตของคนในชุมชนท้องถิ่น  

6. องค์ประกอบด้านการสร้างจิตสํา นึกแก่ผู้เก่ียวข้องกับการท่องเที่ยวเป็นการท่องเที่ยวที่ต้อง
คํานึงถึงการปลูกฝังจิตสํานึกที่ถูกต้องทางการท่องเที่ยวแก่ผู้เก่ียวข้องทุกฝ่ายโดยมีการให้ความรู้และสื่อ
ความหมายในการอนุรักษ์ทรัพยากรท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและสิ่งแวดล้อมเพื่อให้ ทุกฝ่ายเกิดความรัก
ความหวงแหนทรัพยากรการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและสิ่งแวดล้อม 

     1.5.3 ประเภทของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม  
             บุญเลิศ จิตต้ังวัฒนา (2548) กล่าวว่า การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมการการท่องเท่ียวชม 

โบราณสถาน ศิลปวัฒนธรรม ประเพณีของท้องถิ่นต่างๆ เพ่ือได้รับความสนุกสนานเพลิดเพลิน อีกทั้ง
ศึกษาความเช่ือ พิธีกรรมต่าง ๆ เพ่ิมขึ้น ในขณะเดียวกันก็มีจิตสํานึกต่อการรักษา สภาพแวดล้อมและ
วัฒนธรรม โดยให้ชุมชนในท้องถ่ินมีส่วนร่วมต่อการจัดการการท่องเที่ยวด้วย โดยแบ่งการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมเป็นประเภทได้ 5 ประเภท คือ 

1) การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ (Historical Tourism) หมายถึง การเดินทาง
ท่องเที่ยว ไปยังแหล่งท่องเที่ยวทางโบราณคดีและประวัติศาสตร์ เพ่ือช่ืนชมและเพลิดเพลินในสถานท่ี 



มห
าวทิ

ยาล
ยัร
าช
ภฏั
ธน
บุรี

20 
 

ท่องเที่ยว โดยได้รับความรู้และความเข้าใจต่อประวัติศาสตร์และโบราณคดีในท้องถิ่นบนพ้ืนฐาน ของความ
รับผิดชอบและมีจิตสํานึกต่อการรักษามรดกทางวัฒนธรรมและคุณค่าของสภาพแวดล้อม โดยที่ชุมชน
ท้องถิ่นมีส่วนร่วมในการจัดการการท่องเที่ยว  

2) การท่องเที่ยวงานวัฒนธรรมและประเพณี (Cultural and Traditional Tourism) 
หมายถึง การเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือชมงานศิลปวัฒนธรรมประเพณีต่างๆ ที่ชาวบ้านในท้องถิ่น น้ันๆ จัดขึ้น
เพ่ือให้ได้รับความเพลิดเพลินต่ืนตาตื่นใจในสุนทรีศิลป์และศึกษาความเชื่อการยอมรับนับถือ การเคารพ
พิธีกรรมต่าง ๆ อีกทั้งได้รับความรู้ความเข้าใจต่อสภาพสังคมและ วัฒนธรรม มีประสบการณ์ใหม่ๆ เพ่ิมขึ้น 
บนพ้ืนฐานของความรับผิดชอบและมีจิตสํานึกต่อ การรักษามรดกทางวัฒนธรรมและคุณค่าของ
สภาพแวดล้อม โดยชุมชนท้องถิ่นมีส่วนร่วมใน การจัดการการท่องเที่ยว  

3) การท่องเที่ยวเชิงวิถีชีวิตชนบท (Rural Tourism/ Village Tourism) หมายถึง การ
เดินทางท่องเที่ยวในหมู่บ้านชนบทที่มีลักษณะวิถีชีวิต และผลงานสร้างสรรค์ที่มีเอกลักษณ์ พิเศษโดดเด่น 
เพ่ือให้ได้รับความเพลิดเพลิน ได้ความรู้ ดูผลงานสร้างสรรค์ และภูมิปัญญาพ้ืนบ้าน อีกทั้งมีความเข้าใจใน
วัฒนธรรมท้องถิ่น บนพ้ืนฐานของความรับผิดชอบและมีจิตสํานึกต่อ การรักษามรดกทางวัฒนธรรมและ
คุณค่าของสภาพแวดล้อม โดยชุมชนท้องถิ่นมีส่วนร่วมใน การจัดการการท่องเที่ยว  

4) การท่องเท่ียวเชิงกีฬา (Sport Tourism) หมายถึง การเดินทางท่องเที่ยวไปยังสถานที่     
ออก กําลังกายหรือเล่นกีฬาหรือแข่งขันการกีฬา โดยมีกิจกรรมการท่องเที่ยวในรูปแบบของการจัด 
รายการกีฬาตามเส้นทางที่มีแหล่งท่องเที่ยวที่ น่าสนใจ เพ่ือให้ผู้ เข้าร่วมกิจกรรมกีฬาได้สนุกสนาน 
เพลิดเพลินกับการออกก าลังกายหรือเล่นกีฬาหรือการแข่งขันกีฬา ในขณะเดียวกันก็ได้ไปยังแหล่ง 
ท่องเที่ยวตามเส้นทางการจัดรายการกีฬา ทําให้ได้รับความรู้ความเข้าใจและประสบการณ์ใหม่ๆ เพ่ิมขึ้น 
บนพ้ืนฐานของความรับผิดชอบและมีจิตสํานึกต่อการรักษามรดกทางวัฒนธรรมและคุณค่า 

5) การท่องเที่ยวเชิงสุขภาพทางวัฒนธรรม (Cultural Health Tourism) หมายถึง การ
เดินทางท่องเที่ยวไปเย่ียมชมแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม โดยมีกิจกรรมส่งเสริมสุขภาพหรือ ฟ้ืนฟู
สุขภาพทางวัฒนธรรม เช่น การนวดตัว นวดฝ่าเท้า การอบสมุนไพร การประคบสมุนไพร การฝึกกาย
บริหาร การฝึกสมาธิ เป็นต้น เพ่ือเสริมสร้างสุขภาพและคุณภาพชีวิตของนักท่องเที่ยว บนพ้ืนฐานของ
ความรับผิดชอบและมีจิตสํานึกต่อการรักษามรดกทางวัฒนธรรมและคุณค่าของ สภาพแวดล้อม โดยชุมชน
ท้องถิ่นมีส่วนร่วมในการจัดการการท่องเที่ยว 

1.6 แนวความคิดและทฤษฎีเก่ียวกับการท่องเท่ียวเชิงนิเวศ 
     การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ (ecotourism) หมายถึง การท่องเที่ยวในแหล่งธรรมชาติที่มี

เอกลักษณ์เฉพาะถิ่นและแหล่งวัฒนธรรมที่เกี่ยวเน่ืองกับระบบนิเวศโดยมีกระบวนการเรียนรู้ร่วมกันของผู้
ที่เก่ียวข้องภายใต้การจัดการสิ่งแวดล้อมและการท่องเที่ยวอย่างมีส่วนร่วมของท้องถิ่นเพ่ือมุ่งเน้นให้เกิด
จิตสํานึกต่อการรักษาระบบนิเวศอย่างย่ังยืนและการท่องเที่ยวอย่างย่ังยืน หมายถึง การบริหารจัดการ
ทรัพยากรทางการท่องเที่ยวเพื่อตอบสนองความจําเป็นทางเศรษฐกิจและสังคมโดยการใช้ทรัพยากรและ
สิ่งแวดล้อมอันมีคุณค่าอย่างรอบคอบและชาญฉลาดทําให้เกิดประโยชน์สูงสุดในระยะยาวนานท่ีสุดเกิด
ปัญหาผลกระทบน้อยที่สุดขณะเดียวกันคุณภาพของทรัพยากรและสิ่งแวดล้อมจะต้องดีขึ้นแม้ว่ามี
นักท่องเที่ยวเพ่ิมขึ้นก็ตาม (รําไพพรรณ แก้วสุริยะ,2544 หน้า 1)  
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 ประเทศไทยมีทรัพยากรการท่องเที่ ยวที่ เก่ียวกับวิถี ชี วิตของประชาชนเป็นหลักได้แก่ 
ทรัพยากรธรรมชาติ ประวัติศาสตร์ โบราณคดี ขนบธรรมเนียม ประเพณี และวัฒนธรรม เราสามารถแยก
การท่องเที่ยวได้ 4 ประเภท คือ (สถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย,2540 หน้า 6)  
 1. การท่องเที่ยวในแหล่งธรรมชาติเป็นการท่องเที่ยวเพ่ือการพักผ่อนหย่อนใจความสนุกสนาน 
ความช่ืนชมในแหล่งธรรมชาติเป็นหลักจัดเป็นการท่องเที่ยวธรรมชาติ (natural tourism)  
 2. การท่องเที่ยวที่มุ่งเน้นเสนอลักษณะทางวัฒนธรรม ประวัติศาสตร์ โบราณคดี และสถานท่ี
ต่างๆ ที่มนุษย์สร้างข้ึนและเกี่ยวเนื่องกับความเป็นอยู่ของสังคมเป็นการท่องเที่ยวในเชิงการให้ความรู้และ
ความภาคภูมิใจเป็นการท่องเที่ยววัฒนธรรม (cultural tourism) 
 3. การท่องเที่ยวที่สนองความต้องการของนักท่องเที่ยวและความพึงพอใจในการพักผ่อน
สนุกสนานร่ืนเริงบันเทิงใจที่มุ่งเน้นการได้รับบริการที่เหมาะสมเป็นการท่องเที่ยวแบบบันเทิงและกีฬา 
(sports and entertainment tourism) 
 4. การเดินทางที่มีวัตถุประสงค์เพ่ือการประชุมสัมมนา การติดต่อทางธุรกิจซึ่งอาจมีหรือไม่มี
การศึกษาดูงานและการทัศนศึกษารวมอยู่ด้วยก็ได้ ถูกจัดให้เป็นการท่องเที่ยวประเภทหนึ่งเรียกว่าการ
ท่องเที่ยวเพ่ือการประชุมและสัมมนา (business and convention tourism) 
การท่องเที่ยวทั้ง 4 ประเภท เราสามารถแบ่งระดับกิจกรรมของการท่องเที่ยวได้ 4 รูปแบบ ที่ต้องการการ
จัดการแตกต่างกันคือ (สถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย,2540 หน้า 7 ) 
 1. การท่องเที่ยวที่มุ่งเน้นการอนุรักษ์รักษาทรัพยากรให้คงไว้นานท่ีสุด ครอบคลุมทรัพยากรทุก
ประเภท เช่น ธรรมชาติ ประวัติศาสตร์ โบราณคดี วัฒนธรรม รวมท้ังวิถีชีวิตของมนุษย์ การท่องเที่ยว
เหล่าน้ี จัดเป็นการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ (conservation tourism) ซึ่งครอบคลุม การท่องเที่ยวทาง
ธรรมชาติ (natural tourism), การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม (cultural tourism) และ การท่องเที่ยวทาง
ประวัติศาสตร์ (historical tourism) ทั้งหมด 
 2. การท่องเที่ยวที่มุ่งเน้นการศึกษาในแหล่งธรรมชาติเพ่ือรักษาระบบนิเวศ โดยคํานึงถึงการมีส่วน
ร่วมของท้องถ่ินมากเป็นพิเศษ ทั้งน้ี เป็นส่วนหน่ึงหรือบางส่วนของการท่องเที่ยวในแหล่งธรรมชาติ แหล่ง
วัฒนธรรมและประวัติศาสตร์ที่ให้ความสําคัญต่อระบบนิเวศของพ้ืนที่น้ันๆ จัดเป็น การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 
(ecotourism) 
 3. การท่องเที่ ยวที่ มุ่ งเน้นการนันทนาการ การพักผ่อนหย่อนใจ การทัศนศึกษา การ
ประชุมสัมมนา การติดต่อทางธุรกิจ ที่ให้ความสําคัญในการตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวเป็น
หลัก เป็นการท่องเท่ียวนันทนาการ ประชุมและสัมมนา (recreation and convention tourism) 
 4. การท่องเที่ยวที่ขัดต่อศีลธรรม จริยธรรม และขนบธรรมเนียมประเพณี ซึ่งยังคงมีแอบแฝงอยู่
ในทุกส่วนหรือมีการพัฒนาอย่างถูกกฎหมายในบางพ้ืนที่ เช่น การท่องเที่ยวทางเพศ (sex tour) คาสิโน 
(casino) และเกมกีฬาบางประเภท เป็นการท่องเที่ยวที่ขัดต่อศีลธรรม (immorality tourism) 
 สถาบันวิจัยทางเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย (2540 หน้า 2) ซึ่งจัดทําโครงการดําเนินการเพื่อ
กําหนดนโยบายการท่องเที่ยวเพื่อรักษาระบบนิเวศเสนอต่อการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย ได้สรุปคําจํากัด
ความของแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศ (ecotourism) คือ การท่องเที่ยวในแหล่งธรรมชาติที่มีเอกลักษณ์
เฉพาะถิ่น และแหล่งวัฒนธรรมที่เก่ียวเนื่องกับระบบนิเวศ โดยมีกระบวนการการเรียนรู้ร่วมกันของผู้ที่
เก่ียวข้อง ภายใต้การจัดการสิ่งแวดล้อมและการท่องเที่ยวอย่างมีส่วนร่วมของท้องถ่ินเพ่ือมุ่งเน้นให้เกิด
จิตสํานึกต่อการรักษาระบบนิเวศอย่างย่ังยืน 
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 Buckley,1999 หน้า 34-35 (อ้างถึงใน จารุวรรณ อ่องเอ่ียม, 2550 หน้า 8 ) ในนิยามเร่ืองแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศ คือการท่องเที่ยวที่ถูกจัดการดูแลอย่างย่ังยืนอยู่บนพ้ืนฐานของธรรมชาติ มีการศึกษา
เรียนรู้ด้านวัฒนธรรมและสิ่งแวดล้อมเอ้ือประโยชน์ต่อการอนุรักษ์และสร้างความพึงพอใจแก่นักท่องเที่ยว 
 Boer,2001 หน้า 75-79 (อ้างถึงใน จารุวรรณ อ่องเอ่ียม, 2550 หน้า 8 ) ให้นิยามเร่ืองแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศ คือการท่องเที่ยวบนพ้ืนฐานของธรรมชาติที่เกี่ยวข้องกับการศึกษาเรียนรู้และแจกแจง
ตีความของสิ่งแวดล้อมในธรรมชาติและได้ถูกวางแผนเพ่ือให้เกิดความย่ังยืนทางนิเวศวิทยา 
 สมาคมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ กําหนดความหมายของการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในช่วงแรกว่า เป็น
การเดินทางไปเยือนแหล่งธรรมชาติโดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือเรียนรู้ถึงวัฒนธรรมและประวัติศาสตร์ธรรมชาติ 
ด้วยความระมัดระวังไม่ให้เกิดการเปลี่ยนแปลงหรือทําลายคุณค่าของระบบนิเวศ และในขณะเดียวกันก็
ช่วยสร้างโอกาสทางเศรษฐกิจที่ส่งผลให้การอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติที่เกิดประโยชน์ต่อประชาชนใน
ท้องถิ่น 
 จากนิยามความหมายข้างต้น จึงพอสรุปสาระสําคัญของการท่องเที่ยวเชิงนิเวศได้ดังน้ี 
(มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์, คณะวนศาสตร์, ศูนย์วิจัยป่าไม้, 2538 หน้า 3)  
 1. แหล่งท่องเที่ยวที่จะส่งเสริมและพัฒนาเพ่ือการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ควรเป็นพ้ืนที่ธรรมชาติที่มี
การอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ และสภาพแวดล้อมและอาจรวมไปถึงแหล่งประวัติศาสตร์ โบราณคดี และ
วัฒนธรรมที่ปรากฏในพ้ืนที่ธรรมชาติน้ันด้วย 
 2. การท่องเที่ยวเชิงนิเวศเป็นการท่องเที่ยวที่ทุกฝ่ายมีความรับผิดชอบต่อสภาพแวดล้อม
ธรรมชาติ และระบบนิเวศ โดยเป็นการท่องเที่ยวที่ไม่ทําลายให้ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมเสื่อม
โทรม 
 3. การท่องเที่ยวเชิงนิเวศเน้นให้นักท่องเที่ยวได้สัมผัส หรือมีประสบการณ์กับสภาพแวดล้ม
ธรรมชาติโดยตรง และเปิดโอกาสให้นักท่องเท่ียวได้ศึกษาเรียนรู้สภาพแวดล้อมธรรมชาติ ซึ่งนอกจากได้รับ
ความพึงพอใจแล้ว ยังเป็นการเสริมสร้างจรรยาบรรณด้านสิ่งแวดล้อมเชิงบวกด้วย 
 4. การท่องเที่ยวเชิงนิเวศจะต้องเป็นการท่องเที่ยวที่ให้ประโยชน์กลับคืนสู่ธรรมชาติ และการ
อนุรักษ์ธรรมชาติในขณะเดียวกันจะเอ้ือประโยชน์ต่อชุมชนท้องถิ่นทั้งทางตรงและทางอ้อม 
 5. การท่องเที่ยวเชิงนิเวศจะมุ่งเน้นที่คุณค่าของธรรมชาติหรือลักษณะเด่นที่เป็นเอกลักษณ์ของ
แหล่งท่องเที่ยวเป็นสิ่งดึงดูดนักท่องเที่ยว ไม่ใช้เน้นที่การเสริมแต่งหรือพัฒนาอํานวยความสะดวกต่าง ๆ  
 ดังน้ัน จึงอาจกล่าวได้ว่า การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ เป็นการท่องเที่ยวซึ่งให้ความสําคัญกับการศึกษา 
ช่ืนชม และการทําความเข้าใจธรรมชาติสิ่งแวดล้อมที่รวมถึงวัฒนธรรม ขนบธรรมเนียม ประเพณี โดย
มุ่งเน้นความรับผิดชอบต่อการอนุรักษ์สภาพเดิมของธรรมชาติสิ่งแวดล้อม และเปิดโอกาสให้คนในท้องถิ่น
ได้มีส่วนร่วมในการจัดการการท่องเที่ยวให้กับท้องถิ่นของตน เพ่ือก่อให้เกิดการท่องเที่ยวแบบยั่งยืน 
 นอกจากน้ี สถาบันวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย (2540 หน้า 2) ได้ข้อสรุป
เก่ียวกับลักษณะและความเหมาะสมของการท่องเที่ยวเชิงนิเวศสําหรับประเทศไทย ซึ่งเน้นการท่องเท่ียวที่
มีความรับผิดชอบ (responsible) ในแหล่งท่องเที่ยวธรรมชาติเป็นหลัก มีการจัดการรักษาสิ่งแวดล้อม 
(environmental management) และการให้การศึกษา (education) แก่ผู้เก่ียวข้อง โดยครอบคลุม
ลักษณะพ้ืนฐานขององค์ประกอบหลัก 4 ประการ ดังต่อไปนี้ คือ 
 1. องค์ประกอบด้านพ้ืนที่ เป็นการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวที่เกี่ยวเนื่องกับธรรมชาติเป็นหลัก 
มีแหล่งท่องเที่ยวธรรมชาติที่มีเอกลักษณ์เฉพาะท้องถ่ิน ทั้งน้ี รวมถึงแหล่งวัฒนธรรมและประวัติศาสตร์ที่
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เกี่ยวเนื่องกับระบบนิเวศ ในพ้ืนที่ของแหล่งน้ันองค์ประกอบด้านพ้ืนที่จึงเป็น การท่องเที่ยวที่มีพ้ืนฐานอยู่
กับธรรมชาติ (nature – based tourism)  
 2. องค์ประกอบด้านการจัดการ เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มีความรับผิดชอบ ไม่มีผลกระทบต่อ
สิ่งแวดล้อมและสังคม มีการจัดการที่ย่ังยืนครอบคลุมการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างมีขอบเขต จึงเป็นการ
ท่องเที่ยวที่มีการจัดการอย่างย่ังยืน 
 3. องค์ประกอบด้านกิจกรรมและกระบวนการ เป็นการท่องเที่ยวที่เอ้ือต่อกระบวนการการเรียนรู้ 
(learning process) โดยมีการให้การศึกษา (education) เก่ียวกับสภาพแวดล้อมและระบบนิเวศของ
แหล่งท่องเที่ยว เป็นการเพ่ิมพูนความรู้ (knowledge) ประสบการณ์ (experience) ความประทับใจ 
(impression) เพ่ือสร้างความตระหนักและปลูกจิตสํานึกที่ถูกต้องทั้งต่อนักท่องเที่ยว ประชาชนในท้องถิ่น 
และผู้ประกอบการท่ีเก่ียวข้อง จึงเป็นการท่องเที่ยวสิ่งแวดล้อม (environmental education-based 
tourism) 
 4. องค์ประกอบด้านการมีส่วนร่วม เป็นการท่องเที่ยวที่คํานึงถึงการมีส่วนร่วมของชุมชนและ
ประชาชนในท้องถิ่น ตลอดจนกระบวนการ เพ่ือก่อให้เกิดประโยชน์ต่อท้องถ่ินซึ่งหมายความรวมถึง การ
กระจายรายได้ การยกระดับคุณภาพชีวิต และการได้รับผลตอบแทน เพ่ือกลับมาบํารุงรักษาและจัดการ
แหล่งท่องเที่ยวด้วย โดยในที่สุดแล้วท้องถิ่นมีส่วนร่วมในการควบคุมการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างมี
คุณภาพ ท้องถ่ินในที่น้ีเริ่มต้ังแต่ประชาชนระดับรากหญ้า (grassroots) จนถึงการปกครองท้องถิ่น และ
อาจรวมถึงการมีส่วนร่วมของผู้ที่ เก่ียวข้องด้วย จึงเป็นการท่องเที่ยวอย่างมีส่วนร่วมของชุมชน 
(community participate based tourism) 
 กล่าวได้ว่า การท่องเที่ยวเชิงนิเวศน้ัน มีองค์ประกอบสําคัญพ้ืนฐานแตกต่างไปจากรูปแบบการ
ท่องเที่ยวแบบเดิมในลักษณะ mass tourism ซึ่งเน้นความสําคัญที่ตัวเลขของรายได้ อันจะบ่งบอกถึงการ
เจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ ในขณะที่การท่องเที่ยวเชิงนิเวศให้ความสําคัญกับการพัฒนาคน ซึ่งไม่ใช้เฉพาะ
คนในฐานะผู้เป็นนักท่องเที่ยวเท่าน้ัน แต่หมายความรวมถึงทุกคนที่เกี่ยวข้องทั้งผู้ประกอบการ หน่วยงาน 
องค์กร และประชาชนผู้เป็นเจ้าของท้องถิ่น รวมทั้งเน้นการมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยวร่วมกัน
ของทุกหน่วยงานที่เก่ียวข้อง ซึ่งตลาดนํ้าบางนํ้าผึ้งเองก็มีลักษณะการท่องเที่ยวในรูปแบบน้ีด้วยเช่นกัน 
 

1.7 ยุทธศาสตร์การพัฒนาการท่องเท่ียวไทย 
      การแข่งขันในภาคอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวมีแนวโน้มการแข่งขันที่รุนแรงมากข้ึนทุก
ประเทศต่างก็ให้ความสําคัญกับการลงทุนและพัฒนาด้านการท่องเที่ยวเพ่ือสร้างรายได้ให้ประเทศประกอบ
กับบริบทที่เปลี่ยนไป ทั้งสถานการณ์และปัจจัยเสี่ยงด้านการท่องเที่ยว ที่นับวันจะมีความซับซ้อน รุนแรง 
และเปลี่ยนแปลงเร็วขึ้น จึงมีความจําเป็นต้องแสวงหาแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวไทย โดยกําหนด
วิสัยทัศน์ เป้าประสงค์ เป้าหมาย พันธกิจและยุทธศาสตร์การพัฒนา ดังน้ี  

วิสัยทัศน์  
 “ประเทศไทยเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มีคุณภาพ มีขีดความสามารถในการแข่งขันด้านการท่องเที่ยว
ในระดับโลก สามารถสร้างรายได้และกระจายรายได้โดยคํานึงถึงความเป็นธรรม สมดุล และยั่งยืน”  
 เป้าประสงค์  
 1. ขีดความสามารถในการแข่งขันด้านการท่องเที่ยวของประเทศไทยเพ่ิมขึ้น  
 2. รายได้จากการท่องเที่ยวของประเทศเพ่ิมขึ้น โดยเน้นการพัฒนากิจกรรมทีส่ร้างมูลค่า 
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และคุณค่า  
 3. สร้างรายได้และกระจายรายได้โดยคํานึงถึงความสมดุลและย่ังยืน  
 เป้าหมาย  
 1. อันดับขีดความสามารถในการแข่งขันด้านการท่องเที่ยวของประเทศไทยเพิ่มข้ึนไม่น้อยกว่า 5 
อันดับ หรือเป็นลําดับ 1-7 ของทวีปเอเซีย 

1.1 อันดับขีดความสามารถด้านกฎระเบียบที่เกี่ยวข้องด้านการท่องเที่ยวเพ่ิมข้ึนไม่น้อยกว่า 5 
อันดับ หรือเป็นลําดับ 1-7 ของทวีปเอเซีย  
            1.2 อันดับขีดความสามารถด้านสภาวะแวดล้อมและสิ่งอํานวยความสะดวกด้านการดําเนินธุรกิจ
เพ่ิมขึ้นไม่น้อยกว่า 5 อันดับ หรือเป็นลําดับที่ 1-7 ของทวีปเอเซีย  

1.3 อันดับขีดความสามารถของทรัพยากรมนุษย์ ธรรมชาติ และวัฒนธรรมเพิ่มขึ้นไม่น้อยกว่า 5 
อันดับ หรือเป็นลําดับที่ 1-7 ของทวีปเอเซีย  
 2. รายได้จากการท่องเที่ยวของประเทศเพ่ิมขึ้นไม่น้อยกว่า ร้อยละ 5  
 3. กลุ่มท่องเที่ยวได้รับการพัฒนา 8 กลุ่มทอ่งเที่ยว  

พันธกิจ  
 1. พัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานและสิ่งอํานวยความสะดวกเพื่อการท่องเที่ยว ตลอดจนปัจจัย
สนับสนุนด้านการท่องเที่ยว ให้มีคุณภาพและมาตรฐานในระดับสากล  
 2. พัฒนาและฟ้ืนฟูแหล่งท่องเที่ยวให้มีศักยภาพ มีการพัฒนาอย่างย่ังยืนสร้างความสมดุลระหว่าง
การใช้ประโยชน์ทรัพยากรท่องเที่ยวควบคู่ไปกับการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ สิ่งแวดล้อม สังคม และ
วิถีชีวิตของชุมชน  
 3. เตรียมความพร้อมของภาคบริการและปัจจัยสนับสนุนการท่องเที่ยวให้มีความพร้อมในการ
รองรับการเปลี่ยนแปลง และมีบทบาทสําคัญในการขับเคลื่อนและฟ้ืนฟูเศรษฐกิจของประเทศ  
 4. สร้างความเช่ือมั่นและส่งเสริมการท่องเที่ยว ให้สามารถสร้างรายได้ให้แก่ประเทศ  
 5. บูรณาการงานด้านการท่องเที่ยวให้มีเอกภาพ ลดความซ้ําซ้อนของภารกิจ สร้างกลไกในการ
สนับสนุนการพัฒนาการท่องเที่ยว และการบริหารจัดการอย่างมีส่วนร่วมจากทุกภาคส่วน  

ยุทธศาสตร ์
 เพ่ือให้บรรลุวิสัยทัศน์ ภารกิจ วัตถุประสงค์ และเป้าประสงค์ ของแผนพัฒนาการท่องเที่ยว
แห่งชาติ พ.ศ. 2555–2559 จึงได้กําหนดยุทธศาสตร์ออกเป็น 5 ยุทธศาสตร์ ดังน้ี  
 ยุทธศาสตร์ที่ 1 การพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานและสิ่งอํานวยความสะดวกเพ่ือการท่องเท่ียว
 ยุทธศาสตร์ที่ 2 การพัฒนาและฟ้ืนฟูแหล่งท่องเที่ยวให้เกิดความย่ังยืน  
 ยุทธศาสตร์ที่ 3 การพัฒนาสนิค้า บริการและปัจจัยสนับสนุนการท่องเที่ยว  
 ยุทธศาสตร์ที่ 4 การสร้างความเช่ือมั่นและส่งเสริมการท่องเท่ียว  
 ยุทธศาสตร์ที่ 5 การส่งเสริมกระบวนการมีส่วนร่วมของภาครัฐ ภาคประชาชน และองค์กร
ปกครองส่วนท้องถิ่นในการบริหารจัดการทรัพยากรการท่องเที่ยว 
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ภาพท่ี 3 แสดงความเช่ือมโยงระหว่างวิสัยทัศน์ เป้าประสงค์ เป้าหมาย พันธกิจ และยุทธศาสตร์ 
  

ยุทธศาสตร์ที่ 1 การพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานและสิ่งอํานวยความสะดวกเพ่ือการท่องเท่ียว  
                     การพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานและสิ่งอํานวยความสะดวกเพ่ือการท่องเที่ยวมีส่วน
สําคัญในการแก้ไขปัญหาและข้อจํากัดในด้านการท่องเที่ยวที่อาจส่งผลให้ศักยภาพการท่องเที่ยวของ
ประเทศไทยลดลง โครงสร้างพ้ืนฐานเหล่าน้ี ได้แก่ ระบบโลจิสติกส์ที่ เช่ือมโยงการท่องเที่ยวทั้ ง
ภายในประเทศและระหว่างประเทศ และรวมถึงสิ่งอํานวยความสะดวกพ้ืนฐานที่อาจเป็นอุปสรรคสําคัญ
ต่อการพัฒนาการท่องเที่ยวไทย โดยมีแนวทางในการพัฒนา ดังน้ี  
 
 
    1.1 พัฒนาและปรับปรุงระบบโลจิสติกส์ เพื่อสนบัสนนุการท่องเท่ียว  
 แนวทางการดําเนินการ  
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 1.1.1 พัฒนาระบบโลจิสติกส์การท่องเที่ยวระหว่างเมืองท่องเที่ยวหลักและเมืองท่องเที่ยวรอง 
โดยการบูรณาการการขนส่งทุกรูปแบบให้มีการเช่ือมโยง เช่ือมต่อระหว่างศูนย์กลางขนส่งประเภทต่างๆ 
ในจังหวัดเดียวกันและจังหวัดใกล้เคียง รวมถึงพัฒนาระบบขนส่งมวลชนขนาดใหญ่เพ่ือสนับสนุนการ
ท่องเที่ยว โดยให้มีความรวดเร็ว ปลอดภัย สะดวก สะอาด และมีมาตรฐานสากล  
 1.1.2 ส่งเสริมสนับสนุนให้องค์กรปกครองส่วนท้องถ่ินเข้ามามีส่วนร่วมและรับผิดชอบในการ
พัฒนาระบบโลจิสติกส์การท่องเที่ยวเช่ือมโยงกับแหล่งท่องเที่ยวในพ้ืนที่ 
 1.1.3 ปรับปรุงป้ายบอกทางแหล่งท่องเท่ียว ป้ายสื่อความหมายให้ครอบคลุมแหล่งท่องเที่ยวหลัก
และแหล่งท่องเที่ยวรอง เป็นระบบเดียวกันทั่วประเทศ และถูกต้องตามหลักสากล 
 1.1.4 พัฒนาเส้นทางคมนาคมทางบกให้มีมาตรฐานความปลอดภัยตามหลักสากลและสามารถ
เช่ือมโยงระหว่างแหล่งท่องเที่ยวหลักกับแหล่งท่องเที่ยวรองได้อย่างมีประสิทธิภาพสนับสนุนให้เกิดการ
ลงทุนของภาคเอกชนในการพัฒนาการคมนาคมทางบก  
 1.1.5 พัฒนาเส้นทางการคมนาคมทางอากาศ ให้มีความเช่ือมโยงระหว่างแหล่งท่องเที่ยว
ภายในประเทศ สนับสนุนให้เกิดการลงทุนของภาคเอกชน ในการเปิดเส้นทางการบินใหม่ๆ 

 1.1.6 พัฒนาท่าเรือ และส่งเสริมการลงทุนสร้างท่าเทียบเรือ เพ่ือเช่ือมโยงเส้นทางการท่องเที่ยว
บริเวณชายฝั่งทั้งด้านอันดามันและฝั่งอ่าวไทย เส้นทางการเดินเรือเพ่ือการท่องเที่ยวในลุ่มนํ้าเจ้าพระยา
และแม่นํ้าโขง ให้มีศักยภาพในการเป็นท่าเรือเพ่ือการท่องเที่ยว  
    1.2 พัฒนาและปรับปรุงสิ่งอํานวยความสะดวกเพื่อการท่องเท่ียว 
 แนวทางการดําเนินการ  
 1.2.1 พัฒนาสิ่งอํานวยความสะดวกในแหล่งท่องเท่ียว โดยการปรับปรุงภูมิทัศน์ ลานจอดรถ ป้าย
สื่อความหมาย ทางลาด บันไดเลื่อน ศูนย์ข้อมูลท่องเท่ียว ห้องนํ้า รวมถึงสิ่งอํานวยความสะดวกสําหรับคน
พิการและผู้สูงอายุให้ได้มาตรฐานตามหลักสากล และสนับสนุนให้องค์กรปกครอง  
ส่วนท้องถิ่นเข้ามามีส่วนร่วมในการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว  
 1.2.2 การพัฒนาเครือข่ายการสื่อสาร โทรคมนาคม ระบบสารสนเทศ และซอฟต์แวร์ดิจิทัลคอน
เทนต์เพ่ือการท่องเที่ยว สนับสนุนให้เกิดการใช้ระบบ e–commerce อย่างแพร่หลายส่งเสริมการจัดทํา
ข้อมูลการท่องเที่ยวออนไลน์ และการเช่ือมโยงระบบบริการต่างๆ ด้านการท่องเที่ยว 
ทางเว็บไซด์  
 1.2.3 นําระบบเทคโนโลยีสารสนเทศมาใช้พัฒนาการจัดการท่องเที่ยวให้มีคุณภาพทั้งระบบ เช่น 
ระบบตรวจสอบคนเข้าเมือง เช่ือมโยงการจองบัตรโดยสารระหว่างเครื่องบิน รถไฟและรถโดยสารประจํา
ทาง และการซื้อ–ขาย ระหว่างผู้ประกอบการและนักท่องเที่ยว  
 1.2.4 สร้างและพัฒนาระบบอํานวยความสะดวกจุดผ่านแดน ปรับปรุงสภาพจุดผ่านแดนต่างๆ ให้
มีสภาพที่ดีและสะดวกเพ่ือรองรับการท่องเท่ียว รวมทั้งปรับปรุงกฎระเบียบบริเวณชายแดนให้มีความ
สะดวกรวดเร็ว  
 1.2.5 พัฒนาศูนย์กลางให้บริการข้อมูลด้านการท่องเที่ยวและอํานวยความสะดวกแบบครบวงจร
เบ็ดเสร็จที่สามารถสอบถามข้อมูลการท่องเที่ยว ประสานแก้ไขความเดือดร้อนช่วยเหลือกรณีเกิดเหตุ
ฉุกเฉินได้สะดวก รวดเร็ว เข้าถึงได้ง่าย และกระจายให้ครอบคลุมตามสถานที่ท่องเที่ยวที่สําคัญ  

1.3 สรา้งโครงข่ายเสน้ทางคมนาคมและระบบเชื่อมโยงการเดินทางท่องเที่ยวกับประเทศเพื่อน
บ้านและในภูมิภาค  
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แนวทางการดําเนินการ  
1.3.1 ผลักดันให้เกิดนโยบายการบินพาณิชย์ที่ค่อนข้างเปิด (Liberal Air Policy)โดยให้ท่าอากาศ

ยานในประเทศทุกแห่งมีกฎเกณฑ์สร้างแรงจูงใจให้สายการบินนานาชาติมาใช้ท่าอากาศยานในประเทศ
มากขึ้น เช่น การเก็บค่าธรรมเนียมประเภทต่างๆ ในท่าอากาศยานให้มีสัดส่วนลดน้อยลง หรือเลิกเก็บ
ค่าธรรมเนียมบางรายการรวมท้ังการปรับปรุงเง่ือนไขต่างๆ ในส่วนของการสัญจรทางอากาศระหว่าง
ประเทศคู่สัญญาให้มีแรงจูงใจมากขึ้น เพ่ือเสริมศักยภาพของท่าอากาศยานนานาชาติสุวรรณภูมิให้เป็น
ศูนย์กลางการบินของภูมิภาค และพัฒนาท่าอากาศยานนานาชาติภูเก็ต ท่าอากาศยานเชียงใหม่ ท่าอากาศ
ยานเชียงราย ท่าอากาศยานหาดใหญ่ ท่าอากาศยานกระบ่ี และท่าอากาศยานตรัง ให้มีศักยภาพในการ
เป็นศูนย์กลางการบินของอนุภูมิภาค  

1.3.2 พัฒนาและปรับปรุงเส้นทางคมนาคมเพ่ือเช่ือมโยงกับประเทศเพื่อนบ้านโดยขยายเส้นทาง
เดินรถประจําทางและรถไฟ และผลักดันให้มีการเช่ือมโยงกับแหล่งท่องเที่ยวในพ้ืนที่ชายแดน  

1.3.3 พัฒนาความร่วมมือด้านการท่องเที่ยวทางนํ้าตามเส้นทางลํานํ้าโขง เส้นทางแนวชายฝั่ง
ทะเลอ่าวไทย ฝั่งทะเลอันดามัน และหมู่เกาะต่างๆ เส้นทางเชื่อมโยงกับประเทศมาเลเซียและอินโดนีเซีย 
ตามกรอบความร่วมมือ ASEAN, IMT-GT, ACMECS, BIMSTEC และ GMS  

1.3.4 ผลักดันการเช่ือมต่อเส้นทางคมนาคมท้ังทางบกและทางอากาศระหว่างประเทศให้เสร็จ
โดยเร็ว ตามแนวพ้ืนที่เศรษฐกิจเหนือ-ใต้ (North-South Economic Corridor) และแนวพ้ืนที่เศรษฐกิจ
ตะวันออก-ตะวันตก (East-West Economic Corridor )  

1.3.5 ผลักดันให้ไทยเป็นศูนย์กลางการเดินทางสู่ภูมิภาคลุ่มนํ้าแม่โขง โดยเช่ือมโยงโลจิสติกส์ของ
การเดินทางท่องเที่ยวในรูปแบบต่างๆ ทั้งทางบก ทางน้ํา และทางอากาศให้มีความสะดวก 

 
 ยุทธศาสตร์ที่ 2 การพัฒนาและฟืน้ฟูแหลง่ท่องเท่ียวให้เกิดความยั่งยืน  
 การขยายตัวของการท่องเที่ยวโดยเน้นปริมาณนักท่องเที่ยวหรือการแสวงหารายได้จากการ
ท่องเที่ยวในขณะที่การรองรับขยายไปไม่ทัน ทําให้แหล่งท่องเที่ยวของไทยมีความเสื่อมโทรมยุทธศาสตร์จึง
ให้ความสําคัญกับการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์และฟ้ืนฟูแหล่งท่องเที่ยวอย่างมีทิศทาง ไม่ทําลาย
ทรัพยากรธรรมชาติ วัฒนธรรม และเอกลักษณ์ของชาติ โดยคํานึงถึงขีดความสามารถในการรองรับของ
แหล่งท่องเท่ียว เพ่ือป้องกันการใช้ประโยชน์มากเกินไป การกําหนดมาตรการในการแก้ไขกฎระเบียบ และ
ข้อบังคับต่างๆ ให้แหล่งท่องเที่ยวของไทยสามารถมีศักยภาพในการรองรับนักท่องเที่ยว  
    2.1 พัฒนายกระดับคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวใหม่ในเชิงกลุ่มพืน้ทื่ทีมี่ศักยภาพ  
 แนวทางการดําเนินการ  
 2.1.1 พัฒนาแหล่งท่องเที่ยวใหม่ที่มีศักยภาพ เพ่ือสร้างทางเลือกใหม่แก่อุตสาหกรรมท่องเที่ยว
ไทย เน้นการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวที่สามารถสร้างคุณค่าและมูลค่าเพ่ิม ตามกลุ่มท่องเที่ยวที่มีศักยภาพ 8 
กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มท่องเที่ยวอารยธรรมล้านนาและภาคเหนือตอนบน กลุ่มท่องเที่ยวมรดกโลกเช่ือมโยงการ
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศ กลุ่มท่องเที่ยวอารยธรรมอีสานใต้ กลุ่มท่องเที่ยววิถีชีวิตลุ่มแม่นํ้าโขง กลุ่มท่องเที่ยววิถี
ชีวิตลุ่มแม่นํ้าภาคกลาง กลุ่มท่องเที่ยว Active Beach กลุ่มท่องเที่ยว Royal Coast และกลุ่มท่องเที่ยว
มหัศจรรย์สองสมุทร  
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 2.1.2 พัฒนาพื้นที่ที่มีศักยภาพในด้านการท่องเท่ียว โดยผลักดันและกําหนดให้เป็นเขตพ้ืนที่พิเศษ
เพ่ือการพัฒนาการท่องเที่ยว เพ่ือลดความซ้ําซ้อนของการดําเนินงาน และบูรณาการงานร่วมกับทุกภาค
ส่วนที่เก่ียวข้อง  
 2.1.3 สนับสนุนการท่องเท่ียวชายแดน (Cross Border Tourism) โดยการเช่ือมโยงการท่องเที่ยว
กลุ่มท่องเที่ยวที่มีศักยภาพ 8 กลุ่ม กับกรอบความร่วมมือด้านการท่องเที่ยว ASEAN IMT-GT ACMECS 
BIMSTEC และ GMS  
 2.1.4 ส่งเสริมและพัฒนาการท่องเที่ยวในพ้ืนที่ 3 จังหวัดชายแดนภาคใต้ รวมถึงการพัฒนา
เช่ือมโยงกับประเทศเพ่ือนบ้าน เพ่ือแก้ไขปัญหาด้านเศรษฐกิจ สังคม และการเมืองในพ้ืนที่  
     2.2 การฟืน้ฟูแหล่งท่องเที่ยว  
 แนวทางการดําเนินการ  
 2.2.1 ฟ้ืนฟู และปรับปรุงแหล่งท่องเที่ยวที่มีสภาพเสื่อมโทรมให้กลับคืนสู่สภาพเดิม เพ่ือนําไปสู่
กระบวนการต่อยอดในการสร้างคุณค่าและมูลค่าเพ่ิม โดยคํานึงถึงสิ่งแวดล้อม เอกลักษณ์ของ
สถาปัตยกรรม และวิถีชีวิตของชุมชนในท้องถิ่นเป็นสําคัญ  
 2.2.2 สํารวจและจัดทําฐานข้อมูลแหล่งท่องเที่ยวเสื่อมโทรมทั้งประเทศ และจัดทําแผนการพัฒนา
แหล่งท่องเที่ยวเสื่อมโทรม และระบบการติดตามและประเมินผลอย่างเป็นระบบ  
     2.3 การยกระดับคณุภาพและมาตรฐานของแหล่งทอ่งเท่ียว  
 แนวทางการดําเนินการ  
 2.3.1 วางแผนจัดการภูมิสถาปัตยกรรมทางการท่องเที่ยวในทุกระดับทั้งระดับชาติระดับกลุ่ม
ท่องเที่ยว ระดับจังหวัด และระดับพ้ืนที่ โดยการอนุรักษ์ ซ่อมแซม และบํารุงรักษาสถาปัตยกรรมที่เป็น
จุดเด่น พร้อมทั้งสร้างสถาปัตยกรรมที่มีเอกลักษณ์เฉพาะพ้ืนที่  
 2.3.2 จัดการพ้ืนที่แหล่งท่องเที่ยวโดยคํานึงถึงขีดความสามารถในการรองรับ เพ่ือให้การใช้
ประโยชน์เหมาะสมกับศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยว และไม่ส่งผลกระทบต่อวิถีชีวิตของประชาชน โดย
กําหนดการเข้าไปใช้ประโยชน์ในพ้ืนที่ เพ่ือไม่ให้มีการใช้ประโยชน์เกินขีดความสามารถในการรองรับ
ทางการท่องเที่ยว 
 2.3.3 ผลักดันให้มีการออกกฎ ระเบียบ และบทลงโทษท่ีชัดเจนในการกํากับดูแลรักษาแหล่ง
ท่องเที่ยวรวมท้ังมาตรการเกี่ยวกับการป้องกันและการปราบปรามผู้บุกรุกแหล่งท่องเที่ยวธรรมชาติโดยมิ
ชอบ และสอดส่องดูแลการบังคับใช้กฎหมายอย่างจริงจัง  
 2.3.4 พัฒนาระบบสาธารณูปโภคเพ่ือสนับสนุนการท่องเที่ยว โดยเฉพาะการยกระดับคุณภาพ
และมาตรฐานของสถานพยาบาลในแหล่งท่องเที่ยว ระบบการจัดการขยะ น้ําเสีย มลพิษและระบบ
เครือข่ายเฝ้าระวังป้องกันควบคุมโรค  
 2.3.5 สนับสนุนและกําหนดมาตรการเพ่ือแก้ไขปัญหาและผลกระทบอันเน่ืองมาจากภาวะโลก
ร้อน การใช้พลังงานสะอาด การใช้เคมีภัณฑ์ที่ไม่ก่อให้เกิดอันตรายต่อผู้บริโภค การกําหนดมาตรการการ
ลดพลังงานของสถานประกอบการ  
 2.3.6 หาแนวทางในการแก้ไขปัญหาภาพลักษณ์ด้านลบของการท่องเที่ยวไทย เช่นความปลอดภัย 
การเอารัดเอาเปรียบและหลอกลวงนักท่องเที่ยว สินค้าที่ไม่มีคุณภาพ การท่องเที่ยวทางเพศ โสเภณี 
การค้ามนุษย์ และโรคเอดส์ เป็นต้น  
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ยุทธศาสตร์ที่ 3 การพัฒนาสินค้า บริการและปัจจัยสนบัสนนุการท่องเที่ยว  
 ยุทธศาสตร์มุ่งเน้นการพัฒนาสินค้าและบริการท่องเที่ยวให้มีมาตรฐานอย่างต่อเนื่องครบวงจร 
ความพร้อมของภาคบริการและการท่องเที่ยว แม้ได้รับผลกระทบจากวิกฤตเศรษฐกิจโลกและความไม่สงบ
ภายในประเทศ แต่มีบทบาทสําคัญในการขับเคลื่อนและฟ้ืนฟูเศรษฐกิจของประเทศประเทศไทยยังเป็น
แหล่งท่องเที่ยวที่ได้รับความนิยมจากนักท่องเที่ยวต่างประเทศ และมีโครงสร้างพ้ืนฐานด้านการท่องเที่ยว 
เช่น โรงแรมและสปาที่มีมาตรฐานสูง บริการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพขยายตัวอย่างรวดเร็ว นอกจากนี้
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ได้มีบทบาทมากขึ้นในการขับเคลื่อนอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว  

3.1 การพัฒนาเศรษฐกิจสรา้งสรรค์ กิจกรรม นวัตกรรมและมูลคา่เพิม่ด้านการท่องเที่ยว  
      แนวทางการดําเนินการ  

3.1.1 สร้างสรรค์กิจกรรมการท่องเที่ยวรูปแบบใหม่ๆ ให้สอดคล้องกับความสนใจของ
นักท่องเที่ยวและตรงกับความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย โดยเฉพาะกลุ่มนักท่องเที่ยวที่สนใจการท่องเที่ยว
เชิงสุขภาพ (Health Tourism) การท่องเที่ยวเชิงผจญภัย (Adventure Tourism)การท่องเที่ยวเชิง
ศาสนา (Spiritual Tourism) การท่องเที่ยวเพ่ือการประชุมและนิทรรศการ (Meetings, Incentive 
Travel, Conventions, Exhibitions: MICE) การท่องเที่ยวเชิงกีฬา (Sports Tourism) การท่องเที่ยวเชิง
เกษตร กลุ่มนักท่องเที่ยวสูงอายุ ครอบครัว และฮันนีมูน เป็นต้น  
 3.1.2 ส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และการพัฒนานวัตกรรมทางความคิด เพ่ือให้เกิดมูลค่าเพ่ิมใน
สินค้าการท่องเท่ียว ส่งเสริมการลงทุนเพ่ือการท่องเที่ยวที่ย่ังยืน คํานึงถึงคุณค่าและสิ่งแวดล้อม รวมถึงการ
สนับสนุนการเสริมสร้างบรรยากาศการลงทุนในกิจกรรมการท่องเที่ยวใหม่ๆที่มีศักยภาพ เช่น ธุรกิจบริการ
สุขภาพ ธุรกิจด้านนันทนาการ โดยเฉพาะการจัดการการท่องเที่ยวชุมชน การจัดการสินค้า OTOP และ
ของที่ระลึก เป็นต้น  
 3.1.3 ผลักดันให้งานเทศกาล ประเพณี และกิจกรรมในไทยเป็นงานเทศกาลระดับโลก เช่น 
สงกรานต์ ลอยกระทง แห่ผีตาโขน เทศกาลดนตรี และศิลปะ เป็นต้น  
 3.1.4 ส่งเสริม สนับสนุน อุตสาหกรรมภาพยนตร์และการถ่ายทําภาพยนตร์ต่างประเทศใน
ประเทศไทย รวมถึงการผลักดันให้มีการจัดต้ังหน่วยงานกลางเพ่ือส่งเสริมสนับสนุนธุรกิจการถ่ายทํา
ภาพยนตร์ต่างประเทศในประเทศทั้งภาคการผลิต การบริการ และกิจการที่เก่ียวข้อง  
 3.1.5 สํารวจและคัดสรรเอกลักษณ์และจุดเด่นของจังหวัด กลุ่มจังหวัด เพ่ือสร้างและกําหนด
ภาพลักษณ์ (Brand Image) ทางการท่องเที่ยวให้เป็นจุดขายแก่นักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมายเฉพาะ  
 3.1.6 ส่งเสริมและจัดการแข่งขันกีฬาระดับนานาชาติ และระดับชาติ เพ่ือสนับสนุนการท่องเที่ยว 
และการกระจายรายได้สู่ท้องถิ่นและชุมชน 
 3.1.7 ส่งเสริมการจัดประชุม สัมมนา จัดนิทรรศการ ทั้งระดับชาติและระดับนานาชาติ  
      
    3.2 การเสริมสร้างโอกาสและแรงจูงใจเพื่อพัฒนาการคา้ การลงทุนด้านการท่องเท่ียว  
 แนวทางการดําเนินการ  
 3.2.1 ผลักดันให้มีการกําหนดเขตเศรษฐกิจด้านการท่องเที่ยว/เขตพัฒนาการท่องเที่ยวและ
ส่งเสริมการพัฒนานิคมอุตสาหกรรมบริการด้านการท่องเที่ยว ตามกฎหมายว่าด้วยนโยบายการท่องเที่ยว
แห่งชาติ เพ่ือให้มีบรรยากาศและสภาพแวดล้อมที่เอ้ือต่อการค้าการลงทุนด้านการท่องเที่ยว 
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 3.2.2 ส่งเสริมและสนับสนุนการลงทุนด้านการท่องเที่ยว โดยสนับสนุนให้ภาคเอกชนและนัก
ลงทุนทั้งชาวไทยและชาวต่างประเทศ เข้ามามีส่วนรวมในการพัฒนาการท่องเที่ยว โดยภาครัฐต้องจัดให้มี
สิ่งจูงใจและสิ่งอํานวยความสะดวกต่างๆ ที่เหมาะสม  
 3.2.3 เสริมสร้างความเข้มแข็งของภาคเอกชน ท้องถิ่น ชุมชน ผู้ประกอบการรายย่อยและ
วิสาหกิจชุมชนในอุตสาหกรรมท่องเท่ียว โดยการสนับสนุนเงินทุน วิชาการ การให้ความรู้และให้คําปรึกษา
ในการเริ่มต้นประกอบธุรกิจ การสร้างแบรนด์ และเอกลักษณ์ของสินค้าให้ตรงกับความต้องการของตลาด
ท่องเที่ยว การจัดหาแหล่งเงินกู้การค้ําประกันและเงินทุน การลดต้นทุนในการกู้ยืม การให้สิทธิประโยชน์
ทางภาษี การสนับสนุนธุรกิจที่จัดต้ังใหม่ และส่งเสริมการใช้เทคโนโลยีที่มีความสลับซับซ้อน เพ่ือปรับปรุง
ประสิทธิภาพและเพ่ิมคุณภาพของสินค้า เป็นต้น 
 3.2.4 สนับสนุนให้ภาคธุรกิจรวมกลุ่มกัน เพ่ือร่วมมือกันในการให้บริการทางการท่องเที่ยวเพ่ือ
สร้างความแข็งแกร่งในการรองรับการเปิดการค้าเสรีทางการท่องเที่ยวในอนาคต  
 3.2.5 สนับสนุนให้กลไกกองทุนต่างๆ ที่มีอยู่ เช่น กองทุนเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวไทย มี
ขอบเขตที่เอ้ือต่อการค้า การลงทุนให้แก่ผู้ประกอบการภาคบริการท่องเที่ยวมากย่ิงขึ้น 
 
     3.3 การพฒันามาตรฐานสนิคา้ และบริการท่องเท่ียว  
 แนวทางการดําเนินการ  
 3.3.1 พัฒนามาตรฐานบริการท่องเที่ยวเพ่ือใช้เป็นกรอบในการยกระดับคุณภาพของสถาน
ประกอบการด้านการท่องเที่ยวให้มีมาตรฐานและเป็นที่ยอมรับระดับสากล  
 3.3.2 ส่งเสริมและผลักดันให้สถานประกอบการได้นํามาตรฐานด้านการบริการท่องเที่ยวไปใช้ใน
ทุกภาคส่วนเพ่ือพัฒนาผู้ให้บริการและสถานประกอบการของตนเอง  
 3.3.3 สนับสนุนกิจกรรมด้านการตรวจประเมินและรับรองสถานประกอบการตามแนวทางสากล  
 3.3.4 ส่งเสริมสนับสนุนกิจกรรมที่จูงใจผู้ประกอบการด้านการท่องเที่ยวให้เข้าสู่มาตรฐานการ
ท่องเที่ยวไทย รวมทั้งผลักดันเคร่ืองหมายรับรองมาตรฐานการท่องเที่ยวไทยให้เป็นที่ยอมรับ เช่ือถือ และ
เช่ือมั่นจากนักท่องเที่ยวไทยและต่างประเทศ  
 3.3.5 จัดทําฐานข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับแหล่งท่องเที่ยวให้ครบถ้วน ทันสมัย เช่ือมโยงไปยังบริการท่ี
เก่ียวข้องอย่างครบวงจร และตรงกับความต้องการของผู้ใช้ข้อมูลอย่างแท้จริง  
 
     3.4 การปอ้งกันและรักษาความปลอดภัยทางแก่นกัท่องเท่ียว  
 แนวทางการดําเนินการ  
 3.4.1 เตรียมความพร้อมในการรับมือภัยคุกคามของโรคติดต่อ ภัยพิบัติทางธรรมชาติการระบาด
ของโรค และภัยพิบัติอ่ืนๆ โดยให้ความสําคัญกับการบริหารจัดการวิกฤตการณ์ (Crisis Management) 
การเตรียมความพร้อมเพ่ือการตอบสนองอย่างฉับไว และการกู้วินาศภัยในภาวะฉุกเฉิน ครอบคลุมถึงการ
เตรียมความพร้อม การวางมาตรการป้องกันและแก้ไขเมื่อเกิดภาวะฉุกเฉิน และมาตรการฟ้ืนฟูภายหลัง
เกิดเหตุการณ์ 
 3.4.2 กําหนดมาตรการในการป้องกัน ดูแล รักษาความปลอดภัยทางการท่องเที่ยวรวมถึงการ
ท่องเที่ยวที่สร้างผลกระทบต่อภาพลักษณ์ของประเทศ ให้เกิดการบังคับใช้อย่างจริงจังและมีการบังคับใช้
บทลงโทษตามกฎหมาย 
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 3.4.3 ผลักดันให้มีการกําหนดมาตรฐานการให้บริการ และมาตรฐานความปลอดภัยในส่ิงอํานวย
ความสะดวกเพ่ือการท่องเที่ยวในกิจกรรมการท่องเที่ยวทุกรูปแบบ และมีการบังคับใช้อย่างจริงจัง  
 3.4.4 ส่งเสริมสนับสนุนให้ชุมชนเข้ามามีส่วนร่วม โดยการเป็นตํารวจอาสาสมัครดูแลรักษาความ
ปลอดภัยในพ้ืนที่ ชุมชนของตนเอง อาสาสมัครด้านการท่องเที่ยว สนับสนุนตํารวจท่องเที่ยว และ
อาสาสมัครรักษาความปลอดภัยทางทะเล (Lifeguard)  
 3.4.5 สนับสนุนส่งเสริมตํารวจท่องเที่ยว หน่วยงาน องค์กร และชุมชน ให้มีความรู้ด้าน
ภาษาต่างประเทศ เพ่ือให้ความช่วยเหลือแก่นักท่องเที่ยว  
 
     3.5 การพฒันาศักยภาพบุคลากรด้านการท่องเที่ยวให้มีขีดความสามารถในการแข่งขัน  
 แนวทางการดําเนินการ  
 3.5.1 พัฒนาเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันของภาคเอกชนในสาขาท่องเที่ยวโดยเฉพาะการ
พัฒนามัคคุเทศก์ ทักษะด้านภาษาต่างประเทศ ความรู้เก่ียวกับประวัติศาสตร์วัฒนธรรม และสถานท่ี
ท่องเที่ยวที่สําคัญ รวมถึงศักยภาพของบุคลากรด้านการท่องเที่ยวในด้านอ่ืนๆให้ได้มาตรฐาน เพ่ือเตรียม
ความพร้อมในการรองรับการเปิดเสรีภาคบริการด้านการท่องเที่ยว  
 3.5.2 พัฒนาและผลักดันให้ประเทศไทยเป็นศูนย์กลางการพัฒนาบุคลากรด้านการท่องเที่ยวใน
กลุ่มประเทศอาเซียน  
 3.5.3 ผลักดันให้มีการจัดต้ังสถาบันกลางเพ่ือพัฒนาบุคลากรด้านการท่องเที่ยวอย่างเป็นรูปธรรม 
โดยทําหน้าที่ในการกําหนด กํากับ และพัฒนาคุณภาพของบุคลากรและการบริการในอุตสาหกรรม
ท่องเท่ียว รวมทั้งบูรณาการความร่วมมือระหว่างภาครัฐและเอกชนในการจัดฝึกอบรมและพัฒนาบุคลากร
ให้มีมาตรฐานตรงตามตําแหน่งที่ตลาดแรงงานต้องการและมีความเพียงพอ  
 3.5.4 ส่งเสริมให้มีการจัดการฝึกอบรมและพัฒนาหลักสูตรระยะสั้นทั้งทางด้านการปฏิบัติงาน
เฉพาะทาง วิชาชีพที่มีความจําเป็นเร่งด่วนสําหรับสถานประกอบการขนาดกลาง และขนาดย่อม รวมทั้ง
หลักสูตรเพ่ือพัฒนาผู้บริหารต้ังแต่ระดับต้นจนถึงระดับสูงสําหรับบุคลากรในอุตสาหกรรมท่องเที่ยว และ
หลักสูตรพัฒนาผู้สอน  
 
        ยทุธศาสตร์ที่ 4 การสร้างความเช่ือม่ันและส่งเสริมการท่องเทีย่ว  
        ยุทธศาสตร์น้ีมุ่งเน้นให้นักท่องเที่ยวรับรู้และเข้าใจในภาพลักษณ์ที่ดีของประเทศสร้างความเช่ือมั่น
ให้แก่นักท่องเท่ียวในการเดินทางมาท่องเที่ยวประเทศไทย โดยการดําเนินการตลาดเชิงรุกเพ่ือประมูลสิทธ์ิ
ในการจัดงานระดับโลก/ภูมิภาคเพ่ือเพ่ิมจํานวนนักท่องเที่ยวเข้าประเทศ จัดงานแสดงต่างๆ (Event) เพ่ือ
เผยแพร่ประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเท่ียวในประเทศไทย ให้เป็นที่รู้จักของนักท่องเท่ียวไทยผ่านสื่อต่างๆ โดย
มีเป้าหมายเพ่ือให้นักท่องเที่ยวเดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในประเทศไทยมากขึ้นมีการใช้จ่ายมากข้ึน  

4.1 สรา้งและเผยแพร่ภาพลักษณ์ด้านการท่องเท่ียว  
    แนวทางการดําเนินการ  
    4.1.1 ประชาสัมพันธ์ประเทศไทยเพ่ือสร้างภาพลักษณ์และความเช่ือมั่นแก่นักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติในการเดินทางมาท่องเที่ยวประเทศไทย และสร้างความเข้าใจแก่นักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมาย
ทั้งในภาพรวมและในเชิงลึกอย่างต่อเน่ือง  
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 4.1.2 เผยแพร่และสื่อสารภาพลักษณ์  ทางการท่องเที่ยวให้แพร่หลายในทุกช่องทางและ
ครอบคลุมทั่วถึงอย่างต่อเน่ือง โดยจัดกิจกรรมเพ่ือสร้างความรับรู้และความตระหนักในความสําคัญของ
ภาพลักษณ์ ให้กับผู้เก่ียวข้องกับการท่องเที่ยว และชุมชนท้องถิ่น  
 4.1.3 เพ่ิมบทบาท/สถานะของไทยในเวทีระหว่างประเทศด้านการท่องเที่ยวให้โดดเด่น 
ย่ิงข้ึน และส่งผลดีต่อภาพลักษณ์ของไทยในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวในเวทีโลก โดยใช้ประโยชน์จาก
กรอบความร่วมมือระดับโลก (UNWTO, APEC) กรอบความร่วมมือเอเชีย (ACD) และกรอบความร่วมมือ
ระดับภูมิภาค  
 4.1.4 สร้างจิตสํานึกและค่านิยมในความเป็นไทย (Thainess) ตระหนักถึงความสําคัญของการ
ท่องเที่ยว เพ่ือสร้างความแตกต่างเหนือคู่แข่งขัน ให้คนไทยมีจุดขายร่วมกันในเรื่องของความมีอัธยาศัย
ไมตรีที่ดี พร้อมต้อนรับผู้มาเยือน และร่วมกันเป็นเจ้าบ้านที่ดีในการต้อนรับนักท่องเที่ยว  
     4.2 สรา้งสภาพแวดล้อมและพัฒนาระบบสนบัสนุนการตลาดท่องเท่ียว  
 แนวทางการดําเนินการ  
 4.2.1 จัดทําข้อมูล และรวบรวมข่าวสารด้านการท่องเที่ยวและจัดเก็บในระบบข้อมูลสารสนเทศ 
รวมถึงการพัฒนาระบบสารสนเทศต่างๆ เพ่ือรองรับนักท่องเที่ยวที่เข้ามาสืบค้นข้อมูลด้านการท่องเที่ยว 
ผ่านทางเว็บไซต์กลาง ที่สามารถสืบค้นได้ถึงระดับพ้ืนที่ ทันสมัย สามารถเข้าถึงได้ง่ายและมีรายละเอียด
ด้านการท่องเที่ยวมากย่ิงขึ้น  
 4.2.2 เพ่ิมและปรับปรุงช่องทางการจัดจําหน่าย การขยายช่องทางการจัดจําหน่ายผ่านเครือข่าย
ธุรกิจ และการเผยแพร่ประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวผ่านช่องทางต่างๆ ให้มากข้ึน  
 4.2.3 ส่งเสริมการกระจายตลาดการท่องเที่ยวอย่างสมดุลทั้งในเชิงพ้ืนที่ เวลา และกลุ่มตลาด 
รวมถึงส่งเสริมและพัฒนาระบบตลาดสินค้าทางการท่องเที่ยวสมัยใหม่ให้สอดคล้องกับพฤติกรรมและ
รสนิยมของนักท่องเที่ยวในกลุ่ม MICE กลุ่มครอบครัว กลุ่มฮันนีมูน กลุ่มท่องเที่ยวเพ่ือเป็นรางวัลกลุ่ม
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศ การกลุ่มท่องเที่ยวเพื่อสุขภาพ (Health and Wellness) กลุ่มท่องเที่ยวเชิงการแพทย์ 
กลุ่มท่องเที่ยวเชิงเกษตร และการท่องเที่ยวเชิงกีฬาและนันทนาการ เป็นต้น  
 4.2.4 พัฒนาขีดความสามารถด้านการวางแผนและการปฏิบัติงานด้านการตลาดออนไลน์ 
(Online Marketing) และพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ (e-commerce)  
     4.3 ส่งเสริมการท่องเทีย่ว เพื่อสร้างรายได้เขา้ประเทศจากนักท่องเที่ยวต่างชาติ  
 แนวทางการดําเนนิการ  
 4.3.1 พัฒนาการตลาด และส่งเสริมการขาย ในกลุ่มเป้าหมายนักท่องเที่ยวเฉพาะกลุ่มที่ไทยมี
ศักยภาพ เช่น กลุ่ม MICE กลุ่มครอบครัว กลุ่มฮันนีมูน เป็นต้น โดยสร้างจุดขายใหม่ด้านการท่องเที่ยว 
กิจกรรมและข้อเสนอพิเศษ เพ่ือจูงใจนักท่องเที่ยวให้เดินทางมาประเทศไทย  
 4.3.2 ดําเนินการตลาดเชิงรุกเพ่ือประมูลสิทธ์ิการจัดงานระดับโลก ระดับภูมิภาครวมถึงการจัด
งานประชุม และงาน Event ระหว่างประเทศ  
 4.3.3 สร้างจุดขายใหม่ด้านการท่องเที่ยว เช่น การเป็น Hospitality and Wellness Center of 
the World เพ่ือรองรับนักท่องเที่ยวระดับบน รวมทั้งสนับสนุนวัฒนธรรมความคิดสร้างสรรค์ และนํา
ความคิดสร้างสรรค์ไปต่อยอดกับอุตสาหกรรมอ่ืนๆ เช่น การออกแบบการผลิตภาพยนตร์  
 4.3.4 ประสานความร่วมมือกับประเทศเพื่อนบ้านในการส่งเสริมการตลาด และการพัฒนาแหล่ง
ท่องเที่ยวภายใต้กรอบความร่วมมือระหว่างประเทศระดับโลกและระดับภูมิภาค เช่น UNWTOAPEC ACD 
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AED GMS IMT–GT BIMSTEC และ ACMECS เพ่ือการสร้างโครงข่ายความเช่ือมโยงระหว่างกลุ่มพ้ืนที่การ
ท่องเที่ยวกับประเทศเพ่ือนบ้าน  
     4.4 สรา้งกระแสการรับรู้ เพื่อเพิ่มมูลค่าให้กับสนิคา้การท่องเท่ียว  
 แนวทางการดําเนินการ  
 4.4.1 โฆษณาและประชาสัมพันธ์เพ่ือสร้างกระแสการเดินทางของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติผ่าน
สื่อทุกช่องทางอย่างต่อเนื่อง และจัดกิจกรรมประชาสัมพันธ์และส่งเสริมการขายประเทศไทยผ่านสื่อ
ออนไลน์ในทุกรูปแบบอย่างต่อเน่ือง  
 4.4.2 ใช้วิธีการทําการตลาดโดยกลุ่มคนที่อยู่ในต่างประเทศ เช่น สถานทูตไทยประจําประเทศ
ต่างๆ เป็นที่เผยแพร่และประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว วัฒนธรรมและสินค้าไทยให้แก่ชาวต่างชาติ  
 4.4.3 พัฒนาเว็บไซต์สื่อประชาสัมพันธ์เพ่ือสร้างความแข็งแกร่งในภาพลักษณ์พร้อมจัดต้ังศูนย์
ให้บริการข้อมูลด้านการท่องเที่ยวและอํานวยความสะดวกอย่างครบวงจร เพ่ือให้การบริการข้อมูลการ
ท่องเที่ยวที่สมบูรณ์รวดเร็วทันสมัย เช่น การจองที่พัก การเดินทาง เป็นต้น โดยพัฒนาให้มีหลากหลาย
ภาษาเพ่ือให้สามารถเข้าถึงกลุ่มนักท่องเที่ยวได้ดีย่ิงขึ้น  
     4.5 การสร้างกระแสการเดินทางของนักท่องเท่ียวชาวไทย  
 แนวทางการดําเนินการ  
 4.5.1 เผยแพร่ประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวในประเทศไทย ให้เป็นที่รู้จักของนักท่องเที่ยวไทย
ผ่านสื่อต่างๆ และเผยแพร่ประชาสัมพันธ์สร้างทัศนคติที่ดีในการเดินทางท่องเที่ยวภายในประเทศอย่าง
ต่อเน่ือง  
 4.5.2 ร่วมกับภาคเอกชนในการจัดทําแพคเกจพิเศษเสนอขายนักท่องเที่ยวชาวไทยเพ่ือกระตุ้นให้
เกิดการเดินทาง  
 4.5.3 จัดงานส่งเสริมการขายในรูปแบบต่างๆ ทั้ง Trade-Consumer Fair และRoad Show 
ภายในประเทศ  
 4.5.4 ประสานงานและสนับสนุนหน่วยงานท่ีเก่ียวข้อง เช่น การบินไทย การรถไฟแห่งประเทศ
ไทย สมาคมผู้ประกอบการธุรกิจท่องเที่ยวในประเทศ โดยนําเสนอ Special Offerหรือจัด Promotion 
สําหรับคนไทย  
 
 
 ยุทธศาสตร์ที่ 5 การส่งเสริมกระบวนการมีส่วนร่วมของภาครัฐ ภาคประชาชนและองค์กร
ปกครองส่วนท้องถ่ิน ในการบริหารจัดการทรัพยากรการท่องเท่ียว  
 โครงสร้างการบริหารจัดการด้านการท่องเที่ยวยังขาดความเชื่อมโยงระหว่างท้องถ่ินจังหวัด กลุ่ม
จังหวัด และประเทศ ขาดการมีส่วนร่วมของประชาชน ภาคเอกชน และการปกครองส่วนท้องถ่ิน ขณะที่
หน่วยงานระดับพ้ืนที่ เช่น จังหวัด องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น (อปท.) และชุมชนขาดความรู้ด้านการ
จัดการภูมิทัศน์และการวางแผนพัฒนาการท่องเที่ยวการพัฒนากลไกในการบริหารจัดการด้านการ
ท่องเท่ียวจึงเป็นแนวทางในการบูรณาการการทํางานร่วมกันการกําหนดภารกิจขอบเขตของงานการพัฒนา
ให้ชัดเจน กําหนดรูปแบบการพัฒนาการท่องเที่ยวที่สอดคล้องกับพ้ืนที่สนับสนุนให้เกิดการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวอย่างครบวงจร  
    5.1 การสร้างและพัฒนากลไกในการบริหารจดัการการท่องเที่ยว  
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 แนวทางการดําเนินการ  
 5.1.1 เช่ือมโยงบทบาทและภารกิจ ของหน่วยงานหลักด้านการท่องเที่ยว ได้แก่กระทรวงการ
ท่องเที่ยวและกีฬา กรมการท่องเที่ยว การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย กองบังคับการตํารวจท่องเที่ยว 
องค์การบริหารการพัฒนาพ้ืนที่พิเศษเพ่ือการท่องเที่ยวอย่างย่ังยืน และสํานักงานส่งเสริมการจัดประชุม
และนิทรรศการ ให้มีความสอดคล้องกัน และประสานกับกระทรวงอื่นๆ และหน่วยงานท่ีเก่ียวข้อง ใน
ฐานะหน่วยงานสนับสนุน เพ่ือให้การกําหนดนโยบายและสนับสนุนด้านการท่องเที่ยวของประเทศเป็นไป
ในทิศทางเดียวกัน  
 5.1.2 การสร้างพันธมิตร หุ้นส่วน หรือเครือข่ายระหว่างภาครัฐและเอกชนให้มีความเป็นรูปธรรม
มากขึ้น โดยการอํานวยความสะดวก การลดขั้นตอนในการทํางาน การระดมทุนการจัดสรรงบประมาณ
เพ่ือสนับสนุนกิจกรรมท่ีจะดําเนินงานร่วมกัน เช่น การส่งเสริมการขาย การท่องเที่ยวต่างประเทศ การ
แสดงสินค้าและบริการ เป็นต้น  
 5.1.3 สนับสนุน และผลักดันให้เกิดความก้าวหน้าตามกรอบความร่วมมือต่างๆที่รัฐบาลได้
ดําเนินการไว้แล้ว เช่น IMT-GT ACMECS BIMSTEC และ GMS โดยควรมีการกําหนดยุทธศาสตร์และ
ผลักดันให้เกิดผลในทางปฏิบัติในเรื่องต่างๆ ที่ริเร่ิมไว้แล้วให้รวดเร็วย่ิงข้ึน  
 5.1.4 ปรับปรุงกฎหมายที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวให้สอดคล้องและอํานวยประสิทธิผลต่อการ
บริหารจัดการท่องเที่ยวทั้งในปัจจุบันและในอนาคต  
 5.1.5 บูรณาการงานด้านการรักษาความปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สินของนักท่องเที่ยว ระหว่าง
หน่วยงานต่างๆ เพ่ือทําหน้าที่ในการประสานงานและการส่ังการในการป้องกัน เฝ้าระวังเตือนภัย กํากับ
ดูแล และรักษาความปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สินของนักท่องเที่ยวในพ้ืนที่แหล่งท่องเที่ยวต่างๆ ทั้งใน
กรณีก่อน-หลังเกิดเหตุฉุกเฉินทางการท่องเที่ยว เพ่ือสร้างความมั่นใจให้แก่นักท่องเที่ยว  
    5.2 ส่งเสริมการมีส่วนร่วมของชุมชนและองค์กรปกครองส่วนท้องถ่ินในการพัฒนาท่องเท่ียว 
 แนวทางการดําเนินการ  
 5.2.1 อํานวยความสะดวก สนับสนุน ช่วยเหลือ ให้ความรู้ ความเข้าใจในการบริหารจัดการ
ท่องเที่ยวแก่องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น  
 5.2.2 กระจายอํานาจ และจัดสรรผลประโยชน์ด้านการท่องเที่ยวให้แก่องค์กรปกครองส่วน
ท้องถิ่น เพ่ือให้ชุมชนได้รับผลประโยชน์อย่างเป็นธรรม เพ่ือลดความขัดแย้งและสามารถสร้างกิจกรรมให้
เหมาะสมกับความต้องการสภาพและกําลังรองรับของชุมชนและระบบนิเวศในท้องถิ่น  

5.2.3 ส่งเสริมการมีส่วนร่วมของชุมชนท้องถิ่นในการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวโดยจัดต้ัง
คณะกรรมการในระดับท้องถิ่นขึ้นเพ่ือพัฒนาและส่งเสริมการท่องเที่ยวให้มีการบริหารเป็นรูปธรรม โดยมี
ภาครัฐ เอกชน ชุมชน และประชาสังคมในท้องถิ่นให้เข้ามามีส่วนร่วมในการอนุรักษ์และฟ้ืนฟูวัฒนธรรม 
แหล่งท่องเที่ยวและสิ่งแวดล้อมในพ้ืนที่ชุมชนท้องถิ่นของตนเอง  
 
2. แนวคิดและความสําคัญของตลาดน้ําชุมชน 

จากข้อมูลด้านตลาดนํ้าชุมชน ได้มีผู้ให้ความหมายและกล่าวถึงความสําคัญของตลาดนํ้าชุมชนไว้
หลายท่าน ดังน้ี 

พระราชบัญญัติเกี่ยวกับความปลอดภัยในสุขภาพของประชาชนและกฎหมาย (2551) บัญญัติคํา
ว่า “ตลาดนํ้า” หมายถึง สถานที่ทางน้ําซึ่งเอกชนหรือรัฐบาลจัดต้ังขึ้นเพ่ือรวบรวมผู้ขายอาหาร 
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พจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตสถาน (ราชบัณฑิตสถาน หน้า 12) บัญญัติคําว่า “ตลาดนํ้า” หมายถึง
ที่ชุมชนเพ่ือขายของต่างๆ มีเรือเป็นพาหนะบรรทุกสิ่งของ 

ตลาดน้ําเป็นตลาดที่เกิดขึ้นในชุมชนที่มีชีวิตสัมพันธ์กับท้องนํ้าและลําเรือในสมัยก่อนเรียกตลาด
รูปแบบน้ีว่า “ตลาดเรือ” ต่อมาจึงเปล่ียนเป็นตลาดน้ํา ตลาดน้ําจึงหมายถึงเป็นสถานท่ีชุมนุมเพ่ือซื้อขาย
ของต่างๆ ซึ่งมีเรือเป็นพาหนะอีกทั้งยังสะท้อนสภาพชีวิตความเป็นอยู่ของชาวบ้านในลักษณะการกิน (วินิจ 
รังผึ้ง, 2543 หน้า 57) 

จากข้อมูลด้านความสําคัญของตลาดน้ําชุมชนในหนังสือตลาดน้ํา (วินิจ รังผึ้ง, 2543 หน้า 45) ได้
กล่าวถึงลักษณะของสังคมไทยในอดีตมีความสัมพันธ์กับนํ้ามาต้ังแต่สมัยโบราณมีการเดินทางขนส่งทางนํ้า
โดยใช้เรือเพราะการขนส่งทางนํ้าใช้เรือเพราะการขนส่งทางบกและทางอากาศยังไม่ได้รับการพัฒนาต่อมา
เมื่อมีการท่องเที่ยวเกิดขึ้น การใช้เรือในการเดินทางจึงขายตัว จะเห็นได้จากการพัฒนารูปแบบของการ
เดินทาง การขุดคลองและการพัฒนาภูมิทัศน์ตามริมฝั่งแม่นํ้าลําคลองจนทําให้เกิดลักษณะที่เรียกว่า 
“ตลาดนํ้า” ขึ้นเป็นสิ่งที่แสดงความผูกพันระหว่างท้องนํ้าและเรือ ชุมชนที่มีการอาศัยอยู่ริมน้ํา 

สกุณี ณัฐพูลวัฒน์ (2541) กล่าวว่า ตลาดนํ้าถือว่าเป็นกิจกรรมการซื้อขายแลกเปล่ียนที่เป็น
ลักษณะเด่นของกิจกรรมตลาดนํ้าในภาคกลางเนื่องจากในครั้งอดีตกาลชุมชนส่วนใหญ่อาศัยการสัญจรทาง
นํ้าและพ่ึงพาแม่นํ้าเจ้าพระยาเป็นเส้นเลือดหลักหล่อเลี้ยงชีวิต วิถีชีวิตของคนในลุ่มแม่นํ้าเจ้าพระยานี้
เริ่มต้นได้ด้วยการที่ผู้คนมีการเพาะปลูกพืชผัก ทําสวน ทําไร่ริมน้ํารวมถึงผู้ที่จับปลาในสายน้ําจึงได้นํามา
แลกเปลี่ยนกับเพ่ือนบ้านตามอัธยาศัย และขยายวงกว้างจนเกิดการชุมนุมค่อนข้างถาวร 

สมัย สุทธิธรรม (2539) ในหนังสือสารคดีชีวิตไทยในแม่นํ้าลําคลอง ตลาดนํ้า ได้กล่าวถึงวิถีชีวิต
ของผู้คนในอดีตได้อย่างน่าสนใจว่า สยามเป็นดินแดนที่มีความอุดมสมบูรณ์ไปด้วยพืชพันธ์ธัญญาหารมา
ต้ังแต่อดีตกาลจวบจนกระท่ังถึงปัจจุบัน ดังน้ัน ในวิถีชีวิตของคนไทยจึงมีความเกี่ยวพันอยู่กับนํ้าซึ่งเป็นสิ่ง
ที่ก่อให้เกิดความอุดมสมบูรณ์ตลอดมาอยู่เสมอตั้งแต่แรกเกิดไปจนถึงตาย และไม่ว่าเร่ืองราวของพิธีกรรม
ต่างๆ งานวรรณกรรม งานจิตกรรม งานประติมากรรม และสถาปัตยกรรมที่ถูกสร้างขึ้นก็ตาม ล้วนแต่มี
รูปแบบสัญลักษณ์ซึ่งมีความเกี่ยวพันอยู่กับนํ้าแทบทั้งสิ้นแม้ว่าจะมีชีวิตอยู่บนบกแล้วก็ตาม 

จากคํานิยามดังกล่าวสรุปได้ว่า ตลาดนํ้า หมายถึงสถานที่ทางนํ้าที่เป็นที่ชุมนุมกันเพ่ือซื้อขาย
แลกเปลี่ยนสินค้า โดยจะมีเรือเป็นพาหนะอีกทั้งยังสะท้อนสภาพชีวิตความเป็นอยู่ของชุมชนริมนํ้าใน
ลักษณะความเป็นอยู่แบบในอดีต ตลาดนํ้ามีความสําคัญในด้านความสัมพันธ์ของวิถีชีวิตผู้คนในสมัยก่อน 
ซึ่งต้องการมาซื้อขายแลกเปลี่ยนสินค้ากันในท้องนํ้าเน่ืองจากยังใช้การคมนาคมทางน้ําเป็นหลัก ปัจจุบันวิถี
ชีวิตของผู้คนเริ่มเปลี่ยนไปเน่ืองจากการเปลี่ยนเส้นทางสัญจรจากทางน้ํามาใช้ทางบกแทน 
 
3. แผนยุทธศาสตร์การท่องเที่ยวอาเซียน พ .ศ.2554-2558 (ASEAN Tourism Strategic Plan 
2011-2015)  

กรมการท่องเที่ยว (2554) แผนฉบับน้ีเกิดขึ้นจากความร่วมมือและข้อตกลงระหว่างองค์กรด้าน
การท่องเที่ยวของ ประเทศสมาชิกอาเซียน กับโครงการ ASEAN Competitiveness Enhancement 
(The ACE Project) ซึ่ง ได้รับการสนับสนุนด้านงบประมาณจากองค์การเพ่ือการพัฒนาระหว่างประเทศ
ของสหรัฐอเมริกา (USAID) โดยมอบหมายให้คณะผู้วิจัยจากวิทยาลัยนวัตกรรม มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์
เป็นที่ปรึกษาในการพัฒนาแผน ยุทธศาสตร์น้ี ซึ่งโครงการดําเนินงานในช่วงระหว่าง พ.ศ. 2553 ร่วมกับ 
ASEAN Secretariat และองค์กรด้านการท่องเที่ยวของประเทศอาเซียน (ASEAN NTOs) แผนดังกล่าว
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ประกอบด้วยการวิเคราะห์สถานการณ์ทั่วไป ด้านการท่องเที่ยวของอาเซียน วิสัยทัศน์และโครงสร้าง
องค์กรด้านการพัฒนาด้านการท่องเที่ยวของอาเซียน การดําเนินงานและรายละเอียดกิจกรรมตามแนวทาง
ยุทธศาสตร์สําคัญ 3 ด้าน ได้แก่  

1. ด้านการพัฒนาสินค้าบริการ การตลาดและการลงทุน  
2. ด้านการพัฒนาคุณภาพบุคลากร การบริการและสิ่งอํานวยความสะดวกด้านการท่องเที่ยว  
3. ด้านการส่งเสริมให้เกิดความเช่ือมโยงด้านการเดินทางท่องเที่ยวในภูมิภาค   

 
4. แผนยุทธศาสตร์การตลาดด้านการท่องเท่ียวอาเซียน พ .ศ .2555-2558 (ASEAN Tourism 
Marketing Strategy 2012-2015)  

กรมการท่ องเที่ ยว  (2554) แผนฉบับ น้ีจั ดทํ าโดยคณะผู้ วิจั ยจาก วิทยาลัยน วัตกรรม 
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ มีเป้าหมายหลักคือการเพ่ิมจํานวนนักท่องเท่ียวให้เดินทางมาเยือนมากกว่าหน่ึง 
ประเทศในภูมิภาคเพ่ือส่งเสริมการสร้างอาเซียนให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวระดับโลกและเพิ่มขีดความสามารถ
ในการแข่งขันด้านการท่องเที่ยว โดยคํานึงถึงความสามารถด้านการตลาดและทรัพยากรด้านการท่องเท่ียว
ของ แต่ละประเทศสมาชิกเป็นสําคัญ องค์ประกอบหลักของแผนประกอบด้วย  

1. การวิเคราะห์สถานการณ์ปัจจุบันและแนวโน้มด้านการตลาดของอุตสาหกรรมท่องเที่ยวใน  
ภูมิภาค  

2. การกําหนดกลุ่มตลาดลูกค้าเป้าหมายหลักของอาเซียน  
3. การพัฒนาด้านสินค้าและบริการด้านการท่องเที่ยวโดยให้สอดคล้องกับ  
4 กลุ่มสินค้าหลัก ที่กําหนดไว้ในแผนยุทธศาสตร์การท่องเที่ยวอาเซียน ได้แก่ (1) วัฒนธรรม 

(culture/heritage) (2) ธรรมชาติ (nature) (3) การเรียนรู้แบบใช้ชุมชนเป็นฐาน (community-based 
experiences) และ (4) การท่องเท่ียวทางนํ้า (cruise/river-based tourism) 4. การสร้าง ASEAN 
Brand  

5. การกําหนดช่องทางการกระจายกลุ่มลูกค้า  
6. การจัดต้ังคณะทํางานด้านการตลาดและการติดต่อสื่อสารระหว่างประเทศสมาชิกอาเซียน เพ่ือ

รับผิดชอบการดําเนินงานตามแผนที่วางไว้   
การท่องเที่ยวเป็นภาคธุรกิจหลักที่สร้างรายได้มหาศาลให้กับภูมิภาคอาเซียน ซึ่งทุกภาคส่วนให้ 

ความสําคัญมากเป็นพิเศษ ขณะน้ีจําเป็นจะต้องได้รับการพัฒนาไปอีกระดับหน่ึง โดยมุ่งเน้นการพัฒนา
ด้านการ สร้างแบรนด์และการตลาดของภูมิภาคน้ีให้เป็นที่รับรู้มากขึ้น ซึ่งองค์กรการท่องเที่ยวแห่งชาติ
อาเซียน ได้มีการ ดําเนินงานด้านน้ีมาอย่างต่อเน่ืองเป็นเวลากว่า 10 ปี เช่น การจัดทําโครงการรณรงค์
ท่องเที่ยวอาเซียน การเข้า ร่วมในงานท่องเที่ยวนานาชาติ และการจัดต้ังศูนย์ส่งเสริมการท่องเที่ยว
อาเซียน เป็นต้น  องค์กรการท่องเที่ยวแห่งชาติอาเซียน จําเป็นต้องจัดทํายุทธศาสตร์ด้านการตลาดที่ต้อง
ได้รับการ รับรองและสนับสนุนจากภาคส่วนที่เก่ียวข้องทุกฝ่าย รวมทั้งรัฐมนตรีว่าการกระทรวงการ
ท่องเที่ยวของ ประเทศสมาชิกอาเซียน สมาคมท่องเที่ยวอาเซียน และผู้ประกอบการต่างๆ โดยในการ
ประชุมรัฐมนตรี ท่องเที่ยวอาเซียนครั้งที่ 16  ที่ประชุมได้รับทราบความคืบหน้าการดําเนินงานตามแผน
ยุทธศาสตร์ท่องเที่ยว อาเซียน พ.ศ. 2554-2558 และเห็นพ้องร่วมกันว่าจะต้องดําเนินงานให้บรรลุ
เป้าหมายตามที่กําหนดไว้ เพ่ือ ก้าวไปสู่การจัดต้ังประชาคมอาเซียน จึงนําไปสู่การจัดทําแผนยุทธศาสตร์
ด้านการตลาดท่องเที่ยวอาเซียน พ.ศ.2555-2558 (ASEAN Tourism Marketing Strategy 2012-2015) 
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ขึ้น (ฐานเศรษฐกิจออนไลน์, 2557)   ในส่วนของประเทศไทย รัฐบาลพลเอก ประยุทธ์ จันทร์โอชา ได้ให้
ความสําคัญกับการท่องเที่ยวโดยรัฐบาลได้กําหนดให้ พ.ศ.2558 เป็นปีท่องเที่ยววิถีไทย 2558 (2015 
Discover Thainess) รัฐบาลมีนโยบายส่งเสริมให้เป็นปีแห่งการท่องเที่ยวไทยอย่างเป็นทางการ โดย
รัฐบาลพร้อมสนับสนุนส่งเสริม ประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวและแหล่งท่องเท่ียวของประเทศไทยให้มีการ
รับรู้ไปอย่างกว้างขวาง รองรับการ เข้าสู่ประชาคมอาเซียน และผลักดันการท่องเที่ยวเป็นวาระแห่งชาติ 
ซึ่งกําหนดเริ่มต้นต้ังแต่เดือนมกราคม 2558 ถึงเดือนธันวาคม 2558 เพ่ือน าเสนอภาพลักษณ์ประเทศไทย
ในมุมมองใหม่ เน้นคุณค่าที่นักท่องเที่ยวจะ ได้รับจากการมาเท่ียวเมืองไทยผ่านวิถีไทย เพ่ือให้เกิดความ
เข้าใจ ยอมรับความเป็นไทย ตลอดจนให้เกิดการ แบ่งปันประสบการณ์อย่างต่อเน่ือง เพ่ือสร้างการรับรู้ถึง
ภาพลักษณ์อันงดงามและความเป็นเอกลักษณ์ของไทย   

พลเรือเอก ณรงค์ พิพัฒนาศัย ผู้บัญชาการทหารเรือ ในฐานะรองหัวหน้าคณะรักษาความสงบ 
แห่งชาติ (คสช.) ฝ่ายสังคมจิตวิทยา ได้มอบหมายให้กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬาเร่งดําเนินการแก้ไข 
สถานการณ์ หลังรับทราบปัญหานักท่องเที่ยวต่างชาติมาเที่ยวเมืองไทยลดน้อยลงจากปัญหาทางการเมือง 
โดย ได้ให้นโยบายว่าต้องมีการประชาสัมพันธ์ให้นักท่องเที่ยวได้ทราบว่าเมืองไทยยังสามารถเดินทาง
ท่องเท่ียวได้อย่างอิสระและเพ่ือสร้างความเช่ือมั่นย่ิงขึ้น จึงต้องมีการประชาสัมพันธ์ในรูปแบบต่าง ๆ  เช่น 
สํานักข่าวระดับโลก หรือการเชิญผู้มีช่ือเสียงจากต่างประเทศเข้ามาท่องเที่ยวเพ่ือให้เห็นสภาพจริงของ
เมืองไทยว่ายังสามารถท่องเที่ยวได้ตามปกติ ด้านเป้าหมายรายได้จากการท่องเที่ยว พ.ศ. 2558 ยังคงให้
กระทรวงฯ ประมาณการไว้ที่ 2.2 ล้านล้านบาท (กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา, 2557)  
 
5. แนวคิดของ SWOT Analysis 

SWOT Analysis เป็นการวิเคราะห์สภาพองค์การ หรือหน่วยงานในปัจจุบัน เพ่ือค้นหาจุดแข็ง 
จุดเด่น จุดด้อย หรือสิ่งที่อาจเป็นปัญหาสําคัญในการดําเนินงานสู่สภาพที่ต้องการในอนาคต SWOT เป็น
ตัวย่อของข้อความท่ีมีความหมายดังน้ี 

Strengths หมายถึง จุดแข็งหรือข้อได้เปรียบ 
Weaknesses หมายถึง จุดอ่อนหรือข้อเสียเปรียบ 
Opportunities หมายถึง โอกาสท่ีจะดําเนินการได้ 
Threats หมายถึง อุปสรรค ข้อจํากัด หรือปัจจัยที่คุกคามการดําเนินงานขององค์การ 

1) หลักการสําคัญของ SWOT  ก็คือการวิเคราะห์โดยการสํารวจสภาพแวดล้อม 2 ด้าน ได้แก่
สภาพแวดล้อมภายในและสภาพแวดล้อมภายนอก ซึ่งเป็นการวิเคราะห์จุดแข็งจุดอ่อน เพ่ือให้รู้ตนเอง (รู้
เรา) รู้จักสภาพแวดล้อม (รู้เขา) ชัดเจน และวิเคราะห์โอกาส-อุปสรรค  การวิเคราะห์ปัจจัย  ต่าง ๆ ทั้ง
ภายนอกและภายในองค์กร ซึ่งจะช่วยให้ผู้บริหารขององค์กรทราบถึงการเปลี่ยนแปลงต่าง ๆ ที่เกิดข้ึน
ภายนอกองค์กร ทั้งสิ่งที่ได้เกิดขึ้นแล้วและแนวโน้มการเปลี่ยนแปลงในอนาคต รวมท้ังผลกระทบของการ
เปลี่ยนแปลงเหล่าน้ีที่จะมีผลต่อองค์กร และจุดแข็ง จุดอ่อน และความสามารถด้านต่าง ๆ ที่องค์กรมีอยู่ 
ซึ่งข้อมูลเหล่าน้ีจะเป็นประโยชน์อย่างมากต่อการกําหนดวิสัยทัศน์ การกําหนดกลยุทธ์และกิจกรรม
ดําเนินการขององค์กรที่เหมาะสมต่อไป  

2) ประโยชน์ของการวิเคราะห์ SWOT การวิเคราะห์ SWOT  เป็นการวิเคราะห์สภาพแวดล้อม
ต่าง ๆ ทั้งภายนอกและภายในองค์กร ซึ่งปัจจัยเหล่าน้ีแต่ละอย่างจะช่วยให้เข้าใจได้ว่ามีอิทธิพลต่อผลการ
ดําเนินงานขององค์กรอย่างไร จุดแข็งขององค์กรจะเป็นความสามารถภายในที่ถูกใช้ประโยชน์เพ่ือการ
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บรรลุเป้าหมาย ในขณะที่จุดอ่อนขององค์กรจะเป็นคุณลักษณะภายในท่ีอาจจะทําลายผลการดําเนินงาน 
โอกาสทางสภาพแวดล้อมจะเป็นสถานการณ์ที่ให้โอกาสเพ่ือการบรรลุเป้าหมายองค์กรในทางกลับกัน
อุปสรรคทางสภาพแวดล้อมจะเป็นสถานการณ์ที่ขัดขวางการบรรลุเป้าหมายขององค์กร ผลจากการ
วิเคราะห์ SWOT น้ีจะใช้เป็นแนวทางในการกําหนดวิสัยทัศน์ การกําหนดกลยุทธ์ เพ่ือให้องค์กรเกิดการ
พัฒนาไปในทางท่ีเหมาะสม  

3) ขั้นตอนวิธีการดําเนินการทํา SWOT Analysis การวิเคราะห์ SWOT จะครอบคลุมขอบเขต
ของปัจจัยที่กว้าง ด้วยการระบุจุดแข็ง จุดอ่อน โอกาสและอุปสรรคขององค์กร ทําให้มีข้อมูลในการกําหนด
ทิศทางหรือเป้าหมายท่ีจะถูกสร้างข้ึนมาบนจุดแข็งขององค์กร และแสวงหาประโยชน์จากโอกาสทาง
สภาพแวดล้อม และสามารถ กําหนดกลยุทธ์ที่มุ่งเอาชนะอุปสรรคทางสภาพแวดล้อมหรือลดจุดอ่อนของ
องค์กรให้มีน้อยที่สุดได้ ภายใต้การวิเคราะห์ SWOT น้ัน จะต้องวิเคราะห์ทั้งสภาพแวดล้อมภายในและ
ภายนอก องค์กร โดยมีขั้นตอนดังน้ี 

(1) การประเมินสภาพแวดล้อมภายในองค์กร จะเก่ียวกับการวิเคราะห์และพิจารณา
ทรัพยากรและความสามารถภายในองค์กรทุกๆ ด้าน เพ่ือที่จะระบุจุดแข็งและจุดอ่อนขององค์กร
แหล่งที่มาเบ้ืองต้นของข้อมูลเพ่ือการประเมินสภาพแวดล้อมภายใน คือ ระบบข้อมูลเพ่ือการบริหารที่
ครอบคลุมทุกด้าน ทั้งในด้านโครงสร้าง ระบบ ระเบียบ วิธีปฏิบัติงาน บรรยากาศในการทํางาน และ
ทรัพยากร (คน เงิน วัสดุ การจัดการ) ค่านิยมองค์กร รวมถึงการพิจารณาผลการดําเนินงานที่ผ่านมาของ
องค์กร เพ่ือที่จะเข้าใจสถานการณ์และผลของวิธีการดําเนินการก่อนหน้าน้ีด้วย  

- จุดแข็งขององค์กร (S-Strengths) เป็นการวิเคราะห์ปัจจัยภายในจากมุมมองของผู้ที่อยู่
ภายในองค์กรน้ันเองว่าปัจจัยใดภายในองค์กรที่เป็นข้อได้เปรียบหรือจุดเด่นขององค์กรที่องค์กรควร
นํามาใช้ในการพัฒนาองค์กรได้ และควรดํารงไว้เพ่ือการเสริมสร้างความเข็มแข็งขององค์กร   

- จุดอ่อนขององค์กร (W-Weaknesses) เป็นการวิเคราะห์ ปัจจัยภายในจากมุมมองของผู้ที่
อยู่ภายในจากมุมมองของผู้ที่อยู่ภายในองค์กรน้ัน ๆ เองว่าปัจจัยภายในองค์กรที่เป็นจุดด้อย ข้อเสียเปรียบ
ขององค์กรที่ควรปรับปรุงให้ดีขึ้นหรือขจัดให้หมดไป อันจะเป็นประโยชน์ต่อองค์กร 

(2) การประเมินสภาพแวดล้อมภายนอก โดยพิจารณาโอกาสและอุปสรรคทางการ
ดําเนินงานขององค์กรที่จะได้รับผลกระทบจากสภาพแวดล้อมต่างๆ ได้แก่  

 สภาพแวดล้อมทางเศรษฐกิจทั้งในและระหว่างประเทศท่ีเก่ียวกับการดําเนินงาน
ขององค์กร เช่น อัตราการขยายตัวทางเศรษฐกิจ นโยบาย การเงิน การงบประมาณ 

  สภาพแวดล้อมทางสังคม เช่น โครงสร้างประชากร ระดับการศึกษา อัตรารู้
หนังสือ การต้ังถิ่นฐาน การอพยพและการย้ายถิ่น ลักษณะชุมชน ขนบธรรมเนียมประเพณี ค่านิยม ความ
เช่ือและวัฒนธรรม 

 สภาพแวดล้อมทางการเมือง เช่น พระราชบัญญัติ พระราชกฤษฎีกา มติ
คณะรัฐมนตรี  

 สภาพแวดล้อมทางเทคโนโลยี หมายถึง กรรมวิธีใหม่ๆและพัฒนาการทางด้าน
เคร่ืองมือ อุปกรณ์ที่จะช่วยเพ่ิมประสิทธิภาพในการผลิตและให้บริการ 

 สถานะสุขภาพ อัตราการป่วย/ตายด้วยโรคและภัยสุขภาพของประชากร 
พฤติกรรมทางสุขภาพ รวมถึงระบบสุขภาพ   
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 สภาพแวดล้อมทางสิ่งแวดล้อม เช่น การเปลี่ยนแปลงทางสิ่งแวดล้อมและ
ทรัพยากรธรรมชาติ ภูมิอากาศ ระบบนิเวศ ผลกระทบจากการเกษตร อุตสาหกรรม เป็นต้น   

- โอกาสทางสภาพแวดล้อม (O-Opportunities) เป็นการวิเคราะห์ว่าปัจจัยภายนอกองค์กร 
ปัจจัยใดที่สามารถส่งผล กระทบประโยชน์ ทั้งทางตรงและทางอ้อมต่อการดําเนินการขององค์กรในระดับ
มหาภาค และองค์กรสามารถฉกฉวยข้อดีเหล่าน้ีมาเสริมสร้างให้หน่วยงานเข็มแข็งข้ึนได้   

- อุปสรรคทางสภาพแวดล้อม (T-Threats) เป็นการวิเคราะห์ว่าปัจจัยภายนอกองค์กรปัจจัย
ใดที่สามารถส่งผล กระทบในระดับมหภาคในทางที่จะก่อให้เกิดความเสียหายทั้งทางตรงและทางอ้อม ซึ่ง
องค์กรจําต้องหลีกเลี่ยง หรือปรับสภาพองค์กรให้มี ความแข็งแกร่งพร้อมที่จะเผชิญแรงกระทบดังกล่าวได้ 

 (3) ระบุสถานการณ์จากการประเมินสภาพแวดล้อมเมื่อได้ข้อมูลเก่ียวกับ จุดแข็ง-จุดอ่อน 
โอกาส-อุปสรรค จากการวิเคราะห์ปัจจัยภายในและปัจจัยภายนอกด้วยการประเมินสภาพแวดล้อมภายใน
และสภาพแวดล้อมภายนอกแล้ว ให้นําจุดแข็ง-จุดอ่อนภายในมาเปรียบเทียบกับ โอกาส-อุปสรรค จาก
ภายนอกเพ่ือดูว่าองค์กร กําลังเผชิญสถานการณ์เช่นใดและภายใต้สถานการณ์เช่นน้ัน องค์กรควรจะทํา
อย่างไร โดยทั่วไป ในการวิเคราะห์ SWOT ดังกล่าวน้ี องค์กร จะอยู่ในสถานการณ์ 4 รูปแบบดังน้ี   

ก. สถานการณ์ที่ 1 (จุดแข็ง-โอกาส) สถานการณ์น้ีเป็นสถานการณ์ที่พ่ึงปรารถนา
ที่สุด เน่ืองจากองค์กรค่อนข้างจะมีหลายอย่าง ดังน้ัน ผู้บริหารขององค์กรควรกําหนดกลยุทธ์ในเชิงรุก 
(Aggressive - strategy) เพ่ือดึงเอาจุดแข็งที่มีอยู่มาเสริมสร้างและปรับใช้และฉกฉวยโอกาสต่างๆ ที่เปิด
มาหาประโยชน์อย่างเต็มที่    

ข. สถานการณ์ที่ 2 (จุดอ่อน-ภัยอุปสรรค)  สถานการณ์น้ีเป็นสถานการณ์ ที่เลวร้าย
ที่สุด เน่ืองจากองค์กรกําลังเผชิญอยู่กับอุปสรรคจากภายนอกและมีปัญหาจุดอ่อนภายในหลายประการ 
ดังน้ัน ทางเลือกที่ดีที่สุด คือ กลยุทธ์ การต้ังรับหรือป้องกันตัว (Defensive strategy) เพ่ือพยายามลด
หรือหลบหลีกภัยอุปสรรค ต่างๆท่ีคาดว่าจะเกิดขึ้น ตลอดจนหามาตรการที่จะทําให้องค์กรเกิดความ
สูญเสียที่น้อยที่สุด      

ค. สถานการณ์ที่ 3 (จุดอ่อน-โอกาส) สถานการณ์องค์กรมีโอกาสเป็นข้อได้เปรียบ
ด้านการแข่งขันอยู่หลายประการ แต่ติดขัดอยู่ตรงที่มีปัญหาอุปสรรคที่เป็นจุดอ่อนอยู่ หลายอย่างเช่นกัน 
ดังน้ัน ทางออก คือ กลยุทธ์การพลิกตัว (Turnaround-oriented strategy) เพ่ือจัดหรือแก้ไขจุดอ่อน
ภายในต่างๆ ให้ พร้อมที่จะฉกฉวยโอกาสต่างๆท่ีเปิดให้    

ง. สถานการณ์ที่ 4 (จุดแข็ง-อุปสรรค) สถานการณ์น้ีเกิดข้ึนจากการท่ีสภาพแวดล้อม
ไม่เอ้ืออํานวยต่อการดําเนินงาน แต่ตัวองค์กรมีข้อได้เปรียบที่เป็นจุดแข็งหลายประการ ดังน้ันแทนที่จะรอ
จนกระทั่งสภาพแวดล้อมเปลี่ยนแปลงไป ก็สามารถท่ีจะเลือกกลยุทธ์การแตกตัว หรือ ขยายขอบข่าย
กิจการ (Diversification Strategy) เพ่ือใช้ประโยชน์จากจุดแข็งที่มีสร้างโอกาสในระยะยาวด้านอ่ืนๆ แทน 

4) ข้อพิจารณาในการวิเคราะห์ SWOT มีดังน้ี     
(1) ควรวิเคราะห์แยกแยะควรทําอย่างลึกซึ้ง อยู่บนพ้ืนฐานของข้อมูลเชิงประจักษ์ เพ่ือให้ได้

ปัจจัยที่มีความสําคัญจริง ๆ เป็นสาเหตุหลัก ๆ ของปัญหาที่แท้จริง กล่าวคือ เป็นปัจจัยที่มีประโยชน์ใน
การนําไปกําหนดเป็นนโยบาย ตลอดจนสามารถนําไปกําหนดกลยุทธ์ ที่จะทําให้องค์การ/ชุมชนบรรลุ
เป้าหมายที่เป็นผลลัพธ์ขั้นสุดท้าย (Result) ได้จริง          

(2) การกําหนดปัจจัยต่าง ๆ ไม่ควรกําหนดของเขตของความหมายของปัจจัยต่าง ๆ ไม่ว่าจะ
เป็น จุดอ่อน (W) หรือ จุดแข็ง (S) หรือ โอกาส (O) หรือ อุปสรรค (T) ให้มีความหมายคาบเกี่ยวกัน 
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จําเป็นอย่างย่ิงที่จะต้องตัดสินใจ และช้ีชัดว่าปัจจัยที่กําหนดขึ้นมาน้ันเป็นปัจจัยในกลุ่มใด ทั้งน้ีเพราะ
ปัจจัยที่อยู่ต่างกลุ่มกัน ก็ต้องสมควรท่ีจะนําไปกําหนดกลยุทธ์ที่ต่างกันออกไป  
 

6. งานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง 
 กัลปพฤกษ์ เก้ือเกตุ (2541) ทําการวิจัยเรื่องการวางแผนพัฒนาความพร้อมเพ่ือรองรับการเติบโต
การท่องเที่ยวชายแดนกรณีศึกษาเมืองหนองคายได้ข้อสรุปว่าแนวทางพัฒนาเมืองหนองคายควรพัฒนาให้
เป็น “ประตูสู่อินโดจีน” ของการท่องเที่ยวสู่ประเทศสารณรัฐประชาชนลาวเวียดนามและทางใต้ของจีน
โดยจะต้องเตรียมความพร้อมในด้านต่างๆการพัฒนาเพ่ือรองรับการเติบโตการท่องเที่ยวชายแดนจะมีส่วน
ส่งเสริมการพัฒนาเมืองหนองคายดังน้ีคือสร้างโอกาสในการพัฒนาการท่องเที่ยวชายแดนเพ่ิมมากขึ้น
ก่อให้เกิดการสร้างงานสร้างรายได้ภายในพ้ืนที่เมืองหนองคายส่งเสริมเอกลักษณ์คุณค่าความงามและ
วัฒนธรรมท้องถิ่นรวมถึงช่วยกระชับความสัมพันธ์ระหว่างประเทศไทยกับสารณรัฐประชาชนลาว
นอกจากนี้ยังช่วยปรับปรุงสาธารณูปโภคและสิ่งอํานวยความสะดวกช่วยป้องกันปัญหาและส่งเสริม
คุณภาพสิ่งแวดล้อมและเป็นการยกระดับคุณภาพชีวิตของประชาชนในท้องถิ่น 
 พรเพ็ญ จรัญนฤมล (2542) ทําการวิจัยเรื่องบทบาทผู้นําท้องถิ่นในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิง
นิเวศในอุทยานแห่งชาติศรีสัชนาลัยจังหวัดสุโขทัยพบว่ามีการให้การศึกษาแก่ชุมชนเป็นอันดับแรกเพ่ือ
สร้างความรู้ความเข้าใจในเรื่องที่จะพัฒนาก่อนแล้วจึงจัดให้ประชาชนในชุมชนมีส่วนร่วมในการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวด้วยตนเองมีการประสานงานกับหน่วยงานท่ีเก่ียวข้องทุกหน่วยงานประชาสัมพันธ์ในสื่อทุก
ประเภทเพ่ือให้เป็นที่รู้จักการศึกษาบทบาทของผู้นําท้องถิ่นในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงนิเวศแบ่งได้เป็น 
4 บทบาทคือบทบาทผู้บริหารบทบาทผู้ให้การศึกษาบทบาทผู้ประสานงานและบทบาทผู้ติดตามและ
ประเมินผลสําหรับปัญหาและอุปสรรคในการแสดงบทบาทของผู้นําท้องถ่ินในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิง
นิเวศพบว่าผู้ว่าท้องถิ่นมีข้อจํากัดในการวางแผนการตัดสินใจในการดําเนินงานของการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศในเขตอุทยานแห่งชาติข้อจํากัดในด้านการสื่อสารทําความเข้าใจกับชุมชนในเร่ืองของ
การอธิบายความหมายการท่องเที่ยวเชิงนิเวศให้กับชุมชนมีความล่าช้าในการติดต่อขอความร่วมมือบ้างใน
บางคร้ังเน่ืองจากระบบและขั้นตอนของระบบราชการอีกทั้งยังมีข้อจํากัดในเร่ืองของระยะทางของแหล่ง
ท่องเที่ยวและส่วนราชการที่อยู่ห่างไกลกัน 
 จินตนา แสนวงค์ (2542) ทําการวิจัยเรื่องการจัดการการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในเขตทหาร: 
กรณีศึกษากองพลรบพิเศษที่ 2 เพ่ือศึกษาสภาพการณ์การดําเนินงานและผลการดําเนินงานตลอดจน
ปัญหาและอุปสรรคของการจัดการแหล่งท่องเที่ยวของทหารท่ีผ่านมาศึกษาความสอดคล้องระหว่างแนว
ทางการจัดการแหล่งท่องเที่ยวทหารกับแนวทางการจัดการแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศและเพ่ือเสนอแนว
ทางการจัดการเปิดพ้ืนที่ทหารเป็นแหล่งท่องเที่ยวตลอดจนการควบคุมการใช้พ้ืนที่ทหารเพ่ือการท่องเที่ยว
อย่างเหมาะสมโดยใช้การสัมภาษณ์และแบบสอบถามในการวิจัยครั้งน้ีพบว่าการท่องเที่ยวในกองพลรบ
พิเศษที่ 2 มีลักษณะของการจัดการตามแนวทางของการจัดการการท่องเที่ยวเชิงนิเวศเป็นหลักในการ
ดําเนินงานโดยเน้นคุณภาพซึ่งมีทรัพยากรการท่องเที่ยวประเภทธรรมชาติเป็นสินค้าหลักและมีกิจกรรม
เสริมต่างๆเป็นสินค้ารองแต่การท่องเท่ียวในปัจจุบันยังไม่เป็นที่แพร่หลายเนื่องจากขาดการประชาสัมพันธ์
ขาดป้ายสื่อความหมายและความปลอดภัยในการเดินป่าแต่การสอบถามจากนักท่องเที่ยวพบว่ามีความพึง
พอใจและต้องการกลับมาเที่ยวอีกครั้งนอกจากนี้ยังมีแนวทางการจัดการเปิดพ้ืนที่ทหารเป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวได้ 6 แนวทางคือการจัดการทรัพยากรและสิ่งแวดล้อมการจัดการโครงสร้างพ้ืนฐานและบริการ
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การท่องเที่ยวการจัดการให้การศึกษาและสร้างจิตสํานึกการจัดการการมีส่วนร่วมของประชาชนท้องถ่ิน
การจัดการส่งเสริมการตลาดและการจัดการด้านการลงทุน 
 วัชณุพันธ์ วณิชชาภิวงศ์ (2543) ทําการวิจัยเรื่องแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงนิเวศใน
อุทยานแห่งชาติภูกระดึงเพ่ือศึกษาสภาพปัจจุบันและศักยภาพในการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศของ
อุทยานแห่งชาติภูกระดึงเพ่ือศึกษาปัญหาและสาเหตุของปัญหาที่เกิดจากกิจกรรมการท่องเที่ยวในพ้ืนที่
และเพ่ือเสนอแนวทางที่เหมาะสมในการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงนิเวศในพ้ืนที่โดยใช้แบบประเมินศักยภาพ
ของพ้ืนที่สําหรับศึกษาสภาพปัจจุบันและศักยภาพในการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศนอกจากนี้ยังใช้
แบบสอบถามสําหรับนักท่องเที่ยวประชาชนและผู้ประกอบการในท้องถ่ินเพ่ือศึกษาสภาพปัจจุบันปัญหา
สาเหตุความรู้ความเข้าใจที่มีต่อสิ่งแวดล้อมและแนวทางในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงนิเวศซึ่งใช้วิธีการสุ่ม
ตัวอย่างแบบเจาะจงอีกทั้งใช้แบบสัมภาษณ์สอบถามหัวหน้าอุทยานแห่งชาติภูกระดึงเพ่ือศึกษาแนวทางใน
การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงนิเวศพบว่าอุทยานแห่งชาติภูกระดึงยังคงเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ได้รับความนิยม
จากนักท่องเที่ยวจํานวนมากทําให้พ้ืนที่ได้รับผลกระทบทั้งที่เกิดจากนักท่องเที่ยวและเกิดจากการบริหาร
จัดการที่ไม่มีประสิทธิภาพดังน้ันแนวทางในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในอุทยานแห่งชาติภูกระดึง
แบ่งได้ดังน้ีคือด้านพ้ืนที่แบ่งเป็นเขตบริการเขตท่องเที่ยวเชิงนิเวศและเขตสงวนสภาพธรรมชาติด้านการ
จัดการพ้ืนที่ท่องเที่ยวได้แก่มาตรการควบคุมนักท่องเที่ยวและมาตรการป้องกันและแก้ไขผลกระทบที่เกิด
ขึ้นกับสภาพแวดล้อมด้านกิจกรรมและกระบวนการด้านการประชาสัมพันธ์และการส่งเสริมการตลาดการ
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศและด้านการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงนิเวศคํานึงถึงผลกระทบต่อเศรษฐกิจสังคม
สิ่งแวดล้อมในท้องถิ่นส่วนข้อจํากัดของการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงนิเวศได้แก่การขาดงบประมาณการขาด
ความร่วมมือจากผู้มีส่วนเกี่ยวข้องและการขาดจิตสํานึกที่ดีต่อสิ่งแวดล้อม 

ทรายคํา ปัญญานุวงค์ (2557) ทําการวิจัยเรื่องยุทธศาสตร์การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์
โดยเน้นการมีส่วนร่วมของชุมชน : กรณีศีกษาบ้านหาดไค้ เมืองท่าพระบาท แขวงบอลิคําไซ สาธารณรัฐ
ประชาธิปไตยประชาชนลาว ผลการศึกษาพบว่า สภาพการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์โดยเน้นการมี
ส่วนร่วมของชุมชนอยู่ในระดับตํ่า ดังน้ัน 1. ควรมียุทธศาสตร์การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ โดยเน้น
ความรู้ความเข้าใจ ความตระหนักและความพึงพอใจของชุมชน 2. ยุทธศาสตร์การส่งเสริมการท่องเที่ยว
เชิงอนุรักษ์โดยเน้นการมสี่วนร่วมของชุมชนบ้านหาดไค้ 3. หลังการใช้ยุทธศาสตร์การพัฒนาความรู้ความ
เข้าใจเกี่ยวกับการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์โดยเน้นการมีส่วนร่วมของชุมชนอยู่ในระดับสูงกว่าก่อน
การใช้ยุทธศาสตร์การพัฒนา หลังการใช้ยุทธศาสตร์การพัฒนาอยู่ในระดับมากและความพึงพอใจในการ
ส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงอนุรักษ์โดยเน้นการมสี่วนร่วมของชุมชน หลังการใช้ยุทธศาสตร์การพัฒนาก็อยู่ใน
ระดับมากเช่นกัน 

ดนุพล แสงนาค (2558) ทําการวิจัยเร่ืองการท่องเที่ยว : เมืองทวาย มณฑลตะนาวศรีสาธารณรัฐ
แห่งสหภาพเมียนมาร์ มีวัตถุประสงค์เพ่ือ ศึกษาถึงความสามารถที่เป็นแหล่งท่องเที่ยวใหม่ของการ
ท่องเที่ยวข้ามแดนในการท่องเที่ยวเมืองทวาย มณฑล ตะนาวศรี สาธารณรัฐแห่งสหภาพเมียนมาร์       
จากการศึกษาพบว่าในการให้ข้อมูลการท่องเที่ยวที่ เกี่ยวข้องผลการศึกษาพบว่า แหล่งท่องเที่ยวที่
เหมาะสมเป็นแบบแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ได้แก่ (1) การไหว้พระ 9 วัด (2) หมู่บ้านประมง และ
ตลาดปลาริมชายหาด (3) พิพิธภัณฑ์เมืองทวาย (เปิดใหม่ เพ่ือรองรับการท่องเที่ยว) (4) ตลาดร้อยปี       
(3 ตลาด) (5) งานเทศกาลต่าง ๆ เช่น งานเทศกาล 28 เจดีย์ เมืองทวาย (งานคืนวันพระจันทร์เต็มดวง 
หลังสิ้นฤดูฝน) ระบําตักน้ําทวาย  
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