
มห
าวทิ

ยาล
ยัร
าช
ภฏั
ธน
บุรี

บทที่ 4 
ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 

  
ในการศึกษาคร้ังน้ีได้ทําการศึกษาแนวทางการพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวของตลาดนํ้าภาค

กลางเพ่ือเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ผู้ศึกษาได้ดําเนินการวิเคราะห์และเสนอผลการวิเคราะห์
ข้อมูลตามลําดับดังน้ี 

ข้อมูลเชิงปริมาณ 
1. สัญลักษณ์ที่ใช้ในการนําเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูล 

  2. ลําดับข้ันตอนในการนําเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูล 
   3. ผลการวิเคราะห์ข้อมูลแนวทางการพัฒนาศักยภาพการท่องเท่ียวของตลาดนํ้าภาค

กลางเพ่ือเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน 
 
ข้อมูลเชิงปริมาณ 
1. สัญลักษณ์ที่ใช้ในการนําเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูล 
 ผู้ศึกษาค้นคว้าได้กําหนดความหมายของสัญลักษณ์ในการวิเคราะห์ข้อมูลดังน้ี 
            X  แทนค่า  ค่าเฉลี่ย (Mean) 
 S.D. แทนค่า  ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 
 n        แทนค่า  กลุ่มตัวอย่าง 
2. ลําดับขั้นตอนในการนําเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูล 
 ผลการวิเคราะห์ข้อมูล  ผู้ศึกษาค้นคว้านําเสนอตามลําดับ  ดังนี้ 
  ตอนที่ 1  ผลการวิเคราะห์ข้อมูลพ้ืนฐานทั่วไปของของนักท่องเที่ยวและประชาชน
ท้องถิ่นที่มีต่อศักยภาพการบริหารจัดการทรัพยากรการท่องเที่ยวของตลาดน้ําภาคกลาง 
  ตอนที่  2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับระดับความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวและ
ประชาชนท้องถิ่นที่มีต่อศักยภาพการบริหารจัดการทรัพยากรการท่องเที่ยวของตลาดน้ําภาคกลาง 
  ตอนที่ 3 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเก่ียวกับสภาพปัญหาการจัดการตลาดนํ้าโดยการ
วิเคราะห์ จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค ด้านการท่องเที่ยวของตลาดน้ําภาคกลาง 
  ตอนท่ี 4 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับแนวทางการพัฒนาศักยภาพด้านการ
ท่องเที่ยวของตลาดน้ําภาคกลางเพ่ือเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน 
 
3. ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 
 การศึกษาเกี่ยวกับแนวทางการพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวของตลาดน้ําภาคกลางเพ่ือเข้าสู่
ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ผู้วิจัยได้ดําเนินการวิเคราะห์และเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูลตามลําดับ  
ซึ่งปรากฏผลดังน้ี 
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ตอนท่ี 1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลพื้นฐานทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม  

           3.1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลพื้นฐานของผู้ตอบแบบสอบถาม  
                 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลพ้ืนฐานของผู้ตอบแบบสอบถามจําแนกตามเพศ  อายุ  ระดับ
การศึกษา  อาชีพ  รายได้เฉลี่ยต่อเดือน การรู้จักตลาดนํ้าหรือแหล่งในการรับรู้ข่าวสารเกี่ยวกับตลาด
นํ้า ลักษณะการเดินทางมาท่องเที่ยว จุดประสงค์ของการเดินทางมาท่องเที่ยวตลาดน้ํา ลักษณะของ
สินค้าที่เลือกซื้อ และความถ่ีของการมาท่องเที่ยวที่ตลาดนํ้า ซึ่งปรากฏผลในตารางที่ 2  ดังต่อไปนี้ 
 
ตารางที่ 1  ข้อมูลพ้ืนฐานทั่วไปของของนักท่องเที่ยวและประชาชนท้องถ่ินที่มีต่อศักยภาพการบริหาร
จัดการทรัพยากรการท่องเที่ยวของตลาดน้ําภาคกลาง 

สถานภาพของผู้ตอบ
แบบสอบถาม จํานวน 

 
ร้อยละ 

 
เพศ 
                  ชาย 
                  หญิง 
                      รวม 

 
194 
211 
405

 
47.90 
52.10 
100 

อายุ 
         ตํ่ากว่า  20  ปี 
         20-29  ปี 
         30-39  ปี 
         40-49  ปี 
          50-59  ปี 
         60  ปีขึ้นไป 
                     รวม   

 
57 
171 
81 
38 
42 
16 
405

 
14.10 
42.20 
20.0 
9.40 
10.40 
4.0 
100 

 (ต่อ)  

สถานภาพของผู้ตอบ
แบบสอบถาม จํานวน 

 
ร้อยละ 

 
ระดับการศึกษา 
         ตํ่ากว่าประถมศึกษา 
         ประถมศึกษา 
         มัธยมศึกษา 
         อนุปริญญา 
         ปริญญาตรี 

 
13 
50 
100 
97 
115 

 
3.20 
12.30 
24.70 
24.00 
28.40 
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         สูงกว่าปริญญาตรี 
                     รวม 

30 
405 

7.40 
100 

     อาชีพ 
         เกษตรกรรม         
         ค้าขาย 
         รับจ้าง   
         รับราชการ      
         อ่ืนๆ 
                   รวม

 
37 
122 
91 
75 
80 
405

 
9.10 
30.10 
22.50 
18.50 
19.80 
100 

รายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
     ตํ่ากว่า 5,000 บาท           

       5,000 - 10,000 บาท 

     10,001 - 20,000 บาท       
       20,001 - 30,000 บาท 
       มากกว่า 30,000 บาท�
              รวม 

 
37 
91 
172 
60 
45 
405 

 
9.10 
22.50 
42.50 
14.80 
11.10 
100 

การรับรูข้่าวสาร 
         โทรทัศน์      
         วิทยุ 
         หนังสอืพิมพ์ 
        วารสาร 

 
51 
53 
90 
44 

 
12.60 
13.10 
22.20 
10.90 

 (ต่อ)  
สถานภาพของผู้ตอบ

แบบสอบถาม 
จํานวน ร้อยละ 

 

        อินเทอร์เน็ต 
        เจ้าหน้าที่รัฐ 
                             รวม 

146 
21 
405 

36.00 
5.20 
100 

ลักษณะการเดินทางมา
ท่องเท่ียวของท่าน  
        มาคนเดียว                  
        มากับครอบครัว 
       มากับเพ่ือน                  
        มากับบริษัททัวร์           
       อ่ืนๆ 
                             รวม 

 
 

56 
138 
157 
42 
12 
405 

 
 

13.80 
34.10 
38.80 
10.40 
3.00 
100 
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จุดประสงคข์องการเดินทาง
มาท่องเท่ียวตลาดน้ําแห่งนี ้
        มาเลือกซื้อสินค้า          
         มาชมวิถีชีวิตความ
เป็นอยู่ของชาวบ้าน 
         มาไหว้พระทําบุญ        
        มาล่องเรือชมธรรมชาติ  
        อ่ืนๆ 
                             รวม 

 
 

76 
102 

 
152 
57 
18 
405 

 
 

18.80 
25.20 

 
37.50 
14.10 
4.40 
100 

ลักษณะสินค้าท่ีท่านชื่นชอบ
และเลือกซ้ือมากที่สุด 
        อาหารคาว                 
        ขนมหวาน/ของขบเค้ียว 
        ของใช้เบ็ดเตล็ด           

 
 

30 
85 
117 

 
 

7.40 
21.00 
28.90 

(ต่อ) 
สถานภาพของผู้ตอบ

แบบสอบถาม 
จํานวน ร้อยละ 

 

      ของฝาก/ของที่ระลึก 
      ผักและผลไม้                  
      อ่ืนๆ 
                            รวม 

86 
68 
19 
405

21.20 
16.80 
4.70 
100 

ท่านเคยเดินทางมาเที่ยวชม
ตลาดน้ําแห่งนี้หรือไม่  
       ไม่เคย                 
       เคยมา 1 ครั้ง               
      เคยมามากกว่า 1 ครั้ง   
                            รวม      

 
 

70 
179 
156 
405 

 
 

17.30 
44.20 
38.50 
100 

  
 จากตารางที่ 1 พบว่า กลุ่มตัวอย่างที่ตอบแบบสอบถามเป็นชายจํานวน 194 คน คิดเป็นร้อย
ละ 47.90 เป็นหญิงจํานวน 211 คน คิดเป็นร้อยละ 52.10  อายุ พบว่ากลุ่มตัวอย่างมีระดับอายุมาก
ที่สุด  คือ  20-29 ปี จํานวน 171 คน คิดเป็นร้อยละ 42.20 รองลงมา คือ อายุ 30-39 ปี จํานวน 81 
คน คิดเป็นร้อยละ 20.00 รองลงมา คือ อายุตํ่ากว่า 20 ปี  จํานวน  57 คน คิดเป็นร้อยละ 14.10  
รองลงมาอายุ  50-59 ปี  จํานวน  42 คน คิดเป็นร้อยละ 10.40  รองลงมา อายุ 40-49 ปี จํานวน 38 
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คน คิดเป็นร้อยละ 9.40 ส่วนระดับอายุที่น้อยที่สุด คือ อายุมากกว่า 60 ปี จํานวน 16 คน คิดเป็นร้อย
ละ 4.00 
 ระดับการศึกษา พบว่า ส่วนใหญ่มีการศึกษาระดับอนุปริญญา จํานวน  115 คน คิดเป็นร้อย
ละ 28.40 รองลงมา คือ มัธยมศึกษา จํานวน 100 คน คิดเป็นร้อยละ 24.70 รองลงมา คือ อนุปริญญา 
จํานวน 97 คน คิดเป็นร้อยละ 24.00 รองลงมา คือ ประถมศึกษา จํานวน 50 คน คิดเป็นร้อยละ 
12.30 รองลงมา คือ สูงกว่าปริญญาตรี จํานวน 30 คิดเป็นร้อยละ 7.40 ส่วนระดับการศึกษาท่ีน้อย
ที่สุด คือ ตํ่ากว่าประถมศึกษา จํานวน 13 คน คิดเป็นร้อยละ 3.20 
 อาชีพ พบว่า ส่วนใหญ่ประกอบอาชีพค้าขาย จํานวน 122 คน คิดเป็นร้อยละ 30.10 
รองลงมา คือ อาชีพรับจ้าง จํานวน 91 คน คิดเป็นร้อยละ 22.50 รองลงมาคือ ประกอบอาชีพอ่ืนๆ 
จํานวน 80 คน คิดเป็นร้อยละ 19.80 รองลงมา คือ อาชีพรับราชการ จํานวน 75 คน  คิดเป็นร้อยละ 
18.50 และประกอบอาชีพเกษตรกรรมน้อยที่สุด คือ จํานวน 37 คน  คิดเป็นร้อยละ 9.10 
 รายได้เฉลี่ยต่อเดือน พบว่า ส่วนใหญ่มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน คือ 10,001-20,000 บาท จํานวน
172 คน คิดเป็นร้อยละ 42.50 รองลงมาคือ รายได้ 5,001-10,000 บาท จํานวน 91 คน คิดเป็นร้อย
ละ 22.50 รองลงมาคือ 20,001-30,000  บาท จํานวน 60 คน คิดเป็นร้อยละ 14.80 รองลงมา คือ 
มากกว่า 30,000 บาท จํานวน 45 คน คิดเป็นร้อยละ 11.10 และมีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนน้อยที่สุด คือ 
ตํ่ากว่า 5,000 บาท จํานวน 37 คน คิดเป็นร้อยละ 9.10  
 การรู้จักตลาดนํ้าแห่งน้ีหรือรับรู้ข้อมูลข่าวสารจากแหล่งใด พบว่า ส่วนใหญ่รู้จักตลาดนํ้าจาก
อินเทอร์เน็ต จํานวน 146 คน คิดเป็นร้อยละ 36.00 รองลงมา คือ รู้จักตลาดนํ้าจากหนังสือพิมพ์ 
จํานวน 90 คน คิดเป็นร้อยละ 22.20 รองลงมา คือ รู้จักตลาดน้ําจากวิทยุ จํานวน 53 คน คิดเป็นร้อย
ละ 13.10 รองลงมา คือ รู้จักตลาดนํ้าจากโทรทัศน์ จํานวน 51 คน คิดเป็นร้อยละ 12.60 รองลงมา 
คือ รู้จักตลาดน้ําจากวารสาร จํานวน 44 คน คิดเป็นร้อยละ 10.90 และรู้จักตลาดนํ้าจากเจ้าหน้าที่
ของรัฐน้อยที่สุด จํานวน 21 คน คิดเป็นร้อยละ 5.20 
 ลักษณะการเดินทางมาท่องเที่ยว พบว่า ส่วนใหญ่มากับเพ่ือน จํานวน 157 คน คิดเป็นร้อยละ 
38.80 รองลงมาคือมากับครอบครัว จํานวน 138 คน คิดเป็นร้อยละ 34.10 รองลงมาคือมาคนเดียว 
จํานวน 56 คน คิดเป็นร้อยละ 13.80 รองลงมาคือมากับบริษัททัวร์ จํานวน 42 คน คิดเป็นร้อย 10.40 
และลักษณะการเดินทางมาท่องเที่ยวอ่ืนๆ มีน้อยที่สุด จํานวน 12 คน คิดเป็นร้อยละ 3.00 

จุดประสงค์ของการเดินทางมาท่องเที่ยวตลาดนํ้า พบว่า ส่วนใหญม่าไหว้พระทําบุญ จํานวน 
152 คิดเป็นรอ้ยละ 37.50 รองลงมาคือ มาชมวิถีชีวิตความเป็นอยู่ของชาวบ้าน จํานวน 102 คน คิด
เป็นร้อยละ 25.20 รองลงมาคือ มาเลือกซือ้สินค้า จํานวน 76 คน คิดเป็นร้อยละ 18.80 รองลงมาคอื
มาล่องเรือชมธรรมชาติ จํานวน 57 คน คิดเป็นร้อยละ 14.10 และจุดประสงค์ของการเดินทางมา
ท่องเที่ยวตลาดนํ้าอ่ืนๆ น้อยที่สุด จํานวน18 คน คิดเป็นร้อยละ 4.40 

ลักษณะสินค้าที่ช่ืนชอบและเลือกซื้อมากที่สุด พบว่า ส่วนใหญ่คือสินค้าของใช้เบ็ดเตล็ด 
จํานวน 117 คน คิดเป็นร้อยละ 28.90 รองลงมาคือ สินค้าของฝาก/ของที่ระลึก จํานวน 86 คน คิด
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เป็นร้อยละ 21.20 รองลงมาคือ สินค้าขนมหวาน/ของขบเคี้ยว จํานวน 85 คน คิดเป็นร้อยละ 21.10 
รองลงมาคือสินค้าผักและผลไม้ จํานวน 68 คน คิดเป็นร้อยละ 16.80 รองลงมาคือสินค้าอาหารคาว 
จํานวน 30 คน คิดเป็นร้อยละ 7.40 และลักษณะสินค้าที่ช่ืนชอบและเลือกซื้อน้อยที่สุดคืออาหารอ่ืนๆ 
จํานวน 19 คน คิดเป็นร้อยละ 4.70 

ความถี่ในการเดินทางมาเที่ยวชมตลาดนํ้ามากที่สุด คือ ส่วนใหญค่ือเคยเดินทางมาท่องเที่ยว
ตลาดนํ้า 1 ครัง้ จํานวน 179 คน คิดเป็นรอ้ยละ 44.20 รองลงมาคือเคยเดินทางมาท่องเที่ยวตลาดนํ้า
มากกว่า 1 ครัง้ จํานวน 156 คน คิดเป็นรอ้ยละ 38.5 และความถ่ีในการเดินทางมาเท่ียวชมตลาดนํ้า
น้อยที่สุด คือไม่เคยมา จํานวน 70 คน คิดเป็นร้อยละ 17.30 
 
ตารางที่ 2  ค่าเฉลี่ย ( X ) ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (SD.) และค่าร้อยละ ศักยภาพการท่องเที่ยวของ
ตลาดนํ้าภาคกลางเพ่ือเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน โดยรวมทุกด้าน  
 

ศักยภาพการบริหารจดัการทรัพยากร       
การท่องเที่ยว 

ระดับศักยภาพ 
แปลผล 

 ( X )  (S.D.) 
1. ด้านพ้ืนที่ 4.10 0.806 มาก 
2. ด้านสินค้า 4.04 0.883 มาก 
3. ด้านผู้ประกอบการ 4.02 0.886 มาก 
4. ด้านกิจกรรม 3.80 1.031 มาก 
5. ด้านการเผยแพร่ข่าวสาร 3.58 0.980 มาก 
6. ด้านการคมนาคมและสิ่ง 

อํานวยความสะดวก 
3.61 0.954 มาก 

รวม 3.85 0.923 มาก 
 
 จากตารางที่ 2 พบว่า ศักยภาพการท่องเที่ยวของตลาดน้ําภาคกลางเพ่ือเข้าสู่ประชาคม
เศรษฐกิจอาเซียน โดยรวมทุกด้าน อยู่ในระดับมาก ซึ่งมีค่าเฉลี่ย ( X  = 3.85)   
 เมื่อพิจารณาระดับศักยภาพการท่องเที่ยวของตลาดนํ้าภาคกลางเพ่ือเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจ
อาเซียนเป็นรายด้าน โดยเรียงลําดับจากด้านที่มีค่าเฉลี่ยสูงสุดไปหาตํ่าสุด คือ ด้านพ้ืนที่ มีค่าเฉลี่ย ( X

= 4.10)  รองลงมาคือ ด้านสินค้า มีค่าเฉลี่ย ( X = 4.04) รองลงมาคือ ด้านผู้ประกอบการ มีค่าเฉลี่ย    
( X =4.02) รองลงมาคือ ด้านกิจกรรม มีค่าเฉลี่ย ( X = 3.80) รองลงมาคือ ด้านการคมนาคมและสิ่ง
อํานวยความสะดวก มีค่าเฉลี่ย ( X = 3.61) ส่วนด้านที่มีค่าเฉลี่ยตํ่าสุด คือด้านการเผยแพร่ข่าวสารมี
ค่าเฉลี่ย ( X  = 3.58)  
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ตารางที่ 3  ค่าเฉลี่ย ( X ) ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (SD.) และค่าร้อยละ การวิเคราะห์สภาพปัญหาการ
จัดการตลาดนํ้าภาคกลางเพื่อเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน โดยการวิเคราะห์ จุดแข็ง จุดอ่อน 
โอกาส และอุปสรรค  

สภาพปญัหาการจัดการตลาดน้ําภาคกลาง
เพื่อเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน 

ระดับการวิเคราะห์ 
แปลผล 

 ( X )  (S.D.) 
1. จุดแข็ง 3.94 0.853 มาก 
2. จุดอ่อน 2.84 0.844 ปานกลาง 
3. โอกาส 3.80 0.841 มาก 
4. อุปสรรค 3.93 0.823 มาก 

 
จากตารางที่ 3 พบว่า การวิเคราะห์สภาพปัญหาการจัดการตลาดนํ้าภาคกลางเพ่ือเข้าสู่

ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน โดยการวิเคราะห์ จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค  
 เมื่อการวิเคราะห์สภาพปัญหาการจัดการตลาดนํ้าภาคกลางเพ่ือเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจ
อาเซียน โดยการวิเคราะห์จุดแข็ง มีค่าเฉล่ีย ( X = 3.94) การวิเคราะห์จุดอ่อน มีค่าเฉล่ีย ( X = 2.84)   
การวิเคราะห์โอกาส มีค่าเฉลี่ย ( X = 3.80) และวิเคราะห์อุปสรรค มีค่าเฉลี่ย ( X  = 3.93) 
 
ตารางที่ 4  ค่าเฉลี่ย ( X ) ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (SD.) และค่าร้อยละ แนวทางการพัฒนาศักยภาพ
ด้านการท่องเที่ยวของตลาดน้ําภาคกลางเพ่ือเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน 

แนวทางการพฒันาศักยภาพด้าน          
การท่องเที่ยวของตลาดน้ํา 

ระดับความตอ้งการ 
แปลผล 

 ( X )  (S.D.) 
1.  ด้านการพัฒนาบุคลากร  3.92 0.875 มาก 
2. ด้านการอํานวยความสะดวกและ

ความปลอดภัย  
3.61 0.867 มาก 

3. ด้านการประชาสัมพันธ์และโฆษณา  3.57 0.901 มาก 
4. ด้านการประสานงานเครือข่าย  3.70 0.794 มาก 

รวม 3.70 0.859 มาก 
 

จากตารางที่ 4 พบว่า แนวทางการพัฒนาศักยภาพด้านการท่องเที่ยวของตลาดนํ้าภาคกลาง
เพ่ือเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน โดยรวมทุกด้าน อยู่ในระดับมาก ซึ่งมีค่าเฉลี่ย ( X  = 3.70)   
 เมื่อพิจารณาระดับความต้องการแนวทางการพัฒนาศักยภาพด้านการท่องเที่ยวของตลาดนํ้า
ภาคกลางเพ่ือเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน เป็นรายด้าน โดยเรียงลําดับจากด้านที่มีค่าเฉลี่ยสูงสุด
ไปหาตํ่าสุด คือ ด้านการพัฒนาบุคลากร มีค่าเฉลี่ย ( X = 3.92)  รองลงมาคือ ด้านการประสานงาน
เครือข่าย มีค่าเฉล่ีย ( X = 3.70) รองลงมาคือ ด้านการอํานวยความสะดวกและความปลอดภัย         
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มีค่าเฉล่ีย ( X =3.61) ส่วนด้านที่มีค่าเฉลี่ยตํ่าสุด คือด้านการประชาสัมพันธ์และโฆษณา มีค่าเฉลี่ย      
( X  = 3.57) 
 
ตารางที่ 5 ค่าเฉล่ีย ( X ) ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (SD.) และค่าร้อยละ ศักยภาพการท่องเที่ยวของ

ตลาดนํ้าภาคกลางเพ่ือเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ด้านพ้ืนที่ 
 

ข้อ ศักยภาพการบริหารจดัการทรัพยากรการ
ท่องเท่ียวของตลาดน้ํา 

ระดับความคดิเห็น 
แปลผล 

X  S.D. 
1. การจัดการร้านของผู้ประกอบการมีความเป็น

ระเบียบเรียบร้อย 
3.97 0.877 มาก  

2. การ จัดบริ เ วณทางเ ดินชมตลาดมีความ
เหมาะสม 

4.34 0.664 มาก  

3. พ้ืนที่บริเวณของตลาดน้ํามีความสะอาด 4.17 0.755 มาก  
4. พ้ืนที่ขายสินค้าของตลาดน้ํามีความเหมาะสม 4.36 0.628 มาก  
5. ตลาดนํ้ามีระบบการกําจัดขยะที่ดีเพียงพอต่อ

จํานวนขยะของตลาดนํ้า 
4.24 0.710 มาก  

6. สภาพนํ้าในบริเวณตลาดน้ํามีความสะอาด 4.09 0.827 มาก  
7. ตลาดนํ้ามีสภาพสิ่งแวดล้อมที่เหมาะสม 3.96 0.919 มาก  
8. ลานจอดรถในบริเวณพ้ืนที่ของตลาดนํ้ามี

เพียงพอกับรถของนักท่องเที่ยว 
3.74 1.075 มาก  

                                    รวม 4.10 0.806 มาก 
 
 จากตารางที่ 5 พบว่า ศักยภาพการท่องเที่ยวของตลาดน้ําภาคกลางเพ่ือเข้าสู่ประชาคม
เศรษฐกิจอาเซียนด้านพ้ืนที่ โดยรวมอยู่ในระดับมาก ซึ่งมีค่าเฉลี่ย ( X  = 4.10)   
 เมื่อพิจารณาศักยภาพการท่องเที่ยวของตลาดน้ําภาคกลางเพ่ือเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจ
อาเซียนด้านพ้ืนที่ เป็นรายกิจกรรม พบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงสุด คือ พ้ืนที่ขายสินค้าของตลาดน้ํามีความ
เหมาะสม ซึ่งมีค่าเฉล่ีย ( X  = 4.36)  รองลงมา ได้แก่ มีการจัดบริเวณทางเดินชมตลาดมีความ
เหมาะสม ซึ่งมีค่าเฉลี่ย ( X  = 4.34) รองลงมาคือ ตลาดนํ้ามีระบบการกําจัดขยะที่ดีเพียงพอต่อ
จํานวนขยะของตลาดนํ้า ซึ่งมีค่าเฉล่ีย ( X  = 4.24) รองลงมาคือ พ้ืนที่บริเวณของตลาดนํ้ามีความ
สะอาด ซึ่งมีค่าเฉลี่ย ( X  = 4.17) รองลงมาคือ สภาพนํ้าในบริเวณตลาดน้ํามีความสะอาด ซึ่งมี
ค่าเฉล่ีย ( X  = 4.09) รองลงมาคือ การจัดการร้านของผู้ประกอบการมีความเป็นระเบียบเรียบร้อยซึ่ง
มีค่าเฉล่ีย ( X  = 3.97) รองลงมาคือ ตลาดนํ้ามีสภาพสิ่งแวดล้อมที่เหมาะสม ซึ่งมีค่าเฉล่ีย ( X           
= 3.96) และมีข้อที่มีค่าเฉล่ียตํ่าสุด คือ ลานจอดรถในบริเวณพ้ืนที่ของตลาดนํ้ามีเพียงพอกับรถของ
นักท่องเที่ยว ซึ่งมีค่าเฉลี่ย ( X  = 3.74)   
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ตารางที่ 6 ค่าเฉล่ีย ( X ) ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (SD.) และค่าร้อยละ ศักยภาพการท่องเที่ยวของ
ตลาดนํ้าภาคกลางเพ่ือเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ด้านสินค้า 

 

ข้อ 
ศักยภาพการบริหารจัดการทรัพยากรการ

ท่องเทีย่วของตลาดนํ้า 
ระดับความคิดเห็น 

แปลผล 
X  S.D. 

9. สินค้าที่นํ ามาขายในตลาดนํ้าเป็นสินค้าที่มี
คุณภาพและมีการติดป้ายราคา 

3.92 0.960 มาก 

10. สินค้าที่นํามาขายในตลาดน้ํามีความหลากหลาย 4.14 0.817 มาก 
11. สินค้าที่นํามาขายในตลาดน้ํามีความสดและ

สะอาด 
4.04 0.885 มาก 

12. สินค้าประเภทอาหารที่นํามาขายในตลาดน้ํามี
รสชาติดี 

4.09 0.870 มาก 

13. สินค้าที่นํามาขายในตลาดน้ํามีเพียงพอกับจํานวน
นักท่องเที่ยว 

4.10 0.887 มาก 

14. ราคาสินค้าที่นํ ามาขายในตลาดน้ํ ามีความ
เหมาะสม 

3.91 0.892 มาก 

15. สิน ค้ าที่ นํ ามาขายในตลาดน้ํ ามี ค วาม เป็ น
เอกลักษณ์ 

4.11 0.827 
มาก 

16. สินค้าที่นํามาขายในตลาดนํ้ามีการจัดวาง สินค้า
เป็นระเบียบมองเห็นชัดเจน สวยงาม 

4.01 0.965 
มาก 

17. สินค้าประเภทผักและผลไม้ที่นํามาขายในตลาด
น้ําเป็นสินค้าพื้นบ้านที่มีให้เลือกหลายชนิด

4.08 0.852 
มาก 

                                      รวม 4.04  0.883  มาก  
 
 จากตารางที่ 6 พบว่า ศักยภาพการท่องเที่ยวของตลาดน้ําภาคกลางเพ่ือเข้าสู่ประชาคม
เศรษฐกิจอาเซียนด้านสินค้าโดยรวมอยู่ในระดับมาก ซึ่งมีค่าเฉลี่ย ( X  = 4.04)   
 เมื่อพิจารณาศักยภาพการท่องเที่ยวของตลาดน้ําภาคกลางเพ่ือเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจ
อาเซียนด้านสินค้า เป็นรายกิจกรรม พบว่า ข้อที่มีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ สินค้าที่นํามาขายในตลาดนํ้ามี
ความหลากหลาย ซึ่งมีค่าเฉลี่ย ( X  = 4.14)  รองลงมาคือ สินค้าที่นํามาขายในตลาดนํ้ามีความเป็น
เอกลักษณ์ ซึ่งมีค่าเฉล่ีย ( X  = 4.11)  รองลงมาคือ สินค้าที่นํามาขายในตลาดนํ้ามีเพียงพอกับจํานวน
นักท่องเที่ยว ซึ่งมีค่าเฉลี่ย ( X  = 4.10)  รองลงมาคือ สินค้าประเภทอาหารที่นํามาขายในตลาดนํ้ามี
รสชาติดี ซึ่งมีค่าเฉลี่ย ( X  = 4.09)  รองลงมาคือ สินค้าประเภทผักและผลไม้ที่นํามาขายในตลาดนํ้า
เป็นสินค้าพ้ืนบ้านที่มีให้เลือกหลายชนิด ซึ่งมีค่าเฉล่ีย ( X  = 4.08)  รองลงมาคือ สินค้าที่นํามาขายใน
ตลาดนํ้ามีความสดและสะอาด ซึ่งมีค่าเฉล่ีย ( X  = 4.04)  รองลงมาคือ สินค้าที่นํามาขายในตลาดนํ้า
มีการจัดวาง สินค้าเป็นระเบียบมองเห็นชัดเจน สวยงาม ซึ่งมีค่าเฉลี่ย ( X  = 4.01) รองลงมาคือ สินค้า
ที่นํามาขายในตลาดนํ้าเป็นสินค้าที่มีคุณภาพและมีการติดป้ายราคา ซึ่งมีค่าเฉลี่ย ( X  = 3.92) และมี
ข้อที่มีค่าเฉลี่ยตํ่าสุด คือ ราคาสินค้าที่นํามาขายในตลาดนํ้ามีความเหมาะสม ซึ่งมีค่าเฉลี่ย ( X  = 3.91)    
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ตารางที่ 7 ค่าเฉล่ีย ( X ) ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (SD.) และค่าร้อยละ ศักยภาพการท่องเที่ยวของ

ตลาดนํ้าภาคกลางเพ่ือเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ด้านผู้ประกอบการ 
 

ข้อ ศักยภาพการบริหารจัดการทรัพยากรการ
ท่องเทีย่วของตลาดนํ้า 

ระดับความคิดเห็น 
แปลผล 

X  S.D. 
18. ผู้ประกอบการที่นําสินค้ามาขายในตลาดน้ํามี

ความเป็นกันเอง 
4.05 0.893 มาก 

19. ผู้ประกอบการที่นําสินค้ามาขายในตลาดน้ํามี
ใบหน้าที่ยิ้มแย้มแจ่มใส 

4.07 0.888 มาก 

20. ผู้ประกอบการที่นําสินค้ามาขายในตลาดน้ําพูดจา
สุภาพไพเราะอ่อนหวาน 

4.00 0.905 มาก 

21. ผู้ประกอบการที่นําสินค้ามาขายในตลาดน้ําแต่ง
กายสุภาพเหมาะสม 

4.01 0.883 มาก 

22. ผู้ประกอบการที่นําสินค้ามาขายในตลาดนํ้าจัด
วางสินค้าน่ามองสะดุดตา  

3.97 0.861 มาก 

                                       รวม 4.02 0.886 มาก 
 จากตารางที่ 7 พบว่า ศักยภาพการท่องเที่ยวของตลาดน้ําภาคกลางเพ่ือเข้าสู่ประชาคม
เศรษฐกิจอาเซียนด้านผู้ประกอบการ โดยรวมอยู่ในระดับมาก ซึ่งมีค่าเฉลี่ย ( X  = 4.02)   
 เมื่อพิจารณาศักยภาพการท่องเที่ยวของตลาดน้ําภาคกลางเพ่ือเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจ
อาเซียนด้านผู้ประกอบการ เป็นรายกิจกรรม พบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงสุด คือ ผู้ประกอบการที่นําสินค้า
มาขายในตลาดนํ้ามีใบหน้าที่ย้ิมแย้มแจ่มใส ซึ่งมีค่าเฉล่ีย ( X  = 4.07) รองลงมา คือ ผู้ประกอบการท่ี
นําสินค้ามาขายในตลาดนํ้ามีความเป็นกันเอง ซึ่งมีค่าเฉล่ีย ( X  = 4.05) รองลงมา คือ ผู้ประกอบการ
ที่นําสินค้ามาขายในตลาดน้ําแต่งกายสุภาพเหมาะสม ซึ่งมีค่าเฉลี่ย ( X  = 4.01) และมีข้อที่มีค่าเฉล่ีย
ตํ่าสุด คือ ผู้ประกอบการที่นําสินค้ามาขายในตลาดนํ้าพูดจาสุภาพไพเราะอ่อนหวาน ซึ่งมีค่าเฉลี่ย ( X  
= 4.00) 
 
ตารางที่ 8 ค่าเฉล่ีย ( X ) ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (SD.) และค่าร้อยละ ศักยภาพการท่องเที่ยวของ

ตลาดนํ้าภาคกลางเพ่ือเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ด้านกิจกรรม 

 

ข้อ ศักยภาพการบริหารจดัการทรัพยากรการ
ท่องเท่ียวของตลาดน้ํา 

ระดับความคดิเห็น 
แปลผล 

X  S.D. 
23. ตลาดนํ้าจัดให้มีกิจกรรมล่องเรือชมธรรมชาติ 3.87 0.915 มาก 

24. ตลาด นํ้าจัด ให้มี กิ จกรรมการสา ธิตการ
ประกอบอาหารหรือประดิษฐ์สินค้าศิลปะ
สินค้าหัตถกรรม 

3.67 1.145 มาก 
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25. ตลาดนํ้าจัดให้มีกิจกรรมชมวิถี ชี วิตของ
ชาวบ้าน 

3.73 1.162 มาก 

26. ตลาดนํ้าจัดให้มีกิจกรรมการทําบุญไหว้พระใน
พ้ืนที่ของตลาดน้ําหรือบริเวณใกล้เคียง

3.96 0.904 มาก 

                                      รวม 3.80 1.031 มาก 
 
 จากตารางที่ 8 พบว่า ศักยภาพการท่องเที่ยวของตลาดน้ําภาคกลางเพ่ือเข้าสู่ประชาคม
เศรษฐกิจอาเซียนด้านกิจกรรม โดยรวมอยู่ในระดับมาก ซึ่งมีค่าเฉลี่ย ( X  = 3.80)   
 เมื่อพิจารณาศักยภาพการท่องเที่ยวของตลาดน้ําภาคกลางเพ่ือเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจ
อาเซียนด้านกิจกรรมเป็นรายกิจกรรม พบว่า ข้อที่มีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ ตลาดนํ้าจัดให้มีกิจกรรมการ
ทําบุญไหว้พระในพื้นที่ของตลาดน้ําหรือบริเวณใกล้เคียง ซึ่งมีค่าเฉลี่ย ( X  = 3.96) รองลงมา คือ 
ตลาดนํ้าจัดให้มีกิจกรรมล่องเรือชมธรรมชาติ ซึ่งมีค่าเฉลี่ย ( X  = 3.87) รองลงมา คือ ตลาดนํ้าจัดให้มี
กิจกรรมชมวิถีชีวิตของชาวบ้าน ซึ่งมีค่าเฉล่ีย ( X  = 3.73) และมีข้อที่มีค่าเฉล่ียตํ่าสุด คือ ตลาดนํ้าจัด
ให้มีกิจกรรมการสาธิตการประกอบอาหารหรือประดิษฐ์สินค้าศิลปะสินค้าหัตถกรรม ซึ่งมีค่าเฉลี่ย ( X  
= 3.67) 
 
ตารางที่ 9 ค่าเฉล่ีย ( X ) ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (SD.) และค่าร้อยละ ศักยภาพการท่องเที่ยวของ

ตลาดนํ้าภาคกลางเพ่ือเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ด้านการเผยแพร่ข่าวสาร 

 

ข้อ ศักยภาพการบริหารจดัการทรัพยากรการ
ท่องเท่ียวของตลาดน้ํา 

ระดับความคดิเห็น 
แปลผล 

X  S.D. 
27. ตลาดนํ้ามีการประชาสัมพันธ์เผยแพร่ข่าวสาร

ที่ดีและทั่วถึง
3.51 1.001 มาก 

28. ตลาดนํ้ามีการประชาสัมพันธ์ให้ข้อมูลกับ
นักท่องเที่ยวที่ดีและทั่วถึง 

3.60 0.961 มาก 

29. ข้ อมู ลและข่ า วสาร ท่ี นักท่ อ ง เที่ ย วหรื อ
ผู้ประกอบการได้รับเป็นประโยชน์

3.65 0.980 มาก 

                                        รวม 3.58 0.980 มาก 
 
 จากตารางที่ 9 พบว่า ศักยภาพการท่องเที่ยวของตลาดน้ําภาคกลางเพ่ือเข้าสู่ประชาคม
เศรษฐกิจอาเซียนการเผยแพร่ข่าวสาร โดยรวมอยู่ในระดับมาก ซึ่งมีค่าเฉลี่ย ( X  = 3.58)   
 เมื่อพิจารณาศักยภาพการท่องเที่ยวของตลาดน้ําภาคกลางเพ่ือเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจ
อาเซียนด้านการเผยแพร่ข่าวสาร เป็นรายกิจกรรม พบว่า ข้อที่มีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ ข้อมูลและข่าวสาร
ที่นักท่องเที่ยวหรือผู้ประกอบการได้รับเป็นประโยชน์ ซึ่งมีค่าเฉลี่ย ( X  = 3.65) รองลงมาคือ ตลาดนํ้า
มีการประชาสัมพันธ์ให้ข้อมูลกับนักท่องเที่ยวที่ดีและทั่วถึง ซึ่งมีค่าเฉล่ีย ( X  = 3.60) และมีข้อที่มี
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ค่าเฉล่ียตํ่าสุด คือ ตลาดนํ้ามีการประชาสัมพันธ์เผยแพร่ข่าวสารที่ดีและทั่วถึง ซึ่งมีค่าเฉล่ีย ( X  = 
3.60) 
 
 
 
 
ตารางที่ 10 ค่าเฉลี่ย ( X ) ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (SD.) และค่าร้อยละ ศักยภาพการท่องเที่ยวของ

ตลาดนํ้าภาคกลางเพ่ือเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ด้านการคมนาคมและสิ่งอํานวย
ความสะดวก 

ข้อ ศักยภาพการบริหารจดัการทรัพยากรการ
ท่องเท่ียวของตลาดน้ํา 

ระดับความคดิเห็น 
แปลผล 

X  S.D. 
30. การเดินทางเข้ามาที่ตลาดนํ้ามีความสะดวก 3.69 0.959 มาก 

31. การเดินทางเข้ามาที่ตลาดนํ้ามีป้ายบอกทาง
ชัดเจน 

3.58 0.968 มาก 

32. ตลาดนํ้ามีระยะทางในการเดินทางที่เหมาะสม 3.55 0.960 มาก 

33. ตลาดนํ้ามีการจัดการด้านความสะอาดของ
ห้องสุขาและมีจํานวนที่เพียงพอต่อจํานวน
นักท่องเที่ยว

3.63 0.929 มาก 

                                   รวม 3.61 0.954 มาก 
 
 จากตารางที่ 10 พบว่า ศักยภาพการท่องเที่ยวของตลาดนํ้าภาคกลางเพ่ือเข้าสู่ประชาคม
เศรษฐกิจอาเซียนด้านการคมนาคมและสิ่งอํานวยความสะดวก โดยรวมอยู่ในระดับมาก ซึ่งมีค่าเฉล่ีย (
X  = 3.61)   
 เมื่อพิจารณาศักยภาพการท่องเที่ยวของตลาดน้ําภาคกลางเพ่ือเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจ
อาเซียนด้านการคมนาคมและสิ่งอํานวยความสะดวก เป็นรายกิจกรรม พบว่า ข้อที่มีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ 
การเดินทางเข้ามาที่ตลาดนํ้ามีความสะดวก ซึ่งมีค่าเฉลี่ย ( X  = 3.69) รองลงมา คือ ตลาดนํ้ามีการ
จัดการด้านความสะอาดของห้องสุขาและมีจํานวนที่เพียงพอต่อจํานวนนักท่องเที่ยว ซึ่งมีค่าเฉล่ีย ( X  
= 3.63) รองลงมา คือ การเดินทางเข้ามาที่ตลาดนํ้ามีป้ายบอกทางชัดเจน ซึ่งมีค่าเฉลี่ย ( X  = 3.58) 
และมีข้อที่มีค่าเฉลี่ยตํ่าสุด คือ ตลาดนํ้ามีระยะทางในการเดินทางที่เหมาะสม ซึ่งมีค่าเฉลี่ย ( X  = 
3.55) 
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ตารางที่ 11 ค่าเฉล่ีย ( X ) ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (SD.) และค่าร้อยละ การวิเคราะห์จุดแข็งด้านการ
ท่องเที่ยวของตลาดน้ําภาคกลาง 

ข้อ สภาพการจัดการด้านการท่องเท่ียว 
ของตลาดน้ําภาคกลาง 

ระดับการวิเคราะห์ 
แปลผล 

X  S.D. 
1. ตลาดนํ้าเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มีความโดดเด่น

และความน่าสนใจเชิงประวัติศาสตร์
3.87 0.843 มาก 

2. ตลาดนํ้ามี เอกลักษณ์และความโดดเ ด่น
เฉพาะตัว มีศักยภาพสูงเพียงพอสําหรับการ
พัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ ซึ่ง
สามารถดึงดูดให้นักท่องเท่ียวมาเย่ียมชมวิถี
ชีวิตและบรรยากาศของตลาดน้ําได้

3.83 0.926 มาก 

3. ตลาดนํ้ามีการจําหน่ายสินค้าที่หลากหลาย 
โดยเป็นศูนย์รวมในการค้าขายพืชผัก และ
ผลไม้ตามฤดูกาลจากเรือกสวนไร่นาของ
เกษตรกรในย่านน้ัน นอกจากนั้นยังมีการ
จําหน่ายอาหาร รวมท้ังมีสินค้าหัตถกรรมของ
ท้องถิ่นจําหน่ายด้วย  

3.94 0.820 มาก 

4. การพายเรือขายของและการนั่ ง เรือของ
นักท่องเที่ยวเพ่ือช่ืนชมธรรมชาติสองฝั่งคลอง 
ถือเป็นเสน่ห์ที่ดึงดูดนักท่องเที่ยวที่สําคัญของ
ตลาดนํ้า  

4.02 0.837 มาก 

5. ตลาดนํ้าต้ังอยู่ไม่ไกลจากกรุงเทพมหานคร 
และมีเส้นทางคมนาคมรองรับหลายสายจึง
สะดวกต่อการเดินทางของนักท่องเที่ยว  

4.04 0.839 มาก 

                                    รวม 3.94 0.853 มาก 
 

 จากตารางที่ 11 พบว่า การวิเคราะห์จุดแข็งด้านการท่องเที่ยวของตลาดนํ้าภาคกลางโดย
รวมอยู่ในระดับมาก ซึ่งมีค่าเฉลี่ย ( X  = 3.94)   
 เมื่อพิจารณาการวิเคราะห์จุดแข็งด้านการท่องเที่ยวของตลาดนํ้าภาคกลาง เป็นรายกิจกรรม 
พบว่า ข้อที่มีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ ตลาดนํ้าต้ังอยู่ไม่ไกลจากกรุงเทพมหานคร และมีเส้นทางคมนาคม
รองรับหลายสายจึงสะดวกต่อการเดินทางของนักท่องเที่ยว ซึ่งมีค่าเฉลี่ย ( X  = 4.04) รองลงมาคือ 
การพายเรือขายของและการน่ังเรือของนักท่องเที่ยวเพ่ือช่ืนชมธรรมชาติสองฝั่งคลอง ถือเป็นเสน่ห์ที่
ดึงดูดนักท่องเที่ยวที่สําคัญของตลาดนํ้า ซึ่งมีค่าเฉล่ีย ( X  = 4.02) รองลงมาคือ ตลาดนํ้ามีการ
จําหน่ายสินค้าที่หลากหลาย โดยเป็นศูนย์รวมในการค้าขายพืชผัก และผลไม้ตามฤดูกาลจากเรือกสวน
ไร่นาของเกษตรกรในย่านน้ัน นอกจากน้ันยังมีการจําหน่ายอาหาร รวมท้ังมีสินค้าหัตถกรรมของ
ท้องถิ่นจําหน่ายด้วย ซึ่งมีค่าเฉลี่ย ( X  = 3.94) รองลงมาคือ ตลาดนํ้าเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มีความโดด
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เด่นและความน่าสนใจเชิงประวัติศาสตร์ ซึ่งมีค่าเฉล่ีย ( X  = 3.87) และมีข้อที่มีค่าเฉลี่ยตํ่าสุด คือ 
ตลาดนํ้ามีเอกลักษณ์และความโดดเด่นเฉพาะตัว มีศักยภาพสูงเพียงพอสําหรับการพัฒนาเป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ ซึ่งสามารถดึงดูดให้นักท่องเที่ยวมาเย่ียมชมวิถีชีวิตและบรรยากาศของตลาดนํ้า
ได้ ซึ่งมีค่าเฉลี่ย ( X  = 3.83) 
 
ตารางที่ 12 ค่าเฉลี่ย ( X ) ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (SD.) และค่าร้อยละ การวิเคราะห์จุดอ่อนด้านการ

ท่องเที่ยวของตลาดน้ําภาคกลาง 

ข้อ สภาพการจัดการด้านการท่องเท่ียว 
ของตลาดน้ําภาคกลาง 

ระดับการวิเคราะห์ 
แปลผล 

X  S.D. 
6. สิ่งแวดล้อมของตลาดน้ํามีความเสื่อมโทรม ทั้ง

ปัญหาขยะมูลฝอยลงลําคลอง มีวัชพืชในลํา
คลอง ลําคลองสกปรก/นํ้าเน่าเสีย และมลพิษ
จากเคร่ืองยนต์เรือ 

2.97 0.868 ปานกลาง 

7. ตลาดนํ้ามีปัญหาการจราจรทางนํ้า ซึ่งยังไม่มี
การแก้ไขปัญหาอย่างเป็นระบบ 

2.90 0.844 ปานกลาง 

8. ตลาดนํ้ามีปัญหาเกี่ยวกับผู้ประกอบการ เช่น 
การจําหน่ายสินค้าราคาแพง มารยาทไม่
เหมาะสม เป็นต้น  

2.83 1.031 ปานกลาง 

9. ตลาดนํ้าประสบปัญหาการบุกรุกลํานํ้าบริเวณ
ริมฝั่งคลอง  

2.77 0.883 ปานกลาง 

10. ตลาดนํ้ายังมีสิ่งอํานวยความสะดวกพื้นฐานไม่
เพียงพอ เช่น ลานจอดรถ ห้องนํ้า เป็นต้น  

2.74 0.809 ปานกลาง 

11. หน่วยงานที่เก่ียวข้องตามกฎหมายยังขาดการ
บังคับใช้กฎหมายเพ่ือแก้ไขปัญหาอย่างมี
ประสิทธิภาพ 

2.82 1.060 ปานกลาง 

12. องค์กรภาครัฐ ภาคเอกชน และชุมชนใน
ท้องถิ่น ยังขาดทักษะและความรู้ความเข้าใจ

2.80 0.975 ปานกลาง 

ต่อ 

ข้อ สภาพการจัดการด้านการท่องเท่ียว 
ของตลาดน้ําภาคกลาง 

ระดับการวิเคราะห์ 
แปลผล 

X  S.D. 
 ในการจัดการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์อย่าง

แท้จริง 
   

13. การขาดความร่วมมือระหว่างองค์กรในการ
แก้ไขปัญหาต่าง ๆ ทําให้ตลาดนํ้าพัฒนาไปได้
ไม่ดีเท่าที่ควรและไม่มีความย่ังยืน

2.73 0.961 ปานกลาง 
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14. ตลาดนํ้าขาดการวางแผนบริหารจัดการใน
ระดับชุมชน เน่ืองจากมีการบริหารผูกขาดโดย
เอกชน ทําให้ไม่ได้รับความร่วมมือจากชุมชน

3.13 1.008 ปานกลาง 

15. ตลาดนํ้าขาดความพร้อมด้านงบประมาณและ
ความรู้เก่ียวกับธุรกิจท่องเที่ยว ทําให้ต้องรอ
ความช่วยเหลือจากหน่วยงานของรัฐเป็นหลัก  

2.96 0.872 ปานกลาง 

16. แบบด้ังเดิมของตลาดนํ้าได้เปลี่ยนแปลงไป
หมดแล้วแต่ผู้ที่เก่ียวข้องกับการท่องเที่ยวได้
พยายามสร้างภาพลักษณ์และรูปแบบเดิม
ขึ้ นมา เ พ่ื อประ โยชน์ ท า งการค้ า  ทํ า ใ ห้
นักท่องเที่ยวเกิดความสงสัยและมองว่าเป็น
การหลอกลวง 

2.68 0.888 ปานกลาง 

                                          รวม 2.84 0.844  ปานกลาง 
 

จากตารางที่ 12 พบว่า การวิเคราะห์จุดอ่อนด้านการท่องเที่ยวของตลาดน้ําภาคกลางโดย
รวมอยู่ในระดับปานกลาง ซึ่งมีค่าเฉลี่ย ( X  = 2.84)   
 เมื่อพิจารณาการวิเคราะห์จุดอ่อนด้านการท่องเที่ยวของตลาดน้ําภาคกลาง เป็นรายกิจกรรม 
พบว่า จุดอ่อนที่มีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ ตลาดนํ้าขาดการวางแผนบริหารจัดการในระดับชุมชน เน่ืองจากมี
การบริหารผูกขาดโดยเอกชน ทําให้ไม่ได้รับความร่วมมือจากชุมชน ซึ่งมีค่าเฉล่ีย ( X  = 3.13) 
รองลงมาคือ สิ่งแวดล้อมของตลาดน้ํามีความเสื่อมโทรม ทั้งปัญหาขยะมูลฝอยลงลําคลอง มีวัชพืชในลํา
คลอง ลําคลองสกปรก/นํ้าเน่าเสีย และมลพิษจากเครื่องยนต์เรือ ซึ่งมีค่าเฉล่ีย ( X  = 2.97) รองลงมา
คือ ตลาดนํ้าขาดความพร้อมด้านงบประมาณและความรู้เก่ียวกับธุรกิจท่องเที่ยว ทําให้ต้องรอความ
ช่วยเหลือจากหน่วยงานของรัฐเป็นหลัก ซึ่งมีค่าเฉล่ีย ( X  = 2.96) รองลงมา คือ ตลาดนํ้ามีปัญหา
การจราจรทางน้ํา ซึ่งยังไม่มีการแก้ไขปัญหาอย่างเป็นระบบ ซึ่งมีค่าเฉลี่ย ( X  = 2.90) รองลงมา คือ 
ตลาดนํ้ามีปัญหาเก่ียวกับผู้ประกอบการ เช่น การจําหน่ายสินค้าราคาแพง มารยาทไม่เหมาะสม เป็น
ต้น ซึ่งมีค่าเฉลี่ย ( X  = 2.83) รองลงมา คือ หน่วยงานที่เก่ียวข้องตามกฎหมายยังขาดการบังคับใช้
กฎหมายเพ่ือแก้ไขปัญหาอย่างมีประสิทธิภาพ ซึ่งมีค่าเฉล่ีย ( X  = 2.82) รองลงมา คือ องค์กรภาครัฐ 
ภาคเอกชน และชุมชนในท้องถิ่น ยังขาดทักษะและความรู้ความเข้าใจในการจัดการท่องเที่ยวเชิง
อนุรักษ์อย่างแท้จริง ซึ่งมีค่าเฉลี่ย ( X  = 2.80) รองลงมา คือ ตลาดนํ้าประสบปัญหาการบุกรุกลํานํ้า
บริเวณริมฝั่งคลอง ซึ่งมีค่าเฉลี่ย ( X  = 2.77) รองลงมา คือ ตลาดนํ้ายังมีสิ่งอํานวยความสะดวก
พ้ืนฐานไม่เพียงพอ เช่น ลานจอดรถ ห้องนํ้า เป็นต้น ซึ่งมีค่าเฉลี่ย ( X  = 2.74) รองลงมา คือ การขาด
ความร่วมมือระหว่างองค์กรในการแก้ไขปัญหาต่าง ๆ ทําให้ตลาดนํ้าพัฒนาไปได้ไม่ดีเท่าที่ควรและไม่มี
ความย่ังยืน ซึ่งมีค่าเฉลี่ย ( X  = 2.73) และจุดอ่อนที่มีค่าเฉลี่ยตํ่าสุด คือ แบบด้ังเดิมของตลาดนํ้าได้
เปลี่ยนแปลงไปหมดแล้วแต่ผู้ที่เก่ียวข้องกับการท่องเที่ยวได้พยายามสร้างภาพลักษณ์และรูปแบบเดิม
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ขึ้นมาเพ่ือประโยชน์ทางการค้า ทําให้นักท่องเที่ยวเกิดความสงสัยและมองว่าเป็นการหลอกลวง ซึ่งมี
ค่าเฉลี่ย ( X  = 2.68) 
 
ตารางที่ 13 ค่าเฉลี่ย ( X ) ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (SD.) และค่าร้อยละ การวิเคราะห์โอกาส       ด้าน

การท่องเที่ยวของตลาดน้ําภาคกลาง 

ข้อ สภาพการจัดการด้านการทอ่งเท่ียว 
ของตลาดน้ําภาคกลาง 

ระดับการวิเคราะห์ 
แปลผล 

X  S.D. 
17. วิถี ชีวิตและความต้องการของคนในสังคม

ปัจจุบันซึ่งผูกพันกับการคมนาคมทางบก มี
ความโหยหาวิถีชีวิตริมนํ้าแบบสมัยก่อน เอ้ือ
ต่อตลาดน้ําภาคกลางในการพัฒนากิจกรรม
ท่องเที่ยวให้สะท้อนมิติทางวัฒนธรรมของวิถี
ชีวิตริมคลอง

3.58 0.763 มาก 

18. จังหวัดที่อยู่ในพ้ืนที่ใกล้เคียงมีแหล่งท่องเที่ยว
ทั้งในเชิงธรรมชาติและประวัติศาสตร์เป็น
จํานวนมาก เอ้ือต่อตลาดน้ําภาคกลางในการ
สร้างเส้นทางเช่ือมโยงการท่องเที่ยวร่วมกัน

3.73 0.989 มาก 

19. นโยบายของรั ฐบาลมี ก ารส่ ง เ ส ริมการ
ท่องเที่ยวที่เอ้ือต่อการพัฒนาการท่องเที่ยว

3.64 0.891 มาก 

ต่อ 

ข้อ 
สภาพการจัดการด้านการท่องเท่ียว 

ของตลาดน้ําภาคกลาง 
ระดับการวิเคราะห์ 

แปลผล 
X  S.D. 

 ของตลาดนํ้าภาคกลางซึ่งมีความโดดเด่น
เช่ือมโยงทั้งทางธรรมชาติ ทางวัฒนธรรม และ
ทางการเกษตร 

   

20. กระแสการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์หรือการ
ท่องเที่ ยวแบบย่ังยืนที่ ใ ห้ความสนใจกับ
ธรรมชาติและวัฒนธรรมท้องถิ่นที่มีมากข้ึน 
เป็นโอกาสของตลาดน้ําภาคกลางในการ
พัฒนารูปแบบการท่องเที่ยวในเชิงอนุรักษ์ 
เพ่ือเรียนรู้เ ก่ียวกับวิถีชีวิตของคนในพ้ืนที่
ควบคู่ไปกับการท่องเที่ยว  

3.93 0.790 มาก 

21. การรวมตัวกันเป็นประชาคมอาเซียน (AEC : 
ASEAN Community) ในปี พ.ศ. 2558 เป็น
โอกาสของตลาดนํ้าภาคกลางที่จะรองรับ
นักท่องเที่ยวในกลุ่มประเทศอาเซียน

3.86 0.811 มาก 
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22. กระแสแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ช่วยทําให้
ผู้ ประกอบการของตลาดน้ํ าภาคกลางมี
ทางเลือกในการพัฒนาและแปรรูปสินค้าให้มี
ความหลากหลายรองรับกับความต้องการของ
นักท่องเที่ยวได้  

4.09 0.783 มาก 

23. ระบบสารสนเทศและการสื่อสารที่ทันสมัยใน
ปัจจุบัน เป็นทางเลือกของตลาดนํ้าภาคกลาง
ที่จะนํามาใช้ในการบริหารจัดการตลาดนํ้าได้ 
เช่น การจัดทําเว็บไซต์ประชาสัมพันธ์ข้อมูล
ของตลาดน้ํา เป็นต้น  

3.77 0.864 มาก 

                                        รวม 3.80 0.841 มาก 
 

จากตารางที่ 13 พบว่า การวิเคราะห์โอกาสด้านการท่องเที่ยวของตลาดน้ําภาคกลางโดย
รวมอยู่ในระดับมาก ซึ่งมีค่าเฉลี่ย ( X  = 3.80)   

 เมื่อพิจารณาการวิเคราะห์โอกาสด้านการท่องเที่ยวของตลาดนํ้าภาคกลาง เป็นรายกิจกรรม 
พบว่า โอกาสข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงสุด คือ กระแสแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ช่วยทําให้ผู้ประกอบการของ
ตลาดนํ้าภาคกลางมีทางเลือกในการพัฒนาและแปรรูปสินค้าให้มีความหลากหลายรองรับกับความ
ต้องการของนักท่องเที่ยวได้ ซึ่งมีค่าเฉลี่ย ( X  = 4.09) รองลงมาคือ กระแสการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์
หรือการท่องเที่ยวแบบย่ังยืนที่ให้ความสนใจกับธรรมชาติและวัฒนธรรมท้องถิ่นที่มีมากขึ้น เป็นโอกาส
ของตลาดน้ําภาคกลางในการพัฒนารูปแบบการท่องเที่ยวในเชิงอนุรักษ์ เพ่ือเรียนรู้เกี่ยวกับวิถีชีวิตของ
คนในพ้ืนที่ควบคู่ไปกับการท่องเท่ียว ซึ่งมีค่าเฉลี่ย ( X  = 3.94) รองลงมาคือ การรวมตัวกันเป็น
ประชาคมอาเซียน (AEC : ASEAN Community) ในปี พ.ศ. 2558 เป็นโอกาสของตลาดนํ้าภาคกลางที่
จะรองรับนักท่องเที่ยวในกลุ่มประเทศอาเซียน ซึ่งมีค่าเฉล่ีย ( X  = 3.86) รองลงมาคือ ระบบ
สารสนเทศและการสื่อสารที่ทันสมัยในปัจจุบัน เป็นทางเลือกของตลาดน้ําภาคกลางที่จะนํามาใช้ใน
การบริหารจัดการตลาดนํ้าได้ เช่น การจัดทําเว็บไซต์ประชาสัมพันธ์ข้อมูลของตลาดน้ํา เป็นต้น ซึ่งมี
ค่าเฉลี่ย ( X  = 3.77) รองลงมาคือ จังหวัดที่อยู่ในพ้ืนที่ใกล้เคียงมีแหล่งท่องเที่ยวทั้งในเชิงธรรมชาติ
และประวัติศาสตร์เป็นจํานวนมาก เอ้ือต่อตลาดนํ้าภาคกลางในการสร้างเส้นทางเช่ือมโยงการ
ท่องเที่ยวร่วมกัน ซึ่งมีค่าเฉล่ีย ( X  = 3.73) รองลงมาคือ นโยบายของรัฐบาลมีการส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวที่เอ้ือต่อการพัฒนาการท่องเที่ยวของตลาดนํ้าภาคกลางซึ่งมีความโดดเด่นเช่ือมโยงทั้งทาง
ธรรมชาติ ทางวัฒนธรรม และทางการเกษตร ซึ่งมีค่าเฉลี่ย ( X  = 3.64) และโอกาสที่มีค่าเฉลี่ยตํ่าสุด 
คือ วิถีชีวิตและความต้องการของคนในสังคมปัจจุบันซึ่งผูกพันกับการคมนาคมทางบก มีความโหยหา
วิถีชีวิตริมนํ้าแบบสมัยก่อน เอ้ือต่อตลาดน้ําภาคกลางในการพัฒนากิจกรรมท่องเที่ยวให้สะท้อนมิติทาง
วัฒนธรรมของวิถีชีวิตริมคลอง ซึ่งมีค่าเฉลี่ย ( X  = 3.58)  
 
ตารางที่ 14 ค่าเฉล่ีย ( X ) ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (SD.) และค่าร้อยละ การวิเคราะห์อุปสรรค      

ด้านการท่องเที่ยวของตลาดน้ําภาคกลาง 
ข้อ สภาพการจัดการด้านการท่องเท่ียว ระดับการวิเคราะห์ แปลผล 
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ของตลาดน้ําภาคกลาง X  S.D. 
24. ในปัจจุบันมีตลาดนํ้าหลายแห่งเกิดขึ้นใน

เมืองไทย ทําให้ตลาดนํ้าภาคกลางต้องแก้ไข
ปัญหาและพัฒนาตลาดน้ําให้มีศักยภาพในการ
แข่งขันกับตลาดน้ําแห่งอ่ืน  

3.74 0.887 มาก 

25. ตลาดนํ้าภาคกลางมีปัญหาด้านการจัดการ
พ้ืนที่ของตลาด 

3.35 0.963 มาก 

26. ตลาดนํ้าภาคกลางมีปัญหาด้านการจัดการ
เก่ียวกับกิจกรรมของตลาดนํ้า 

3.09 0.862 ปานกลาง 

ต่อ 

ข้อ สภาพการจัดการด้านการท่องเท่ียว 
ของตลาดน้ําภาคกลาง 

ระดับการวิเคราะห์ 
แปลผล 

X  S.D. 
27. ตลาดนํ้าภาคกลางมีปัญหาด้านความสะอาด

ของพ้ืนที่และสาธารณูปโภคในตลาด
3.39 0.952 ปานกลาง 

                                      รวม 3.39 0.916 ปานกลาง 
 

จากตารางที่ 14 พบว่า การวิเคราะห์อุปสรรคด้านการท่องเที่ยวของตลาดน้ําภาคกลางโดย
รวมอยู่ในระดับปานกลาง ซึ่งมีค่าเฉลี่ย ( X  = 3.39)   
 เมื่อพิจารณาการวิเคราะห์อุปสรรคด้านการท่องเที่ยวของตลาดนํ้าภาคกลาง เป็นรายกิจกรรม 
พบว่า โอกาสข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงสุด คือ ในปัจจุบันมีตลาดนํ้าหลายแห่งเกิดขึ้นในเมืองไทย ทําให้ตลาด
นํ้าภาคกลางต้องแก้ไขปัญหาและพัฒนาตลาดน้ําให้มีศักยภาพในการแข่งขันกับตลาดนํ้าแห่งอ่ืน ซึ่งมี
ค่าเฉล่ีย ( X  = 3.74) รองลงมา คือ ตลาดนํ้าภาคกลางมีปัญหาด้านความสะอาดของพ้ืนที่และ
สาธารณูปโภคในตลาด ซึ่งมีค่าเฉลี่ย ( X  = 3.39) รองลงมา คือ ตลาดนํ้าภาคกลางมีปัญหาด้านการ
จัดการพ้ืนที่ของตลาด ซึ่งมีค่าเฉล่ีย ( X  = 3.35) และอุปสรรคที่มีค่าเฉลี่ยตํ่าสุด คือ ตลาดนํ้าภาค
กลางมีปัญหาด้านการจัดการเก่ียวกับกิจกรรมของตลาดน้ํา ซึ่งมีค่าเฉลี่ย ( X  = 3.09) 
 
ตารางที่ 15 ค่าเฉล่ีย ( X ) ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (SD.) และค่าร้อยละ แนวทางการพัฒนาศักยภาพ

ด้านการท่องเที่ยวของตลาดนํ้าภาคกลางเพ่ือเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ด้านการ
พัฒนาบุคลากร 

ข้อ 
แนวทางการพฒันาศักยภาพด้านการ

ท่องเท่ียวของตลาดน้ําภาคกลางเพื่อเข้าสู่
ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน 

ระดับความตอ้งการ 
แปลผล X  S.D. 

1. การพัฒนาเจ้าหน้าที่รัฐและสถานประกอบการ 
ด้านการสื่อสาร การพูดภาษาอังกฤษ 

3.93 0.884 มาก 
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2. การเพ่ิมพูนความรู้ความเข้าใจด้านวัฒนธรรม
ของนักท่องเที่ยวให้กับนักท่องเที่ยวเจ้าหน้าที่
รัฐและสถานประกอบการ 

3.97 0.847 มาก 

 
 
ต่อ 

ข้อ 
แนวทางการพฒันาศักยภาพด้านการ

ท่องเท่ียวของตลาดน้ําภาคกลางเพื่อเข้าสู่
ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน 

ระดับความตอ้งการ 
แปลผล X  S.D. 

3. การเพ่ิมพูนความรู้ด้านข้อมูลต่างๆ ในพ้ืนที่
ตลาด นํ้ าภาคกลาง ใ ห้ กั บ นักท่ อ ง เที่ ย ว
เจ้าหน้าที่รัฐและสถานประกอบการ 

4.17 0.796 มาก 

4. การเพ่ิมพูนความรู้ ด้านการบริการ ให้กับ
นั ก ท่ อ ง เ ท่ี ย ว เ จ้ า ห น้ า ที่ รั ฐ แ ล ะ ส ถ า น
ประกอบการ

4.06 0.871 มาก 

5. การเพ่ิมพูนความรู้และพัฒนาด้านมนุษย์
สัมพันธ์ที่ดี ให้กับนักท่องเที่ยวเจ้าหน้าที่รัฐ
และสถานประกอบการ 

3.77 0.938 มาก 

6. การเพ่ิมพูนความรู้ด้านการประสานงานกับ
องค์กรท่องเท่ียวด้วยกัน ให้กับนักท่องเท่ียว
และสถานประกอบการ 

3.65 0.881 มาก 

7. การฝึกอบรมความรู้และประสบการณ์ด้าน
มัคคุเทศก์ ให้กับสถานประกอบการ 

3.95 0.912 มาก 

                                     รวม 3.92 0.875 มาก 
 
 จากตารางที่ 15 พบว่า การวิเคราะห์แนวทางการพัฒนาศักยภาพด้านการท่องเที่ยวของตลาด 
นํ้าภาคกลางเพ่ือเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ด้านการพัฒนาบุคลากร โดยรวมอยู่ในระดับมาก ซึ่ง 
มีค่าเฉลี่ย ( X  = 3.92)   
 เมื่อพิจารณาการการวิเคราะห์แนวทางการพัฒนาศักยภาพด้านการท่องเที่ยวของตลาดน้ําภาค 
กลางเพ่ือเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ด้านการพัฒนาบุคลากร เป็นรายกิจกรรม พบว่า ข้อที่มี
ค่าเฉล่ียสูงสุด คือ การเพ่ิมพูนความรู้ด้านข้อมูลต่างๆ ในพ้ืนที่ตลาดนํ้าภาคกลางให้กับนักท่องเที่ยว
เจ้าหน้าที่รัฐและสถานประกอบการ ซึ่งมีค่าเฉลี่ย ( X  = 4.17) รองลงมาคือ การเพ่ิมพูนความรู้ด้าน
การบริการ ให้กับนักท่องเที่ยวเจ้าหน้าที่รัฐและสถานประกอบการ ซึ่งมีค่าเฉล่ีย ( X  = 4.06) 
รองลงมาคือ การเพ่ิมพูนความรู้ความเข้าใจด้านวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวให้กับนักท่องเที่ยว
เจ้าหน้าที่รัฐและสถานประกอบการ ซึ่งมีค่าเฉลี่ย ( X  = 3.97) รองลงมาคือ การฝึกอบรมความรู้และ
ประสบการณ์ด้านมัคคุเทศก์ ให้กับสถานประกอบการ ซึ่งมีค่าเฉล่ีย ( X  = 3.95) รองลงมาคือ        



มห
าวทิ

ยาล
ยัร
าช
ภฏั
ธน
บุรี

74 
 

การพัฒนาเจ้าหน้าที่รัฐและสถานประกอบการ ด้านการสื่อสาร การพูดภาษาอังกฤษ ซึ่งมีค่าเฉลี่ย ( X  
= 3.93) รองลงมาคือ การเพ่ิมพูนความรู้และพัฒนาด้านมนุษย์สัมพันธ์ที่ดี ให้กับนักท่องเที่ยวเจ้าหน้าที่ 
รัฐและสถานประกอบการ ซึ่งมีค่าเฉลี่ย ( X  = 3.77) และแนวทางด้านการพัฒนาบุคลากรข้อที่มี
ค่าเฉลี่ยตํ่าสุด คือ การเพ่ิมพูนความรู้ด้านการประสานงานกับองค์กรท่องเที่ยวด้วยกัน ให้กับ
นักท่องเที่ยวและสถานประกอบการ ซึ่งมีค่าเฉลี่ย ( X  = 3.65) 
 
ตารางที่ 16 ค่าเฉล่ีย ( X ) ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (SD.) และค่าร้อยละ แนวทางการพัฒนาศักยภาพ

ด้านการท่องเที่ยวของตลาดนํ้าภาคกลางเพ่ือเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ด้านการ
อํานวยความสะดวกและความปลอดภัย 

ข้อ 
แนวทางการพฒันาศักยภาพด้าน         

การท่องเที่ยวของตลาดน้ําภาคกลางเพื่อ   
เข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน 

ระดับความตอ้งการ 
แปลผล X  S.D. 

8. การอํานวยความสะดวกด้านการคมนาคม 
เดินทางมาสถานที่ท่องเที่ยว 

3.58 0.881 มาก 

9. การอํานวยความสะดวกด้านที่พักอาศัยของ
นักท่องเที่ยว

3.47 0.927 มาก 

10. การอํานวยความสะดวกด้านร้านอาหารที่ถูก
สุขอนามัย 

3.57 0.987 มาก 

11. การอํานวยความสะดวกด้านความปลอดภัย
ของห้องนํ้าสําหรับผู้ใช้บริการ 

3.74 0.734 มาก 

12. การอํานวยความสะดวกด้านการแลกเปลี่ยน
เงินตราต่างประเทศ 

3.46 0.836 มาก 

13. การอํานวยความสะดวกด้านป้ายต่างๆ เช่น 
ป้ ายบอกทาง  และระยะทางไปสถานที่
ท่องเที่ยว   

3.91 0.928 มาก 

14. การอํานวยความสะดวกด้านความปลอดภัยใน
การเดินทาง เช่น มีป้ายเตือนทางโค้ง ทางขึ้น
เขา ลงเขา และหุบเขา 

3.55 0.777 มาก 

 รวม 3.61 0.867 มาก 
 

  
 
 จากตารางที่ 16 พบว่า การวิเคราะห์แนวทางการพัฒนาศักยภาพด้านการท่องเที่ยวของตลาด 
นํ้าภาคกลางเพ่ือเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ด้านการอํานวยความสะดวกและความปลอดภัยโดย
รวมอยู่ในระดับมาก ซึ่งมีค่าเฉลี่ย ( X  = 3.61)   
 เมื่อพิจารณาการการวิเคราะห์แนวทางการพัฒนาศักยภาพด้านการท่องเที่ยวของตลาดน้ําภาค 
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กลางเพ่ือเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ด้านการอํานวยความสะดวกและความปลอดภัยเป็นราย
กิจกรรม พบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงสุด คือ การอํานวยความสะดวกด้านป้ายต่างๆ เช่น ป้ายบอกทาง 
และระยะทางไปสถานท่ีท่องเท่ียว ซึ่งมีค่าเฉลี่ย ( X  = 3.91) รองลงมาคือ การอํานวยความสะดวก
ด้านความปลอดภัยของห้องนํ้าสําหรับผู้ใช้บริการ ซึ่งมีค่าเฉล่ีย ( X  = 3.74) รองลงมาคือ การอํานวย
ความสะดวกด้านการคมนาคม เดินทางมาสถานที่ท่องเที่ยว ซึ่งมีค่าเฉลี่ย ( X  = 3.58) รองลงมาคือ 
การอํานวยความสะดวกด้านร้านอาหารที่ถูกสุขอนามัย ซึ่งมีค่าเฉลี่ย ( X  = 3.57) รองลงมาคือ การ
อํานวยความสะดวกด้านความปลอดภัยในการเดินทาง เช่น มีป้ายเตือนทางโค้ง ทางขึ้นเขา ลงเขา และ
หุบเขา ซึ่งมีค่าเฉล่ีย ( X  = 3.55) รองลงมาคือ การอํานวยความสะดวกด้านที่พักอาศัยของ
นักท่องเที่ยว ซึ่งมีค่าเฉล่ีย ( X  = 3.47) และแนวทางด้านการอํานวยความสะดวกและความปลอดภัย
ข้อที่มีค่าเฉล่ียตํ่าสุด คือ การอํานวยความสะดวกด้านการแลกเปลี่ยนเงินตราต่างประเทศ ซึ่งมีค่าเฉลี่ย 
( X  = 3.46) 
 
ตารางที่ 17 ค่าเฉล่ีย ( X ) ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (SD.) และค่าร้อยละ แนวทางการพัฒนาศักยภาพ

ด้านการท่องเที่ยวของตลาดนํ้าภาคกลางเพ่ือเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ด้านการ
ประชาสัมพันธ์และโฆษณา 

ข้อ 
แนวทางการพฒันาศักยภาพด้าน         

การท่องเที่ยวของตลาดน้ําภาคกลางเพื่อ   
เข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน 

ระดับความตอ้งการ 
แปลผล X  S.D. 

15. การประชาสัมพันธ์ โดยใช้แผ่นพับในวงกว้าง
ย่ิงขึ้น 

3.57 0.994 มาก 

16. การใช้แผ่นพับและแผ่นโปสเตอร์ให้เข้าถึง
กลุ่มเป้าหมาย เช่น สนามบิน สถานีรถทัวร์ 
และสถานีรถไฟ 

3.38 0.869 ปานกลาง 

17. การประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวของตลาดน้ํา
ภาคกลาง โดยองค์กรภาครัฐและองค์กร
ต่างประเทศ 
 

3.59 0.998 มาก 

 
ต่อ 

ข้อ 
แนวทางการพฒันาศักยภาพด้าน         

การท่องเที่ยวของตลาดน้ําภาคกลางเพื่อ   
เข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน 

ระดับความตอ้งการ 
แปลผล X  S.D. 

18. การประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวของตลาดน้ํา
ภาคกลางโดยวิทยุกระจายเสียงประจําจังหวัด

3.32 0.767 ปานกลาง 

19. การประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวของตลาดน้ํา
ภาคกลางโดยทางโทรทัศน์ 

3.97 0.851 มาก 
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20 การประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวของตลาดน้ํา
ภาคกลางทางอินเตอร์เน็ต 

3.60 0.930 มาก 

                                      รวม 3.57 0.901     มาก 
 
 จากตารางที่ 17 พบว่า การวิเคราะห์แนวทางการพัฒนาศักยภาพด้านการท่องเที่ยวของตลาด 
นํ้าภาคกลางเพ่ือเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ด้านการประชาสัมพันธ์และโฆษณาโดยรวมอยู่ใน
ระดับมาก ซึ่งมีค่าเฉลี่ย ( X  = 3.57)   
 เมื่อพิจารณาการการวิเคราะห์แนวทางการพัฒนาศักยภาพด้านการท่องเที่ยวของตลาดน้ําภาค 
กลางเพ่ือเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ด้านการประชาสัมพันธ์และโฆษณาเป็นรายกิจกรรม พบว่า  
ข้อที่มีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ การประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวของตลาดนํ้าภาคกลางโดยทางโทรทัศน์ ซึ่งมี
ค่าเฉล่ีย ( X  = 3.97) รองลงมาคือ การประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวของตลาดน้ําภาคกลางทาง
อินเตอร์เน็ต ซึ่งมีค่าเฉล่ีย ( X  = 3.60) รองลงมาคือ การประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวของตลาดน้ํา
ภาคกลาง โดยองค์กรภาครัฐและองค์กรต่างประเทศ ซึ่งมีค่าเฉล่ีย ( X  = 3.59) รองลงมาคือ การ
ประชาสัมพันธ์ โดยใช้แผ่นพับในวงกว้างย่ิงขึ้น ซึ่งมีค่าเฉล่ีย ( X  = 3.57) รองลงมาคือ การใช้แผ่นพับ
และแผ่นโปสเตอร์ให้เข้าถึงกลุ่มเป้าหมาย เช่น สนามบิน สถานีรถทัวร์ และสถานีรถไฟ ซึ่งมีค่าเฉลี่ย (
X  = 3.38) และแนวทางด้านการประชาสัมพันธ์และโฆษณาข้อที่มีค่าเฉลี่ยตํ่าสุด คือ การ
ประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวของตลาดนํ้าภาคกลางโดยวิทยุกระจายเสียงประจําจังหวัด ซึ่งมีค่าเฉล่ีย (
X  = 3.32) 
 
 
 
 
ตารางที่ 18 ค่าเฉล่ีย ( X ) ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (SD.) และค่าร้อยละ แนวทางการพัฒนาศักยภาพ

ด้านการท่องเที่ยวของตลาดนํ้าภาคกลางเพ่ือเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ด้านการ
ประสานงานเครือข่าย 

ข้อ 
แนวทางการพฒันาศักยภาพด้าน         

การท่องเที่ยวของตลาดน้ําภาคกลางเพื่อ   
เข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน 

ระดับความตอ้งการ 
แปลผล X  S.D. 

21. ควรมีการสร้ าง เครือข่ ายระหว่างสถาน
ประกอบการ กับหน่วยงานภาค รัฐ  เ ช่น 
สํานักงานการท่องเที่ยวและกีฬาประจํา
จังหวัดในพ้ืนที่ต้ังของตลาดนํ้า

4.18 0.752 มาก 

22. ควรมีการสร้ าง เครือข่ ายระหว่างสถาน
ประกอบการกับองค์กรปกครองส่วนท้องถ่ิน 
เช่น อบต. อบจ. เทศบาล 

3.45 0.769 มาก 
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23. ควรมีการสร้ าง เครือข่ ายระหว่างสถาน
ประกอบการกับองค์กรเอกชน เช่น โรงแรม 
ที่พัก 

3.80 0.886 มาก 

24. ควรมีการสร้ าง เครือข่ ายระหว่างสถาน
ประกอบการกับแหล่งท่องเที่ยว

3.40 0.772 ปานกลาง 

                                          รวม 3.70 0.794 มาก 
 
 จากตารางที่ 18 พบว่า การวิเคราะห์แนวทางการพัฒนาศักยภาพด้านการท่องเที่ยวของตลาด 
นํ้าภาคกลางเพ่ือเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ด้านการประสานงานเครือข่ายโดยรวมอยู่ในระดับ
มาก ซึ่งมีค่าเฉลี่ย ( X  = 3.57)   
 เมื่อพิจารณาการการวิเคราะห์แนวทางการพัฒนาศักยภาพด้านการท่องเที่ยวของตลาดน้ําภาค 
กลางเพ่ือเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ด้านการประสานงานเครือข่ายเป็นรายกิจกรรม พบว่า ข้อที่
มีค่าเฉลี่ยสูงสุด คือ ควรมีการสร้างเครือข่ายระหว่างสถานประกอบการกับหน่วยงานภาครัฐ เช่น 
สํานักงานการท่องเที่ยวและกีฬาประจําจังหวัดในพ้ืนที่ต้ังของตลาดนํ้า ซึ่งมีค่าเฉลี่ย ( X  = 4.18) 
รองลงมาคือ ควรมีการสร้างเครือข่ายระหว่างสถานประกอบการกับองค์กรเอกชน เช่น โรงแรม  ที่พัก 
ซึ่งมีค่าเฉล่ีย ( X  = 3.80) รองลงมาคือ ควรมีการสร้างเครือข่ายระหว่างสถานประกอบการกับองค์กร
ปกครองส่วนท้องถิ่น เช่น อบต. อบจ. เทศบาล ซึ่งมีค่าเฉลี่ย ( X  = 3.45) และแนวด้านการ
ประสานงานเครือข่ายข้อที่มีค่าเฉลี่ยตํ่าสุด คือ ควรมีการสร้างเครือข่ายระหว่างสถานประกอบการกับ
แหล่งท่องเที่ยว ซึ่งมีค่าเฉลี่ย ( X  = 3.40) 
ข้อมูลเชิงคณุภาพ 

ผู้วิจัยทําการสนทนากลุ่ม (Focus Group) และสัมภาษณ์เชิงลึกตัวแทนประชาชนในชุมชน 
ตัวแทนผู้ประกอบการร้านค้า ตัวแทนเจ้าหน้าที่ของภาครัฐ ที่มีส่วนเก่ียวข้องกับพ้ืนที่และการท่องเท่ียว
ของตลาดน้ําภาคกลาง ได้แก่ เจ้าหน้าที่พัฒนาการท่องเที่ยวในตลาดนํ้า ตัวแทนผู้บริหารและเจ้าหน้าที่
ของเทศบาลตําบลคลองสวน เทศบาลตําบลบางกระทึก เทศบาลตําบลอัมพวา และสํานักงานเขต   
ตลิ่งชัน โดยขออนุญาตบันทึกเสียงเพ่ือให้การเรียบเรียงข้อมูลเป็นไปอย่างถูกต้อง โดยมีประเด็น      
การสนทนากลุ่มและการสัมภาษณ์ จํานวน 3 ข้อ ประกอบด้วย 

ข้อ 1. ศักยภาพการบริหารจัดการทรัพยากรการท่องเที่ยวของตลาดน้ํา โดยมีวิธีการได้มา   ซึ่ง
ผลการวิจัยคือ จากการสัมภาษณ์เชิงลึกตัวแทนประชาชนในชุมชน ตัวแทนผู้ประกอบการร้านค้า 
ตัวแทนเจ้าหน้าที่ของภาครัฐที่เก่ียวข้องกับการพัฒนาการท่องเที่ยวในตลาดนํ้าภาคกลาง  

ข้อ 2. การวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค ด้านการท่องเที่ยวของตลาดนํ้า   
เพ่ือเตรียมการเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน โดยมีวิธีการได้มาซึ่งผลการวิจัยคือ จากการสนทนา
กลุ่ม (Focus Group) และสัมภาษณ์เชิงลึกตัวแทนประชาชนในชุมชน ตัวแทนผู้ประกอบการร้านค้า 
ผู้บริหารและเจ้าหน้าที่ของภาครัฐที่พัฒนาการท่องเที่ยวในตลาดนํ้าภาคกลาง  

ข้อ 3. แนวทางการพัฒนาศักยภาพด้านการท่องเที่ยวของตลาดน้ําภาคกลางเพ่ือเข้าสู่
ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน โดยมีวิธีการได้มาซึ่งผลการวิจัยคือ จากการสนทนากลุ่ม (Focus Group) 
และสัมภาษณ์เชิงลึกตัวแทนประชาชนในชุมชน ตัวแทนผู้ประกอบการร้านค้าในตลาดน้ําภาคกลาง  
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1. ตลาดน้ําคลองสวน 
 จากการสนทนากลุ่ม (Focus Group) และสัมภาษณ์เชิงลึกตัวแทนประชาชนในชุมชน 
ตัวแทนผู้ประกอบการร้านค้า ตัวแทนเจ้าหน้าที่ของภาครัฐ เจ้าหน้าที่พัฒนาการท่องเที่ยวในตลาดนํ้า
คลองสวน ตัวแทนผู้บริหารและเจ้าหน้าที่ของเทศบาลตําบลคลองสวน สามารถสรุปผลการวิจัยได้ดังน้ี 
 1.1 ศักยภาพการท่องเที่ยวของตลาดน้ําคลองสวน  
      ตัวแทนที่ผู้วิจัยสัมภาษณ์ ได้สรุปศักยภาพการท่องเที่ยวของตลาดน้ําคลองสวน ไว้ดังน้ี 
ตลาดคลองสวนเป็นสถานท่ีท่องเที่ยวที่รู้จักและนิยมของนักท่องเท่ียว มีเขตพ้ืนที่เป็นรอยต่อกับสอง
จังหวัดคือจังหวัดสมุทรปราการ ต้ังอยู่ที่ อําเภอบางบ่อ จังหวัดสมุทรปราการ และจังหวัดฉะเชิงเทรา 
ซึ่งอยู่ที่ตําบลเทพราช อําเภอบ้านโพธ์ิ จังหวัดฉะเชิงเทรา หรือที่ชาวบ้านแถวนั้นจะเรียกว่า "ตลาด
คลองสวน" ตลาดคลองสวน 100 ปี มีสโลแกนคือ "เดินเล่นตลาดเก่า ล่องเรือในคลอง ชมบ้านเรือน
ริมนํ้า สัมผัสชีวิตชนบท" พ้ืนที่ขายสินค้าของตลาดนํ้ามีความเหมาะสมมีจํานวนร้านค้าที่เพียงพอกับ
นักท่องเที่ยว มีร้านค้าสําหรับขายสินค้าที่หลากหลาย และสินค้าที่นํามาขายในตลาดนํ้ามีความเป็น
เอกลักษณ์เช่น ร้านขายก๋วยเต๋ียวโบราณ ร้านกาแฟแป๊ะหลีกาแฟโบราณ 80 ปี ร้านเจ๊เจ็งเป็ดพะโล้    
ซึ่งอยู่ในตลาดทางฝั่งสมุทรปราการ และร้านเป็ดพะโล้นายจุก อยู่ในตลาดทางฝั่งฉะเชิงเทรา ร้านไข่เค็ม 
ร้านขายเกียมฉ่าย ร้านกุนเชียงอาแปะ ร้านขนมเบเกอรี่ มีสินค้าประเภทผักและผลไม้พ้ืนบ้านที่มีให้
เลือกหลายชนิด หรือบริการล่องเรือชมวิถีชีวิตสองฝั่งคลองประเวศบุรีรมย์ ไหว้พระปิดทองวัดเทพราช 
บรรยากาศของตลาดโบราณคลองสวนแห่งน้ีจะคล้ายกับตลาดโบราณในหลายๆ ที่แต่ที่น่ียังเป็น
ธรรมชาติอยู่มากกว่า และผู้คนที่อาศัยอยู่ในตลาดก็เป็นชาวบ้านตลาดคลองสวนจริงๆ ไม่ใช่พ่อค้า
แม่ค้าข้างนอกที่มาอาศัยพ้ืนที่ขายของแค่ช่วงวันหยุด และทางเทศบาลคลองสวนฯ กําลังปรับปรุงให้
เป็นแหล่งท่องเที่ยวมากข้ึน มีการจัดบริเวณทางเดินชมตลาดมีความเป็นระเบียบเรียบร้อยเพราะมี
คณะกรรมการของตลาดคอยดูแลและขอความร่วมมือจากผู้ประกอบการร้านค้าภายในบริเวณตลาด
คลองสวน ส่วนระบบการกําจัดขยะตลาดนํ้ามีระบบจัดการกับขยะที่ดีเพียงพอต่อจํานวนขยะของตลาด
นํ้าโดยมีเจ้าหน้าที่ของเทศบาลตําบลคลองสวนและเทศบาลตําบลเทพราชจะเข้ามาเก็บขยะทุกวัน     
ทําให้พ้ืนที่บริเวณของตลาดน้ําคลองสวนมีความสะอาดน่ามอง ส่วนสภาพนํ้าในบริเวณตลาดนํ้าคลอง
สวนยังมีใสความสะอาด ส่วนการจัดการร้านของผู้ประกอบการมีความเป็นระเบียบเรียบร้อยจัดไว้เป็น
สัดส่วนแบ่งโซนสําหรับร้านค้าและทางเดินของนักท่องเที่ยว มีสิ่งแวดล้อมของตลาดนํ้าจะมีเจ้าหน้าที่
ของเทศบาลเข้ามาดูแลร่วมกับคนในชุมชน คณะกรรมการของชุมชนจะขอความร่วมมือจาก
ผู้ประกอบการร้านค้าให้ช่วยกันดูแลสิ่งแวดล้อมภายในบริเวณตลาด ส่วนลานจอดรถในบริเวณพ้ืนที่
ของตลาดน้ํามีเพียงพอกับจํานวนรถของนักท่องเที่ยว 
 1.2 การวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค ด้านการท่องเที่ยวของตลาดน้ํา     
คลองสวนเพ่ือเตรียมการเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน 
       1.2.1 จุดแข็ง 
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     1) คนในชุมชนตลาดน้ําคลองสวนยังคงสภาพวิถีชีวิตที่เรียบง่ายเน้นการดูแลพ่ึงพา
อาศัยซึ่งกันและกัน คนในชุมชนมีอุปนิสัยโอบอ้อมอารีรักความสงบ 
     2) มีสถาปัตยกรรมที่ได้รับรางวัลจากสมาคมสถาปนิกสยามฯ ประเภทชุมชน     
พ้ืนถ่ินดีเด่น 
     3) คนในชุมชนคลองสวนส่วนใหญ่จะเป็นคนที่มีถิ่นฐานอยู่ในชุมชนมาอย่าง
ยาวนานเป็นคนเก่าแก่ที่อยู่กันมาจากรุ่นสู่รุ่นจึงมีความรักและผูกพันกันสามารถพ่ึงพาอาศัยกันได้       
มีความหวงถิ่นฐานของตนเอง 
     4) ตลาดคลองสวนมีสภาพแวดล้อมที่มีความเป็นธรรมชาติจึงเป็นแหล่งท่องเที่ยว
เชิงอนุรักษ์มีบรรยากาศที่ดี มีความร่มรื่นอยู่ไม่ไกลจากกรุงเทพมหานครทําให้เดินทางสะดวก 

1.2.2 จุดอ่อน 
     1) ในปัจจุบันตลาดคลองสวนค่อนข้างขาดแคลนพ่อค้าแม่ค้าที่จะเข้ามาขายสินค้า
ในตลาดเพราะจากสภาพวิถีชีวิตของคนในยุคปัจจุบันที่เกิดการเปลี่ยนแปลงเพราะคนรุ่นใหม่ต้องการท่ี
จะไปทํางานในอาชีพอ่ืนมากกว่าต้องการเป็นพ่อค้าแม่ค้าอยู่ในตลาด 
     2) ในช่วงเวลาที่ผู้วิจัยเข้าไปเก็บข้อมูล (มกราคม 2560) กรมทางหลวงได้มา
ปรับปรุงและขยายถนนทําให้นักท่องเที่ยวที่ต้องการเดินทางมาเท่ียวในตลาดเกิดความไม่สะดวกในการ
ใช้ถนน 

3) การบริหารจัดการภายในของตลาดค่อนข้างมีปัญหาสืบเน่ืองจากตลาดมีพ้ืนที่   
ที่มีเขตติดต่อกับสองจังหวัดคือจังหวัดสมุทรปราการและจังหวัดฉะเชิงเทรา ทําให้ตลาดนํ้าคลองสวน   
มีสองเจ้าของ การตัดสินใจในการการพัฒนาหรือปรับปรุงตลาดจึงไม่สามารถทําให้เสร็จได้ในครั้งเดียว 
     4) เทศบาลตําบลคลองสวนและเทศบาลตําบลเทพราชซึ่งหน่วยงานภาครัฐ         
ที่เก่ียวข้องกับการบริหารจัดการพ้ืนที่ของตลาดคลองสวนแจ้งว่า เทศบาลต้องการที่จะพัฒนาหรือ
ปรับปรุงตลาดแต่ติดปัญหาที่ ว่า การทํากิจกรรมหรือโครงการในการพัฒนาตลาดบางประเภท           
ไม่สามารถทําได้เพราะติดระเบียบหรือข้อบังคับของทางราชการ 
    5) ตลาดคลองสวนยังขาดการประชาสัมพันธ์ที่เพียงพอ ทําให้ประชาชนหรือ
นักท่องเที่ยวยังไม่รู้จักตลาดน้ําแห่งน้ีเท่าที่ควร 
    6) ตลาดคลองสวนยังขาดการพัฒนาที่ต่อเน่ืองเพราะอยู่ในช่วงเปลี่ยนผู้บริหาร
เทศบาล (มกราคม 2560)  
       1.2.3 โอกาส 
    1) พ้ืนที่ของตลาดคลองสวนอยู่ในเขตจังหวัดฉะเชิงเทราที่มีสถานที่ท่องเท่ียวที่มี
ช่ือเสียงหลายที่ เช่น วัดหลวงพ่อโสธรวรารามวรวิหาร วัดสมานรัตนาราม ทําให้ตลาดคลองสวน
สามารถเป็นเส้นทางท่องเที่ยวที่น่าสนใจได้อีกแห่งหนึ่ง     
    2)   ตลาดคลองสวนมีความเป็นเอกลักษณ์ในเรื่องเป็นตลาดที่มีความเก่าแก่โบราณ
มีลักษณะร้านค้าเป็นห้องแถวที่สร้างด้วยไม้สินค้าส่วนมากคือผลิตผลของคนในชุมชน เช่น กล้วย    
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ขนมหวาน กาแฟ ผลไม้พ้ืนถิ่น ซึ่งสิ่งเหล่าน้ีคือวิถีชีวิตของคนในชุมชนจากจุดเด่นน้ีจึงสามารถทําให้
ตลาดเป็นจุดสนใจของนักท่องเที่ยวได้ 
 

1.2.4 อุปสรรค 
       1) ตลาดคลองสวนยังไม่มีสิ่งดึงดูด (จุดขาย) ให้นักท่องเที่ยวประทับใจในความเป็น

เอกลักษณ์ของตลาด และมีสินค้าที่และบริการที่เหมือนกับแหล่งท่องเที่ยวที่มีลักษณะเหมือนกัน 
    2) การท่ีชุมชนจะพัฒนาตลาดเป็นสิ่งที่ค่อนข้างทําได้ยากเพราะการตัดสินใจจะอยู่

ที่เจ้าของตลาดเท่าน้ัน 
    3) ภายในตลาดมีผู้ประกอบการท่ีขายสินค้าประเภทเดียวกันหลายเจ้าไม่มีความ

หลากหลาย และอาจทําให้เกิดการแย่งลูกค้ากันได้ 
      4) ไม่มีผู้ประกอบการประเภทบริการท่ีพักให้กับนักท่องเที่ยว เช่น ที่พักแบบ     

โฮมสเตย์ 
1.3.1 แนวทางการพัฒนาศักยภาพด้านการท่องเที่ยวของตลาดน้ําคลองสวนเพ่ือเข้า      

สู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน  
         1) ด้านการพัฒนาบุคลากร 
       หน่วยงานภาครัฐที่เกี่ยวข้อง เช่น เทศบาลตําบลคลองสวนและเทศบาลตําบล
เทพราช ควรจัดอบรมเจ้าหน้าที่และผู้ประกอบการร้านค้าให้มีทักษะการพูดฟังและสื่อสาร
ภาษาอังกฤษกับนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่เข้ามาท่องเที่ยวในตลาดโดยเฉพาะขณะนี้ที่มีนักท่องเที่ยว
ชาวจีนและชาวยุโรปก็เดินทางมามากขึ้น  

2.3.2 ด้านการอํานวยความสะดวกและความปลอดภัย 
     หน่วยงานภาครัฐที่เก่ียวข้อง เช่น เทศบาลตําบลคลองสวนและเทศบาลตําบล   
เทพราช ควรเพ่ิมจํานวนของห้องนํ้าให้มีจํานวนที่เพียงพอต่อจํานวนนักท่องเที่ยวซึ่งในปัจจุบันมีจํานวน
น้อยมาก ควรเพ่ิมจุดสําหรับบริการนักท่องเที่ยวเพ่ือให้ข้อมูลในด้านต่างๆ ให้นักท่องเที่ยว ควรต้ังป้อม
ตํารวจและจัดสายตรวจไว้คอยดูแลความปลอดภัยให้กับนักท่องเที่ยว 

2.3.3 ด้านการประชาสัมพันธ์และโฆษณา  
             หน่วยงานภาครัฐที่เก่ียวข้อง เช่น เทศบาลตําบลคลองสวนและเทศบาลตําบล    

เทพราช ควรการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวของตลาดน้ําดอนหวายส่วนใหญ่จากการสอบถามจาก
นักท่องเที่ยวรู้จักตลาดนํ้าจากสื่อทางโทรทัศน์ ทางอินเตอร์เน็ต และจากการประชาสัมพันธ์ของ
เทศบาลตําบลบางกระทึก ข้อเสนอแนะจากผู้เข้าร่วมสนทนากลุ่มควรประชาสัมพันธ์ตลาดน้ํา โดยใช้
แผ่นพับให้เข้าถึงกลุ่มเป้าหมาย เช่น สนามบิน สถานีรถทัวร์ และสถานีรถไฟ เป็นต้น และควรให้
จังหวัดนครปฐมประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวของตลาดน้ําดอนหวาย 

2.3.4 ด้านการประสานงานเครือข่าย  
              ควรมีการสร้างเครือข่ายระหว่างสถานประกอบการกับหน่วยงานภาครัฐ เช่น 
สํานักงานการท่องเที่ยวและกีฬาประจําจังหวัดในพ้ืนที่ต้ังของตลาดคลองสวน ควรมีการสร้างเครือข่าย
ของผู้ประกอบการเอกชนกับหน่วยงานภาครัฐ เช่น โรงแรม ที่พักโอมสเตย์  



มห
าวทิ

ยาล
ยัร
าช
ภฏั
ธน
บุรี

81 
 

       2.3.5 ผู้วิจัยสรุปแนวทางการพัฒนาศักยภาพด้านการท่องเที่ยวของตลาดนํ้าคลองสวน
เพ่ือเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน จากการสนทนากลุ่ม (Focus Group) และสัมภาษณ์เชิงลึก
ตัวแทนประชาชนในชุมชนและนักท่องเที่ยว ดังน้ี ชาวชุมชนคลองสวนควรมีการบริหารจัดการ        
การท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์โดยร่วมกันอนุรักษ์บ้านเรือนที่เป็นสถาปัตยกรรมโบราณมีวิถีชีวิตแบบด้ังเดิมที่
ผสมผสานวัฒนธรรมหลายเช้ือชาติ ทั้งไทยจีนไทยพุทธไทยมุสลิม ทั้งน้ี คนในชุมชนต้องเข้าไปมีส่วน
ร่วมในการพัฒนาชุมชนให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์โดยเข้าร่วมเป็นคณะกรรมการตลาดเป็น
ตัวแทนผู้ประกอบการร้านค้า มีการประชุมวางแผนเพ่ือดําเนินกิจกรรมต่างๆ ของชุมชน เ ช่น  การ จัด
งานประจําปี การช่วยดูแลอาคารบ้านเรือนการดูแลรักษาความปลอดภัยของชุมชน การปลูกฝัง
จิตสํานึกเยาวชนรุ่นหลังการเข้าร่วมอบรมและศึกษาดูงาน เป็นต้น ควรระดมทุนจากรายได้มาจัด
กิจกรรมพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเพ่ือสร้างความประทับใจให้แก่นักท่องเที่ยว ร่วมกันประเมินผลและ
ติดตามผลหลังจากการจัดกิจกรรมโดยเข้าร่วมประชุมเพ่ือหาแนวทางในการปรับปรุงแก้ไขและ
พัฒนาการจัดกิจกรรมในครั้งต่อไป อย่างไรก็ตามภายหลังที่มีการจัดการชุมชนเป็นแหล่งท่องเที่ยว   
เชิงอนุรักษ์ย่อมมีผลกระทบต่อการเปลี่ยนแปลงของวิถีชีวิตไปบ้าง ด้านเศรษฐกิจคนในชุมชนขายสินค้า
ได้มากขึ้นทําให้รายได้และทรัพย์สินเพ่ิมข้ึนลดภาระหน้ีสินมีชีวิตความเป็นอยู่ที่ดีและมั่นคง ด้านสังคม
ทําให้ผู้สูงอายุมีสุขภาพกายและจิตดีเพราะได้ค้าขาย ลูกหลานก็กลับมาช่วยค้าขายเพ่ือหารายได้พิเศษ
ในยามว่าง ด้านวัฒนธรรมคนในชุมชนยังคงความเป็นวิถีชีวิตด้ังเดิมอนุรักษ์บ้านเรือน วัฒนธรรมและ
ประเพณีต่างๆ ถ่ายทอดและสืบสานสู่เยาวชนรุ่นหลังให้ย่ังยืนต่อไป และด้านสิ่งแวดล้อมมีผลกระทบ
บ้างในเรื่องของขยะและแม่นํ้าลําคลองแต่คนในชุมชนก็ร่วมกันบริหารจัดการควบคู่ไปกับการพัฒนา
แหล่งท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ ส่วนแนวทางการพัฒนาและการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ของชุมชน
คนในชุมชนต้องการพัฒนาแบบค่อยเป็นค่อยไปปรับเปลี่ยนไปตามการเปลี่ยนแปลงของสังคมแต่ยัง
คงไว้ซึ่งวิถีชีวิตด้ังเดิม เพ่ือถ่ายทอดสู่เยาวชนรุ่นหลังและต้องการพัฒนาศักยภาพของตนเองโดยการ
อบรมหลักสูตรด้านอาชีพด้านอาสาสมัครมัคคุเทศก์ และด้านภาษาเพ่ือพัฒนาตลาดคลองสวนร้อยปี
ให้เป็นตลาดที่รองรับประชาคมอาเซียนต่อไป 
 
 
 
2. ตลาดน้ําดอนหวาย 
 จากการสนทนากลุ่ม (Focus Group) และสัมภาษณ์เชิงลึกตัวแทนประชาชนในชุมชน 
ตัวแทนผู้ประกอบการร้านค้า ตัวแทนเจ้าหน้าที่ของภาครัฐ คณะกรรมการตลาดน้ําดอนหวาย ตัวแทน
ผู้บริหารและเจ้าหน้าที่ของเทศบาลตําบลบางกระทึก สามารถสรุปผลการวิจัยได้ดังน้ี 
 2.1 ศักยภาพการท่องเที่ยวของตลาดน้ําดอนหวาย  
      ตัวแทนผู้เข้าสนทนากลุ่มและตัวแทนที่ผู้วิจัยสัมภาษณ์ ได้สรุปศักยภาพการท่องเที่ยวของ
ตลาดนํ้าดอนหวาย ดังน้ี ตลาดนํ้าดอนหวาย ต้ังอยู่ที่ตําบลบางระทึก อําเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม 
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ซึ่งต้ังอยู่ริมแม่นํ้าท่าจีน ความยาวของตลาดประมาณ 300 เมตร อยู่ติดกับวัดคงคารามดอนหวาย 
นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่จะเดินทางมาโดยรถยนต์ส่วนตัว หากมาตามถนนวัดไร่ขิงด้านถนนเพชรเกษม ก็
จะถึงวัดไร่ขิงก่อน แต่ถ้ามาจากถนนป่ินเกล้า- นครชัยศรีก็จะถึงตลาดดอนหวายก่อน เดิมที่ตลาดแห่งน้ี
เป็นเพียงตลาดภายในชุมชนที่ไม่ได้ใหญ่โตหรือมีช่ือเสียงโด่งดังอะไร ในยุคที่การสัญจรและการค้าขาย
ทางนํ้ายังคับคั่ง ชาวบ้านจะพายเรือแจวมาซื้อหาข้าวปลาอาหาร ที่ตลาดดอนหวายกันทุกวัน จนมาช่ัว
เวลาหน่ึง สีสันการค้าขายของชุมชนแห่งน้ีก็จืดจางลงไป เน่ืองจากมีการสร้างถนนวัดไร่ขิง ตัดผ่านหน้า
ชุมชนเมื่อประมาณ 30 ปีที่แล้ว เป็นเหตุให้ชาวบ้านหันไปซื้อหาของจากนอกชุมชนแทน เพราะการ
เดินทางสะดวกข้ึน พ่อค้าแม่ขายในตลาดดอนหวาย จึงต้องโยกย้ายแหล่งทํามาหากินไปอยู่ที่อ่ืน ตลาด
ดอนหวายเกือบจะกลายเป็นตลาดร้าง มีร้านค้าอยู่ไม่ถึง 10 ร้านที่ยังคงยืนหยัดค้าขายอยู่จนมาวันหน่ึง
มีทีมงาน "เที่ยวไป กินไป" จากหนังสือพิมพ์ไทยรัฐ นําทีมโดย พลเอก โอภาส โพธิแพทย์ ได้เดินทางไป
รับประทานเป็ดพะโล้ที่ร้านนายหนับ และตีพิมพ์เรื่องราวเป็ดพะโล้รสอร่อยของร้านนายหนับ และ
บรรยากาศตลาดดอนหวายสู่สาธารณชน ต้ังแต่วันน้ันก็เสมือนว่า ตลาดดอนหวายได้เกิดใหม่เป็นครั้งที่ 
2 เพราะเช้าวันรุ่งขึ้น ตลาดดอนหวายก็เต็มไปด้วยผู้คนนับร้อยที่ต้องการมาพิสูจน์ความเอร็ดอร่อยของ
อาหารชนิดต่าง ๆ และช่ืนชมบรรยากาศเก่า ๆ ที่นับวันจะหายากขึ้นทุกที พ่อค้าแม่ขายที่เคยย้ายไป
ค้าขายอยู่ที่อ่ืน เมื่อรู้ข่าวว่าตลาดดอนหวายกลับมาคึกคักอีกครั้ง ต่างก็พร้อมใจกันกลับมาค้าขาย      
ที่ตลาดเดิม ส่วนพ่อค้าแม่ค้าจากที่ไกล ๆ เช่น อยุธยา ปทุมธานี ระยอง ฯลฯ ก็นําสินค้ามาจําหน่าย
ด้วย จํานวนร้านค้าจึงเพ่ิมมากขึ้น สินค้าก็หลากหลายไปกว่าแต่ก่อน ประกอบกับรายการโทรทัศน์ 
และสื่อชนิดต่าง ๆ ทยอยกันทําข่าวเก่ียวกับอาหารบ้าง เก่ียวกับตลาดบ้างไม่เว้นแต่ละวัน อีกทั้งการ
ท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ก็ช่วยประชาสัมพันธ์อีกแรงหน่ึง ตลาดดอนหวายจึงมีช่ือเสียงโด่งดังอย่าง
รวดเร็วทุกวันน้ีนอกจากนักท่องเที่ยวในจังหวัดใกล้เคียงแล้ว นักท่องเที่ยวจากจังหวัดที่อยู่ไกลออกไป 
เช่น สุพรรณบุรี ระยอง ฯลฯ รวมไปถึงนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ ก็จะหาโอกาสแวะมาซื้อหาของกิน
อร่อย ๆ ที่น่ี แต่ที่มากสุด ก็เห็นจะเป็นนักท่องเที่ยวจากกรุงเทพฯ เหตุผลหน่ึงอาจเป็นเพราะระยะทาง
ไม่ไกลมากนัก และถนนหนทางก็สะดวก มีแผ่นป้ายบอกทางเข้าตลาดดอนหวายอย่างเด่นชัด 
นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มักมีวัตถุประสงค์ที่แน่นอน คือถ้าไม่มาซื้อเป็ดพะโล้ ก็ต้องมาซื้อขนมไทยซึ่งมี
หลากหลายเช่น ขนมตาลป้าไข่  หรือไม่ก็ห่อหมกปลาช่อนร้านแม่เล็ก เพราะทั้งสามอย่างน้ีเป็นอาหาร
ขึ้นช่ือ ขนาดว่าถ้าใครมาตลาดดอนหวายแล้วไม่ได้ซื้ออย่างใดอย่างหน่ึงในสามอย่างน้ีกลับไป ก็แสดงว่า
มาไม่ถึงตลาดดอนหวาย นอกจากน้ีในตลาดยังมีสินค้าอ่ืนๆ อีกมากมายให้นักท่องเที่ยวได้เลือกซื้อ      
ทั้งนํ้าอ้อย นํ้าตาลสด นํ้ามะพร้าวอ่อนที่หอมหวานน่าด่ืม บรรจุในตุ่มดินเผาใบเล็ก ๆ ทําให้เมื่อด่ืมแล้ว
รู้สึกเย็นช่ืนใจยาวนาน ช่วยบรรเทาความเหน่ือยล้าหลังการเดินซื้อของได้ดีทีเดียว นอกจากน้ีก็ยังมีผัก
และผลไม้นานาชนิดจําหน่ายในราคาย่อมเยา โดยเฉพาะส้มโอ ผลไม้ขึ้นช่ือของนครชัยศรีที่เจ้าของสวน
ขนมาขายเอง จึงมั่นใจได้ในเรื่องคุณภาพ และสามารถต่อรองราคากันได้ ผู้ที่ต้องการเปลี่ยนบรรยากาศ
การรับประทานอาหาร ที่น่ีเขาก็มีบริการล่องเรือชมบรรยากาศสองฟากแม่นํ้าท่าจีนไปพร้อม ๆ กับการ
รับประทานอาหาร เป็นระยะเวลาหนึ่งช่ัวโมงคร่ึงโดยประมาณ หรือถ้าไม่ต้องการรับประทานอาหาร 
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เพราะอ่ิมอร่อยไปเรียบร้อยแล้ว จะน่ังเรือชมบรรยากาศอย่างเดียวก็ได้ ราคาค่าโดยสารแตกต่างกันไป
ตามความเหมาะสม และจะมีเรือออกเป็นรอบ ๆ ไป สําหรับบรรยากาศทั่ว ๆ ไปของตลาดดอนหวาย
น้ัน ในวันธรรมดาจะเงียบเหงา แต่พอถึงวันเสาร์-อาทิตย์ และวันหยุดนักขัตฤกษ์ ผู้คนจะแน่นขนัด  
ชนิดเดินหลีกกันไม่พ้นทีเดียว แม้ตลาดแห่งน้ีจะไม่ใช่ตลาดที่ก่อต้ังและพัฒนาตัวเองมาอย่างต่อเนื่อง
ตลอดระยะเวลา 100 กว่าปีที่ผ่านมา แต่การท่ีตลาดแห่งน้ีหวนกลับมาเฟ่ืองฟูอีกครั้ง ก็เพราะความ
ร่วมมือของคนในชุมชน ที่พยายามจะดํารงรักษาให้ตลาดแห่งน้ีคงอยู่คู่ชุมชนต่อไป แต่ท่ามกลางกระแส
การพัฒนาการท่องเที่ยวเช่นน้ี สรุประดับศักยภาพการท่องเที่ยวของตลาดนํ้าดอนหวาย โดยรวมของ   
ผู้ เข้าเข้าสนทนากลุ่มมีความพึงพอใจอยู่ในระดับมาก ซึ่งแบ่งเป็นด้านพ้ืนที่ทุกวันน้ีตลาดมี
คณะกรรมการตลาดสําหรับดูแลและจัดการพ้ืนที่ของตลาดแบ่งเป็นสัดส่วน ด้านสินค้าตลาดได้ให้
ผู้ประกอบการร้านค้าเข้ามาจําหน่ายสินค้าในตลาดโดยคณะกรรมการจะไม่มีสินค้าที่เป็นชนิดเดียวกัน
ขายซ้ําหลายเจ้าเพ่ือความหลากหลายของสินค้าในตลาดน้ําดอนหวาย ด้านผู้ประกอบการในตลาดนํ้า
ดอนหวายก็ให้ความร่วมมือกับคณะกรรมการดูแลตลาดเป็นอย่างดี ใส่ใจในคุณภาพของสินค้าเพ่ือ
รักษาช่ือเสียงของตลาด ด้านกิจกรรมตลาดนํ้าดอนหวายมีกิจกรรมให้นักท่องเที่ยวได้เลือกหลาย
ประเภท เช่น เดินชมวิถีชีวิตของคนในชุมชน และล่องเรือชมธรรมชาติริมฝั่งแม่นํ้าท่าจีน ทําบุญให้
อาหารปลาที่วัดคงคารามดอนหวาย ด้านการคมนาคมและสิ่งอํานวยความสะดวก การเดินทางมาที่
ตลาดนํ้าดอนหวายมีความสะดวกสบาย ในขณะนี้มีรถเมล์โดยสารสาย 516 ว่ิงผ่านทางเข้าตลาดน้ํา
ดอนหวาย ด้านการเผยแพร่ข่าวสาร คณะกรรมการตลาดนํ้ามีการประชาสัมพันธ์ข้อมูลข่าวสารให้
นักท่องเที่ยวได้รับทราบอยู่เสมอ 
  2.2 การวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค ด้านการท่องเที่ยวของตลาดน้ํา     
ดอนหวายเพ่ือเตรียมการเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน 
       2.2.1 จุดแข็ง 
               1) ตลาดนํ้าดอนหวายต้ังอยู่บริเวณศูนย์กลางของการท่องเท่ียวของจังหวัด
นครปฐมนักท่องเที่ยวสามารถมาแวะเท่ียวหรือเดินซื้อของหลังจากไปเที่ยวสถานที่อ่ืนในจังหวัด
นครปฐม อีกทั้งยังอยู่ใกล้กรุงเทพมหานครทําให้สะดวกในการเดินทาง 
      2) พ้ืนที่ ต้ังของตลาดนํ้าดอนหวายอยู่ติดริมแม่นํ้าท่าจีนทําให้นักท่องเที่ยว          
มีกิจกรรมให้เลือกนอกเหนือจากเดินซื้อสินค้า เช่นการน่ังเรือชมธรรมชาติริมฝั่งแม่นํ้าท่าจีน 
      3) มีสินค้าที่เข้ามาจําหน่ายในตลาดค่อนข้างหลากหลายทําให้นักท่องเที่ยว
สามารถเลือกซื้อสินค้าได้มากย่ิงขึ้น 
       4) มีวัดอยู่ในตลาดนํ้าดอนหวายทําให้นักท่องเท่ียวที่มาเยือนจะได้สัมผัสกับการ 
อ่ิมท้อง อ่ิมบุญและอ่ิมใจ  
        5) พ่อค้าแม่ค้าในตลาดนํ้าดอนหวายมีความเป็นมิตรกับนักท่องเที่ยว หน้าตาย้ิม
แย้มพูดจาไพเราะพร้อมต้อนรับนักท่องเที่ยว 
  2.2.2 จุดอ่อน 
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        1 )  พ้ืนที่ ในบริ เวณตลาดมีหลายเ จ้าของทําใ ห้การบริหารจัดการของ
คณะกรรมการท่ีดูแลตลาดทํางานค่อนข้างยาก 
        2) การที่ตลาดมีหลายเจ้าของจึงทําให้การประสานงานของแต่ละส่วนค่อนข้าง
ยากและยังไม่มีความชัดเจนจึงเป็นสาเหตุให้ตลาดนํ้าดอนหวายขาดการพัฒนาที่ย่ังยืน 
       3) ทางเดินบริเวณภายในตลาดน้ําดอนหวายค่อนข้างแคบ ถ้าจะขยายหรือต่อ
เติมจะเป็นเรื่องยากเพราะถ้ามีการเริ่มทําโครงการผู้ประกอบการร้านค้าจะขาดรายได้ 
                          4) ไม่มีพิพิธภัณฑ์หรือที่จัดแสดงนิทรรศการที่เกี่ยวกับประวัติและความสําคัญ
ของชุมชน 
        5) ตลาดนํ้าดอนหวายไม่มีศูนย์สําหรับบริการนักท่องเท่ียว ทําให้นักท่องเที่ยวไม่
สามารถสอบถามข้อมูลข่าวสารหรือแจ้งข้อร้องเรียนเก่ียวกับการให้บริการของผู้ประกอบการร้านค้าได้  
  2.2.3 โอกาส 
         1) ปัจจุบันได้มีผู้ประกอบการได้สร้างโฮมสเตย์ไว้สําหรับรองรับนักท่องเท่ียวที่
อยากมาพักและสัมผัสกับธรรมชาติริมฝั่งแม่นํ้าท่าจีนเพ่ิมมากขึ้นทําให้ชุมชนมีรายได้จากนักท่องเที่ยว
เพ่ิมขึ้น 
         2) สินค้าในตลาดส่วนใหญ่เป็นสินค้าที่ผลิตจากคนในชุมชนที่คงความด้ังเดิมใน
เร่ืองรสชาติที่ได้รับการถ่ายทอดมาจากบรรพบุรุษ 
         3) เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่เปิดบริการทุกวันทําให้นักท่องเที่ยวสามารถเข้ามา
เที่ยวได้ตามความสะดวก ทําให้ผู้ประกอบการร้านค้ามีรายได้เพ่ิมมากขึ้น 
         4) ชุมชนมีสินค้าทางการเกษตรเป็นที่ยอมรับจากนักท่องเที่ยวในเรื่องคุณภาพ 
ความสดใหม่และราคาไม่แพงเพราะเป็นสินค้าในท้องถิ่น 
  2.2.4 อุปสรรค 
         1) พ้ืนที่ของตลาดน้ําดอนหวายค่อนข้างแคบการจะขยายพ้ืนที่ค่อนข้างทําได้
ยาก พ้ืนที่จอดรถในปัจจุบันมีเพียงพอแต่ถ้าอนาคตเมื่อจํานวนนักท่องเที่ยวเพ่ิมขึ้นอาจจะทําให้พ้ืนที่ไม่
เพียงพอ 
         2) คณะกรรมการตลาดน้ําดอนหวายยังไม่มีบทบาทท่ีชัดเจนในการบริหารหรือ
พัฒนาตลาดน้ําที่เป็นรูปธรรม 
         3) เน่ืองจากเป็นสถานท่ีท่องเที่ยวที่ได้รับความนิยมซึ่งอาจทําให้มิจฉาชีพแฝง
ตัวเข้ามากับนักท่องเที่ยวและก่อเหตุร้ายได้ 
  2.3 แนวทางการพัฒนาศักยภาพด้านการท่องเที่ยวของตลาดนํ้าดอนหวายเพ่ือเข้าสู่
ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน 
  2.3.1 ด้านการพัฒนาบุคลากร 
    หน่วยงานภาครัฐที่เก่ียวข้อง เช่น เทศบาลตําบลบางกระทึกควรจัดเจ้าหน้าที่ไว้คอย
บริการให้ข้อมูลข่าวสารต่างๆ ที่เก่ียวข้องกับตลาดนํ้าดอนหวายกับนักท่องเที่ยว จัดอบรมมัคคุเทศก์
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ท้องถิ่นเพ่ือคอยให้ความรู้ที่เก่ียวกับวัฒนธรรมของท้องถ่ิน ควรมีการพัฒนาเจ้าหน้าที่ของรัฐและ
ผู้ประกอบการร้านค้า ให้มีทักษะการพูด ฟังและสื่อสารภาษาอังกฤษกับนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติได้  

2.3.2 ด้านการอํานวยความสะดวกและความปลอดภัย 
     หน่วยงานภาครัฐที่เก่ียวข้อง เช่น เทศบาลตําบลบางกระทึกควรอํานวยความ
สะดวกจัดให้มีป้ายต่างๆ เช่น ป้ายบอกทาง และระยะทางไปสถานที่ท่องเที่ยวที่เป็นภาษาไทยและ
ภาษาอังกฤษ ควรเพ่ิมจํานวนห้องนํ้าเพราะยังมีไม่เพียงพอต่อนักท่องเที่ยวและควรให้ห้องนํ้ามีความ
สะดวกและปลอดภัยสําหรับผู้ใช้บริการเช่น ผู้สูงอายุ และผู้พิการ คณะกรรมการควรมีมาตรการดูแล
สุขอนามัยของร้านอาหาร ควรมีป้ายเตือนทางโค้ง ทางชัน ควรอํานวยความสะดวกด้านที่พักอาศัย
ให้กับนักท่องเที่ยวที่อยากพักค้างแรม และควรจัดให้มีบริการการแลกเปลี่ยนเงินตราต่างประเทศให้กับ
นักท่องเที่ยว 

2.3.3 ด้านการประชาสัมพันธ์และโฆษณา  
             การประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวของตลาดน้ําดอนหวายส่วนใหญ่จากการสอบถาม

จากนักท่องเที่ยวรู้จักตลาดนํ้าจากสื่อทางโทรทัศน์ ทางอินเตอร์เน็ต และจากการประชาสัมพันธ์ของ
เทศบาลตําบลบางกระทึก ข้อเสนอแนะจากผู้เข้าร่วมสนทนากลุ่มควรประชาสัมพันธ์ตลาดน้ํา โดยใช้
แผ่นพับให้เข้าถึงกลุ่มเป้าหมาย เช่น สนามบิน สถานีรถทัวร์ และสถานีรถไฟ เป็นต้น และควรให้
จังหวัดนครปฐมประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวของตลาดน้ําดอนหวาย 

2.3.4 ด้านการประสานงานเครือข่ายเป็นรายกิจกรรม  
              ควรมีการสร้างเครือข่ายระหว่างสถานประกอบการกับหน่วยงานภาครัฐ เช่น 
สํานักงานการท่องเท่ียวและกีฬาประจําจังหวัดในพ้ืนที่ต้ังของตลาดนํ้าดอนหวาย ควรมีการสร้าง
เครือข่ายของผู้ประกอบการเอกชนกับหน่วยงานภาครัฐ เช่น โรงแรม ที่พักโอมสเตย์  
      2.3.5 ผู้วิจัยสรุปแนวทางการพัฒนาศักยภาพด้านการท่องเที่ยวของตลาดน้ําดอนหวาย
เพ่ือเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน จากการสนทนากลุ่ม (Focus Group) และสัมภาษณ์เชิงลึก
ตัวแทนประชาชนในชุมชนและนักท่องเที่ยว ดังน้ี  

ตลาดนํ้าดอนหวายควรมีแผนการอนุรักษ์สถาปัตยกรรมอาคารตลาดโบราณ และ
สืบสานวิถีการดําเนินชีวิตประเพณีและวัฒนธรรมท้องถิ่นไว้ให้ย่ังยืน ส่งเสริมให้สมาชิกของชุมชนมีส่วน
ร่วมในการบริหารจัดการตลาดพื้นที่บริเวณริมนํ้าควรพัฒนาคุณภาพสินค้าและการตลาดอย่างต่อเน่ือง
โดยการให้ความรู้แก่สมาชิก และมีการฝึกทักษะอาชีพที่เหมาะสม สร้างเสริมความสามัคคีภายในชุมชน
และมอบอัธยาศัยไมตรีที่ดีให้แก่นักท่องเที่ยว พัฒนาคณะกรรมการและสามาชิกชมรมรักษ์ตลาดริมนํ้า
ดอนหวายให้มีความรู้ความเข้าใจในการจัดการการท่องเที่ยวตลาดโบราณริมนํ้าเพ่ือรองรับนักท่องเที่ยว
ในเขตเศรษฐกิจอาเซียน ส่งเสริมการรักษาสิ่งแวดล้อมภายในชุมชนและแม่นํ้านครชัยศรี 
 ตลาดริมนํ้าดอนหวายมีสิ่งดึงดูดใจนักท่องเที่ยวคือ เป็นตลาดโบราณที่มีสถาปัตยกรรมอาคาร
ไม้ห้องแถวเก่าแก่ที่สร้างขึ้นต้ังแต่สมัยรัชกาลที่ 6 และยังคงรักษา สภาพของตัวอาคารเอาไว้ทําให้เกิด
บรรยากาศของความเก่าแก่ด้ังเดิมของวิถีชีวิตชุมชน ชาวตลาดริมนํ้าดอนหวาย  ที่ยังคงอยู่อาศัยและ
ดํารงรักษาประเพณีวัฒนธรรมสืบต่อมา ในด้านอาหารท่ีขายในตลาดมีอาหารและขนมท้ังไทยและจีน
สูตรปัจจุบัน สูตรโบราณที่ถ่ายทอดจากรุ่นสู่รุ่น ส่วนปัจจัยที่เป็นโอกาสในการบริหารจัดการการ
ท่องเที่ยวชุมชน ตลาดริมน้ําดอนหวาย ประกอบด้วยแหล่งท่องเที่ยวศาสนาสถานที่มีช่ือเสียงบริเวณ
ใกล้เคียงและการจัดท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ นโยบายสนับสนุนและส่งเสริมชุมชนของ หน่วยงานภาครัฐทั้ง
ส่วนกลาง ภูมิภาคและท้องถิ่น การส่งเสริมการท่องเที่ยวตลาดโบราณริมนํ้าและตลาดนํ้าของการ
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ท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยและแหล่งท่องเที่ยวอ่ืนในจังหวัดนครปฐม ที่ต้ังและการคมนาคมของจังหวัด
นครปฐม พฤติกรรมการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวและสื่อสารมวลชนทั้งส่วนกลางและ
สื่อสารมวลชนท้องถิ่นในจังหวัด ซึ่งการสนับสนุนจากภายนอกท้ังจากภาคราชการ ภาคเอกชน และ
องค์กร พัฒนาเอกชน เป็นปัจจัยหน่ึงที่มีความสําคัญเป็นอย่างย่ิงต่อการบริหารจัดการการท่องเที่ยว
ชุมชนตลาดริมน้ําดอนหวายเฉพาะในด้านของแหล่งเงินทุนแหล่งความรู้และเป็นสื่อกลางที่กระตุ้นให้
เกิดการรวมตัวของชุมชนทั้งยังเป็นแรงผลักให้ชุมชนเกิดความ เช่ือมั่นในขีดความสามารถและศักยภาพ
ของชุมชนมากขึ้น ซึ่งจากการศึกษาพบว่าหน่วยงานหลักที่ให้การสนับสนุนชมรมเรารักษ์แม่นํ้าท่าจีนใน
การบริหารจัดการการท่องเที่ยว คือ เทศบาลตําบลบางกระทึก และการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 
(ททท.) และ สสส. 
 
3. ตลาดน้ําอัมพวา 
 จากการสนทนากลุ่ม (Focus Group) และสัมภาษณ์เชิงลึกตัวแทนประชาชนในชุมชน 
ตัวแทนผู้ประกอบการร้านค้า ตัวแทนเจ้าหน้าที่ของภาครัฐ ผู้จัดการตลาดนํ้าอัมพวาตัวแทนผู้บริหาร
และเจ้าหน้าที่ของเทศบาลตําบลอัมพวา สามารถสรุปผลการวิจัยได้ดังน้ี 
 3.1 ศักยภาพการท่องเที่ยวของตลาดน้ําอัมพวา 
      ตัวแทนผู้เข้าสนทนากลุ่มและตัวแทนที่ผู้วิจัยสัมภาษณ์ ได้สรุปศักยภาพการท่องเที่ยวของ
ตลาดนํ้าอัมพวา ดังน้ี ตลาดนํ้าอัมพวา ต้ังอยู่ที่ ตําบลอัมพวา อําเภออัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม แต่
เดิมชุมชน ริมคลองอัมพวาเป็นชุมชนริมนํ้าที่ยังคงรักษาเอกลักษณ์วัฒนธรรมและสามารถสัมผัสได้ถึง
วิถีชีวิต ความเป็นอยู่ของชาวบ้านแบบดั้งเดิมผนวกเข้ากับการมีทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมที่มี 
ความอุดมสมบูรณ์ซึ่งมีความสําคัญอย่างย่ิงต่อความเป็นอยู่ของคนในชุมชนชาวตลาดน้ํา โดยเฉพาะ 
รูปแบบของสถาปัตยกรรมเรือนแถวไม้ริมนํ้าและวิถีชีวิตที่เรียบง่ายสัมพันธ์กับคลอง ชุมชนแห่งน้ี เคย
เป็นศูนย์กลางการค้าขายที่สําคัญ มีตลาดนัดทางนํ้าที่ใหญ่ที่สุดของจังหวัดสมุทรสงคราม มีร้าน รวงใน
เรือนแถวไม้แบบเก่าหันหน้าสู่คลองอัมพวาทั้งสองฟากฝ่ังและมีวิถีชีวิตความเป็นอยู่อย่าง พอเพียง มี
การแลกเปลี่ยนของกินกันเฉพาะคนในชุมชน มีร้านขายอาหาร ขายขนมที่มีความเก่าแก่ และมีช่ือเสียง
มีรสชาติที่อร่อยและมีเอกลักษณ์เฉพาะในการทําของแต่ละบ้าน และยังมีการใช้เรือแจวในการสัญจร
ทางนํ้าอัมพวามีทรัพยากรที่มีความอุดมสมบูรณ์ในพ้ืนที่ตลอดแนวสองฟากฝั่ง แม่นํ้าแม่กลองไล่ต้ังแต่
ปากอ่าวทะเลจนถึงคลองอัมพวา มีต้นลําพูจํานวนมาก มีหิ่งห้อยนับล้านๆ ตัวที่เกาะอาศัยอยู่ที่ต้นลําพู
ส่องแสงระยิบระยับสว่างไสวไปทั่ว เป็นความงดงามของธรรมชาติที่น่า มหัศจรรย์ จากการร่วมมือของ
ทางเทศบาลตําบลอัมพวาและประชาชนในท้องถิ่น ได้ฟื้นฟูตลาดนํ้า อัมพวาเพ่ืออนุรักษ์ความเป็นอยู่
ของชุมชนริมนํ้า ซึ่งในปัจจุบันจะหาดูได้ยาก และเพ่ือให้คงสืบทอด ตลอดไป โดยใช้ช่ือว่า “ตลาด
นํ้ายามเย็น” ทําให้อําเภออัมพวาเริ่มเป็นที่รู้จักของคนมากขึ้น ทําให้ตลาดนํ้าอัมพวาเป็นสถานที่
ท่องเที่ยวที่มีช่ือเสียงของจังหวัดสมุทรสงคราม 
 3.2 การวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค ด้านการท่องเที่ยวของตลาดน้ํา     
อัมพวาเพ่ือเตรียมการเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน 
       3.2.1 จุดแข็ง 
     1) ตลาดนํ้าอัมพวาเป็นสถานที่ท่องเที่ยวที่ไม่ไกลจากกรุงเทพฯ ทําให้การเดินทาง
มาท่องเที่ยวค่อนข้างสะดวกสบาย  
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     2) ชุมชนและตลาดน้ําอัมพวามีความน่าสนใจเชิงประวัติศาสตร์เพราะเป็นสถานที่
เกิดของรัชกาลที่ 2  
                        3) ตลาดนํ้าอัมพวามีศักยภาพสูงในการเป็นเมืองท่องเที่ยว เพราะมีที่พัก โฮมสเตย์ 
รีสอร์ทให้นักท่องเที่ยวได้เลือกพักตามความสะดวกด้านราคาและด้านทําเลท่ีต้ัง 
                        4) เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ที่สามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวเพราะเป็นชุมชนที่มี
ตลาดนํ้ายามเย็นที่มีเอกลักษณ์แตกต่างไปจากท่ีอ่ืน 
      5) มีสินค้าที่นํามาจําหน่ายซึ่งเป็นผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาชาวบ้าน พืชผักผลไม้
ตามฤดูกาลเป็นการส่งเสริมร่ายได้ให้กับชุมชน 

3.2.2 จุดอ่อน 
        1) ผู้ประกอบการร้านค้าจัดกิจกรรมทางการท่องเที่ยวโดยไม่คํานึงถึงปัญหาสภาพ 

แวดล้อมที่อาจจะเสื่อมโทรมของชุมชน 
        2) ผู้ประกอบการร้านค้า ชุมชน และองค์กรภาครัฐขาดการประสานงานที่ดีทําให้

ไม่สามารถสร้างเครือข่ายการท่องเที่ยวของชุมชนได้  
     3) ตลาดนํ้าไม่มีมาตรการในการรองรับนักท่องเที่ยวที่มีจํานวนมากขึ้นเพราะตลาด
นํ้าอัมพวาได้รับความนิยมจากนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและต่างชาติ จึงส่งผลให้ทางเดินในตลาดคับแคบ
นักท่องเที่ยวเดินชนกันเบียดเสียดแออัด และอาจจะมีมิจฉาชีพแฝงตัวเข้ามากับกลุ่มนักท่องเที่ยวได้ 
     4) จํานวนท่าจอดเรือไม่เพียงพอต่อจํานวนนักท่องเที่ยวที่ต้องการล่องเรือชม
ธรรมชาติ หรือเลือกซื้ออาหารจากร้านค้าที่ขายสินค้าอยู่ในเรือได้อย่างเพียงพอกับจํานวนนักท่องเที่ยว
โดยเฉพาะอาทิตย์ที่มีวันหยุดยาว 

 3.2.3 โอกาส 
         1) ตลาดนํ้าอัมพวาได้รับการส่งเสริมการท่องเที่ยวจากรัฐบาลและเอกชนในรูปแบบ

ของการประชาสัมพันธ์ทางสื่อต่างๆ 
     2) ตลาดนํ้าอัมพวาได้รับความนิยมจากนักท่องเที่ยวที่นิยมการท่องเที่ยวชุมชนเชิง
อนุรักษ์ 
     3) ตลาดนํ้าอัมพวาเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่อยู่ใกล้กับสถานที่ท่องเที่ยวอ่ืนๆ ที่สําคัญ
ในจังหวัดเดียวกันและพ้ืนที่ใกล้เคียง 

3.2.4 อุปสรรค 
       1) จากปริมาณนักท่องเที่ยวที่มีจํานวนเพ่ิมขึ้นทําให้ส่งผลเสียกับสิ่งแวดล้อมของ

ชุมชน เช่นจํานวนขยะที่เพ่ิมขึ้น ปัญหาน้ําในลําคลองสกปรกเน่าเสีย ปัญหามลภาวะทางเสียง 
       2) อาจมีมิจฉาชีพแฝงตัวเข้ามาก่อเหตุร้ายกับนักท่องเที่ยวได้ 
    3) เน่ืองจากมีร้านค้าเป็นจํานวนมากทําให้ไม่สามารถควบคุมมาตรฐานของสินค้า

และบริการได้อย่างทั่วถึง 
 3.3 แนวทางการพัฒนาศักยภาพด้านการท่องเที่ยวของตลาดน้ําอัมพวาเพ่ือเข้าสู่ประชาคม
เศรษฐกิจอาเซียน 
  3.3.1 ด้านการพัฒนาบุคลากร 
              เทศบาลตําบลอัมพวาควรจัดอบรมเจ้าหน้าที่และผู้ประกอบการร้านค้าในตลาดนํ้า
ให้สามารถสื่อสารภาษาอังกฤษได้เพราะปัจจุบันมีนักท่องเท่ียวต่างชาติเข้ามาท่องเท่ียวที่ตลาดจํานวน
มาก และพัฒนาเจ้าหน้าที่ให้มีความรู้ในด้านวัฒนธรรม ข้อมูลของชุมชน ข้อมูลเก่ียวกับการให้บริการ
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นักท่องเที่ยว สร้างทัศนคติการมีมนุษสัมพันธ์ที่ดีของผู้ประกอบการร้านค้าที่มีต่อนักท่องเที่ยว จัดอบรม
มัคคุเทศก์ให้กับผู้ประกอบการร้านค้าภายในตลาดน้ําอัมพวา 
     3.3.2 ด้านการอํานวยความสะดวกและความปลอดภัย 
   หน่วยงานภาครัฐที่เกี่ยวข้องควรแก้ปัญหาเร่ืองที่จอดรถท่ีมีจํานวนไม่เพียงพอกับ
นักท่องเที่ยว ควรมีมาตรการจัดเก็บค่าที่จอดรถของเอกชนที่มีราคาค่อนข้างสูง หาแนวทางแก้ปัญหา
ทางเดินริมตลิ่งที่คับแคบอาจเกิดอันตรายกับนักท่องเที่ยวได้เพราะอาจพลัดตกนํ้าได้ ควรมีเจ้าหน้าที่
ตํารวจมาคอยอํานวยความสะดวกเพ่ือแก้ปัญหาการจราจรติดขัดบริเวณทางเข้าตลาดนํ้า เพ่ิมจํานวน
ห้องนํ้าให้มีปริมาณที่เพียงพอกับนักท่องเที่ยว ควรเพ่ิมจุดบริการตู้ ATM ของธนาคารต่างๆ ให้มีความ
หลากหลาย  
    3.3.3 ด้านการประชาสัมพันธ์และโฆษณา 
  ตลาดนํ้าหรือหน่วยงานท่ีเก่ียวข้อง ควรประชาสัมพันธ์ข่าวสารของตลาดนํ้าให้
นักท่องเที่ยวได้ทราบอย่างทั่วถึง ทําแผ่นพับและแผ่นโปสเตอร์ประชาสัมพันธ์เพ่ือประชาสัมพันธ์ตลาด
นํ้า เช่น สนามบิน สถานีรถทัวร์ และสถานีรถไฟ ประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวของตลาดนํ้าอัมพวาทาง
โทรทัศน์และอินเตอร์เน็ตและนิตยสารการท่องเที่ยว  

3.3.4 ด้านการประสานงานเครือข่าย 
        ควรสร้างเครือข่ายร่วมกันระหว่างหน่วยงานภาครัฐที่เก่ียวข้องผู้ประกอบการร้านค้า

และชุมชน เพ่ือร่วมกันวางแผนพัฒนาการท่องเท่ียวของตลาดน้ําอัมพวา เทศบาลตําบลอัมพวามี
บทบาทที่สําคัญในการพัฒนาตลาดน้ําโดยจัดให้มีการประชุมร่วมกันระหว่างเทศบาล ผู้ประกอบการ
ร้านค้า เจ้าของที่พัก ผู้ประกอบการเรือท่องเที่ยว 
      3.3.5 ผู้วิจัยสรุปแนวทางการพัฒนาศักยภาพด้านการท่องเที่ยวของตลาดน้ําดอนหวาย
เพ่ือเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน จากการสนทนากลุ่ม (Focus Group) และสัมภาษณ์เชิงลึก
ตัวแทนประชาชนในชุมชนและนักท่องเที่ยว ดังน้ี  
 ชุมชนควรมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยวของตลาดนํ้าอัมพวาให้มีความย่ังยืน ใน
รูปแบบการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ที่มีการรักษาสภาพแวดล้อมทางธรรมชาติและวิถีชีวิตความเป็นอยู่
แบบด้ังเดิม ซึ่งเป็นจุดขายที่ ดึงดูดให้นักท่องเที่ยวเข้ามาท่องเที่ยวในชุมชมตลาดน้ําอัมพวา 
ผู้ประกอบการร้านค้าควรรักษาระเบียบวินัยของส่วนรวม การที่ผู้ประกอบการร้านค้าหรือสมาชิกใน
ชุมชนไม่ปฏิบัติตามกฎระเบียบที่ต้ังเอาไว้ จะทําให้เสื่อมเสียภาพลักษณ์ของชุมชนตลาดนํ้าอัมพวา 
นอกจากน้ีแล้วจะต้องมีการพูดคุยกันระหว่างผู้มีส่วนได้ส่วนเสียต่างๆ เพ่ือการทําข้อตกลงและ
ประสานงานกันในกิจกรรมร่วมกันอย่างต่อเน่ือง  การจัดการผลประโยชน์จากการท่องเที่ยวต่างๆ ควร
มีการแบ่งปันผลประโยชน์ที่เท่าเทียมกัน เช่น การแนะนําให้นักท่องเที่ยวไปจับจ่ายใช้สอยในกิจกรรมที่
จัดขึ้น โดยชุมชนจัดเจ้าหน้าที่คอยอํานวยความสะดวกให้แก่นักท่องเที่ยวและช่วยประสานงานเพ่ือส่ง
มอบนักท่องเที่ยวระหว่างกัน ซึ่งจะสร้างความประทับใจแก่นักท่องเที่ยวในความเป็นนํ้าหน่ึงใจเดียวกัน
ของคนในชุมชนตลาดน้ําอัมพวา  ส่วนหน่วยงานภาครัฐควรออกนโยบายจัดทําโครงการต่างๆ รวมถึง
การจัดสรรงบประมาณเพ่ือนําชุมชนไปสู่เป้าหมายทิศทางเดียวกัน รวมไปถึงเทศบาลตําบลอัมพวาควร
ออกกฎ  เทศบัญญัติต่างๆ ที่ส่งเสริมให้เกิดการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์อย่างย่ังยืนและทบทวน
กฎที่เป็นอุปสรรคต่อการดําเนินกิจกรรมการท่องเที่ยวชุมชนตลาดนํ้าอัมพวา หน่วยงานภาครัฐควร
ดําเนินการรักษาและควบคุมดูแลให้ผู้ประกอบการร้านค้าและคนในชุมชนปฏิบัติตามกฎระเบียบโดย
เท่าเทียมกัน และแสดงออกซึ่งความเป็นมิตรกับชุมชน ซึ่งจะทําให้ชุมชนเกิดความเคารพนับถือ และ
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เกิดความเช่ือมั่นในหน่วยงานภาครัฐว่าจะขับเคลื่อนนโยบายด้านการท่องเที่ยวของชุมชนไปสู่ความ
ย่ังยืนได้จริง หน่วยงานภาครัฐควรนําข่าวสารมาแจ้งแก่สมาชิกในชุมชน หรือแจ้งผ่านผู้นําชุมชนให้ 
ทราบโดยทั่วกัน และให้คําแนะนําที่ถูกต้องแก่ผู้ประกอบการร้านค้าและคนในชุมชนด้วยความหวังดี 
และก่อให้เกิดประโยชน์แก่ชุมชน 
 
4. ตลาดน้ําตลิ่งชัน 
 จากการสนทนากลุ่ม (Focus Group) และสัมภาษณ์เชิงลึกตัวแทนประชาชนในชุมชน 
ตัวแทนผู้ประกอบการร้านค้า ตัวแทนเจ้าหน้าที่ของภาครัฐ ผู้จัดการตลาดนํ้าตลิ่งชัน ตัวแทนผู้บริหาร
และเจ้าหน้าที่ของสํานักงานเขตตลิ่งชัน สามารถสรุปผลการวิจัยได้ดังน้ี 
 4.1 ศักยภาพการท่องเที่ยวของตลาดน้ําตลิ่งชัน 
      ตัวแทนผู้เข้าสนทนากลุ่มและตัวแทนที่ผู้วิจัยสัมภาษณ์ ได้สรุปศักยภาพการท่องเที่ยวของ
ตลาดนํ้าตลิ่งชัน ดังน้ี เขตตลิ่งชันในอดีตเคยเป็นดินแดนเครือข่ายสายนํ้าเดิมคือพ้ืนที่เรียกกันว่า “สวน
ในบางกอก” ต้ังอยู่ทางตะวันตกของแม่นํ้าเจ้าพระยาสายเก่า (ปัจจุบันคือคลองบางกอกน้อยต่อคลอง
ชักพระและคลองบางกอกใหญ่) เป็นพ้ืนที่ที่เหมาะสมต่อการทํานาทําสวน จึงมีทั้งชาวไทยและชาวจีน
มาต้ังถิ่นฐาน เกิดเป็นชุมชนสองฟากฝั่งคลองต่างๆ ที่อยู่รอบๆ เคยมีตลาดนํ้าบริเวณคลองบางระมาด
ก่อนที่จะเลิกไปหลังจากการคมนาคมทางน้ําลดความนิยม ตลาดนํ้าตลิ่งชันเป็นตลาดนํ้าที่จัดต้ังขึ้นโดย
สํานักงานเขตตลิ่งชันร่วมกับชาวบ้านในพ้ืนที่ โดยรวมกลุ่มกันต้ังตลาดน้ําในเขตตลิ่งชัน 3 ตลาดคือ 
คือ ตลาดนํ้าตลิ่งชัน ตลาดนํ้าคลองลัดมะยม และตลาดน้ําวัดสะพาน เพ่ือพัฒนาให้กลายเป็นแหล่ง
ท่องเท่ียวเชิงวีถีชุมชนอีกครั้งหน่ึง พ่อค้าแม่ขายที่นําสินค้ามาขายที่ตลาดนํ้าตลิ่งชันส่วนใหญ่เป็น
ประเภทของกิน ขนม และผลิตผลทางการเกษตรมาขาย โดยเฉพาะร้านก๋วยเต๋ียว เน่ืองจากเขตตลิ่งชัน
น้ันมีร้านก๋วยเต๋ียวมาก มีทั้งต้ังขายบนแพริมนํ้าและพายเรือมาขาย นอกจากน้ันไฮไลต์ของการมาที่เขต
ตลิ่งชันคือการน่ังเรือเที่ยวลัดเลาะไปตามคลองต่างๆ ที่ตลาดนํ้าตลิ่งชันมีบริการทัวร์หลากหลาย
รูปแบบมากมายให้เลือก ลักษณะของตลาดจะเริ่มต้ังแต่บริเวณสํานักเขตตลิ่งชันจะขายของลักษณะ
สินค้าชาวบ้านทั่วไป อาทิ ของกิน ขนม ของหวาน ผลไม้ ต้นไม้ ฯ ลึกเข้าไปบริเวณริมนํ้าจะเป็นแพ
ขนานไปกับตัวคลองมีของกินขายบนตัวแพรวมถึงพ่อค้าแม่ค้าที่พายเรือเข้ามาขายมากมาย แม้ตัว
ตลาดบริเวณแพจะไม่ใหญ่มาก แต่ก็ถือว่าคึกคักอยู่ตลอดเวลาจนหาที่น่ังทานได้ลําบาก ตลาดนํ้าตลิ่ง
ชันน้ีเองฝร่ังก็นิยมล่องเรือมาเที่ยวด้วยเช่นกัน ที่สําคัญที่น่ียังเต็มไปด้วยฝูงปลาสวายจํานวนมากมาย 
นักท่องเที่ยวสามารถทําบุญให้อาหารกันได้ บริเวณตัวตลาดจะมีซุ้มขายทัวร์ลงเรืออยู่ โดยมีทัวร์ให้
เลือกจํานวนมาก นักท่องเที่ยวสามารถซื้อต๋ัวแล้วให้รอเวลาเรียก นักท่องเที่ยวควรไปรอที่ท่านํ้าเมื่อใกล้
ถึงเวลาและสอบถามเจ้าหน้าที่เมื่อถึงเวลาใกล้ลงเรือ ในบางคร้ังระบบการจัดจําหน่ายต๋ัวเรืออาจไม่ดี
พอหรือจําหน่ายต๋ัวเกิน หรือมีเรือเข้าออกจํานวนมาก ทําให้นักท่องเที่ยวอาจพลาดการขึ้นเรือได้ 

 4.2 การวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค ด้านการท่องเที่ยวของตลาดน้ําตลิ่งชัน
เพ่ือเตรียมการเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน 
     4.2.1 จุดแข็ง 

        1) ตลาดนํ้าตลิ่งชันเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศที่มีพ้ืนที่อยู่ในเขตตลิ่งชันซึ่งอยู่ใน
พ้ืนทีกรุงเทพมหานครทําให้การเดินทางมาท่องเที่ยวค่อนข้างสะดวกสบาย มีรถเมล์โดยสารปรับอากาศ
ผ่านทางเข้าตลาดทําให้ประหยัดค่าใช้จ่ายเหมาะกับผู้ที่ต้องการท่องเที่ยวแบบเช้าไปเย็นกลับ 
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2) เป็นตลาดที่รองรับผลผลิตของชาวบ้านในชุมชนที่นําสินค้าเข้ามาจําหน่ายใน
ตลาดเป็นการเพ่ิมรายได้ให้กับชุมชน 

3) สินค้าที่เข้ามาจําหน่ายในตลาดนํ้ามีราคาไม่แพงเพราะเป็นสินค้าที่ผลิตในชุมชน 
เช่น ผัก ผลไม้ตามฤดูกาล  

4) ภายในตลาดมีการจัดกิจกรรมให้นักท่องเที่ยวได้เข้าร่วมที่หลากหลาย เช่น การ
ร้องเพลง ทําให้นักท่องเที่ยวรู้สึกผ่อนคลาย กิจกรรมการล่องเรือชมธรรมชาติ การทําบุญให้อาหารปลา 
ปล่อยนก-ปลา 

 4.2.2 จุดอ่อน 
        1) พ้ืนที่ของตลาดน้ําตลิ่งชันมี พ้ืนที่ค่อนข้างจํากัด ถ้าเป็นวันหยุดยาวจะมี

นักท่องเที่ยวในตลาดนํ้าค่อนข้างมากทําให้ตลาดมีพ้ืนที่คับแคบ 
   2) จํานวนห้องนํ้าภายในตลาดน้ํามีไม่เพียงพอกับจํานวนนักท่องเที่ยวทําให้เกิด

ปัญหากับนักท่องเที่ยวเป็นอย่างมาก 
   3) พ้ืนที่ที่ตลาดนํ้าจัดไว้คอยบริการนักท่องเที่ยวมีจํานวนน้อยไม่เพียงพอ

นักท่องเที่ยวต้องนํารถไปจอดข้างถนนทําให้อาจเกิดอันตรายได้ 
    4) การบริหารจัดการของตลาดนํ้ามีความล่าช้า การประสานมีขั้นตอนที่ยุ่งยาก

เพราะตลาดต้องอยู่ภายใต้การดูแลของสํานักงานเขตตลิ่งชัน 
4.2.3 โอกาส 
   1) เป็นตลาดน้ําที่มีกิจกรรมที่หลากหลายทําให้นักท่องเที่ยวรู้สึกผ่อนคลายและ

อยากที่จะกลับมาท่องเที่ยวอีก 
   2) มีสํานักงานเขตคอยดูแลเรื่องการประชาสัมพันธ์ การบริหารจัดการขยะ ทําให้

ตลาดนํ้าสามารถบริหารจัดการกับระบบต่างๆ ภายในตลาดน้ําได้เป็นอย่างดี 
   3) มีหน่วยงานภาครัฐเข้ามาบริการวิชาการ แก้ไขปัญหาต่างๆ ให้กับตลาดนํ้าตลิ่ง

ชันจํานวนมากเพราะเน่ืองจากอยู่ในพ้ืนที่กรุงเทพมหานคร 
4.2.4 อุปสรรค 
   1) มีกลุ่มนายทุนต้องการเข้ามาบริหารงานตลาดน้ําแทนชุมชน 
   2) มีชุมชนในตลาดน้ําตลิ่งชันบางส่วนยอมรับผลประโยชน์ของกลุ่มนายทุน 

 4.3 แนวทางการพัฒนาศักยภาพด้านการท่องเที่ยวของตลาดน้ําตลิ่งชันเพ่ือเข้าสู่ประชาคม
เศรษฐกิจอาเซียน 
  4.3.1 ด้านการพัฒนาบุคลากร 
    สํานักงานเขตตลิ่งชันควรพัฒนาเจ้าหน้าที่ที่มีทักษะการส่ือสารภาษาอังกฤษไว้คอย 
บริการนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ จัดอบรมให้ความรู้กับคนในชุมชนให้สามารถเป็นมัคคุเทศก์คอยให้ 
คําแนะนํากับนักท่องเที่ยวได้ 
  4.3.2 ด้านการอํานวยความสะดวกและความปลอดภัย 
     สํานักงานเขตควรอํานวยความสะดวกด้านการเดินทางมาท่องเที่ยว ด้าน
ร้านอาหารที่ถูกสุขอนามัย ด้านความปลอดภัยและสะดวกสบายของห้องนํ้าสําหรับผู้ใช้บริการท่ีเป็น
ผู้สูงอายุและผู้พิการ จัดบริการแลกเปลี่ยนเงินตราต่างประเทศภายในตลาดน้ํา จัดให้มีป้ายต่างๆ เช่น 
ป้ายบอกทาง และระยะทางไปสถานที่ท่องเที่ยวทั้งภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 
      4.3.3 ด้านการประชาสัมพันธ์และโฆษณา 
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     ตลาดนํ้ามีสํานักงานเขตตลิ่งชันคอยดูแลเรื่องการประชาสัมพันธ์ในการจัดทําแผ่น
พับ การประชาสัมพันธ์ทางโทรทัศน์และอินเตอร์เน็ตที่มีทั้งภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 
      4.3.4 ด้านการประสานงานเครือข่าย 
    ชุมชนในตลาดน้ําตลิ่งชันได้จัดต้ังคณะกรรมการที่ใช้ช่ือว่า กลุ่มประชาคม เพ่ือ
ดําเนินงานภายในตลาดน้ําตลิ่งชันและทํางานประสานงานร่วมกับสํานักงานเขต 
      4.3.5 ผู้วิจัยสรุปแนวทางการพัฒนาศักยภาพด้านการท่องเที่ยวของตลาดนํ้าตลิ่งชันเพ่ือ
เข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน จากการสนทนากลุ่ม (Focus Group) และสัมภาษณ์เชิงลึกตัวแทน
ประชาชนในชุมชนและนักท่องเที่ยว ดังน้ี 
              สํานักงานเขตตลิ่งชัน และกรรมการประชาคมตลาดนํ้าควรดูแลพ้ืนที่ให้เป็น  
ธรรมชาติโดยให้้มีสภาพที่สมบูรณ์ ใกล้ ้เคียงกับความเป็นอยู่แบบด้ังเดิมให้มากที่สุด ควรสร้าง
บรรยากาศให้้สามารถนึกถึงวัฒนธรรมไทยโดยให้ความสําคัญกับสิ่งที่เป็นธรรมชาติ เช่น การดูแลรักษา
แม่นํ้าลําคลอง ต้นไม้ต่างๆ สิ่งปลูกสร้างให้มีความกลมกลืนกับสภาพแวดล้อม การดูแลความ            
เป็นระเบียบเรียบร้อยของบริเวณตลาดนํ้า กรรมการประชาคมตลาดนํ้าและผู้ประกอบการร้านค้าใน
ตลาดนํ้าตลิ่งชัน ควรให้ความสําคัญกับสินค้าท้องถ่ินที่แสดงออกถึงความเป็นเอกลักษณ์์ของพ้ืนที่ เช่น 
สินค้าพ้ืนบ้าน ผลผลิตทางการเกษตรที่เป็นของท้องถิ่นเพ่ือให้เข้ากับความเป็นตลาดนํ้าและสร้างความ
ประทับใจให้กับนักท่องเที่ยว สํานักงานเขตตลิ่งชันควรมีการจัดสภาพการจราจรบริเวณหน้าร้านค้า 
บนถนนหน้าสํานักงานเขตตลิ่งชัน ให้ทางที่รถยนต์เข ้าหรือออกควรแบ่งให้ชัดเจนเพ่ือความ              
เป็นระเบียบและความปลอดภัย ไม่ควรให้มีรถผ่านเข้าออกตรงบริเวณถนนหน้าร้านค้า เพ่ือความ
ปลอดภัยและสะดวกต่อนักท่องเท่ียว ตลาดนํ้าควรจัดที่น่ังสําหรับรับประทานอาหารให้มีความสะอาด 
และไม่แออัดจนเกินไป ควรเพ่ิมพ้ืนที่ในการนั่งพักผ่อน พ้ืนที่บริเวณโป๊ะแพท่ีสําหรับน่ังรับประทาน
อาหาร และการขายอาหารควรแยกออกจากทางเดินเพ่ือความสะอาด ถูกสุขลักษณะ และเป็นระเบียบ  
ตลาดนํ้าควรเพ่ิมเติมไม้ดอกไม้ประดับ พันธ์ุไม้ต่างๆ บริเวณสวนหย่อมโดยเน้นพันธ์ุไม้ของท้องถิ่น และ
หาชมได้ยาก ควรติดป้ายช่ือพันธุ์ไม้เพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้ศึกษาเรียนรู้ ส่วนทางเดินในบริเวณสวน    
หย่อมควรมีการปรับปรุงให้เดินได้สะดวก การเดินผ่านสระบัวควรมีทางเดินที่มั่นคงและแข็งแรงมาก
ย่ิงขึ้น ควรเพ่ิมระยะเวลาการล่องเรือทัวร์ และแวะพักตามสถานที่ธรรมชาติให้มากขึ้นเพ่ือชมวิถีชีวิต
ริมนํ้าและสภาพธรรมชาติของสองฝั่งคลอง เพ่ือให้นักท่องเท่ียวได้สัมผัสถึงบรรยากาศความเป็น   
ธรรมชาติและหากได้ร่วมศึกษาเรียนรู้ไปกับวิถีชีวิตถือว่าเป็นการส่งเสริมการท่องเที่ยวให้มีคุณภาพ 
ตลาดควรเพ่ิมเติมกิจกรรมการเล่นดนตรีไทยซึ่งปัจจุบันมีอยู่แล้ว แต่ควรจัดเพ่ิมให้มีทุกสัปดาห์ 
เพราะเป็นสิ่งที่เหมาะสมกับสภาพบรรยากาศ และเป็นการนําเสนอเอกลักษณ์ของไทยและภูมิปัญญา  
ท้องถิ่นได้อย่างดีย่ิง และมีกิจกรรมการร่วมร้องเพลงคาราโอเกะดนตรีสากลที่ทางตลาดนํ้าจัดไว้ให้  
นักท่องเที่ยวได้มีส่วนร่วมน้ันถือว่าเป็นสิ่งที่ดีเพราะเป็นการเปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวและชุมชนได้
แสดงออกและสร้างความสนุกสนาน  
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