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บทที่ 5 
สรุป อภิปรำยผลและข้อเสนอแนะ 

 
การออกแบบตราสัญลักษณ์ รวมถึงการออกแบบฉลาก บรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ์จากต้น

จาก อันได้แก่ ชงดื่มใบชาจาก และทอฟฟ่ีลูกจาก เพ่ือน าเสนออัตลักษณ์ชุมชนอ าเภอพระสมุทรเจดีย์ 
จังหวัดสมุทรปราการ ผ่านลักษณะเด่น วิถีชุมชนบ้านคลองนาเกลือ ที่สามารถสร้างเรื่องราวคุณค่าให้
ตราสินค้าของกลุ่มอาชีพบ้านนาเกลือ ซึ่งเป็นการสร้างมูลค่า โดยใช้การออกแบบเป็นตัวถ่ายทอด
เรื่องราว (Design Story) ที่บ่งบอกถึงต้นก าเนิดของตราสินค้า น ามาเป็นเรื่องราวสนับสนุนผลิตภัณฑ์
เพ่ือใหผู้บริโภคได้เข้าถึงยิ่งขึ้น ผ่านตราสัญลักษณ์และกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสมกับการใช้งาน 
และสอดคล้องกับวัตถุประสงค์ความต้องการในการบริโภคของกลุ่มผู้บริโภค ซึ่งเป็นแนวทางกลยุทธ์
ด้านการตลาดเพ่ือเพ่ิมช่องทางและโอกาสทางการตลาดน ารายได้ให้กับชุมชนบ้านคลองนาเกลือ 
ต าบลนาเกลือ ซึ่งได้สรุป อภิปรายผลผลการวิจัย ดังนี้ 

 
5.1 วัตถุประสงค์ของงำนวิจัย 
 1.เพ่ือศึกษาอัตลักษณ์ชุมชนบ้านคลองนาเกลือ ผ่านวิถีชีวิตชุมชนบ้านคลองนาเกลือ หมู่ 2 
ต าบลนาเกลือ อ าเภอพระสมุทรเจดีย์ จังหวัดสมุทรปราการ  

2.เพ่ือออกแบบตราสัญลักษณ์ส าหรับผลิตภัณฑ์ชงดื่มใบจาก และทอฟฟ่ีลูกจาก ที่แสดงถึงอัต
ลักษณ์ชุมชนบ้านคลองนาเกลือ หมู่ 2 ต าบลนาเกลือ อ าเภอพระสมุทรเจดีย์ จังหวัดสมุทรปราการ  
 3.เพ่ือออกแบบกราฟิกที่แสดงถึงอัตลักษณ์ชุมชนบ้านคลองนาเกลือ หมู่ 2 ต าบลนาเกลือ 
อ าเภอพระสมุทรเจดีย์ จังหวัดสมุทรปราการ ส าหรับบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ชงดื่มใบจาก และฉลาก
ทอฟฟ่ีลูกจาก 
 4.เพ่ือศึกษาความพึงพอใจของผู้บริโภคต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ชงดื่มใบจาก และ
ฉลากทอฟฟ่ีลูกจาก 
 
5.2 ขอบเขตของกำรวิจัย  

การวิจัยครั้งนี้เป็นการศึกษาเพ่ือการสร้างอัตลักษณ์ผ่านการออกแบบพัฒนาบรรจุภัณฑ์
ผลิตภัณฑ์จากต้นจาก ของชุมชนอ าเภอพระสมุทรเจดีย์ จังหวัดสมุทรปราการ โดยใช้วิธีการวิจัยแบบ
ผสมผสาน (Mixed Methods Research) ผู้วิจัยใช้การวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) 
และวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) กับกลุ่มตัวอย่าง 2 กลุ่ม ได้แก่ แบบสอบถามใช้
ส าหรับก่อนการออกแบบ ส าหรับ กลุ่มพัฒนาอาชีพบ้านนาเกลือ ต าบลนาเกลือ อ าเภอพระสมุทร
เจดีย์ จังหวัดสมุทรปราการ เป็นการสุ่มกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive Sampling) ซึ่งเป็น
กลุ่มที่มีลักษณะ เฉพาะพิจารณาจากผู้ที่ประกอบอาชีพเกี่ยวข้องกับผลิตผลิตภัณฑ์จากต้นจาก ใน
ชุมชนบ้านนาเกลือ หมู่ 2   เพ่ือส ารวจความต้องการด้านตราสัญลักษณ์ การออกแบบบรรจุภัณฑ์และ
ฉลากส าหรับผลิตภัณฑ์ของกลุ่ม จ านวน 25 คน และ แบบประเมินใช้ส าหรับหลังการออกแบบ 
ส าหรับนักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามาเที่ยวชมวิถีชีวิตของชุมชนทั้งทางเรือ และทางบกในชุมชนบ้านนา
เกลือ หมู่ 2 ต าบลนาเกลือ อ าเภอพระสมุทรเจดีย์ ในช่วงเดือน เมษายน - กรกฎาคม 2560 จ านวน 
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285 คน ซึ่งเป็นตัวแทนของประชากร โดยใช้กลุ่มตัวอย่าง ของ Krejcie and Morgan และลงพ้ืนที่
ชุมชนบ้านคลองนาเกลือ หมู่ 2 ต าบลนาเกลือ อ าเภอพระสมุทรเจดีย์ เพ่ือเก็บข้อมูลภาคสนาม
ส าหรับน าข้อมูลมาวิเคราะห์ เขียนสรุป ออกแบบตราสัญลักษณ์ กราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ส าหรับ
ผลิตภัณฑ์ชงดื่มใบจาก และทอฟฟ่ีลูกจาก และน าเสนอข้อมูลเชิงพรรณนา (Descriptive Research) 
ในแต่ละประเด็นตามวัตถุประสงค์ในการวิจัย  
 
5.3 กำรอภิปรำยผล 
 5.3.1.อัตลักษณวิถีชุมชนบ้านคลองนาเกลือ ผ่านวิถีชีวิตชุมชนบ้านคลองนาเกลือ หมู่ 2 
ต าบลนาเกลือ อ าเภอพระสมุทรเจดีย์ จังหวัดสมุทรปราการ 

 
พ้ืนที่ตั้งบ้านเรือนของชุมชนบ้านคลองนาเกลือที่อาศัยอยู่ริมคลองสรรพสามิตอันเป็นคลองที่

คงความสมบูรณ์ เป็นทั้งแหล่งทุนทรัพยากรที่หล่อเลี้ยงครัวเรือนกว่าสองร้อยครัวเรือน ท าให้รูปแบบ
วิถีชีวิตของชาวบ้านจึงแตกต่างจากชุมชนเมือง เป็นชุมชนที่เรียบง่าย เอ้ืออารี พ่ึงพาอาศัยกัน โดยการ
ใช้ประโยชน์จากทรัพยากรจากต้นจากมาประกอบอาชีพ แทนการประมง ซึ่งลักษณะสองริมคลอง
สรรพสามิตเสมือนซุปเปอร์มาเก็ตธรรมชาติที่ให้ชุมชนส่วนใหญ่ได้ใช้ประโยชน์จากทรัพยากรที่มีอยู่
หลากหลาย โดยเฉพาะต้นจาก ซึ่งชุมชนใช้ประโยชน์จากทุกส่วนของต้นจากทั้งอุปโภคและบริโภค
ผสมผสานกับภูมิปัญญาตามวิถีชาวบ้าน ผลิตภัณฑ์จากต้นจากจึงนับเป็นผลิตผลทางเศรษฐกิจที่ส าคัญ 
และยังเป็นสิ่งที่แสดงถึงเอกลักษณ์ในชุมชนที่สามารถน ามาสร้างรายได้หลักและสนับสนุนเป็นรายได้
เสริมให้กับคนในชุมชน การน าเสนออัตลักษณ์ผ่านเรื่องราวที่ปรากฏในชุมชนโดยเฉพาะการน าเสนอ
เรื่องราวที่มา รวมทั้งวิธีการผลิตของผลิตภัณฑ์ ซึ่งเป็นสิ่งที่สามารถสรางเอกลักษณ์ ใหเกิดขึ้นกับตรา
สินค้า สอดคล้อง Rolf Jensen ได้กล่าวว่า การสร้างตราสินค้าไม่ได้หยุดเพียงแค่การสร้างชื่อยี่ห้อที่
ติดอยู่บนผลิตภัณฑ์ หรือตราสินค้าที่ปักอยู่บนเสื้อของพนักงาน แต่จะต้องถูกเพ่ิมมูลค่า (Value 
Added) โดยใช้การออกแบบเป็นตัวถ่ายทอดเรื่องราว (Design Story) ที่บ่งบอกถึงต้นก าเนิดของตรา
สินค้านั้น ๆ ด้วย tcdc (2008) เรื่องในพ้ืนที่ป่าจากของชุมชนบ้านคลองนาเกลือก็เช่นกัน มีเรื่องราว
และทรัพยากรอันเป็นเอกลักษณเสมือนทรัพยากรวัฒนธรรมที่อยู่ คูกับท้องถิ่นมายาวนานสามารถ
น ามาเป็นเรื่องราวประกอบกับผลิตภัณฑ์เพ่ือใหผู้บริโภคได้เข้าถึงมากยิ่งขึ้น  

จุดนี้เองที่ท าให้เกิดอัตลักษณ์ที่แตกต่างของแต่ละวิถีชุมชน ซึ่งมีความแตกตางจากที่อ่ืน
สามารถน ามาสร้างเป็นเอกลักษณ์อันแสดงใหเห็นถึงภูมิปัญญาในท้องถิ่นของชุมชนที่มีเอกลักษณ
เฉพาะพรอมที่มาที่แตกต่างกันที่สามารถน ามาสรางตารสัญลักษณ์และกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ที่
เหมาะสมกับการใช้งาน และสอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของการใช้งานและความต้องการในการบริโภค
ของกลุ่มผู้บริโภค  

 
 5.3.1.1 รูปแบบบุคลิกภาพวิถีชีวิตชุมชนบ้านคลองนาเกลือ 
 รูปแบบบุคลิกภาพวิถีชีวิตชุมชนบ้านคลองนาเกลือ ต าบลนาเกลือ อ าเภอพระสมุทร

เจดีย์ จังหวัดสมุทรปราการ แสดงผ่านความอุดมสมบูรณ์ด้วยทรัพยากรต้นจากที่ปรากฏอยู่บริเวณ
คลองสรรพสามิตอันเป็นคลองที่คงความสมบูรณ์ เป็นทั้งแหล่งทุนทรัพยากรที่หล่อเลี้ยงครัวเรือนกว่า



มห
าวทิ

ยาล
ยัร
าช
ภฏั
ธน
บุรี

172 
 

สองร้อยครัวเรือน ท าให้รูปแบบวิถีชีวิตของชาวบ้านจึงแตกต่างจากชุมชนเมือง เป็นชุมชนที่เรียบง่าย 
เอ้ืออารี พ่ึงพาอาศยักัน  

ผู้วิจัยได้ท าการคัดเลือกภาพวิถีความเป็นอยู่ของชุมชน จ านวน 100 ภาพจาก 
จ านวน 138 ภาพ ซึ่งใช้ตารางสูตรของ Krejcie & Morgan มาจัดเรียง โดยน าภาพที่ไม่เข้าเกณฑ์
คุณลักษณะวิถีความเป็นอยู่ของชุมชนที่เกี่ยวข้องกับต้นจากออก และให้กลุ่มพัฒนาอาชีพบ้านนาเกลือ 
25 คน เลือกที่เข้าเกณฑ์คุณลักษณะที่แสดงคุณค่า และความหมายของทรัพยากรวัฒนธรรมของ 
William Lipe ผ่านวิถีชีวิตของชุมชนบ้านคลองนาเกลือ พบว่าคุณค่าวิถีชีวิตชุมชนบ้านคลองนาเกลือ 
เป็นลักษณะคุณค่าเชิงเศรษฐกิจ ที่เข้าสู่ตลาดโดยคุณค่าด้านอัตถประโยชน์ซึ่งเกิดจากความสามารถ
ของทรัพยากรวัฒนธรรมในการตอบสนองความต้องการที่เกิดขึ้นในปัจจุบัน และสามารถแปรออกมา
เป็นคุณค่าทางเศรษฐกิจได้ในลักษณะของภูมิปัญญาจากชุมชน โดยบุคลิกภาพวิถีชีวิตของชุมชนคลอง
นาเกลือ ซ่ึงคัดเลือกภาพที่ได้คะแนนสูงสุด 5 ภาพในแต่ละกลุ่ม จ านวน 20 ภาพจากทั้งหมด 4 กลุ่ม  
วิเคราะห์ Mood and Tone บุคลิกภาพวิถีชีวิตของชุมชนคลองนาเกลือ ออกมาในลักษณะชุดสี 
Color palette  

5.3.1.2 ชุดสี (Color palette) 20 ชุด มาออกแบบสร้างบุคลิกภาพของตรา 
สัญลักษณ์ (logo) ฉลากและกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ เรียบเรียงเป็นบุคลิกภาพสีของโคบายาชิ ที่
สามารถสื่อสารความเป็นอัตลักษณ์ชุมชนบ้านคลองนาเกลือ จ านวน 9 บุคลิกภาพ อันเป็นกลุ่มสี
ตัวแทนวิถีชุมชนบ้านคลองนาเกลือ 

5.3.1.3 Mood and Tone จากวิถีชีวิตของชุมชนบ้านคลองนาเกลือ โดยกลุ่มสี 9  
กลุ่ม จาก 15 กลุ่มสี ได้แก่ 1) เป็นธรรมชาติ (Natural) 2) สบายๆ (Casual) สมัยใหม่,หัวสมัยใหม่ 
(Modern) 3) ดูมีการเคลื่อนไหว (Dynamic) 4) ดูเป็นชนเผ่า, ป่าเถื่อน (Ethnic Wild) 5) ยอดเยี่ยม
ได้รับความนิยม (Classic, Dandy) 6) สะโอดสะอง , สวยแบบผู้ดี  (Elegant) 7) สบายๆ (ไม่มี
กฎเกณฑ์) (Cool-Casual) 8) เก, เทห, ทันสมัย (Chic) และ 9) สมัยใหม่ (Modern) อันจะน ามาใช้
ในการออกแบบตราสัญลักษณ์ ฉลากและกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ สอดคล้องกับงานวิจัยของ ปาริชาติ 
นัคเรศ (2549) ในกรณีผลของสีบรรจุภัณฑ์ต่อบุคลิกภาพตราสินค้า ทัศนคติ และความตั้งใจซื้อของ
ผู้บริโภค ประเภทของสีบรรจุภัณฑ์ที่ต่างกันส่งผลต่อบุคลิกภาพตราสินค้า โดยประเภทของสีบรรจุ
ภัณฑ์ และประเภทของผลิตภัณฑ์ส่งผลกระทบร่วมกันต่อทัศนคติต่อบรรจุภัณฑ์ และความตั้งใจซื้อ
ของผู้บริโภค ซึ่งกลุ่มสีที่เป็นตัวแทนวิถีชีวิตของชุมชนบ้านคลองนาเกลือ ได้แก่ กลุ่มสีธรรมชาติ, ยอด
เยี่ยม และเก, เทห, ทันสมัย โดยกลุ่มตัวอย่างแสดงความคิดเห็นต่อกลุ่มสีธรรมชาติว่า “...กลุ่มสีนี้
สัมพันธ์กับชุมชนบ้านคลองนาเกลือที่เต็มไปด้วยความเรียบง่าย เป็นมิตร อยู่กับป่าจากจากธรรมชาติ
ในสองฝั่งคลองสรรพสามิต นั่นเป็นสิ่งที่คนในชุมชนหวงแหน ช่วยกันดูแลเพราะเราใช้ประโยชน์จาก
ทุก ๆ ส่วนจากต้นจากมาแปรรูปสร้างรายได้ให้กับชุมชน” สอดคล้องกับ Eiseman (2000, P. 62) ได้
น าเสนอความหมายของสีและผลกระทบที่มีต่ออารมณ์และความรู้สึกของกลุ่ม สีเขียว ที่มีความเป็น
ธรรมชาติ สงบแต่มีชีวิตชีวา โดยจะเชื่อมโยงกลุ่มสีทั้ ง 3 กลุ่มให้กลมกลืนโดยใช้สีใกล้เคียง 
(Analogous Colour) ซึ่งจะใช้สีข้างเคียงกันในวงจรสีซึ่งมีลักษณะสีใกล้เคียงกันในการออกแบบตรา
สัญลักษณ์ ได้แก่ สีเขียว, เหลือง, น้ าเงิน และน้ าตาล ซึ่งเป็นสภาวอารมณ์อบอุ่น ภายใต้ชื่อ “ภูมิ
สมุทร” อันแสดงถึงคุณค่าภูมิปัญญาของชุมชน  



มห
าวทิ

ยาล
ยัร
าช
ภฏั
ธน
บุรี

173 
 

5.3.2.ตราสัญลักษณ์ กราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ และฉลากผลิตภัณฑ์จากต้นจาก จากรูปแบบ
บุคลิกภาพวิถีชีวิตชุมชนบ้านคลองนาเกลือ 

 
5.3.2.1 การออกแบบตราสัญลักษณ์ ที่แสดงถึงอัตลักษณ์วิถีชุมชนบ้านคลองนา 

เกลือ หมู่ 2 ต าบลนาเกลือ อ าเภอพระสมุทรเจดีย์ จังหวัดสมุทรปราการ  
ตราสัญลักษณ์ผลิตภัณฑ์จากต้นจาก ของกลุ่มพัฒนาอาชีพบ้านนาเป็นลักษณะ 

รูปทรงวงกลม สอดคล้องกับโกสุม สายใจ และบ ารุง อิศรกุล (2541) ได้เสนอแนวคิดการใช้รูปร่าง
วงกลมในการออกแบบตราสัญลักษณ์ ซึ่งท าใหดูโดยรวมเป็นจุดเนื้อหารายละเอียดที่เพ่ิมเติมเขาไป
ควรจะสัมพันธ์กับสวนโค้งของวงกลมเพ่ือใหดูกลมกลืนเป็นเอกภาพ โดยเน้นให้ผู้บริโภคเห็นถึงความ
เป็นบ้านคลองนาเกลือ อันมีพ้ืนที่ปรากฏทรัพยากรจากต้นจากที่ขึ้นอยู่หนาแน่นในสองฝั่งคลอง
สรรพสามิต รวมทั้งรูปแบบวิถีชีวิตชาวบ้านที่เรียบง่าย เอ้ืออารี พ่ึงพาอาศัยกัน ดังนั้น Mood and 
Tone เป็นธรรมชาติ (Natural) เป็นตัวแทนวิถีชีวิตของชุมชนบ้านคลองนาเกลือ น ามาใช้ออกแบบ
ตราสัญลักษณ์ ภายใต้ชื่อ “ภูมิสมุทร” โดยใช้สีเพียง 2 สีในกลุ่มสีธรรมชาติ (Natural) ใช้เส้นที่มี
ขนาดสม่ าเสมอ ลดทอนองค์ประกอบภาพด้วย Monoline Illustration ให้ดูสบายตา กลมกลืนกับ
องค์ประกอบอ่ืนในโครงสร้างรูปทรงวงกลม วงรี และสามเหลี่ยมเพ่ือให้กลุ่มเป้าหมายเข้าถึงง่าย และ
สร้างการจดจ า และลดทอนองค์ประกอบที่ไม่จ าเป็นลงเพ่ือให้สารที่สื่อสารออกไปสามารถมุ่งตรงไปยัง
เป้าหมายได้ผลยิ่งขึ้น 
  5.3.2.2 โครงสร้าง กราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ชงดื่มใบจาก  

โครงสร้างกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ชงดื่มใบจาก 6 สูตร ได้แก่ ชงดื่มใบจาก 
กลิ่นมะลิ (ใบจากอ่อน แก่) ชงดื่มใบจากกลิ่นเก๊กฮวย(ใบจากอ่อน แก)่  และชงดื่มใบจากรสธรรมชาติ
(ใบจากอ่อน แก่)  โดยบรรจุภัณฑ์ชั้นในบรรจุภัณฑ์เฉพาะหน่วย (Individual Package) ที่สัมผัสกับ
ผลิตภัณฑ์โดยตรง จะใช้บรรจุภัณฑ์ซองชาเยื่อกระดาษ (teabags) ชงดื่มใบจากทั้ง 6 สูตร ขนาด 
กว้าง 5.5 cm X ยาว 12 cm X สูง 8 cm    

บรรจุภัณฑ์ชั้นที่สองหรือบรรจุภัณฑ์ทุติยภูมิ (secondary packaging) ใช้วัสดุ 
กระดาษอาร์ตการ์ด (Art Card Paper-Premium) (กระดาษกล่องแป้ง) ความหนา 300 แกรม ขึ้นรูป
เป็นลักษณะกล่องทรง 4 เหลี่ยมผืนผ้า    

 กราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ชงดื่มใบจากใช้สีในกลุ่มธรรมชาติ (Natural) ยอด
เยี่ยมได้รับความนิยม (Classic, Dandy) และเก, เทห, ทันสมัย (Chic) ใช้รูปประกอบจากส่วนผสมใน
ผลิตภัณฑ์ ได้แก่ดอกเก๊กฮวยสีเหลือง, ดอกมะลิ และใบต้นจาก และแนวคิดอัตลักษณ์วิถีชุมชนบ้าน
คลองนาเกลือที่เรียบง่าย เป็นกันเอง เป็นมิตร มาออกแบบลดทอนองค์ประกอบภาพด้วย Monoline 
Illustration และใช้สีของบรรจุภัณฑ์ในการบ่งบอกกลิ่น รสชาติที่แตกต่างกัน       

 5.3.2.3 ฉลากบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์จากต้นจาก ทอฟฟ่ีลูกจาก (รสนม) และทอฟฟ่ี
ลูกจาก (รสกะท)ิ  

ฉลากบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ทอฟฟ่ีลูกจาก 2 ผลิตภัณฑ์ ได้แก่ ทอฟฟ่ีรสนม และรส 
กะทิ บรรจุ 100 กรัม ฉลากขนาด กว้าง 3 in X ยาว 7 in และ 250 กรัม ฉลากขนาด กว้าง 3 in X 
ยาว 9 in โดยบรรจุภัณฑ์ชั้นในผลิตภัณฑ์ทอฟฟ่ีลูกจาก ใช้ซอง OPP เนื้อขุ่น Matte ความหนา 60 
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ไมครอน (ทั้ง 2 ด้าน) ขนาด 5.5 x 7.5 cm ซีลปิดปากถุงด้วยเครื่องซีล เพ่ือป้องกันอากาศเข้า 
สอดคล้องกับการเก็บลูกกวาดเนื้อแข็งไร้น้ าตาลสูตรทนอุณหภูมิสูง ของภคมณ ปภาศิริวาทย์ ที่เก็บ
รักษาในฟิล์มชนิด OPP/MCPP จะมีเสถียรภาพที่ดี และมีอายุการเก็บรักษาอย่างน้อย 3 เดือน ที่
อุณหภูมิห้อง (30°C ) จะบรรจุในถุงพอลิเอไมด์ (polyamide, PA) ใช้ในอุตสาหกรรมอาหาร ซึ่งมี
คุณสมบัติป้องกันการซึมผ่านของก๊าซ ไขมัน และน้ ามัน จึงช่วยยืดอายุเก็บรักษาผลิตภัณฑ์ได้ดี ณัฐ
กาญ ธีรบวรกุล (2558,น.119)  

การออกแบบกราฟิกฉลากทอฟฟ่ีลูกจาก ใช้แนวคิดอัตลักษณ์วิถีชุมชนบ้านคลองนา 
เกลือเช่นเดียวกับการออกแบบบรรจุภัณฑ์ชงดื่มใบจาก ที่แสดงความเรียบง่าย เป็นกันเอง เป็นมิตร 
รวมถึงป่าจากซึ่งเป็นทรัพยากรจากธรรมชาติในสองฝั่งคลองสรรพสามิต ใช้สีในกลุ่มธรรมชาติ 
(Natural) ยอดเยี่ยมได้รับความนิยม (Classic, Dandy) และเก, เทห, ทันสมัย (Chic) ซึ่งจากบริโภค
นิสัยและพฤติกรรมการใช้ฉลากโภชนา พบว่าผู้บริโภคส่วนใหญ่ไม่เคยอ่านฉลากโภชนาการก่อนซื้อ
หรือกินเครื่องดื่มชาสูงถึง ร้อยละ 69 (53.07) ในขณะที่อ่านประจ า ร้อยละ 12 (9.23) โดยส านักงาน
คณะกรรมการอาหารและยา ได้ก าหนดแนวทางมาตรฐานการแสดงฉลากโภชนาการที่เน้นให้
ความส าคัญในด้านคุณค่าทางโภชนาการมากกว่ารูปลักษณ์สวยงามของบรรจุภัณฑ์และฉลาก 
อมรรัตน์ นธะสนธิ์ และคณะ (2559,น.86, 88) ดังนั้นการออกแบบฉลากทอฟฟ่ีลูกจากจึงเน้นลดทอน
องค์ประกอบภาพให้ดูสบายตาด้วย Monoline Illustration เพ่ิมการใช้งานออกแบบด้วยไอคอน 
(Icon) บรรจุภัณฑ์ถังนม ขวดนม มะพร้าวกะทิที่ปอกเปลือกแทนค าอธิบายรสชาติ เพ่ือให้ผู้บริโภค
เขา้ใจได้ชัดเจนยิ่งขึ้น และลดการใช้ตัวอักษร และปัญหาที่มีข้อความบนฉลากที่เยอะเกินไป 

 
5.3.3.ความพึงพอใจของผู้บริโภคต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ชงดื่มใบจาก และฉลาก

ทอฟฟ่ีลูกจาก 
การศึกษาอัตลักษณ์วิถีชุมชนบ้านคลองนาเกลือ เพ่ือการออกแบบพัฒนาตราสัญลักษณ์ 

ฉลากและกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์จากต้นจากมีวัตถุประสงค์เพ่ือ 1) ศึกษาอัตลักษณ์ชุมชน
บ้านคลองนาเกลือ ผ่านวิถีชีวิตชุมชนบ้านคลองนาเกลือ หมู่ 2 ต าบลนาเกลือ อ าเภอพระสมุทรเจดีย์ 
จังหวัดสมุทรปราการ 2) อออกแบบตราสัญลักษณ์ส าหรับผลิตภัณฑ์ชงดื่มใบจาก และทอฟฟ่ีลูกจาก
อันแสดงถึงอัตลักษณ์ชุมชนบ้านคลองนาเกลือ 3) ออกแบบกราฟิกที่แสดงถึงอัตลักษณ์ชุมชนบ้าน
คลองนาเกลือ ส าหรับบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ชงดื่มใบจาก และฉลากทอฟฟ่ีลูกจาก และ 4) ศึกษาความ
พึงพอใจของผู้บริโภคต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ชงดื่มใบจาก และฉลากทอฟฟ่ีลูกจาก ใช้วิธีวิจัย
แบบผสมผสาน โดยกลุ่มตัวอย่างเป็นกลุ่มตัวอย่างก่อนการออกแบบ ได้แก่ กลุ่มพัฒนาอาชีพบ้านนา
เกลือ จ านวน 25 คน ซึ่งท าการลงพื้นที่ของกลุ่มฯเก็บข้อมูลโดยการสัมภาษณ์ สอบถาม แบบประเมิน
ความต้องการ รวมทั้งบันทึกภาพวิถีชีวิตชุมชนบ้านคลองนาเกลือ และกลุ่มตัวอย่างหลังการออกแบบ 
ได้แก่ ผู้ที่อาศัยชุมชนหมู่ 2 บ้านคลองนาเกลือ และนักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางเข้ามาเที่ยวชมวิถี
ชีวิตของชุมชนทั้งทางเรือ และทางบกในชุมชน ช่วงเดือน เมษายน - กรกฎาคม 2560 จ านวน 285 
คน ใช้แบบประเมินความพึงพอใจ ผลความพึงพอใจด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์โดยรวม มาก (ค่าเฉลี่ย 
4.15)  




