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บทที่ 1 
 บทน ำ  

 
1.1  ควำมเป็นมำและควำมส ำคัญของปัญหำ 
 ปัจจุบันมีวิวัฒนาทางด้านเทคโนโลยีที่ทันสมัยมากขึ้นกว่าอดีตที่ผ่านมา การท่องเที่ยวถือว่าเป็น
สิ่งที่กระตุ้นเศรษฐกิจอย่างหนึ่ง รัฐบาลจึงให้ความส าคัญในการส่งเสริมการท่องเที่ยว โดยเฉพาะประเทศ
ในแถบเอเชียและอาเซียนต่างก าหนดกลยุทธ์ทางการตลาด เพ่ือการดึงดูดนักท่องเที่ยวทั่วโลกเข้ามา
ท่องเที่ยวในประเทศของตนเพ่ิมมากขึ้น 
 จังหวัดสมุทรปราการ มีสถานที่ท่องเที่ยวหลากหลายแบบ ให้นักเดินทางได้มาสัมผัสและค้นหา
สถานที่ท่องเที่ยวส าคัญในจังหวัดสมุทรปราการ  หรือแม้แต่สถานที่ท่องเที่ยวใหม่ๆ ที่สร้างขึ้นมา                  
ให้นักท่องเที่ยวได้ชม ได้เพลิดเพลินกับความอลังการ ตื่นตา ตื่นใจ และเป็นแหล่งศึกษาหาความรู้                 
ของเยาวชนคนรุ่นใหม่ ซึ่งปัจจุบันการท่องเที่ยวเป็นสิ่งที่มีบทบาทความส าคัญในระบบเศรษฐกิจ               
ของประเทศที่สามารถท าให้เกิดเงินหมุนเวียนและรายได้เข้าประเทศเป็นจ านวนมาก สื่อมัลติมีเดียหรือ
การโฆษณาต่างๆไม่ว่าจะเป็นเว็บไซต์รายการท่องเที่ยวล้วนมีการพัฒนารูปแบบการน าเสนอการท่องเที่ยว
ให้มีรูปแบบที่หลากหลายและทันสมัยมากยิ่งขึ้น เพ่ือเป็นการดึงดูดนักท่องเที่ยว ดังนั้ นการน าเทคโนโลยี
และการพัฒนาสื่อการน าเสนอบริการและการท่องเที่ยวมาใช้เพ่ือเป็นการให้ความรู้ควบคู่ไปกับ                   
การท่องเที่ยวในสถานที่นั้นๆ ความสวยงามของสถานที่ท่องเที่ยวการน าเสนอแหล่งท่องเที่ยวในปัจจุบัน  
ซึ่งการพัฒนาประเทศไทยในหลายทศวรรษท่ี ผ่านมาเป็นแนวทางการพัฒนาที่เน้นระบบเศรษฐกิจแบบทุน
นิยม อาศัยการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ เป็นหลักอันจะน าไปสู่ความทันสมัยและทัดเทียม อารยประเทศ 
ประกอบกับความก้าวหน้าทางด้าน การสื่อสารเทคโนโลยีสารสนเทศมีการเจริญเติบโต มากยิ่งขึ้น จน
สามารถเรียกได้ว่าโลกไร้พรมแดน วัฒนธรรมต่างชาติ จึงได้หลั่งไหลเข้ามาและมี บทบาทต่อชีวิตความ
เป็นอยู่ของคนในสังคม จนส่งผลต่อเยาวชนที่รับเอาวัฒนธรรมต่างชาติเข้ามา ประยุกต์ใช้ในชีวิตประจ าวัน
เกิดการท าลายพ้ืนฐาน ทางปัญญาที่บรรพบุรุษได้สร้างไว้  ท า ให้ความเชื่อและการด าเนินวิถีชีวิตตาม
ประเพณี  แบบดั้งเดิม เปลี่ยนแปลงไปมาก นอกจากนี้สังคมที่เปลี่ยนแปลง ไปอย่างรวดเร็ว การสื่อสาร
และการคมนาคมที ่สะดวกสบายมากขึ้น ความเจริญก้าวหน้าทั้งหลาย ที่หมุนไปตามกระแส 
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โลกาภิวัตน์ส่งผลให้เยาวชน รุ่นใหม่ลุ่มหลงในสิ่งที่ก้าวหน้าทันสมัย ต่าง ๆ เริ่ม ไขว้เขวสับสน หลงลืม 
และเข้าใจผิดเกี่ยวกับศิลปวัฒนธรรมดั้งเดิมของตนเอง มีค่านิยมที่มุ่งเน้น บริโภคนิยมท า ให้การสืบสาน
ศิลปวัฒนธรรมและภูมิปัญญาที่ดีงามของชุมชนผุกร่อนสูญสลายไป  (ญาณิศา บุญจิตร์ และคณะ,2554                
: 1 - 2) และสื่อมัลติมีเดียเพ่ือการเรียนรู้ด้วยตนเอง  เป็นการผสมผสานรูปแบบการน าเสนอข้อมูลข่าวสาร                    
เพ่ือก่อให้เกิดการรับรู้ที่ หลากหลายต่อกลุ่ม ไม่ว่าจะเป็นการมองเห็น การได้ยินเสียง รวมไปถึง
ความสามารถในการตอบโต้กับสื่อที่สามารถสร้างแรงจูงใจและกระตุ้นให้เกิดการเรียนรู้  และเข้าใจเนื้อหา
ได้ดี  สื่อสามารถตอบโต้กับปฏิสัมพันธ์ของผู้เรียน  ท าให้ผู้เรียนได้รับทราบผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนได้ทันที 
นอกจากนี้การใช้สื่อมัลติมีเดียยังประหยัดก าลังคน  เวลา และงบประมาณ  โดยลดความจ าเป็นในการใช้
ผู้สอน   หรือเครื่องมือที่มีราคาแพงหรืออันตราย  และเมื่อน าสื่อมัลติมีเดียนี้  ไปใช้ในการจัดการเรียนการ
สอนผ่านเว็บ ท าให้สื่อสามารถเข้าถึงผู้เรียนได้ในวงกว้างมากขึ้น (ณัฐกร  สงคราม,2554) 
 ดังนั้นผู้จัดท าจึงมีแนวคิดในการพัฒนาสื่อมัลติมี เดีย  เรื่อง ตลาดน้ าบางน้ าผึ้ งจังหวัด
สมุทรปราการ  เพ่ือเป็นการน าเทคโนโลยีเข้ามามีบทบาทในการจัดท าสื่อมัลติมีเดียให้ความทันสมัยและ
สวยงามสามารถให้ความรู้ควบคู่ไปกับการใช้งานสื่อมัลติมีเดียให้ทราบถึงแหล่งท่องเที่ยว วัฒนธรรม 
ประเพณี การเดินทาง เพื่อเป็นแนวทางก่อนการท่องเที่ยวและให้ความรู้และส่งเสริมการท่องเที่ยวไปในตัว
และเพ่ือความสะดวกสบายของนักท่องเที่ยวที่ต้องการที่จะเดินทางมาท่องเที่ยวที่ตลาดน้ าบางน้ าผึ้ง
จังหวัดสมุทรปราการที่มีทั้งข้อมูลแหล่งท่องเที่ยว ภาพ เสียง และวิดีโอแนะน า ท าให้นักท่องเที่ยวและ
ผู้สนใจมีความเพลิดเพลินไปกับการน าเสนอในรูปแบบมัลติมีเดียแอนิเมชันสื่อประสมที่จัดท ามา                   
เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวจังหวัดสมุทรปราการ 
 

1.2  วัตถุประสงค์ของโครงกำร 
 1.2.1  เพ่ือวิเคราะห์และออกแบบสื่อมัลติมีเดีย  เรื่อง “ตลาดน้ าบางน้ าผึ้งจังหวัดสมุทรปราการ”   
 1.2.2  เพื่อพัฒนาสื่อมัลติมีเดียเพ่ือการน าเสนอ เรื่อง “ตลาดน้ าบางน้ าผึ้งจังหวัดสมุทรปราการ”  
 1.2.3  เพ่ือประเมินคุณภาพสื่อมัลติมีเดียเพ่ือการน าเสนอ เรื่อง “ตลาดน้ าบางน้ าผึ้งจังหวัด
สมุทรปราการ”   
 

1.3  ขอบเขตของโครงกำร  
1.3.1 ขอบเขตด้ำนสื่อมัลติมีเดีย  ประกอบด้วย 

  น าเสนอสื่อมัลติมีเดียในรูปแบบของภาพเคลื่อนไหว  ภาพนิ่ง ข้อความ เสียงและวิดีโอ 
1.3.2 ขอบเขตด้ำนเนื้อหำ  ประกอบด้วย 

 1) ตลาดน้ าบางน้ าผึ้ง จังหวัดสมุทรปราการโดยแบ่งออกเป็น 5 ส่วน ดังนี้ 
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 1.1)   มุมขายสินค้า ผลิตภัณฑ์OTOP 
               1.1.1) วิดีโอ 

       1.1.2) ภาพถ่าย 
    

 1.2)  เวทีดนตรีในสวน 
 1.2.1) วิดีโอ 
 1.2.2) ภาพถ่าย 
  

 1.3) มุมให้นมปลาคราฟ และมุมให้นมแพะ 
  1.3.1) วิดีโอ 
 1.3.2) ภาพถ่าย 
  

 1.4) มุมระบายสีส าหรับเด็กๆ 
 1.4.1) วิดีโอ 
 1.4.2) ภาพถ่าย 
  

 1.5) การปั่นจักรยานชมทัศนียภาพ 
  1.5.1) วิดีโอ 
  1.5.2) ภาพถ่าย 
 2)  แผนที่ตลาดน้ าบางน้ าผึ้ง 
 3)  ข้อมูลตลาดน้ าบางน้ าผึ้ง 
 4)  อัลบั้มภาพ 
  

 1.4  ประโยชน์ที่คำดว่ำจะได้รับ 
1.4.1 มีสื่อมัลติมีเดีย  เรื่อง  “ตลาดน้ าบางน้ าผึ้งจังหวัดสมุทรปราการ”   
1.4.2 พัฒนาทักษะในการประยุกต์ใช้สื่อมัลติมีเดียเพ่ือน ามาส่งเสริมในการท่องเที่ยว   
1.4.3 อาจใช้ เป็นแนวทางในการพัฒนาสื่อโฆษณาเพ่ือแนะน าแหล่งท่องเที่ยว  ในจังหวัด

สมุทรปราการได ้
 

1.5  นิยำมศัพท์เฉพำะ 
1.5.1 มีสื่อมัลติมีเดีย  หมายถึง ระบบสื่อสารข้อมูลข่าวสารหลายชนิด เรื่อง  “ตลาดน้ าบางน้ าผึ้ง

จังหวัดสมุทรปราการ”  โดยผ่านคอมพิวเตอร์และมีโปรแกรมซอฟต์แวร์เป็นสื่อในการผลิต  ที่น าเสนอใน
รูปแบบมัลติมีเดีย เช่น ข้อความ  ภาพนิ่ง ภาพเคลื่อนไหว เสียงและวิดีโอ    

1.5.2 สถานที่ท่องเที่ยว หมายถึง สถานที่ท่องเที่ยวในจังหวัดสมุทรปราการ ได้แก่ ตลาดน้ าบาง
น้ าผึ้ง เป็นแหล่งท่องเที่ยว กิจกรรม และวัฒนธรรม วิถีชีวิตที่สะท้อนให้เห็นถึงอารยธรรมท้องถิ่นที่มี
ลักษณะเด่นดึงดูดความสนใจของนักท่องเที่ยวได้ 
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1.5.3 นักท่องเที่ยว  หมายถึง ผู้เดินทางมาท่องเที่ยวเพ่ือการพักผ่อน ทัศนศึกษา เป็นต้น ภายใน
ตลาดน้ าบางน้ าผึ้งมีท้ังไป-กลับและพักค้างคืน 
 1.5.4  ตลาดน้ าบางน้ าผึ้ง หมายถึง ตลาดน้ าที่เกิดขึ้นจากการรวมตัวให้เกิดประโยชน์ทางด้านการ
ส่งเสริมอาชีพของคนในต าบลบางน้ าผึ้ง เปิดทุกวันเสาร์ และวันอาทิตย์ 
 1.5.5  ผู้ใช้ หมายถึง บุคคลทั่วไปที่มีความสนใจจะเดินทางไปท่องเที่ยวตลาดน้ าบางน้ าผึ้ง 
 
 

 
 




