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บทที่ 4 
ผลการวิจัย 

 
 การวิจัยเรื่อง การศึกษาทัศนคติของการใชเครือขายสังคมออนไลนของนักศึกษาระดับปริญญาตรี 
ภาคปกติ มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี มีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษาพฤติกรรมและทัศนคติการใชเครือขาย
สังคมออนไลนของนักศึกษา และเพ่ือเปรียบเทียบพฤติกรรมและทัศนคติการใชเครือขายสังคมออนไลน
ของนักศึกษามหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี โดยนําเสนอผลการศึกษาดวยการวิเคราะหสถิติที่ไดจากกลุม
ตัวอยาง จํานวน 403 คน และใชแบบสอบถามแบงออกเปน 3 สวน ดังนี ้
 สวนที่ 1 แบบสอบถามเกี่ยวกับปจจัยดานลักษณะของประชากรศาสตรและพฤติกรรมการใช
เครือขายสังคมออนไลน แบงออกเปนสวนๆ ไดแก เพศ ชั้นปที่ศึกษา คณะ สถานที่ใชงาน ระยะเวลาใน
การทํางาน ชวงเวลาในการใชงาน ความถี่ในการใชงาน จุดประสงคหลักในการใชงาน อุปกรณที่ใชในการ
เชื่อมตอ และเครือขายสังคมออนไลนที่เลือกใชงาน  วิเคราะหโดยการแจกแจงความถ่ีและหาคารอยละ 
 สวนที่ 2 แบบสอบถามเกี่ยวกับทัศนคติของการใชเครือขายสังคมออนไลน ไดแก ดานความคิด 
ดานความรูสึก ดานการกระทํา ดานการเรียน ดานสุขภาพ และดานสังคม วิเคราะหโดยการหาคาเฉลี่ย 
(x) และคาสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) 
 สวนที่ 3 วิเคราะหเปรียบเทียบความแตกตางระหวางตัวแปรอิสระและตัวแปรตาม ดวยการใช
คาสถิติ            t-test และ F-test โดย Independent t-test (วิเคราะหความแตกตางของคาเฉลี่ย) ใช
กับตัวแปรอิสระ 2 ตัวแปร และ One-Way ANOVA หรือ F-test (วิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว) ใช
กับตัวแปรอิสระมากกวา 2 ตัวแปร กรณีพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ จะทําการตรวจสอบ
ความแตกตางเปนรายคูที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 หรือระดับความเชื่อมั่น 95% ดวยวิธีการของ Least 
Significant Difference (LSD) 
 สัญลักษณที่ใชในการวิเคราะหขอมูล 
 การวิเคราะหขอมูลครั้งนี้ใชสัญลักษณท่ีเก่ียวของในการศึกษา ดังนี ้
 X  แทน คาเฉลี่ย 
 S.D. แทน คาความเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 
 t แทน คาสถิติท่ีใชใน t-distribution 
 F แทน คาสถิติท่ีใชใน F-distribution 
 df แทน ชั้นแหงความเปนอิสระ (Degree of Freedom) 
 SS แทน ผลบวกกําลังสอบของคะแนน (Sum of Squares) 
 M.S. แทน คาเฉลี่ยของผลบวกกําลังสองของคะแนน 
 Sig แทน ระดับนัยสําคัญทางสถิติจากการทดสอบดวยโปรแกรมสําเร็จรูป เพ่ือการ 
   วิเคราะหทางสถิติท่ีคํานวณได ใชในการสรุปผลการทดสอบสมมติฐาน 
 * แทน ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 
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 ** แทน ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 
 n แทน ขนาดของกลุมตัวอยาง 
 
1. ผลการวิเคราะหขอมูล 
 สวนที่ 1 การวิเคราะหขอมูลทั่วไปของกลุมตัวอยางผูตอบแบบสอบถาม 
 การวิเคราะหสวนนี้เปนการวิเคราะหขอมูลทั่วไปของกลุมตัวอยางนักศึกษา ไดแก เพศ ชั้นปที่
ศึกษา คณะ สถานที่ใชงาน ระยะเวลาในการทํางาน ชวงเวลาในการใชงาน ความถี่ในการใชงาน 
จุดประสงคหลักในการใชงาน อุปกรณที่ใชในการเชื่อมตอ และเครือขายสังคมออนไลนที่เลือกใชงาน  
วิเคราะหโดยการแจกแจงความถ่ีและหาคารอยละ ปรากฏผลดังแสดงในตารางตอไปนี้ 
 
ตาราง 2 แสดงจํานวนความถ่ีและคารอยละ ขอมูลปจจัยทางดานประชากรศาสตรของผูตอบ
แบบสอบถาม จําแนกตามเพศ 
 

เพศ จํานวน รอยละ 
ชาย 166 41.19 
หญิง 237 58.81 
รวม 403 100 

 
 จากตาราง 2 พบวา นักศึกษาจากกลุมตัวอยางจํานวน 403 คน เปนเพศชาย 166 คน คิดเปน
รอยละ 41.19 และเปนเพศหญิง จํานวน 237 คน คิดเปนรอยละ 58.81 สรุปไดวาผูตอบแบบสอบถาม
เปนเพศหญิงมากกวาเพศชาย 
 
ตาราง 3 แสดงจํานวนความถ่ีและคารอยละ ขอมูลปจจัยทางดานประชากรศาสตรของผูตอบ
แบบสอบถาม จําแนกตามชั้นปที่ศึกษา 
 

ชั้นปท่ีศึกษา จํานวน รอยละ 
ชั้นปที่ 1 97 24.07 
ชั้นปทื่ 2 
ชั้นปที่ 3 
ชั้นปที่ 4 
ชั้นปอ่ืนๆ  

99 
83 
101 
23 

24.57 
20.60 
25.06 
5.71 

รวม 403 100 
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 จากตาราง 3 พบวา นักศึกษาจากกลุมตัวอยางจํานวน 403 คน อยูชั้นปที่ 4 มากที่สุดจํานวน 
101 คน คิดเปนรอยละ 25.06 รองลงมาอยูชั้นปที่ 2 จํานวน 99 คน คิดเปนรอยละ 24.57 ชั้นปที่ 1 
จํานวน 97 คน คิดเปนรอยละ 24.07 ชั้นปที่ 3 จํานวน 83 คน คิดเปนรอยละ 20.60 และปอ่ืนๆ ไดแก 
ชั้นปที่ 5 จํานวน 23 คน คิดเปนรอยละ 5.71 ตามลําดับ 
 
ตาราง 4 แสดงจํานวนความถ่ีและคารอยละ ขอมูลปจจัยทางดานประชากรศาสตรของผูตอบ
แบบสอบถาม จําแนกตามคณะ 
 

คณะ จํานวน รอยละ 
คณะครุศาสตร 108 26.80 
คณะมนุษยศาสตรและสังคมศาสตร 
คณะวิทยาการจัดการ 
คณะวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี 

88 
173 
34 

21.84 
42.93 
8.44 

รวม 403 100 
 
 จากตาราง 4 พบวา นักศึกษาจากกลุมตัวอยางจํานวน 403 คน อยูคณะวิทยาการจัดการ มาก
ที่สุด จํานวน 173 คน คิดเปนรอยละ 42.93 รองลงมาอยูคณะครุศาสตร จํานวน 108 คน คิดเปนรอยละ 
26.80 คณะมนุษยศาสตรและสังคมศาสตร จํานวน 88 คน คิดเปนรอยละ 21.84 และคณะวิทยาศาสตร
และเทคโนโลยี จํานวน 34 คน คิดเปนรอยละ 8.44 ตามลําดับ 
 
ตาราง 5 แสดงจํานวนความถ่ีและคารอยละ ขอมูลพฤติกรรมการใชเครือขายสังคมออนไลน จําแนกตาม
สถานท่ีที่ใชงาน 
 

สถานที่ใชงาน จํานวน รอยละ 
บาน 320 79.40 
มหาวิทยาลัย 
รานอินเทอรเน็ต 
รานอาหาร/รานกาแฟ 

63 
18 
2 

15.63 
4.47 
0.50 

รวม 403 100 
 
 จากตาราง 5 พบวา นักศึกษาจากกลุมตัวอยางจํานวน 403 คน เลือกใชงานที่บาน มากที่สุด 
จํานวน 320 คน คิดเปนรอยละ 79.40 รองลงมาเปนมหาวิทยาลัย จํานวน 63 คน คิดเปนรอยละ 15.63            
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รานอินเทอรเน็ต จํานวน 18 คน คิดเปนรอยละ 4.47 และรานอาหาร/รานกาแฟ จํานวน 2 คน คิดเปน
รอยละ 0.50 ตามลําดับ 
 
ตาราง 6 แสดงจํานวนความถ่ีและคารอยละ ขอมูลพฤติกรรมการใชเครือขายสังคมออนไลน จําแนกตาม
ระยะเวลาในการใชงาน 
 

ระยะเวลาในการใชงาน  จํานวน รอยละ 
นอยกวา 30 นาที  13 3.23 
30 นาที – 1 ชั่วโมง 
1 ชั่วโมง 1 นาที – 2 ชั่วโมง 
มากกวา 2 ชั่วโมง 

 
 
 

80 
81 
229 

19.85 
20.10 
56.82 

รวม  403 100 
 
 จากตาราง 6 พบวา นักศึกษาจากกลุมตัวอยางจํานวน 403 คน มีระยะเวลาในการใชงาน เปน
เวลามากกวา 2 ชั่วโมง มากที่สุด คิดเปนรอยละ 56.82 รองลงมาเปน 1 ชั่วโมง 1 นาที – 2 ชั่วโมง 
จํานวน 81 คน คิดเปนรอยละ 20.10 ระยะเวลา 30 นาที – 1 ชั่วโมง จํานวน 80 คน คิดเปนรอยละ 
19.85 และนอยกวา 30 นาที จํานวน 13 คน คิดเปนรอยละ 3.23 ตามลําดับ          
 
ตาราง 7 แสดงจํานวนความถ่ีและคารอยละ ขอมูลพฤติกรรมการใชเครือขายสังคมออนไลน จําแนกตาม
ชวงเวลาในการใชงาน 
 

ชวงเวลาในการใชงาน  จํานวน รอยละ 
06.01 – 12.00 น.  19 4.71 
12.01 – 18.00 น. 
18.01 – 24.00 น. 
00.01 – 06.00 น. 

 
 
 

101 
166 
17 

25.06 
66.00 
4.22 

รวม  403 100 
 
 จากตาราง 7 พบวา นักศึกษาจากกลุมตัวอยางจํานวน 403 คน มีชวงเวลาในการใชงาน 18.01 – 
24.00 น. มากที่สุด จํานวน 166 คน คิดเปนรอยละ 66.00 รองลงมา 12.01 – 18.00 น. จํานวน 101 
คน คิดเปนรอยละ 25.06 ชวงเวลา 06.01 – 12.00 น. จํานวน 19 คน คิดเปนรอยละ 4.71 และ 00.01 
– 06.00 น. จํานวน 17 คน คิดเปนรอยละ 4.22 ตามลําดับ 
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ตาราง 8 แสดงจํานวนความถ่ีและคารอยละ ขอมูลพฤติกรรมการใชเครือขายสังคมออนไลน จําแนกตาม
ความถี่ในการใชงาน 
 

ความถี่ในการใชงาน จํานวน รอยละ 
1 ครั้ง/สัปดาห 10 2.48 
2 – 3 ครั้ง/สัปดาห 
4 – 5 ครั้ง/สัปดาห 
มากกวา 5 ครั้ง/สัปดาห 

53 
53 
287 

13.15 
13.15 
71.22 

รวม 403 100 
 
 จากตาราง 8 พบวา นักศึกษาจากกลุมตัวอยางจํานวน 403 คน มีความถี่ในการใชงาน        
มากกวา 5 ครั้ง/สัปดาห มากที่สุด จํานวน 287 คน คิดเปนรอยละ 71.22 รองลงมา 2 – 3 ครั้ง/สัปดาห 
จํานวน 53 คน คิดเปนรอยละ 13.15 ความถี่ 4 – 5 ครั้ง/สัปดาห จํานวน 53 คน คิดเปนรอยละ 13.15 
และ 1 ครั้ง/สัปดาห จํานวน 10 คน คิดเปนรอยละ 2.48 ตามลําดับ 
 
ตาราง 9 แสดงจํานวนความถ่ีและคารอยละ ขอมูลพฤติกรรมการใชเครือขายสังคมออนไลน จําแนกตาม
จุดประสงคหลักในการใชงาน 
 

จุดประสงคหลักในการใชงาน  จํานวน  รอยละ 
โพสตขอความ/รูปภาพ  62  15.38 
เช็คอิน 
ติดตามเพ่ือน/คนอ่ืนๆ 
เลนเกมส 
พูดคุยกับเพ่ือน 
ติดตามขาวสาร/งาน 
หาเพ่ือนใหม 
ประชาสัมพันธสินคา/บริการ 
แลกเปลี่ยนขอมูล/สิ่งสนใจรวมกัน 
ซื้อสินคาออนไลน 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

35 
42 
58 
73 
52 
16 
13 
26 
26 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

8.72 
10.36 
14.28 
18.19 
12.82 
4.04 
3.22 
6.57 
6.57 

รวม  403  100 
 
 จากตาราง 9 พบวา นักศึกษาจากกลุมตัวอยางจํานวน 403 คน มีจุดประสงคหลักในการใชงาน 
การพูดคุยกับเพ่ือน มากที่สุด จํานวน 73 คน คิดเปนรอยละ 18.19 รองลงมาเปนการโพสตขอความ/
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รูปภาพ จํานวน 62 คน คิดเปนรอยละ 15.38 เลนเกมส จํานวน 58 คน คิดเปนรอยละ 14.28 ติดตาม
ขาวสาร/งาน จํานวน 52 คน คิดเปนรอยละ 12.82 ติดตามเพ่ือน/คนอ่ืนๆ จํานวน 42 คน คิดเปนรอยละ 
10.36 เช็คอิน 35 คน คิดเปนรอยละ 8.72 แลกเปลี่ยนขอมูล/สิ่งสนใจรวมกัน จํานวน 26 คน คิดเปน
รอยละ 6.57 ซื้อสินคาออนไลน จํานวน 26 คน คิดเปนรอยละ 6.57 หาเพ่ือนใหม จํานวน 16 คน คิดเปน
รอยละ 4.04 และประชาสัมพันธสินคา/บริการ จํานวน 13 คน คิดเปนรอยละ 3.22 ตามลําดับ       
 

ตาราง 10 แสดงจํานวนความถ่ีและคารอยละ ขอมูลพฤติกรรมการใชเครือขายสังคมออนไลน จําแนก
ตามอุปกรณในการใชงาน 
 

อุปกรณในการใชงาน จํานวน รอยละ 
โทรศัพทมือถือ (Smartphone) 
โนตบุค (Notebook/Laptop) 
คอมพิวเตอร (PC) 
แท็บเล็ต (Tablet) 

203 
91 
90 
19 

50.34 
22.55 
22.42 
4.70 

รวม 403 100 
 

 จากตาราง 10 พบวา นักศึกษาจากกลุมตัวอยางจํานวน 403 คน มีอุปกรณในการใชงาน 
โทรศัพทมือถือ (Smartphone) มากที่สุด จํานวน 203 คน คิดเปนรอยละ 50.34 รองลงมา โนตบุค 
(Notebook/Laptop) จํานวน 91 คน คิดเปนรอยละ 22.55 คอมพิวเตอร (PC) จํานวน 90 คน คิดเปน
รอยละ 22.42 และแท็บเล็ต (Tablet) จํานวน 19 คน คิดเปนรอยละ 4.70 ตามลําดับ   
 

ตาราง 11 แสดงจํานวนความถ่ีและคารอยละ ขอมูลพฤติกรรมการใชเครือขายสังคมออนไลน จําแนก
ตามเครือขายสังคมออนไลนที่เลือกใชงาน 
 
เครือขายสังคมออนไลนที่เลือกใชงาน จํานวน รอยละ 
Facebook 
Line 
Twitter 
Instagram 
Google Plus 
YouTube 
Skype 
Weblog 

100 
86 
29 
71 
23 
84 
7 
3 

24.81 
21.34 
7.09 
17.70 
5.63 
20.74 
1.66 
0.73 

รวม 403 100 
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 จากตาราง 11 พบวา นักศึกษาจากกลุมตัวอยางจํานวน 403 คน เครือขายสังคมออนไลนในการ
ใชงาน Facebook มากที่สุด จํานวน 101 คน คิดเปนรอยละ 25.06 รองลงมา Line จํานวน 86 คน คิด
เปนรอยละ 21.34 YouTube จํานวน 84 คน คิดเปนรอยละ 20.74 Instagram จํานวน 71 คน คิดเปน
รอยละ 17.70 Twitter จํานวน 29 คน คิดเปนรอยละ 7.09 Google Plus จํานวน 23 คน คิดเปนรอย
ละ 5.63 Skype จํานวน 7 คน คิดเปนรอยละ 1.66 และ Weblog จํานวน 3 คน คิดเปนรอยละ 0.73 
ตามลําดับ 
 
 สวนที่ 2 ทัศนคติของการใชเครือขายสังคมออนไลน 
 การวิเคราะหสวนนี้เปนการวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับทัศนคติของการใชเครือขายสังคมออนไลน
ของนักศึกษา โดยมุงเนนในดานความคิด ดานความรูสึก ดานการกระทํา ดานการเรียน ดานสุขภาพ และ
ดานสังคม วิเคราะหโดยการหาคาเฉลี่ย (x) และคาสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) 
 
ตาราง 12 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  ในดานทัศนคติของการใช
เครือขายสังคมออนไลนของนักศึกษา จําแนกตามดานความคิด 
 

ดานความคิด ระดับความคิดเห็น X S.D. แปลผล ลําดับ 

มา
กท

ี่สุด
 

มา
ก 

ปา
นก

ลา
ง 

นอ
ย 

นอ
ยที่

สุด
 

1. การสื่อสารบนเครือขายสังคม
ออนไลน ทําใหทานทันสมัย 

173 
(42.93) 

185 
(45.91) 

40 
(9.93) 

4 
(0.99) 

1 
(0.25) 

4.30 0.707 เห็นดวย
อยางยิ่ง 

2 

2. การติดตอสื่อสารบน
เครือขายสังคมออนไลนมีการ
อัพเดทเปลี่ยนแปลงขอมูลให
ทันสมัยอยูตลอดเวลา 

199 
(49.38) 

157 
(38.96) 

46 
(11.41) 

1 
(0.25) 

- 4.37 0.692 เห็นดวย
อยางยิ่ง 

1 

3. สื่อออนไลนมีการจัด
หมวดหมู หรือหัวขอไดอยาง
ชัดเจน 

124 
(30.77) 

177 
(43.92) 

88 
(21.84) 

13 
(3.23) 

1 
(0.25) 

4.02 0.824 เห็นดวย 4 

4. สามารถสอบถามขอมูลจาก
ผูเชี่ยวชาญในดานตางๆ ใน
ประเด็นที่สนใจไดโดยตรง เชน 
ดานเทคโนโลยี  ไอที กีฬา 
แฟชั่น 

138 
(34.24) 

201 
(49.88) 

59 
(14.64) 

4 
(0.99) 

1 
(0.25) 

4.17 0.724 เห็นดวย 3 

คาเฉลี่ยในภาพรวม      4.22 0.544 เห็นดวย
อยางยิ่ง 
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 จากตาราง 12 พบวานักศึกษาจากกลุมตัวอยางจํานวน 403 คน ทัศนคติของการใชเครือขาย
สังคมออนไลนของนักศึกษา ดานความคิด ในภาพรวมความคิดเห็นอยูในระดับเห็นดวยอยางยิ่ง มีคาเฉลี่ย 
4.22 (S.D. = 0.544) เมื่อพิจารณารายขอพบวา อันดับที่ 1 คือ การติดตอสื่อสารบนเครือขายสังคม
ออนไลนมีการอัพเดทเปลี่ยนแปลงขอมูลใหทันสมัยอยูตลอดเวลา มีคาเฉลี่ย 4.37 (S.D. = 0.692) อันดับ
ที่ 2 คือ การสื่อสารบนเครือขายสังคมออนไลน ทําใหทานทันสมัย มีคาเฉลี่ย 4.30 (S.D. = 0.707) อันดับ
ที่ 3 คือ สามารถสอบถามขอมูลจากผูเชี่ยวชาญในดานตางๆ ในประเด็นที่สนใจไดโดยตรง เชน ดาน
เทคโนโลยี  ไอที กีฬา แฟชั่น มีคาเฉลี่ย 4.17 (S.D. = 0.724) อันดับที่ 4 คือ สื่อออนไลนมีการจัด
หมวดหมู หรือหัวขอไดอยางชัดเจน มีคาเฉลี่ย 4.02 (S.D. = 0.824) 
 

ตาราง 13 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  ในดานทัศนคติของการใช
เครือขายสังคมออนไลนของนักศึกษา จําแนกตามดานความรูสึก 
 

ดานความรูสึก ระดับความคิดเห็น X S.D. แปลผล ลําดับ 

มา
กท

ี่สุด
 

มา
ก 

ปา
นก

ลา
ง 

นอ
ย 

นอ
ยที่

สุด
 

1. ประโยชนของเครือขาย
สังคมออนไลน 

159 
(39.45) 

184 
(45.66) 

52 
(12.90) 

7 
(1.74) 

1 
(0.25) 

4.22 0.753 เห็นดวย
อยางยิ่ง 

3 

2. ความรวดเร็วในการเขาถึง
ขอมูลขาวสารในเครือขาย
สังคมออนไลน 

174 
(43.18) 

173 
(42.93) 

52 
(12.90) 

4 
(0.99) 

- 4.28 0.722 เห็นดวย
อยางยิ่ง 

2 

3. ความหลากหลายของขอมลู
ขาวสารในเครือขายสังคม
ออนไลน 

195 
(48.39) 

158 
(39.21) 

47 
(11.66) 

3 
(0.74) 

- 4.35 0.712 เห็นดวย
อยางยิ่ง 

1 

4. ความนาเชื่อถือของขอมูล
ขาวสารในเครือขายสังคม
ออนไลน 

87 
(21.59) 

150 
(37.22) 

139 
(34.49) 

23 
(5.71) 

4 
(1.00) 

3.73 0.898 เห็นดวย 4 

คาเฉลี่ยในภาพรวม      4.15 0.543 เห็นดวย  
 

 จากตาราง 13 พบวานักศึกษาจากกลุมตัวอยางจํานวน 403 คน ทัศนคติของการใชเครือขาย
สังคมออนไลนของนักศึกษา ดานความรูสึก ในภาพรวมความคิดเห็นอยูในระดับเห็นดวย มีคาเฉลี่ย 4.15 
(S.D. = 0.543) เมื่อพิจารณารายขอพบวา อันดับที่ 1 คือ ความหลากหลายของขอมูลขาวสารในเครือขาย
สังคมออนไลน มีคาเฉลี่ย 4.35 (S.D. = 0.712) อันดับท่ี 2 คือ ความรวดเร็วในการเขาถึงขอมูลขาวสารใน
เครือขายสังคมออนไลน มีคาเฉลี่ย 4.28 (S.D. = 0.722) อันดับที่ 3 คือ ประโยชนของเครือขายสังคม
ออนไลน มีคาเฉลี่ย 4.22 (S.D. = 0.753) อันดับที่ 4 คือ ความนาเชื่อถือของขอมูลขาวสารในเครือขาย
สังคมออนไลน มีคาเฉลี่ย 3.73 (S.D. = 0.898)  
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ตาราง 14 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  ในดานทัศนคติของการใช
เครือขายสังคมออนไลนของนักศึกษา จําแนกตามดานการกระทํา 
 

ดานการกระทํา ระดับความคิดเห็น X S.D. แปลผล ลําดับ 

มา
กท

ี่สุด
 

มา
ก 

ปา
นก

ลา
ง 

นอ
ย 

นอ
ยที่

สุด
 

1. เครือขายสังคมออนไลนทําให
ทานสามารถนําเสนอตัวตนและ
เผยแพรเรื่องราวของตนเอง 

123 
(30.52) 

172 
(42.68) 

94 
(23.33) 

10 
(2.48) 

4 
(0.99) 

3.99 0.854 เห็นดวย 4 

2. เครือขายสังคมออนไลนทําให
ทานสามารถสรางอัลบ้ัมรูป โพ
สตรูป แบงปนรูปภาพกับกลุม
เพื่อนในเครือขาย 

159 
(39.45) 

175 
(43.42) 

55 
(13.65) 

12 
(2.98) 

2 
(0.50) 

4.18 0.814 เหน็ด้วย 1 

3. เครือขายสังคมออนไลนทําให
ทานสามารถสรางกลุมเพื่อนและ
กลุมเครือขายที่มีความสนใจใน
เรื่องเดียวกันได 

146 
(36.23) 

189 
(46.90) 

63 
(15.63) 

4 
(0.99) 

1 
(0.25) 

4.18 0.742 เหน็ด้วย 1 

4. เครือขายสังคมออนไลนทําให
ทานสามารถเขียนบล็อก (Blog) 
เลาเรื่องราว และประสบการณ
ตางๆ 

112 
(27.79) 

189 
(46.90) 

82 
(20.35) 

18 
(4.47) 

2 
(0.50) 

3.97 0.840 เห็นดวย 5 

5. เครือขายสังคมออนไลนทําให
ทานสามารถแสดงความคิดเห็น
ในประเด็นตางๆ 

136 
(33.75) 

186 
(46.15) 

69 
(17.12) 

9 
(2.23) 

3 
(0.74) 

4.10 0.810 เห็นดวย 3 

คาเฉลี่ยในภาพรวม      4.08 0.615 เห็นดวย  
 

 จากตาราง 14 พบวานักศึกษาจากกลุมตัวอยางจํานวน 403 คน ทัศนคติของการใชเครือขาย
สังคมออนไลนของนักศึกษา ดานการกระทํา ในภาพรวมความคิดเห็นอยูในระดับเห็นดวย มีคาเฉลี่ย 4.08 
(S.D. = 0.615) เมื่อพิจารณารายขอพบวา อันดับที่ 1 รวมกัน 2 ขอ คือ เครือขายสังคมออนไลนทําให
ทานสามารถสรางอัลบั้มรูป โพสตรูป แบงปนรูปภาพกับกลุมเพ่ือนในเครือขาย มีคาเฉลี่ย 4.18 (S.D. = 
0.814) และเครือขายสังคมออนไลนทําใหทานสามารถสรางกลุมเพ่ือนและกลุมเครือขายที่มีความสนใจใน
เรื่องเดียวกันได มีคาเฉลี่ย 4.18 (S.D. = 0.742) อันดับที่ 3 คือ เครือขายสังคมออนไลนทําใหทาน
สามารถแสดงความคิดเห็นในประเด็นตางๆ มีคาเฉลี่ย 4.10 (S.D. = 0.810) อันดับที่ 4 คือ เครือขาย
สังคมออนไลนทําใหทานสามารถนําเสนอตัวตนและเผยแพรเรื่องราวของตนเอง มีคาเฉลี่ย 3.99 (S.D. = 
0.854) อันดับที่ 5 คือ เครือขายสังคมออนไลนทําใหทานสามารถเขียนบล็อก (Blog) เลาเรื่องราว และ
ประสบการณตางๆ  มคีาเฉลี่ย 3.97 (S.D. = 0.840) 
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ตาราง 15 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  ในดานทัศนคติของการใช
เครือขายสังคมออนไลนของนักศึกษา จําแนกตามดานการเรียน 
 

ดานการเรียน ระดับความคิดเห็น X S.D. แปลผล ลําดับ 

มา
กท

ี่สุด
 

มา
ก 

ปา
นก

ลา
ง 

นอ
ย 

นอ
ยที่

สุด
 

1. ทานมีการคนหาขอมูลความรู 
ผานระบบเครือขายสังคม
ออนไลน 

201 
(49.88) 

158 
(39.21) 

44 
(10.92) 

- - 4.39 0.676 เห็นดวย
อยางยิ่ง 

1 

2. ทานมีการผลิตวิดีโอ เพื่อ
เผยแพรความรูผานเครือขาย
สังคมออนไลน 

102 
(25.31) 

163 
(40.45) 

98 
(24.32) 

28 
(6.95) 

12 
(2.98) 

3.78 0.998 เหน็ด้วย 8 

3. ทานมีการศึกษาจากวิดีโอที่มี
คนเผยแพรความรูผานเครือขาย
สังคมออนไลน 

160 
(39.70) 

149 
(36.97) 

85 
(21.09) 

8 
(1.99) 

1 
(0.25) 

4.14 0.832 เหน็ด้วย 4 

4. ทานมีการใชเครือขายสังคม
ออนไลนเพื่ออานบล็อก (Blog) 
ความรูตางๆ 

116 
(28.78) 

190 
(47.15) 

81 
(20.10) 

14 
(3.47) 

2 
(0.50) 

4.00 0.821 เหน็ด้วย 6 

5. ทานมีการใชเครือขายสังคม
ออนไลนเพื่อเรียนผานหอง
สนทนา เชน Tutor Online 

109 
(27.05) 

152 
(37.72) 

107 
(26.55) 

25 
(6.20) 

10 
(2.48) 

3.81 0.986 เหน็ด้วย 7 

6. ทานมีการใชเปนชองทางใน
การสงไฟลงาน เชน การบาน 
รายงาน 

165 
(40.94) 

160 
(39.70) 

66 
(16.38) 

11 
(2.73) 

1 
(0.25) 

4.18 0.820 เหน็ด้วย 2 

7. ทานมีการใชเปนชองทางใน
การถาม-ตอบปญหาดานตางๆ 

141 
(34.99) 

164 
(40.69) 

82 
(20.35) 

14 
(3.47) 

2 
(0.50) 

4.06 0.857 เหน็ด้วย 5 

8. ทานมีการใชเปนชองทางใน
การแลกเปลี่ยนความรูในกลุม
ตางๆ 

144 
(35.73) 

186 
(46.15) 

63 
(15.63) 

8 
(1.99) 

2 
(0.50) 

4.15 0.786 เหน็ด้วย 3 

คาเฉลี่ยในภาพรวม      4.06 0.578 เหน็ด้วย  

 
 จากตาราง 15 พบวานักศึกษาจากกลุมตัวอยางจํานวน 403 คน ทัศนคติของการใชเครือขาย
สังคมออนไลนของนักศึกษา ดานการเรียน ในภาพรวมความคิดเห็นอยูในระดับเห็นดวย มีคาเฉลี่ย 4.06 
(S.D. = 0.578) เมื่อพิจารณารายขอพบวา อันดับที่ 1 คือ ทานมีการคนหาขอมูลความรู ผานระบบ
เครือขายสังคมออนไลน มีคาเฉลี่ย 4.39 (S.D. = 0.676) อันดับที่ 2 คือ ทานมีการใชเปนชองทางในการ
สงไฟลงาน เชน การบาน รายงาน มีคาเฉลี่ย 4.18 (S.D. = 0.820) อันดับที่ 3 คือ ทานมีการใชเปน
ชองทางในการแลกเปลี่ยนความรูในกลุมตางๆ มีคาเฉลี่ย 4.15 (S.D. = 0.786)  อันดับที่ 4 คือ ทานมี
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การศึกษาจากวิดีโอที่มีคนเผยแพรความรูผานเครือขายสังคมออนไลน มีคาเฉลี่ย 4.14 (S.D. = 0.832) 
อันดับท่ี 5 คือ ทานมีการใชเปนชองทางในการถาม-ตอบปญหาดานตางๆ มีคาเฉลี่ย 4.06 (S.D. = 0.857) 
อันดับที่ 6 คือ ทานมีการใชเครือขายสังคมออนไลนเพ่ืออานบล็อก (Blog) ความรูตางๆ มีคาเฉลี่ย 4.00 
(S.D. = 0.821) อันดับท่ี 7 คือ ทานมีการใชเครือขายสังคมออนไลนเพ่ือเรียนผานหองสนทนา เชน Tutor 
Online มีคาเฉลี่ย 3.81 (S.D. = 0.986) อันดับที่ 8 คือ ทานมีการผลิตวิดีโอ เพ่ือเผยแพรความรูผาน
เครือขายสังคมออนไลน มคีาเฉลี่ย 3.78 (S.D. = 0.998) 
 
ตาราง 16 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  ในดานทัศนคติของการใช
เครือขายสังคมออนไลนของนักศึกษา จําแนกตามดานสุขภาพ 
 

ดานสุขภาพ ระดับความคิดเห็น X S.D. แปลผล ลําดับ 

มา
กท

ี่สุด
 

มา
ก 

ปา
นก

ลา
ง 

นอ
ย 

นอ
ยที่

สุด
 

1. ทานมีอาการแสบตาเมื่อใช
เครือขายสังคมออนไลนเปนระยะ
เวลานาน 

139 
(34.49) 

147 
(36.48) 

91 
(22.58) 

17 
(4.22) 

9 
(2.23) 

3.97 0.970 เห็นดวย 1 

2. ทานมีอาการปวดหัวเมื่อใช
เครือขายสังคมออนไลนเปนระยะ
เวลานาน 

105 
(26.05) 

140 
(34.74) 

121 
(30.02) 

21 
(5.21) 

16 
(3.97) 

3.74 1.030 เห็นดวย 4 

3. ทานมีอาการเมื่อยมือเมื่อใช
เครือขายสังคมออนไลนเปนระยะ
เวลานาน 

114 
(28.29) 

146 
(36.23) 

108 
(26.80) 

23 
(5.71) 

12 
(2.98) 

3.81 1.007 เห็นดวย 2 

4. ทานมีอาการปวดไหลเมื่อใช
เครือขายสังคมออนไลนเปนระยะ
เวลานาน 

113 
(28.04) 

138 
(34.24) 

112 
(27.79) 

29 
(7.20) 

11 
(2.73) 

3.78 1.022 เห็นดวย 3 

5. ทานมีอาการเครียดเมื่อใช
เครือขายสังคมออนไลน 

94 
(23.33) 

101 
(25.06) 

119 
(29.53) 

55 
(13.65) 

34 
(8.44) 

3.41 1.221 เห็นดวย 5 

6. ทานมีอาการเครียดเมื่อไมไดใช
เครือขายสังคมออนไลน 

98 
(24.32) 

97 
(24.07) 

99 
(24.57) 

65 
(16.13) 

44 
(10.92) 

3.35 1.302 ไมแนใจ 6 

คาเฉลี่ยในภาพรวม      3.68 0.866 เห็นดวย  

 
 จากตาราง 16 พบวานักศึกษาจากกลุมตัวอยางจํานวน 403 คน ทัศนคติของการใชเครือขาย
สังคมออนไลนของนักศึกษา ดานสุขภาพ ในภาพรวมความคิดเห็นอยูในระดับเห็นดวย มีคาเฉลี่ย 4.08 
(S.D. = 0.866) เมื่อพิจารณารายขอพบวา อันดับที่ 1 คือ ทานมีอาการแสบตาเมื่อใชเครือขายสังคม
ออนไลนเปนระยะเวลานาน มีคาเฉลี่ย 3.97 (S.D. = 0.970) อันดับที่ 2 คือ ทานมีอาการเมื่อยมือเมื่อใช
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เครือขายสังคมออนไลนเปนระยะเวลานาน มีคาเฉลี่ย 3.81 (S.D. = 1.007) อันดับที่ 3 คือ ทานมีอาการ
ปวดไหลเม่ือใชเครือขายสังคมออนไลนเปนระยะเวลานาน มีคาเฉลี่ย 3.78 (S.D. = 1.022) อันดับที่ 4 คือ 
ทานมีอาการปวดหัวเมื่อใชเครือขายสังคมออนไลนเปนระยะเวลานาน มีคาเฉลี่ย 3.74 (S.D. = 1.030) 
อันดับที่ 5 คือ ทานมีอาการเครียดเมื่อใชเครือขายสังคมออนไลน มีคาเฉลี่ย 3.41 (S.D. = 1.221) อันดับ
ที่ 6 คือ ทานมีอาการเครียดเม่ือไมไดใชเครือขายสังคมออนไลน มีคาเฉลี่ย 3.35 (S.D. = 1.302) 
 
ตาราง 17 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  ในดานทัศนคติของการใช
เครือขายสังคมออนไลนของนักศึกษา จําแนกตามดานสังคม 
 

ดานสังคม ระดับความคิดเห็น X S.D. แปลผล ลําดับ 

มา
กท

ี่สุด
 

มา
ก 

ปา
นก

ลา
ง 

นอ
ย 

นอ
ยที่

สุด
 

1. เครือขายสังคมออนไลนทําให
ทานติดตอสื่อสารไดสะดวก
รวดเร็วขึ้น 

206 
(51.12) 

155 
(38.46) 

37 
(9.18) 

2 
(0.50) 

3 
(0.74) 

4.39 0.736 เห็นดวย
อยางยิ่ง 

1 

2. เครือขายสังคมออนไลนทําให
ทานทราบขอมูล/ขาวสารไดเร็ว
มากขึ้น 

192 
(47.64) 

167 
(41.44) 

37 
(9.18) 

6 
(1.49) 

1 
(0.25) 

4.35 0.729 เห็นดวย
อยางยิ่ง 

3 

3. เครือขายสังคมออนไลนทําให
ทานติดตอกับเพื่อน คนหาเพื่อน
เกาหรือเพื่อนใหม 

195 
(48.39) 

161 
(39.95) 

45 
(11.17) 

2 
(0.50) 

- 4.36 0.697 เห็นดวย
อยางยิ่ง 

2 

4. เครือขายสังคมออนไลนใช
สรางความสัมพันธกับเพื่อนและ
บุคคลอื่นๆ 

177 
(43.92) 

160 
(39.70) 

57 
(14.14) 

9 
(2.23) 

- 4.25 0.779 เห็นดวย
อยางยิ่ง 

6 

5. เครือขายสังคมออนไลนทําให
ทานมีความหลากหลายในกลุม
ชุมชนหรือกลุมสังคม เชน หอง
สนทนาตางๆ 

178 
(44.17) 

163 
(40.45) 

56 
(13.90) 

4 
(0.99) 

2 
(0.50) 

4.27 0.771 เห็นดวย
อยางยิ่ง 

5 

6. เครือขายสังคมออนไลนทําให
ทานมีการสงตอและแบงปน
ขอมูลตางๆ 

198 
(49.13) 

144 
(35.73) 

52 
(12.90) 

6 
(1.49) 

3 
(0.74) 

4.31 0.808 เห็นดวย
อยางยิ่ง 

4 

คาเฉลี่ยในภาพรวม      4.32 0.577 เห็นดวย
อยางยิ่ง 

 

 

 จากตาราง 17 พบวานักศึกษาจากกลุมตัวอยางจํานวน 403 คน ทัศนคติของการใชเครือขาย
สังคมออนไลนของนักศึกษา ดานสังคม ในภาพรวมความคิดเห็นอยูในระดับเห็นดวยอยางยิ่ง มีคาเฉลี่ย 
4.32 (S.D. = 0.577) เมื่อพิจารณารายขอพบวา อันดับที่ 1 คือ เครือขายสังคมออนไลนทําใหทาน
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ติดตอสื่อสารไดสะดวกรวดเร็วขึ้น มีคาเฉลี่ย 4.39 (S.D. = 0.736) อันดับท่ี 2 คือ เครือขายสังคมออนไลน
ทําใหทานติดตอกับเพ่ือน คนหาเพ่ือนเกาหรือเพ่ือนใหม มีคาเฉลี่ย 4.36 (S.D. = 0.697) อันดับที่ 3 คือ 
เครือขายสังคมออนไลนทําใหทานทราบขอมูล/ขาวสารไดเร็วมากขึ้น มีคาเฉลี่ย 4.35 (S.D. = 0.729) 
อันดับที่ 4 คือ เครือขายสังคมออนไลนทําใหทานมีการสงตอและแบงปนขอมูลตางๆ มีคาเฉลี่ย 4.31 
(S.D. = 0.808) อันดับที่ 5 คือ เครือขายสังคมออนไลนทําใหทานมีความหลากหลายในกลุมชุมชนหรือ
กลุมสังคม เชน หองสนทนาตางๆ มีคาเฉลี่ย 4.27 (S.D. = 0.771) อันดับท่ี 6 คือ เครือขายสังคมออนไลน
ใชสรางความสัมพันธกับเพ่ือนและบุคคลอื่นๆ มีคาเฉลี่ย 4.25 (S.D. = 0.779) 
 

 สวนที่ 3 การวิเคราะหขอมูลเพื่อทดสอบสมมติฐาน 
สมมติฐานที่ 1 ลักษณะของประชากรท่ีตางกัน ไดแก เพศ ชั้นปที่ศึกษา คณะ มผีลตอทัศนคติ

ของการใชเครือขายสังคมออนไลนทีแ่ตกตางกัน 
 สมมติฐานที่ 1.1 เพศ มีผลตอทัศนคติของการใชเครือขายสังคมออนไลนที่แตกตางกัน 
 สามารถตั้งสมมติฐานสําหรับการทดสอบ ไดดังนี้ 
 H0 : เพศท่ีแตกตางกัน มีผลตอทัศนคติของการใชเครือขายสังคมออนไลน ไมแตกตางกัน 
 H1 : เพศท่ีแตกตางกัน มีผลตอทัศนคติของการใชเครือขายสังคมออนไลน แตกตางกัน 
 

ตาราง 18 แสดงทัศนคติของการใชเครือขายสังคมออนไลน จําแนกตามเพศ 
 

 t-test for Equality of Means 

เพศ �̅ S.D. t df Sig. 
(2-tailed) 

ดานความคิด ชาย 4.224 0.567 0.263 401 0.793 
หญิง 4.210 0.528 

ดานความรูสึก ชาย 4.211 0.583 2.003 401 0.046* 
หญิง 4.101 0.509 

ดานการกระทํา ชาย 4.146 0.631 1.668 401 0.096 
หญิง 4.042 0.601 

ดานการเรียน ชาย 4.078 0.593 0.419 401 0.676 
หญิง 4.054 0.567 

ดานสุขภาพ ชาย 3.733 0.888 1.118 401 0.264 
หญิง 3.635 0.849 

ดานสังคม ชาย 4.315 0.609 -0.177 401 0.860 
หญิง 4.326 0.555 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 จากตาราง 18 พบวา เพศที่แตกตางกันมีผลตอทัศนคติของการใชเครือขายสังคมออนไลน ดาน
ความคิด ดานการกระทํา ดานการเรียน ดานสุขภาพ และดานสังคม มีคา Sig. เทากับ 0.793, 0.096, 
0.676, 0.264 และ 0.860 ซึ่งมากกวาคานัยสําคัญ 0.05 แสดงวาเพศที่แตกตางกันมีผลตอทัศนคติของ
การใชเครือขายสังคมออนไลนไมแตกตางกัน ยอมรับสมมติฐาน H0 ปฏิเสธ H1 สวนดานความรูสึกมีคา 
Sig. เทากับ 0.046 แสดงวา เพศที่แตกตางกัน มีผลตอทัศนคติของการใชเครือขายสังคมออนไลน ดาน
ความรูสึก แตกตางกัน ยอมรับสมมติฐาน H0 ปฏิเสธ H1   
 

 สมมติฐานที่ 1.2 ชั้นปการศึกษา มีผลตอทัศนคติของการใชเครือขายสังคมออนไลนที่แตกตางกัน 
 สามารถตั้งสมมติฐานสําหรับการทดสอบ ไดดังนี้ 
 H0 : ชั้นปการศึกษาที่แตกตางกัน มีผลตอทัศนคติของการใชเครือขายสังคมออนไลน ไมแตกตางกัน 
 H1 : ชั้นปการศึกษาที่แตกตางกัน มีผลตอทัศนคติของการใชเครือขายสังคมออนไลน แตกตางกัน 
 

ตาราง 19 แสดงทัศนคติของการใชเครือขายสังคมออนไลน จําแนกตามชั้นปการศึกษา 
 

ทัศนคติของการใชเครือขาย
สังคมออนไลน 

 SS df M.S. F Sig. 

ดานความคิด ระหวางกลุม 0.931 4 0.233 0.785 0.536 
ภายในกลุม 118.037 398 0.297   
รวม 118.968 402    

ดานความรูสึก ระหวางกลุม 1.729 4 0.432 1.475 0.209 
ภายในกลุม 116.633 398 0.293   
รวม 118.362 402    

ดานการกระทํา ระหวางกลุม 3.561 4 0.890 2.387 0.051 
ภายในกลุม 148.456 398 0.373   
รวม 152.018 402    

ดานการเรียน ระหวางกลุม .887 4 0.222 0.662 0.619 
ภายในกลุม 133.249 398 0.335   
รวม 134.136 402    

ดานสุขภาพ ระหวางกลุม .932 4 0.233 0.309 0.872 
ภายในกลุม 300.232 398 0.754   
รวม 301.164 402    

ดานสังคม ระหวางกลุม 1.489 4 0.372 1.119 0.347 
ภายในกลุม 
รวม 

132.315 
133.803 

398 
402 

0.332   

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 จากตาราง 19 พบวา ชั้นปการศึกษาที่แตกตางกันมีผลตอทัศนคติของการใชเครือขายสังคม
ออนไลน ดานความคิด ดานความรูสึก ดานการกระทํา ดานการเรียน ดานสุขภาพ และดานสังคม มีคา 
Sig. เทากับ 0.536, 0.209, 0.051, 0.619, 0.872 และ 0.347 ซึ่งมากกวาคานัยสําคัญ 0.05 แสดงวาชั้น
ปการศึกษาที่แตกตางกันมีผลตอทัศนคติของการใชเครือขายสังคมออนไลนไมแตกตางกัน ยอมรับ
สมมติฐาน H0 ปฏิเสธ H1                           
 
 สมมติฐานที่ 1.3 คณะ มีผลตอทัศนคติของการใชเครือขายสังคมออนไลนที่แตกตางกัน 
 สามารถตั้งสมมติฐานสําหรับการทดสอบ ไดดังนี้ 
 H0 : คณะที่แตกตางกัน มีผลตอทัศนคติของการใชเครือขายสังคมออนไลน ไมแตกตางกัน 
 H1 : คณะที่แตกตางกัน มีผลตอทัศนคติของการใชเครือขายสังคมออนไลน แตกตางกัน 
 
ตาราง 20 แสดงทัศนคติของการใชเครือขายสังคมออนไลน จําแนกตามคณะ 
 
ทัศนคติของการใชเครือขาย
สังคมออนไลน 

 SS df M.S. F Sig. 

ดานความคิด ระหวางกลุม 2.197 3 0.732 2.503 0.059 
ภายในกลุม 116.771 399 0.293   
รวม 118.968 402    

ดานความรูสึก ระหวางกลุม 1.636 3 0.545 1.865 0.135 
ภายในกลุม 116.726 399 0.293   
รวม 118.362 402    

ดานการกระทํา ระหวางกลุม 1.844 3 0.615 1.633 0.181 
ภายในกลุม 150.173 399 0.376   
รวม 152.018 402    

ดานการเรียน ระหวางกลุม 3.065 3 1.022 3.110 0.026* 
ภายในกลุม 131.071 399 0.328   
รวม 134.136 402    

ดานสุขภาพ ระหวางกลุม 2.297 3 0.766 1.022 0.383 
ภายในกลุม 298.867 399 0.749   
รวม 301.164 402    

ดานสังคม ระหวางกลุม 3.095 3 1.032 3.149 0.025* 
ภายในกลุม 
รวม 

130.709 
133.803 

399 
402 

0.328   
 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 



มห
าวทิ

ยาล
ยัร
าช
ภฏั
ธน
บุรี

57 
 

 จากตาราง 20 พบวา คณะที่แตกตางกันมีผลตอทัศนคติของการใชเครือขายสังคมออนไลน ดาน
ความคิด ดานความรูสึก ดานการกระทํา และดานสุขภาพ มีคา Sig. เทากับ 0.059, 0.135, 0.181 และ 
0.383 ซึ่งมากกวาคานัยสําคัญ 0.05 แสดงวาคณะที่แตกตางกันมีผลตอทัศนคติของการใชเครือขายสังคม
ออนไลนไมแตกตางกัน ยอมรับสมมติฐาน H0 ปฏิเสธ H1 ดานการเรียน และดานสังคม มีคา Sig. เทากับ 
0.026 และ 0.025 แสดงวา คณะที่แตกตางกันมีผลตอทัศนคติของการใชเครือขายสังคมออนไลน ดาน
การเรียน แตกตางกัน ปฏิเสธ H0 ยอมรับสมมติฐาน H1 จึงสามารถทดสอบ LSD ตอไปได  
 
ตาราง 21 แสดงคาเฉลี่ยเปรียบเทียบระหวางคณะที่แตกตางกันมีผลตอทัศนคติของการใชเครือขายสังคม
ออนไลน ในดานการเรียนเปนรายคู ดวยวิธี LSD 
 

คณะ Mean 
Difference 

(I-J) 

Std. 
Error 

Sig. 95% Confidence 
Interval 

Lower 
Bound 

Upper 
Bound 

ครุศาสตร มนุษยศาสตร
และสังคมศาสตร 

-0.04951 0.08231 0.548 -0.2113 0.1123 

วิทยาการจัดการ -0.00830 0.07029 0.906 -0.1465 0.1299 
วิทยาศาสตรและ
เทคโนโลยี 

0.29099* 0.11271 0.010* 0.0694 0.5126 

มนุษยศาสตร
และ
สังคมศาสตร 

ครุศาสตร 0.04951 0.08231 0.548 -0.1123 0.2113 
วิทยาการจัดการ 0.04121 0.07505 0.583 -0.1063 0.1887 
วิทยาศาสตรและ
เทคโนโลยี 

0.34049* 0.11574 0.003* 0.1130 0.5680 

วิทยาการ
จัดการ 

ครุศาสตร 0.00830 0.07029 0.906 -0.1299 0.1465 
มนุษยศาสตร
และสังคมศาสตร 

-0.04121 0.07505 0.583 -0.1887 0.1063 

วิทยาศาสตรและ
เทคโนโลยี 

0.29928* 0.10752 0.006* 0.0879 0.5107 

วิทยาศาสตร
และเทคโนโลย ี

ครุศาสตร -0.29099* 0.11271 0.010* -0.5126 -0.0694 
มนุษยศาสตร
และสังคมศาสตร 

-0.34049* 0.11574 0.003* -0.5680 -0.1130 

วิทยาการจัดการ -0.29928* 0.10752 0.006* -0.5107 -0.0879 
*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 จากตาราง 21 เมื่อทดสอบคณะที่แตกตางกันมีผลตอทัศนคติของการใชเครือขายสังคมออนไลน 
ในดานการเรียนเปนรายคู พบวา คณะครุศาสตรมีคาเฉลี่ยมากกวาคณะวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี คณะ
มนุษยศาสตรและสังคมศาสตรมีคาเฉลี่ยมากกวาคณะวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี และคณะวิทยาการ
จัดการมีคาเฉลี่ยมากกวาคณะวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี 
 
ตาราง 22 แสดงคาเฉลี่ยเปรียบเทียบระหวางคณะที่แตกตางกันมีผลตอทัศนคติของการใชเครือขายสังคม
ออนไลน ในดานสังคมเปนรายคู ดวยวิธี LSD 
 

คณะ Mean 
Difference 

(I-J) 

Std. 
Error 

Sig. 95% Confidence 
Interval 

Lower 
Bound 

Upper 
Bound 

ครุศาสตร มนุษยศาสตร
และสังคมศาสตร 

0.19746* 0.08219 0.017* 0.0359 0.3590 

วิทยาการจัดการ 0.00352 0.07019 0.960 -0.1345 0.1415 
วิทยาศาสตรและ
เทคโนโลยี 

0.18019 0.11255 0.110 -0.0411 0.4015 

มนุษยศาสตร
และ
สังคมศาสตร 

ครุศาสตร -0.19746* 0.08219 0.017* -0.3590 -0.0359 
วิทยาการจัดการ -0.19394* 0.07494 0.010* -0.3413 -0.0466 
วิทยาศาสตรและ
เทคโนโลยี 

-0.01727 0.11558 0.881 -0.2445 0.2099 

วิทยาการ
จัดการ 

ครุศาสตร -0.00352 0.07019 0.960 -0.1415 0.1345 
มนุษยศาสตร
และสังคมศาสตร 

0.19394* 0.07494 0.010* 0.0466 0.3413 

วิทยาศาสตรและ
เทคโนโลยี 

0.17667 0.10737 0.101 -0.0344 0.3878 

วิทยาศาสตร
และเทคโนโลย ี

ครุศาสตร -0.18019 0.11255 0.110 -0.4015 0.0411 
มนุษยศาสตร
และสังคมศาสตร 

0.01727 0.11558 0.881 -0.2099 0.2445 

วิทยาการจัดการ -0.17667 0.10737 0.101 -0.3878 0.0344 
*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 จากตาราง 22 เมื่อทดสอบคณะที่แตกตางกันมีผลตอทัศนคติของการใชเครือขายสังคมออนไลน 
ในดานสังคมเปนรายคู พบวา คณะครุศาสตรมีคาเฉลี่ยมากกวาคณะมนุษยศาสตรและสังคมศาสตร คณะ
วิทยาการจัดการมีคาเฉลี่ยมากกวาคณะมนุษยศาสตรและสังคมศาสตร 
 

สมมติฐานที่ 2 พฤติกรรมการใชเครือขายสังคมออนไลนที่ตางกัน มีผลทําใหทัศนคติในการใช
เครือขายสังคมออนไลนทีแ่ตกตางกัน 
 สมมติฐานที่ 2.1 สถานที่ที่ใชงาน ที่แตกตางกัน มีผลตอทัศนคติของการใชเครือขายสังคม
ออนไลนที่แตกตางกัน 
 สามารถตั้งสมมติฐานสําหรับการทดสอบ ไดดังนี้ 
 H0 : สถานท่ีใชงานท่ีแตกตางกัน มีผลตอทัศนคติของการใชเครือขายสังคมออนไลน ไมแตกตางกัน 
 H1 : สถานท่ีใชงานท่ีแตกตางกัน มีผลตอทัศนคติของการใชเครือขายสังคมออนไลน แตกตางกัน 
 

ตาราง 23 แสดงทัศนคติของการใชเครือขายสังคมออนไลน จําแนกตามสถานทีท่ี่ใชงาน 
 

ทัศนคติของการใชเครือขาย
สังคมออนไลน 

 SS df M.S. F Sig. 

ดานความคิด ระหวางกลุม 0.371 3 0.124 0.416 0.741 
ภายในกลุม 118.597 399 0.297   
รวม 118.968 402    

ดานความรูสึก ระหวางกลุม 0.327 3 0.109 0.369 0.776 
ภายในกลุม 118.035 399 0.296   
รวม 118.362 402    

ดานการกระทํา ระหวางกลุม 0.794 3 0.265 0.699 0.553 
ภายในกลุม 151.223 399 0.379   
รวม 152.018 402    

ดานการเรียน ระหวางกลุม 0.509 3 0.170 0.507 0.678 
ภายในกลุม 133.627 399 0.335   
รวม 134.136 402    

ดานสุขภาพ ระหวางกลุม 1.595 3 0.532 0.708 0.548 
ภายในกลุม 299.569 399 0.751   
รวม 301.164 402    

ดานสังคม ระหวางกลุม 0.166 3 0.055 0.165 0.920 
ภายในกลุม 
รวม 

133.637 
133.803 

399 
402 

0.335   

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 จากตาราง 23 พบวา สถานที่ใชงานที่แตกตางกันมีผลตอทัศนคติของการใชเครือขายสังคม
ออนไลน ดานความคิด ดานความรูสึก ดานการกระทํา ดานการเรียน ดานสุขภาพ และดานสังคม มีคา 
Sig. เทากับ 0.741, 0.776, 0.553, 0.678, 0.548 และ 0.920 ซึ่งมากกวาคานัยสําคัญ 0.05 แสดงวา
คณะที่แตกตางกันมีผลตอทัศนคติของการใชเครือขายสังคมออนไลนไมแตกตางกัน ยอมรับสมมติฐาน H0 
ปฏิเสธ H1 
 สมมติฐานที่ 2.2 ระยะเวลาที่ใชงานโดยเฉลี่ย ที่แตกตางกัน มีผลตอทัศนคติของการใชเครือขาย
สังคมออนไลนที่แตกตางกัน 
 สามารถตั้งสมมติฐานสําหรับการทดสอบ ไดดังนี้ 
 H0 : ระยะเวลาที่ใชงานโดยเฉลี่ยท่ีแตกตางกัน มีผลตอทัศนคติของการใชเครือขายสังคมออนไลน 
ไมแตกตางกัน 
 H1 : ระยะเวลาที่ใชงานโดยเฉลี่ยท่ีแตกตางกัน มีผลตอทัศนคติของการใชเครือขายสังคมออนไลน 
แตกตางกัน 
 

ตาราง 24 แสดงทัศนคติของการใชเครือขายสังคมออนไลน จําแนกตามระยะเวลาที่ใชงานโดยเฉลี่ย 
 

ทัศนคติของการใชเครือขาย
สังคมออนไลน 

 SS df M.S. F Sig. 

ดานความคิด ระหวางกลุม 0.755 3 0.252 0.849 0.468 
ภายในกลุม 118.214 399 0.296   
รวม 118.968 402    

ดานความรูสึก ระหวางกลุม 0.315 3 0.105 0.355 0.786 
ภายในกลุม 118.047 399 0.296   
รวม 118.362 402    

ดานการกระทํา ระหวางกลุม 0.708 3 0.236 0.623 0.601 
ภายในกลุม 151.309 399 0.379   
รวม 152.018 402    

ดานการเรียน ระหวางกลุม 0.248 3 0.083 0.247 0.864 
ภายในกลุม 133.888 399 0.336   
รวม 134.136 402    

ดานสุขภาพ ระหวางกลุม 0.512 3 0.171 0.227 0.878 
ภายในกลุม 300.652 399 0.754   
รวม 301.164 402    

ดานสังคม ระหวางกลุม 0.372 3 0.124 0.371 0.774 
ภายในกลุม 
รวม 

133.431 
133.803 

399 
402 

0.334   

* มีนัยสาํคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 จากตาราง 24 พบวา ระยะเวลาที่ใชงานโดยเฉลี่ยที่แตกตางกันมีผลตอทัศนคติของการใช
เครือขายสังคมออนไลน ดานความคิด ดานความรูสึก ดานการกระทํา ดานการเรียน ดานสุขภาพ และ
ดานสังคม มีคา Sig. เทากับ 0.468, 0.786, 0.601, 0.864, 0.878 และ 0.774 ซึ่งมากกวาคานัยสําคัญ 
0.05 แสดงวาคณะที่แตกตางกันมีผลตอทัศนคติของการใชเครือขายสังคมออนไลนไมแตกตางกัน ยอมรับ
สมมติฐาน H0 ปฏิเสธ H1 
 สมมติฐานที่ 2.3 ชวงเวลาที่ใชงาน ที่แตกตางกัน มีผลตอทัศนคติของการใชเครือขายสังคม
ออนไลนที่แตกตางกัน 
 สามารถตั้งสมมติฐานสําหรับการทดสอบ ไดดังนี้ 
 H0 : ชวงเวลาที่ใชงานที่แตกตางกัน มีผลตอทัศนคติของการใชเครือขายสังคมออนไลน ไมแตกตาง
กัน 
 H1 : ชวงเวลาที่ใชงานทีแ่ตกตางกัน มีผลตอทัศนคติของการใชเครือขายสังคมออนไลน แตกตางกัน 
 

ตาราง 25 แสดงทัศนคติของการใชเครือขายสังคมออนไลน จําแนกตามชวงเวลาที่ใชงาน 
 

ทัศนคติของการใชเครือขาย
สังคมออนไลน 

 SS df M.S. F Sig. 

ดานความคิด ระหวางกลุม 3.466 3 1.155 3.991 0.008* 
ภายในกลุม 115.503 399 0.289   
รวม 118.968 402    

ดานความรูสึก ระหวางกลุม 0.097 3 0.032 0.109 0.955 
ภายในกลุม 118.266 399 0.296   
รวม 118.362 402    

ดานการกระทํา ระหวางกลุม 1.322 3 0.441 1.166 0.322 
ภายในกลุม 150.696 399 0.378   
รวม 152.018 402    

ดานการเรียน ระหวางกลุม 1.711 3 0.570 1.719 0.163 
ภายในกลุม 132.425 399 0.332   
รวม 134.136 402    

ดานสุขภาพ ระหวางกลุม 1.161 3 0.387 0.515 0.672 
ภายในกลุม 300.003 399 0.752   
รวม 301.164 402    

ดานสังคม ระหวางกลุม 1.808 3 0.603 1.822 0.142 
ภายในกลุม 
รวม 

131.995 
133.803 

399 
402 

0.331   

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 จากตาราง 25 พบวา ชวงเวลาที่ใชงานที่แตกตางกันมีผลตอทัศนคติของการใชเครือขายสังคม
ออนไลน ดานความรูสึก ดานการกระทํา ดานการเรียน ดานสุขภาพ และดานสังคม มีคา Sig. เทากับ 
0.955, 0.322, 0.163, 0.672 และ 0.142 ซึ่งมากกวาคานัยสําคัญ 0.05 แสดงวาคณะที่แตกตางกันมีผล
ตอทัศนคติของการใชเครือขายสังคมออนไลนไมแตกตางกัน ยอมรับสมมติฐาน H0 ปฏิเสธ H1 ดาน
ความคิด มีคา Sig. เทากับ 0.008 แสดงวาชวงเวลาที่ใชงานที่แตกตางกัน มีผลตอทัศนคติของการใช
เครือขายสังคมออนไลน ดานความคิด แตกตางกัน ปฏิเสธ H0 ยอมรับสมมติฐาน H1 จึงสามารถทดสอบ 
LSD ตอไปได 
 
ตาราง 26 แสดงคาเฉลี่ยเปรียบเทียบระหวางชวงเวลาที่ใชงานที่แตกตางกันมีผลตอทัศนคติของการใช
เครือขายสังคมออนไลน ในดานการเรียนเปนรายคู ดวยวิธี LSD 
 

ชวงเวลา Mean 
Difference 

(I-J) 

Std. Error Sig. 95% Confidence 
Interval 

Lower 
Bound 

Upper 
Bound 

06.01 – 12.00 
น. 

12.01 – 18.00 น. 0.38458* 0.13454 0.004 0.1201 0.6491 
18.01 – 24.00 น. 0.22086 0.12777 0.085 -0.0303 0.4720 
00.01 – 06.00 น. 0.37074* 0.17962 0.040 0.0176 0.7239 

12.01 – 18.00 
น. 

06.01 – 12.00 น. -0.38458* 0.13454 0.004 -0.6491 -0.1201 
18.01 – 24.00 น. -0.16371* 0.06288 0.010 -0.2873 -0.0401 
00.01 – 06.00 น. -0.01383 0.14105 0.922 -0.2911 0.2635 

18.01 – 24.00 
น. 

06.01 – 12.00 น. -0.22086 0.12777 0.085 -0.4720 0.0303 
12.01 – 18.00 น. 0.16371* 0.06288 0.010 0.0401 0.2873 
00.01 – 06.00 น. 0.14988 0.13460 0.266 -0.1147 0.4145 

00.01 – 06.00 
น. 

06.01 – 12.00 น. -0.37074* 0.17962 0.040 -0.7239 -0.0176 
12.01 – 18.00 น. 0.01383 0.14105 0.922 -0.2635 0.2911 
18.01 – 24.00 น. -0.14988 0.13460 0.266 -0.4145 0.1147 

*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
 จากตาราง 26 เมื่อทดสอบคณะที่แตกตางกันมีผลตอทัศนคติของการใชเครือขายสังคมออนไลน 
ในดานการเรียนเปนรายคู พบวา ชวงเวลา 06.01 – 12.00 น. มีคาเฉลี่ยมากกวาชวงเวลา 12.01 – 
18.00 น. และชวงเวลา 00.01 – 06.00 น.  ชวงเวลา 18.01 – 24.00 น. มีคาเฉลี่ยมากกวาชวงเวลา 
12.01 – 18.00 น. 
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 สมมติฐานที่ 2.4 ความถี่ที่ใชงาน ที่แตกตางกัน มีผลตอทัศนคติของการใชเครือขายสังคม
ออนไลนที่แตกตางกัน 
 สามารถตั้งสมมติฐานสําหรับการทดสอบ ไดดังนี้ 
 H0 : ความถี่ท่ีใชงานท่ีแตกตางกัน มีผลตอทัศนคติของการใชเครือขายสังคมออนไลน ไมแตกตาง
กัน 
 H1 : ความถี่ท่ีใชงานท่ีแตกตางกัน มีผลตอทัศนคติของการใชเครือขายสังคมออนไลน แตกตางกัน 
 
ตาราง 27 แสดงทัศนคติของการใชเครือขายสังคมออนไลน จําแนกตามความถี่ที่ใชงาน 
 
ทัศนคติของการใชเครือขาย
สังคมออนไลน 

 SS df M.S. F Sig. 

ดานความคิด ระหวางกลุม 1.400 3 0.467 1.584 0.193 
ภายในกลุม 117.568 399 0.295   
รวม 118.968 402    

ดานความรูสึก ระหวางกลุม 1.570 3 0.523 1.788 0.149 
ภายในกลุม 116.792 399 0.293   
รวม 118.362 402    

ดานการกระทํา ระหวางกลุม 0.598 3 0.199 0.525 0.665 
ภายในกลุม 151.420 399 0.379   
รวม 152.018 402    

ดานการเรียน ระหวางกลุม 0.704 3 0.235 0.702 0.551 
ภายในกลุม 133.432 399 0.334   
รวม 134.136 402    

ดานสุขภาพ ระหวางกลุม 2.853 3 0.951 1.272 0.284 
ภายในกลุม 298.311 399 0.748   
รวม 301.164 402    

ดานสังคม ระหวางกลุม 1.902 3 0.634 1.918 0.126 
ภายในกลุม 131.901 399 0.331   
รวม 133.803 402    

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
 จากตาราง 27 พบวา ความถี่ที่ใชงานที่แตกตางกันมีผลตอทัศนคติของการใชเครือขายสังคม
ออนไลน ดานความคิด ดานความรูสึก ดานการกระทํา ดานการเรียน ดานสุขภาพ และดานสังคม มีคา 
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Sig. เทากับ 0.193, 0.149, 0.665, 0.551, 0.284 และ 0.126 ซึ่งมากกวาคานัยสําคัญ 0.05 แสดงวา
คณะที่แตกตางกันมีผลตอทัศนคติของการใชเครือขายสังคมออนไลนไมแตกตางกัน ยอมรับสมมติฐาน H0 
ปฏิเสธ H1 
 

 สมมติฐานที่ 2.5 จุดประสงคที่ใชงาน ที่แตกตางกัน มีผลตอทัศนคติของการใชเครือขายสังคม
ออนไลนที่แตกตางกัน 
 สามารถตั้งสมมติฐานสําหรับการทดสอบ ไดดังนี้ 
 H0 : จุดประสงคที่ใชงานที่แตกตางกัน มีผลตอทัศนคติของการใชเครือขายสังคมออนไลน ไม
แตกตางกัน 
 H1 : จุดประสงคที่ใชงานที่แตกตางกัน มีผลตอทัศนคติของการใชเครือขายสังคมออนไลน 
แตกตางกัน 
 

ตาราง 28 แสดงทัศนคติของการใชเครือขายสังคมออนไลน จําแนกตามจุดประสงคที่ใชงาน 
 

ทัศนคติของการใชเครือขาย
สังคมออนไลน 

 SS df M.S. F Sig. 

ดานความคิด ระหวางกลุม 2.782 9 0.309 1.046 0.403 
ภายในกลุม 116.186 393 0.296   
รวม 118.968 402    

ดานความรูสึก ระหวางกลุม 2.824 9 0.314 1.067 0.386 
ภายในกลุม 115.538 393 0.294   
รวม 118.362 402    

ดานการกระทํา ระหวางกลุม 2.242 9 0.249 0.654 0.751 
ภายในกลุม 149.776 393 0.381   
รวม 152.018 402    

ดานการเรียน ระหวางกลุม 3.581 9 0.398 1.198 0.295 
ภายในกลุม 130.555 393 0.332   
รวม 134.136 402    

ดานสุขภาพ ระหวางกลุม 10.250 9 1.139 1.538 0.132 
ภายในกลุม 290.914 393 0.740   
รวม 301.164 402    

ดานสังคม ระหวางกลุม 4.026 9 0.447 1.355 0.207 
ภายในกลุม 129.777 393 0.330   
รวม 133.803 402    

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 จากตาราง 28 พบวา จุดประสงคที่ใชงานที่แตกตางกันมีผลตอทัศนคติของการใชเครือขายสังคม
ออนไลน ดานความคิด ดานความรูสึก ดานการกระทํา ดานการเรียน ดานสุขภาพ และดานสังคม มีคา 
Sig. เทากับ 0.403, 0.386, 0.751, 0.295, 0.132 และ 0.207 ซึ่งมากกวาคานัยสําคัญ 0.05 แสดงวา
คณะที่แตกตางกันมีผลตอทัศนคติของการใชเครือขายสังคมออนไลนไมแตกตางกัน ยอมรับสมมติฐาน H0 
ปฏิเสธ H1 
 

 สมมติฐานที่ 2.6 อุปกรณที่ใชงาน ที่แตกตางกัน มีผลตอทัศนคติของการใชเครือขายสังคม
ออนไลนที่แตกตางกัน 
 สามารถตั้งสมมติฐานสําหรับการทดสอบ ไดดังนี้ 
 H0 : อุปกรณที่ใชงานที่แตกตางกัน มีผลตอทัศนคติของการใชเครือขายสังคมออนไลน ไมแตกตาง
กัน 
 H1 : อุปกรณท่ีใชงานท่ีแตกตางกัน มีผลตอทัศนคติของการใชเครือขายสังคมออนไลน แตกตางกัน 
 

ตาราง 29 แสดงทัศนคติของการใชเครือขายสังคมออนไลน จําแนกตามอุปกรณท่ีใชงาน 
 

ทัศนคติของการใชเครือขาย
สังคมออนไลน 

 SS df M.S. F Sig. 

ดานความคิด ระหวางกลุม 0.154 3 0.051 0.172 0.915 
ภายในกลุม 118.814 399 0.298   
รวม 118.968 402    

ดานความรูสึก ระหวางกลุม 1.115 3 0.372 1.265 0.286 
ภายในกลุม 117.247 399 0.294   
รวม 118.362 402    

ดานการกระทํา ระหวางกลุม 1.269 3 0.423 1.119 0.341 
ภายในกลุม 150.749 399 0.378   
รวม 152.018 402    

ดานการเรียน ระหวางกลุม 1.269 3 0.423 1.270 0.284 
ภายในกลุม 132.867 399 0.333   
รวม 134.136 402    

ดานสุขภาพ ระหวางกลุม 1.204 3 0.401 0.534 0.659 
ภายในกลุม 299.960 399 0.752   
รวม 301.164 402    

ดานสังคม ระหวางกลุม 0.481 3 0.160 0.480 0.697 
ภายในกลุม 133.322 399 0.334   
รวม 133.803 402    

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 จากตาราง 29 พบวา อุปกรณที่ใชงานที่แตกตางกันมีผลตอทัศนคติของการใชเครือขายสังคม
ออนไลน ดานความคิด ดานความรูสึก ดานการกระทํา ดานการเรียน ดานสุขภาพ และดานสังคม มีคา 
Sig. เทากับ 0.915, 0.286, 0.341, 0.284, 0.659 และ 0.697 ซึ่งมากกวาคานัยสําคัญ 0.05 แสดงวา
คณะที่แตกตางกันมีผลตอทัศนคติของการใชเครือขายสังคมออนไลนไมแตกตางกัน ยอมรับสมมติฐาน H0 
ปฏิเสธ H1 
 

 สมมติฐานที่ 2.7 เครือขายสังคมออนไลนที่ใชงาน ที่แตกตางกัน มีผลตอทัศนคติของการใช
เครือขายสังคมออนไลนที่แตกตางกัน 
 สามารถตั้งสมมติฐานสําหรับการทดสอบ ไดดังนี้ 
 H0 : เครือขายสังคมออนไลนที่ใชงานที่แตกตางกัน มีผลตอทัศนคติของการใชเครือขายสังคม
ออนไลน ไมแตกตางกัน 
 H1 : เครือขายสังคมออนไลนที่ใชงานที่แตกตางกัน มีผลตอทัศนคติของการใชเครือขายสังคม
ออนไลน แตกตางกัน 
 

ตาราง 30 แสดงทัศนคติของการใชเครือขายสังคมออนไลน จําแนกตามเครือขายสังคมออนไลนที่ใชงาน 
 

ทัศนคติของการใชเครือขาย
สังคมออนไลน 

 SS df M.S. F Sig. 

ดานความคิด ระหวางกลุม 1.032 7 0.147 0.494 0.839 
ภายในกลุม 117.936 395 0.299   
รวม 118.968 402    

ดานความรูสึก ระหวางกลุม 0.855 7 0.122 0.411 0.896 
ภายในกลุม 117.507 395 0.297   
รวม 118.362 402    

ดานการกระทํา ระหวางกลุม 1.117 7 0.160 0.418 0.891 
ภายในกลุม 150.901 395 0.382   
รวม 152.018 402    

ดานการเรียน ระหวางกลุม 2.774 7 0.396 1.192 0.306 
ภายในกลุม 131.362 395 0.333   
รวม 134.136 402    

ดานสุขภาพ ระหวางกลุม 4.732 7 0.676 0.901 0.506 
ภายในกลุม 296.432 395 0.750   
รวม 301.164 402    

ดานสังคม ระหวางกลุม 3.095 7 0.442 1.336 0.232 
ภายในกลุม 130.708 395 0.331   
รวม 133.803 402    

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 จากตาราง 30 พบวา เครือขายสังคมออนไลนที่ใชงานที่แตกตางกันมีผลตอทัศนคติของการใช
เครือขายสังคมออนไลน ดานความคิด ดานความรูสึก ดานการกระทํา ดานการเรียน ดานสุขภาพ และ
ดานสังคม มีคา Sig. เทากับ 0.839, 0.896, 0.891, 0.306, 0.506 และ 0.232 ซึ่งมากกวาคานัยสําคัญ 
0.05 แสดงวาคณะที่แตกตางกันมีผลตอทัศนคติของการใชเครือขายสังคมออนไลนไมแตกตางกัน ยอมรับ
สมมติฐาน H0 ปฏิเสธ H1 

 
ตาราง 31 สรุปผลการวิเคราะหทัศนคติของการใชเครือขายสังคมออนไลน ของนักศึกษาระดับปริญญาตรี 
ภาคปกติ มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี 
 

ปจจัยที่มีผลตอทัศนคติ ทัศนคติของการใชเครือขายสังคมออนไลน 
ดาน

ความคิด 
ดาน

ความรูสึก 
ดานการ
กระทํา 

ดานการ
เรียน 

ดาน
สุขภาพ 

ดาน
สังคม 
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ไม
แต

กต
าง

 

แต
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าง
 

ไม
แต

กต
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แต
กต

าง
 

ไม
แต

กต
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แต
กต

าง
 

ไม
แต

กต
าง

 

แต
กต

าง
 

ไม
แต

กต
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แต
กต

าง
 

ไม
แต

กต
าง

 

ประชากรศาสตร             
1. เพศ -   - -  -  -  -  

2. ชั้นปที่ศึกษา -  -  -  -  -  -  

3. คณะ -  -  - -  - -   - 

พฤติกรรมการใชเครือขายสังคมออนไลน           
1. สถานท่ีที่ใชงาน -  -  -  -  -  -  

2. ระยะเวลาที่ใชงานโดยเฉลี่ย -  -  -  -  -  -  

3. ชวงเวลาที่ใชงาน  - -  -  -  -  -  

4. ความถี่ในการใชงาน -  -  -  -  -  -  

5. จุดประสงคในการใชงาน -  -  -  -  -  -  

6. อุปกรณท่ีใชในการเชื่อมตอ
เพ่ือใชงาน 

-  -  -  -  -  -  

7. เครือขายที่ใชงาน -  -  -  -  -  -  

 
 
 
 




