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บทคัดย่อ
	 การวิจัยครัง้น้ีมีวัตถปุระสงค์เพ่ือศึกษาปัญหาและความต้องการของผูผ้ลติผลติภัณฑ์หมหูนั	
บทบาทของหน่วยงานภาครัฐในท้องถิ่นในการส่งเสริมผลิตภัณฑ์หมูหัน	และแนวทางในการพัฒนา 

เศรษฐกิจฐานรากเพื่อการขับเคลื่อนเศรษฐกิจของชุมชน	เครื่องมือในการศึกษา	คือ	แบบสอบถาม	 
(Questionnaire)	 กลุ่มตัวอย่าง	 จ�านวน	 26	 คน	 คือ	 ผู้ประกอบการ	 และเจ้าหน้าที่ในท้องถิ่น	 
ผลการศึกษาพบว่า	ปัญหาและความต้องการความช่วยเหลอืด้านต้นทุนจากหน่วยงานภาครฐั	ส่วนใหญ่	
คือต้นทุนของแรงงานในการผลิต	ส�าหรับด้านการตลาดส่วนใหญ่พบปัญหาด้านก�าลัง/ปริมาณ 

ในการผลิต	 ด้านความรู้ส่วนใหญ่พบปัญหาด้านการใช้เทคโนโลยีจัดจ�าหน่าย	 (ผ่านเว็บไซต์)	 
เพือ่ส่งเสริมการตลาด	ส�าหรบับทบาทของหน่วยงานภาครัฐในระดับต�าบลท่ีมต่ีอการส่งเสรมิผลติภัณฑ์ 

หมูหัน	พบว่า	โดยรวมอยู่ในระดับปานกลาง	ส่วนบทบาทของหน่วยงานภาครัฐในระดับอ�าเภอและ
ระดับน้อย	และบทบาทของหน่วยงานภาครัฐในระดับจังหวัดที่มีต่อการส่งเสริมผลิตภัณฑ์หมูหัน 

พบว่า	 โดยรวมอยู่ในระดับน้อย	 	 ดังนั้นเพื่อเป็นแนวทางในการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากเพื่อการ 

ขบัเคลือ่นเศรษฐกจิของชุมชน	ผูวิ้จัยได้ส�ารวจความคิดเหน็ต่อการพฒันาผลติภัณฑ์หมหูนัจากตัวแทน 



และผู้น�าของหน่วยงานในระดับต�าบล	อ�าเภอ	และจังหวัด	พบว่า	แนวทางในการพัฒนาเศรษฐกิจ
ชุมชนต่อผู้ประกอบการส่วนใหญ่เป็นไปในทิศทางเดียวกันคือควรส่งเสริมให้เป็นผลิตภัณฑ์เด่นใน
ระดับชุมชนเพื่อสร้างโอกาสทางการตลาดและการส่งเสริมให้ได้รับการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ 
ชุมชน

ค�าส�าคัญ	:	องค์กรท้องถิ่น	ผลิตภัณฑ์หมูหัน	เศรษฐกิจชุมชน
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Abstract	
	 The	purposes	of	this	research	were	to	study:	1)	the	problems	and	needs	of	grilled	
suckling	pig	producers,	2)	the	local	organizations’	roles	in	the	promoting	grilled	suckling	pig	
product,	and	3)	the	local	economic	development	guidelines	for	propelling	the	community’s	
economy.		The	instrument	was	a	questionnaire.		The	samples	were	26	entrepreneurs	and	
local	staff.		The	results	showed	that	the	grilled	suckling	pig	producers	required	funding	
assistance	from	government	organizations	for	the	labor	cost	in	production	process.		In	
terms	of	marketing,	problems	 in	production	capacity	and	volume	were	 found.	 	For	 the	
knowledge,	most	of	the	producers	had	problems	using	technology	(website)	for	selling	
the	product	to	promote	marketing.		In	terms	of	the	local	organizations’	roles	in	promoting	
the product, it was found that the organizations in sub-district level was at moderate level, 

in	district	and	province	 levels	were	at	 low	 level.	 	For	 the	 local	economic	development	
guidelines for propelling the community’s economy, the researchers surveyed the opinions 

of the government organizations’ representatives and leaders in sub-district, district and 

province level toward the development of grilled suckling pig product and found that the 

guidelines for developing the community’s economy were in the same direction, which was 

to promote the grilled suckling pig to be the highlight community’s product to create market 

opportunities	and	develop	the	community’s	product	quality	to	meet	quality	standard.
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บทน�า
	 แนวคิดการปกครองท้องถิน่ในปัจจบัุนเป็นการปกครองท่ีรัฐบาลกระจายอ�านาจลงไปให้กบั
หน่วยงานในท้องถิน่ให้สามารถตัดสนิใจและบรหิารงานภายในเขตอ�านาจของตนเพือ่ประโยชน์ของ
ประชาชนในท้องถิน่นัน้ๆ	(สนุทร	ขาวลาจนัทร,	2559	:	1)	ทัง้นีต้้องมีหลกัในการปกครองทีส่อดคล้อง 

กับการเปลี่ยนแปลงในยุคโลกาภิวัฒน	์ซึ่งผู้น�าองค์กรในท้องถิ่นมีบทบาทส�าคัญที่จะขับเคลื่อนให ้

ประสบความส�าเร็จ	โดยเฉพาะการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชน	แต่ผู้ที่จะตัดสินว่าส่วนราชการใดด�าเนิน
การประสบความส�าเร็จหรือไม่คือประชาชนซึ่งเป็นผู้รับบริการ	อย่างไรก็ตามการพัฒนาเศรษฐกิจ
ชมุชนในแต่ละท้องถิน่ย่อมมีความแตกต่างกนัตามบรบิทของชมุชน	(กรมส่งเสรมิการปกครองท้องถ่ิน, 
2559	 :	3)	 เพราะปัญหาที่พบบ่อยของหน่วยงานท้องถิ่นคือมักจะเน้นการท�างานในมิติเดียวโดยไม่ 

ค�านึงถงึความแตกต่างของปัญหาและบรบิทแวดล้อมต่างๆ	ซึง่มกัจะน�าไปสูก่ารก�าหนดนโยบายทิศทาง 

เดียว	 ซึ่งการมีกรอบแนวคิดเช่นน้ีย่อมท�าให้การบริหารงานขาดประสิทธิผล	 และไม่สอดคล้อง 

กบัสภาพความเป็นจรงิ	(วีระศักด์ิ	เครอืเทพ,	2550	:	60)	ดังนัน้เพ่ือช่วยให้การพฒันาเศรษฐกจิชมุชน 

ด�าเนนิไปได้อย่างมปีระสทิธิภาพ	การศึกษาในครัง้น้ีจึงต้องการเป็นส่วนหน่ึงในการพฒันาเศรษฐกจิ 

ฐานรากเพือ่ช่วยในการขบัเคลือ่นเศรษฐกจิของชมุชนทีจ่ะส่งผลส�าคัญต่อการพฒันาประเทศต่อไป 

โดยได้เลือกพื้นท่ีต�าบลท่าข้าม	 อ�าเภอสามพราน	 จังหวัดนครปฐม	 ซึ่งเป็นพื้นท่ีหนึ่งในจังหวัด 

ภาคกลางท่ีมีสินค้าเด่นของชุมชนน่ันคือ	 “หมูหัน”	ซึ่งเป็นท่ีรู้จักกันดีของชุมชนในละแวกใกล้เคียง	
เพราะมีรสชาติที่โดดเด่นเป็นที่ยอมรับของผู้บริโภคทั่วไป	และเพื่อเป็นการผลักดันและพัฒนาให้
หมูหันเป็นผลิตภัณฑ์เด่นของท้องถ่ินให้เป็นที่รู้จักในวงกว้างยิ่งขึ้น	และส่งเสริมให้คนภายในชุมชน
มีฐานะทางเศรษฐกิจและชีวิตความเป็นอยู่ท่ีดี	จึงจ�าเป็นอย่างยิ่งที่จะต้องศึกษาให้ทราบถึงปัญหา
และความต้องการของผู้ผลิต	รวมถึงบทบาทขององค์กรท้องถิ่นที่มีต่อการส่งเสริมหมูหันของต�าบล	
เพื่อเป็นแนวทางในการพัฒนาเศรษฐกิจของชุมชนในอนาคต	

วัตถุประสงค์ของการวจิยั
	 1.	 เพือ่ศึกษาปัญหาและความต้องการความช่วยเหลอืสนบัสนุนของผูผ้ลติผลติภัณฑ์หมหัูน	
ในต�าบลท่าข้าม	อ�าเภอสามพราน	จังหวัดนครปฐม	จากหน่วยงานภาครัฐในท้องถิ่น
	 2.	 เพื่อศึกษาบทบาทของหน่วยงานภาครัฐในท้องถิ่นในการส่งเสริมผลิตภัณฑ์หมูหัน 

ในต�าบลท่าข้าม	อ�าเภอสามพราน	จังหวัดนครปฐม	เพื่อการขับเคลื่อนเศรษฐกิจในระดับฐานราก	
	 3.	 เพื่อศึกษาแนวทางในการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากเพื่อการขับเคลื่อนเศรษฐกิจ 

ของชุมชน
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ขอบเขตการวจิยั
	 1.	ขอบเขตด้านแนวคิดทฤษฎี
	 	 แนวคิดและทฤษฎีที่น�ามาใช้อธิบายประกอบงานวิจัยมี	2	ส่วน	คือ	1)	แนวคิดเกี่ยวกับ 

การปกครองท้องถิ่น	และ	2)	แนวคิดเศรษฐกิจชุมชน	และการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ
	 2.	 ขอบเขตด้านพืน้ที	่พืน้ท่ีท่ีท�าการศกึษาคือ	ต�าบลท่าข้าม	อ�าเภอสามพราน	จงัหวัดนครปฐม
	 3.	ขอบเขตด้านเนื้อหา	
	 	 การศึกษาครัง้นีศึ้กษาเกีย่วกบั	1)	ปัญหาและความต้องการความช่วยเหลอืสนบัสนุนของ
ผู้ผลิตผลิตภัณฑ์หมูหันในต�าบลท่าข้าม	อ�าเภอสามพราน	จังหวัดนครปฐมจากหน่วยงานภาครัฐใน
ท้องถิ่นใน	3	ด้าน	คือ	ด้านทุน	ด้านการตลาด	และด้านความรู้	2)	บทบาทของหน่วยงานภาครัฐใน
ท้องถิ่นในการส่งเสริมผลิตภัณฑ์หมูหัน	แบ่งเป็น	3	ระดับ	คือ	ระดับต�าบล	ระดับอ�าเภอ	และระดับ
จังหวัด	โดยศึกษาใน	3	ด้าน	คือ	ด้านทุน	ด้านการตลาด	และด้านความรู้	3)	แนวทางในการพัฒนา
เศรษฐกิจฐานรากเพื่อการขับเคลื่อนเศรษฐกิจของชุมชนจากผู้น�าและหน่วยงานภาครัฐ

วธีิด�าเนินการวจิยั
	 1.	ประชากร
	 	 ประชากร	คือ	ผู้ผลิตผลิตภัณฑ์หมูหันในต�าบลท่าข้าม	และเจ้าหน้าที่หน่วยงานภาครัฐ 

ในส่วนงานพัฒนาชุมชนในระดับต�าบล	อ�าเภอ	และจังหวัด	จ�านวน	104	คน
	 	 กลุ่มตัวอย่าง
	 	 กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการศึกษา	 คือ	 ตัวแทนผู้ผลิตผลิตภัณฑ์หมูหัน	 ตัวแทนเจ้าหน้าท่ี 

จากหน่วยงานภาครัฐในระดับต�าบล	เจ้าหน้าที่จากหน่วยงานภาครัฐในระดับอ�าเภอ	และเจ้าหน้าที่
จากหน่วยงานภาครฐัในระดับจงัหวัด	จ�านวน	26	คน	ซึง่ใช้วธิกีารสุม่กลุม่ตัวอย่างแบบง่าย	(Simple	 
Random	Sampling)	 (สมชาย	วรกิจเกษมสกุล,	2553	 :	171)	ทั้งน้ีจ�านวนประชากรเป็นจ�านวน 

หลักร้อย	ดังนั้นใช้จ�านวนกลุ่มตัวอย่างร้อยละ	25	ดังนี้
	 	 1.	ตัวแทนผู้ผลิตผลิตภัณฑ์หมูหัน	จ�านวน	5	คน
	 	 2.	ตัวแทนเจ้าหน้าที่จากหน่วยงานภาครัฐทั้งในระดับต�าบล	จ�านวน	3	คน
	 	 3.	ตัวแทนเจ้าหน้าที่จากหน่วยงานภาครัฐทั้งในระดับอ�าเภอ	จ�านวน	5	คน
	 	 4.	ตัวแทนเจ้าหน้าที่จากหน่วยงานภาครัฐทั้งในระดับจังหวัด	จ�านวน	13	คน
	 	 	 รวม	จ�านวน	26	คน
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	 2.	เคร่ืองมือที่ใช้ในการวจิยั
	 	 เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัย	 คือ	แบบสอบถาม	(Questionnaire)	 โดยออกแบบและสร้าง 

เครื่องมือในการวิจัยแล้วส่งผู้เชี่ยวชาญตรวจสอบเครื่องมือเพื่อหาความตรงเชิงเนื้อหาท�าได้โดยหา
ค่าดัชนีความสอดคล้อง	(Index	of	Item-Objective	Congruence	:	IOC)	ซ่ึงแบบสอบถามที่ใช้ใน
การศึกษาในครั้งนี้	แบ่งออกเป็น	2	ชุด	ดังนี้
	 	 1.	แบบสอบถามชุดที่	1	ส�าหรับผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์หมูหัน	มีรายละเอียด	คือ
	 		 	 ส่วนที่	1	สถานภาพส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม
	 		 	 ส่วนที่	2	ปัญหาทั่วไปของผู้ผลิตผลิตภัณฑ์หมูหันในชุมชน
	 	 	 ส่วนที่	3	ข้อมูลความต้องการการส่งเสริม/สนับสนุนผลิตภัณฑ์หมูหันจากหน่วยงาน 

	 	 	 	 	 		ภาครัฐ	
	 	 2.	แบบสอบถามชุดที่	2	ส�าหรับเจ้าหน้าที่	มีรายละเอียด	คือ	
	 	 	 ส่วนที่	1	สถานภาพส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม
	 	 	 ส่วนที่	2	ข้อมูลการส่งเสริม/สนับสนุนผลิตภัณฑ์หมูหัน
	 	 	 ส่วนที่	3	แนวทางในการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชน
	 	 	 ซึ่งจากผลการประเมินหาค่าดัชนีความสอดคล้อง	 (Index	 of	 Item-Objective	 
Congruence	:	IOC)	ของแบบสอบถามทั้ง	2	ชุด	พบว่า	ค่า	IOC	ที่ได้	คือ	0.67	และ	0.67	ตามล�าดับ
	 3.	การเกบ็รวบรวมข้อมูล
	 	 การเก็บรวบรวมข้อมูลในการวิจัยครั้งนี้	มีการเก็บรวบรวมข้อมูล	ดังนี้
	 	 1.	ข้อมูลปฐมภูมิ	(Primary	data)	ได้จาก	การรวบรวมข้อมูลภาคสนาม	เพื่อน�ามาเป็น
ข้อมูลพื้นฐานในการวิจัย	
	 	 2.	ข้อมูลทุติยภูมิ	 (Secondary	data)	 ได้จาก	การวิเคราะห์ผลจากการเก็บรวบรวม
ข้อมลูในพืน้ท่ีตัวอย่างจากการใช้แบบสอบถาม	(Questionnaire)	และการบันทึกข้อมลูของเกษตรกร 

ในชุมชน	รวมถึงข้อมูลที่ได้จากการวิเคราะห์และแปลผลทางสถิติ	 เช่น	ค่าร้อยละ	ค่าเฉลี่ย	และค่า
เบ่ียงเบนมาตรฐาน	
	 4.	การวเิคราะห์ข้อมูล
	 	 การวิเคราะห์ข้อมูลในครั้งนี้	คือ	การวิเคราะห์เชิงพรรณนา	(Descriptive	Method)	โดย
การวเิคราะห์ด้วยการบรรยาย	และน�าข้อมลูท่ีรวบรวมมาวิเคราะห์และอธบิายให้ทราบถงึสภาพท่ัวไป
ทางเศรษฐกิจ	สังคม	และสถิติที่ใช้วิเคราะห์ข้อมูล	คือ	ค่าร้อยละ	(Percentage)	ค่าเฉลี่ย	(Mean)	
และค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน	(Standard	deviation)	มาประกอบการอธิบาย	
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สรุปและอภปิรายผลการวจิยั
	 สรุปผลการวจิยั
	 สรุปผลการวิจัยในครั้งนี้	สามารถสรุปประเด็นได้ดังนี้	 คือ	ข้อมูลที่ได้ท�าให้ทราบว่าผู้ผลิต
ผลิตภัณฑ์หมูหันในต�าบลท่าข้าม	อ�าเภอสามพราน	จังหวัดนครปฐมมีปัญหาและความต้องการ 

ความช่วยเหลือและสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ	ซึ่งแบ่งออกได้เป็น	3	ด้าน	 คือ	ด้านต้นทุน	 
ด้านการตลาด	และด้านความรู้	ทั้งน้ีเน่ืองมาจากผู้ผลิตมีปัญหาในเรื่องต้นทุนของแรงงานในการ
ผลติ	ปัญหาในเรือ่งของก�าลงั/ปรมิาณในการผลติ	และปัญหาในเร่ืองของการขาดความรูด้้านการใช้
เทคโนโลยีจัดจ�าหน่าย	(ผ่านเว็บไซต์)	เพื่อส่งเสริมการตลาด	และจากการส�ารวจบทบาทของหน่วย
งานภาครฐัทีม่ต่ีอการส่งเสรมิผลติภัณฑ์หมหัูน	พบว่า	โดยรวมในระดับต�าบลมีบทบาทการสนบัสนนุ
ต่อผู้ผลิตอยู่ในระดับปานกลางถึงน้อย	ส่วนในระดับอ�าเภอ	พบว่า	มีการสนับสนุนต่อผู้ผลิตอยู่ใน
ระดับน้อย	และในระดับจงัหวัด	พบว่า	มกีารสนบัสนุนต่อผูผ้ลติอยูใ่นระดับน้อยเช่นเดียวกนั	ส�าหรับ
แนวทางในการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนจากการศึกษาระดับความคิดเห็นต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์
หมูหันจากตัวแทนและผู้น�าของหน่วยงานในท้องถิ่นทั้งในระดับต�าบล	อ�าเภอ	และจังหวัด	พบว่า 

หน่วยงานควรมีแนวทางในการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนให้กับผู้ผลิตที่เป็นไปในทิศทางเดียวกัน	คือ 

การส่งเสริมให้เป็นผลิตภัณฑ์เด่นประจ�าต�าบลเพื่อสร้างโอกาสในการแข่งขันทางการตลาด	และ 

การส่งเสรมิผลติภณัฑ์หมหูนัให้ได้รบัการรบัรองมาตรฐานผลติภณัฑ์ชมุชนเพือ่สร้างความเชือ่ถอืและ 

สร้างความม่ันใจในคุณภาพให้กับผู้บริโภค
	 ส�าหรับรายละเอียดในของผลการวิจัยเรื่องบทบาทขององค์กรท้องถิ่นในการส่งเสริม
ผลิตภัณฑ์หมูหันของต�าบลท่าข้าม	อ�าเภอสามพราน	จังหวัดนครปฐมและแนวทางในการพัฒนา
เศรษฐกิจฐานรากเพื่อการขับเคลื่อนเศรษฐกิจของชุมชนในครั้งนี้	พบว่า	สถานภาพส่วนบุคคลของ
ผู้ผลิตผลิตภัณฑ์หมูหันซึ่งเป็นผู้ตอบแบบสอบถามเป็นเพศชาย	 คิดเป็นร้อยละ	60	 เป็นเพศหญิง	 
คิดเป็นร้อยละ	40	ส่วนใหญ่มีอายุระหว่าง	41	ปีขึ้นไป	 คิดเป็นร้อยละ	60	อายุระหว่าง	31-40	ปี	 
คิดเป็นร้อยละ	20	และอายุระหว่าง	21-30	ปี	คิดเป็นร้อยละ	20	ส่วนสถานภาพด้านรายได้ต่อเดือน
ของผู้ประกอบการ	พบว่า	ส่วนใหญ่มีรายได้ต่อเดือนระหว่าง	20,001-30,000	บาท	คิดเป็นร้อยละ	
60	รองลงมา	10,001-20,000	บาท	คิดเป็นร้อยละ	40	ส�าหรับสถานภาพด้านระดับการศึกษา	พบว่า	
ส่วนใหญ่มรีะดับการศึกษาระดับประถมศึกษาและมธัยมศึกษา	คิดเป็นร้อยละ	40	ระดับปรญิญาตร ี

คิดเป็นร้อยละ	20
	 จากการศึกษาและรวบรวมข้อมูลของผูผ้ลติหมูหนั	และเจ้าหน้าท่ีของรฐัในท้องถิน่สามารถ
วิเคราะห์และสรุปผลเป็นประเด็นต่างๆ	ได้ดังนี้
	 1.	ปัญหาของผู้ผลิตผลิตภัณฑ์หมูหันในต�าบลท่าข้าม	อ�าเภอสามพราน	จังหวัดนครปฐม	 
จากการศึกษาพบว่า	ด้านต้นทุนส่วนใหญ่ผู้ผลิตมีปัญหาในเรื่องต้นทุนของแรงงานในการผลิต	 
คิดเป็นร้อยละ	25	รองลงมา	คือ	ปัญหาต้นทุนในการซ้ือลูกหมู	คิดเป็นร้อยละ	16.67	ด้านการตลาด
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ส่วนใหญ่ผู้ผลิตมีปัญหาในเรื่องของก�าลัง/ปริมาณในการผลิต	คิดเป็นร้อยละ	30.77	รองลงมา	คือ
ปัญหาด้านช่องทางการจัดจ�าหน่าย	และปัญหาด้านคุณภาพของหมูหัน	คิดเป็นร้อยละ	23.08	ส่วน
ด้านความรู้ส่วนใหญ่ผู้ผลิตมีปัญหาในเรื่องของการขาดความรู้ด้านการใช้เทคโนโลยีจัดจ�าหน่าย	 
(ผ่านเว็บไซต์)	 เพื่อส่งเสริมการตลาด	 คิดเป็นร้อยละ	33.33	รองลงมา	 คือ	ปัญหาการขาดความรู้ 
ด้านการปรับปรุงคุณภาพและมาตรฐานผลิตภัณฑ์หมูหัน	คิดเป็นร้อยละ	26.67	
	 2.	 ความต้องการความช่วยเหลือการส่งเสริม/สนับสนุนผลิตภัณฑ์หมูหันจาก	
หน่วยงานภาครัฐของผู้ผลิตผลิตภัณฑ์หมูหัน	 จากการศึกษาพบว่าโดยรวมส่วนใหญ่ผู้ผลิต
ต้องการความช่วยเหลือในด้านต้นทุน	 ด้านการตลาด	และด้านความรู้ในการผลิต	หากพิจารณา
เกณฑ์ความต้องการโดยรวมเฉลีย่	2.40	ซึง่	พบว่า	อยูใ่นเกณฑ์ระดับน้อย	ดังตารางท่ี	1	ถงึตารางท่ี	3	
อาทิเช่น	ความต้องการงบประมาณส่งเสริม/สนับสนุน	เฉลี่ย	3.20	อยู่ในเกณฑ์ระดับปานกลาง	ส่วน
ความต้องการในการใช้เทคโนโลยจีดัจ�าหน่าย	(ผ่านเวบ็ไซต์)	เพือ่ส่งเสรมิการตลาด	เฉลีย่	2.40	อยูใ่น
เกณฑ์ระดับน้อย	และความต้องการความรูใ้นการควบคุมคุณภาพและมาตรฐานการผลติผลติภณัฑ์
หมูหัน	เฉลี่ย	2.20	อยู่ในเกณฑ์ระดับน้อยเช่นเดียวกัน	

ตารางที่	1	ความต้องการการส่งเสริม/สนับสนุนผลิตภัณฑ์หมูหันจากหน่วยงานภาครัฐด้านทุน

ล�าดบั ความต้องการการส่งเสริม/สนับสนุน ค่าเฉล่ีย ค่าเบี่ยงเบน
มาตรฐาน ระดบั

1 ท่านต้องการส่งเสริม/สนับสนุนแนะน�าช่องทางการเข้าถึงแหล่ง
เงินทุนจากหน่วยงานภาครัฐในท้องถิ่น

2.40 1.02 น้อย

2 ท่านต้องการส่งเสรมิ/สนับสนนุแนวทางการลดต้นทุนในการผลติ
จากหน่วยงานภาครัฐในท้องถิ่น

1.60 0.49 น้อย

3 ท่านต้องการงบประมาณส่งเสริม/สนับสนุนด้านการพัฒนา
เศรษฐกิจในระดับท้องถิ่นจากหน่วยงานภาครัฐ

3.20 0.75 ปานกลาง

รวมเฉล่ีย 2.40 0.75 น้อย

ตารางที่	2	ความต้องการการส่งเสรมิ/สนบัสนนุผลติภัณฑ์หมหูนัจากหน่วยงานภาครฐัด้านการตลาด

ล�าดบั ความต้องการการส่งเสริม/สนับสนุน ค่าเฉล่ีย ค่าเบี่ยงเบน
มาตรฐาน ระดบั

1 ท่านต้องการการส่งเสริม/สนับสนุนการจัดหาช่องทางในการจัด
จ�าหน่ายในระดับจังหวัดจากหน่วยงานภาครัฐในท้องถิ่น

2.20 0.75 น้อย

2 ท่านต้องการให้หน่วยงานภาครัฐในท้องถิ่นมีส่วนในการก�าหนด
ราคาขายผลิตภัณฑ์หมูหันในชุมชน

1.40 0.49 น้อยมาก
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ล�าดบั ความต้องการการส่งเสริม/สนับสนุน ค่าเฉล่ีย ค่าเบี่ยงเบน
มาตรฐาน ระดบั

3 ท่านต้องการการส่งเสรมิ/สนบัสนุนการใช้เทคโนโลยจัีดจ�าหน่าย	
(ผ่านเว็บไซต์)	เพ่ือส่งเสรมิการตลาดในการผลติผลติภัณฑ์หมหูนั
จากหน่วยงานภาครัฐในท้องถิ่น

2.40 1.02 น้อย

รวมเฉล่ีย 2.00 1.58 น้อย

ตารางที่	3	ความต้องการการส่งเสริม/สนับสนุนผลิตภัณฑ์หมูหันจากหน่วยงานภาครัฐด้านความรู้

ล�าดบั ความต้องการการส่งเสริม/สนับสนุน ค่าเฉล่ีย ค่าเบี่ยงเบน
มาตรฐาน ระดบั

1 ท่านต้องการการส่งเสริม/สนับสนุนการให้ความรู้ในการควบคุม
คุณภาพและมาตรฐานการผลิตผลิตภัณฑ์หมูหัน

2.20 1.17 น้อย

2 ท่านต้องการการส่งเสรมิ/สนบัสนุนการให้ความรูด้้านการแปรรปู
ผลิตภัณฑ์หมูหัน

2.00 0.63 น้อย

3 ท่านต้องการการส่งเสริม/สนับสนุนการให้ความรู้ด้านการเพิ่ม
รสชาติผลิตภัณฑ์หมูหัน

2.00 0.63 น้อย

4 ท่านต้องการการส่งเสริม/สนับสนุนการให้ความรู้ด้านการจัดต้ัง
กลุ่มผู้ผลิตหมูหัน

1.40 0.49 น้อยมาก

รวมเฉล่ีย 1.90 0.73 น้อย

	 3.	บทบาทของหน่วยงานภาครัฐในระดบัต�าบลที่มีต่อการส่งเสริมผลติภณัฑ์หมูหนั
ในด้านทุน	 ด้านการตลาด	 และด้านความรู้ในการผลิตต่อผู้ประกอบการของต�าบลท่าข้าม
อ�าเภอสามพรานจงัหวัดนครปฐม	
	 จากการศึกษาสถานภาพส่วนบุคคลของตัวแทนเจ้าหน้าท่ีซึ่งเป็นผู้ตอบแบบสอบถาม	 
พบว่า	ผู้ตอบแบบสอบถามเป็นเพศชาย	 คิดเป็นร้อยละ	50	 เป็นเพศหญิง	 คิดเป็นร้อยละ	50	 โดย 

ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีอายุระหว่าง	41-50	ปี	 คิดเป็นร้อยละ	50	และมีอายุ	51	ปีขึ้นไป	 
คิดเป็นร้อยละ	50	ส�าหรบัการศึกษาบทบาทของหน่วยงานภาครฐัในระดับต�าบลในด้านทุน	โดยรวม 

มบีทบาทในการส่งเสรมิผลติภัณฑ์หมูหัน	ค่าเฉลีย่ที	่3.33	ซึง่อยูใ่นเกณฑ์ระดับปานกลาง	ส่วนบทบาท 

ของหน่วยงานภาครัฐในระดับต�าบลในด้านการตลาด	 โดยรวมมีบทบาทในการส่งเสริมผลิตภัณฑ์
หมูหัน	ค่าเฉลี่ยที่	2.33	ซ่ึงอยู่ในเกณฑ์ระดับน้อย	และบทบาทของหน่วยงานภาครัฐในระดับต�าบล
ในด้านความรู้	 โดยรวมมีบทบาทในการส่งเสริมผลิตภัณฑ์หมูหัน	ค่าเฉลี่ยที่	 2.55	ซึ่งอยู่ในเกณฑ์
ระดับน้อย	ดังตารางที่	4	

ตารางที่	2	ความต้องการการส่งเสรมิ/สนับสนนุผลติภัณฑ์หมหูนัจากหน่วยงานภาครัฐด้านการตลาด	(ต่อ)
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ตารางที่	4	บทบาทของหน่วยงานภาครฐัระดับต�าบลท่ีมต่ีอการส่งเสรมิ/สนบัสนุนผลติภัณฑ์หมหูนั 

	 	 ด้านทุน/ด้านการตลาด/ด้านความรู้	
บทบาทของหน่วยงานภาครัฐ

ต่อการส่งเสริม/สนับสนุน
ค่าเฉล่ีย ค่าเบี่ยงเบน

มาตรฐาน
ระดบั

ด้านทุน	
-	แนะน�าช่องทางการเข้าถึงแหล่งเงินทุน
-	การลดต้นทุนการผลิต
-	งบประมาณพัฒนาเศรษฐกิจในระดับท้องถิ่น

3.33 0.66 ปานกลาง

ด้านการตลาด	
-	การจัดหาช่องทางในการจัดจ�าหน่าย
-	การก�าหนดราคาขาย
-	การใช้เทคโนโลยีจัดจ�าหน่าย	(ผ่านเว็บไซต์)

2.33 0.66 น้อย

ด้านความรู้	
-	การควบคุมคุณภาพและมาตรฐานการผลิต
-	การแปรรูปผลิตภัณฑ์หมูหัน
-	การเพิ่มรสชาติผลิตภัณฑ์หมูหัน
-	การจัดตั้งกลุ่มผู้ผลิตหมูหัน

2.55 0.75 น้อย

	 4.	บทบาทของหน่วยงานภาครัฐในระดบัอ�าเภอที่มีต่อการส่งเสริมผลติภณัฑ์หมูหนั
ในด้านทุน	 ด้านการตลาด	 และด้านความรู้ในการผลิตต่อผู้ประกอบการของต�าบลท่าข้าม
อ�าเภอสามพรานจงัหวัดนครปฐม	
	 จากการศึกษาพบว่าบทบาทของหน่วยงานภาครัฐในระดับอ�าเภอในด้านทุน	 โดยรวมมี
บทบาทในการส่งเสรมิผลติภัณฑ์หมหูนั	ค่าเฉลีย่ที	่2.16	ซึง่อยูใ่นเกณฑ์ระดับน้อย	ส�าหรบัการศึกษา
บทบาทของหน่วยงานภาครัฐในระดับอ�าเภอในด้านการตลาด	 โดยรวมมีบทบาทในการส่งเสริม
ผลิตภัณฑ์หมูหัน	ค่าเฉลี่ยที่	1.33	ซ่ึงอยู่ในเกณฑ์ระดับน้อยมาก	และบทบาทของหน่วยงานภาครัฐ 

ในระดับอ�าเภอในด้านความรู้	 โดยรวมมีบทบาทในการส่งเสริมผลิตภัณฑ์หมูหัน	ค่าเฉลี่ยท่ี	1.63	 
ซ่ึงอยู่ในเกณฑ์ระดับน้อยมาก	ดังตารางที่	5

ตารางที่	5	บทบาทของหน่วยงานภาครฐัระดับอ�าเภอท่ีมีต่อการส่งเสรมิ/สนบัสนุนผลติภณัฑ์หมหูนั 

	 	 ด้านทุน/ด้านการตลาด/ด้านความรู้	
บทบาทของหน่วยงานภาครัฐ

ต่อการส่งเสริม/สนับสนุน
ค่าเฉล่ีย ค่าเบี่ยงเบน

มาตรฐาน
ระดบั

ด้านทุน	
-	แนะน�าช่องทางการเข้าถึงแหล่งเงินทุน
-	การลดต้นทุนการผลิต
-	งบประมาณพัฒนาเศรษฐกิจในระดับท้องถิ่น

2.16 1.16 น้อย
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บทบาทของหน่วยงานภาครัฐ
ต่อการส่งเสริม/สนับสนุน

ค่าเฉล่ีย ค่าเบี่ยงเบน
มาตรฐาน

ระดบั

ด้านการตลาด	
-	การจัดหาช่องทางในการจัดจ�าหน่าย
-	การก�าหนดราคาขาย
-	การใช้เทคโนโลยีจัดจ�าหน่าย	(ผ่านเว็บไซต์)

1.33 0.33 น้อยมาก

ด้านความรู้	
-	การควบคุมคุณภาพและมาตรฐานการผลิต
-	การแปรรูปผลิตภัณฑ์หมูหัน
-	การเพิ่มรสชาติผลิตภัณฑ์หมูหัน
-	การจัดตั้งกลุ่มผู้ผลิตหมูหัน

1.63 0.38 น้อยมาก

	 5.	บทบาทของหน่วยงานภาครัฐในระดบัจงัหวัดที่มีต่อการส่งเสริมผลติภณัฑ์หมูหนั
ในด้านทุน	 ด้านการตลาด	 และด้านความรู้ในการผลิตต่อผู้ประกอบการของต�าบลท่าข้าม
อ�าเภอสามพราน	จงัหวัดนครปฐม	
	 	 จากการศึกษาพบว่าบทบาทของหน่วยงานภาครัฐในระดับจังหวัดในด้านทุน	โดยรวม 

มบีทบาทในการส่งเสรมิผลติภัณฑ์หมูหนั	ค่าเฉลีย่ท่ี	2.13	ซึง่อยูใ่นเกณฑ์ระดับน้อย	ส�าหรบัการศึกษา 

พบว่าบทบาทของหน่วยงานภาครัฐในระดับจังหวัดในด้านการตลาด	 โดยรวมมีบทบาทในการ 

ส่งเสรมิผลติภัณฑ์หมหูนั	ค่าเฉลีย่ท่ี	1.72	ซึง่อยูใ่นเกณฑ์ระดับน้อย	และบทบาทของหน่วยงานภาครฐั 

ในระดับจังหวัดในด้านความรู้	 โดยรวมมีบทบาทในการส่งเสริมผลิตภัณฑ์หมูหัน	ค่าเฉลี่ยท่ี	1.87	 
ซ่ึงอยู่ในเกณฑ์ระดับน้อย	ดังตารางที่	6

ตารางที่	6	บทบาทของหน่วยงานภาครฐัระดับจังหวัดท่ีมีต่อการส่งเสรมิ/สนบัสนุนผลติภณัฑ์หมหูนั 

	 	 ด้านทุน/ด้านการตลาด/ด้านความรู้	
บทบาทของหน่วยงานภาครัฐ

ต่อการส่งเสริม/สนับสนุน ค่าเฉล่ีย ค่าเบี่ยงเบน
มาตรฐาน ระดบั

ด้านทุน	
-	แนะน�าช่องทางการเข้าถึงแหล่งเงินทุน
-	การลดต้นทุนการผลิต
-	งบประมาณพัฒนาเศรษฐกิจในระดับท้องถิ่น

2.13 1.01 น้อย

ด้านการตลาด	
-	การจัดหาช่องทางในการจัดจ�าหน่าย
-	การก�าหนดราคาขาย
-	การใช้เทคโนโลยีจัดจ�าหน่าย	(ผ่านเว็บไซต์)

1.72 0.80 น้อย

ตารางที่	5	บทบาทของหน่วยงานภาครฐัระดับอ�าเภอท่ีมต่ีอการส่งเสรมิ/สนบัสนุนผลติภณัฑ์หมหูนั 

	 	 ด้านทุน/ด้านการตลาด/ด้านความรู้	(ต่อ)
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บทบาทของหน่วยงานภาครัฐ
ต่อการส่งเสริม/สนับสนุน ค่าเฉล่ีย ค่าเบี่ยงเบน

มาตรฐาน ระดบั

ด้านความรู้	
-	การควบคุมคุณภาพและมาตรฐานการผลิต
-	การแปรรูปผลิตภัณฑ์หมูหัน
-	การเพิ่มรสชาติผลิตภัณฑ์หมูหัน
-	การจัดตั้งกลุ่มผู้ผลิตหมูหัน

1.87 1.04 น้อย

	 6.	แนวทางในการพฒันาเศรษฐกจิฐานรากเพื่อการขับเคล่ือนเศรษฐกจิของชุมชน	
	 	 จากการศึกษาระดับความคิดเห็นต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์หมูหันจากตัวแทนและ 

เจ้าหน้าท่ีของหน่วยงานภาครัฐในท้องถ่ินทั้งในระดับต�าบล	 อ�าเภอ	 และจังหวัดพบว่าแนวทาง 

ในการพฒันาเศรษฐกจิชุมชนทีม่ต่ีอผูป้ระกอบการส่วนใหญ่เป็นไปในทิศทางเดียวกนัคือการส่งเสรมิ 

ให้เป็นผลิตภัณฑ์เด่นในระดับชุมชนเพ่ือสร้างโอกาสทางการตลาดและการส่งเสริมให้ได้รับ 

การรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนตามล�าดับ	
	 	 หากพิจารณาหน่วยงานในแต่ละระดับพบว่า	 ในระดับต�าบลแนวทางในการพัฒนา
เศรษฐกิจฐานราก	โดยรวมเฉลี่ย	2.30	ซ่ึงเป็นเกณฑ์ที่อยู่ในระดับน้อย	ดังตารางที่	7	

ตารางที่	7	แนวทางในการพฒันาเศรษฐกจิฐานรากเพือ่การขบัเคลือ่นเศรษฐกจิของชมุชนในระดับ 

	 	 ต�าบล

ล�าดบั แนวทางในการพฒันาเศรษฐกจิชุมชน ค่าเฉล่ีย ค่าเบี่ยงเบน
มาตรฐาน ระดบั

1 การปรับปรุงและพัฒนาเตาย่างในกระบวนการผลิต 1.50 0.85 น้อยมาก

2 การพัฒนาคุณภาพในกระบวนการผลิตหมูหันของชุมชน 2.00 1.69 น้อย

3 การควบคุมการตรวจสอบคุณภาพหมูหันของชุมชน 1.50 0.85 น้อยมาก

4. การส่งเสริมให้ได้รับการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน 3.00 1.69 ปานกลาง

5 การส่งเสรมิให้เป็นผลติภัณฑ์เด่นในระดับชุมชนเพือ่สร้างโอกาส
ทางการตลาด

3.50 0.85 ปานกลาง

รวมเฉล่ีย 2.30 1.18 น้อย

ตารางที่	6	บทบาทของหน่วยงานภาครฐัระดับจังหวัดท่ีมีต่อการส่งเสรมิ/สนบัสนุนผลติภณัฑ์หมหูนั 

	 	 ด้านทุน/ด้านการตลาด/ด้านความรู้	(ต่อ)
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	 ส่วนในระดับอ�าเภอแนวทางในการพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก	โดยรวมเฉลี่ย	1.60	ซึ่งเป็น
เกณฑ์ที่อยู่ในระดับน้อย	ดังตารางที่	8	

ตารางที่	8	แนวทางในการพฒันาเศรษฐกจิฐานรากเพือ่การขบัเคลือ่นเศรษฐกจิของชมุชนในระดับ 

	 	 อ�าเภอ

ล�าดบั แนวทางในการพฒันาเศรษฐกจิชุมชน ค่าเฉล่ีย ค่าเบี่ยงเบน
มาตรฐาน ระดบั

1 การปรับปรุงและพัฒนาเตาย่างในกระบวนการผลิต 1.00 0 น้อยมาก

2 การพัฒนาคุณภาพในกระบวนการผลิตหมูหันของชุมชน 1.00 0 น้อยมาก

3 การควบคุมการตรวจสอบคุณภาพหมูหันของชุมชน 1.00 0 น้อยมาก

4. การส่งเสริมให้ได้รับการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน 2.50 2.74 น้อย

5 การส่งเสรมิให้เป็นผลติภัณฑ์เด่นในระดับชมุชนเพือ่สร้างโอกาส
ทางการตลาด

2.50 2.74 น้อย

รวมเฉล่ีย 1.60 1.10 น้อย

	 ส่วนในระดับจังหวัดแนวทางในการพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก	 โดยรวมเฉลี่ย	1.66	ซึ่งเป็น
เกณฑ์ที่อยู่ในระดับน้อย	ดังตารางที่	9

ตารางที่	9	แนวทางในการพฒันาเศรษฐกจิฐานรากเพือ่การขบัเคลือ่นเศรษฐกจิของชมุชนในระดับ 

	 	 จังหวัด

ล�าดบั แนวทางในการพฒันาเศรษฐกจิชุมชน ค่าเฉล่ีย ค่าเบี่ยงเบน
มาตรฐาน ระดบั

1 การปรับปรุงและพัฒนาเตาย่างในกระบวนการผลิต 1.62 3.07 น้อย
2 การพัฒนาคุณภาพในกระบวนการผลิตหมูหันของชุมชน 1.54 2.74 น้อย
3 การควบคุมการตรวจสอบคุณภาพหมูหันของชุมชน 1.62 3.07 น้อย
4. การส่งเสริมให้ได้รับการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน 1.77 3.58 น้อย
5 การส่งเสรมิให้เป็นผลติภัณฑ์เด่นในระดับชมุชนเพ่ือสร้างโอกาส

ทางการตลาด
1.77 3.58 น้อย

รวมเฉล่ีย 1.66 3.21 น้อย
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	 จากผลการศึกษาท่ีได้ผู ้วิจัยได้รวบรวมข้อมูลจัดเรียงล�าดับปัญหาและความต้องการ
และน�ามาใช้เป็นข้อมูลพื้นฐานในการแลกเปลี่ยนเรียนรู้	 (Focus	group)	 ระหว่างผู้ประกอบการ 

และเจ้าหน้าที่ในท้องถิ่นเพื่อร่วมหาแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์หมูหันท้ังในด้านต้นทุน	 
ด้านการตลาด	และด้านความรู	้ส�าหรบัการด�าเนินงานของผูวิ้จยัในนามตัวแทนของสถาบนัการศึกษา 

ได้ร่วมพัฒนาผลิตภัณฑ์หมูหันในด้านความรู้	 โดยการบริการวิชาการถ่ายทอดแนวทางการควบคุม
คุณภาพผลิตภัณฑ์หมูหันให้กับตัวแทนผู้ประกอบการ	 เพ่ือสร้างความเข้มแข็งและสนับสนุน 

การพัฒนาหมูหันให้เป็นสินค้าเด่นที่มีคุณภาพประจ�าต�าบลร่วมกับการส่งเสริมและสนับสนุนจาก 

หน่วยงานในท้องถิ่นต่อการให้การรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์หมูหันโดยผู้ประกอบการสามารถ 

ย่ืนขอการรบัรองด้วยความสมัครใจเพือ่พัฒนาคุณภาพผลติภณัฑ์ให้เป็นไปตามเกณฑ์ก�าหนดมาตรฐาน 

ได้	ทั้งนี้เพื่อยกระดับคุณภาพอาหารให้กับผู้บริโภค	ซึ่งเป็นแนวทางในการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชน 

ที่เป็นไปในทิศทางเดียวกัน

	 อภปิรายผลการวจิยั
	 จากการศึกษา	เรือ่งบทบาทขององค์กรท้องถิน่ในการส่งเสรมิผลติภณัฑ์หมหูนัของต�าบลท่าข้าม 

อ�าเภอสามพรานจังหวัดนครปฐมและแนวทางในการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากเพื่อการขับเคลื่อน
เศรษฐกิจของชุมชนในครั้งนี้ท�าให้ทราบถึงปัญหาและความต้องการความช่วยเหลือสนับสนุนของ
ผู้ผลิตผลิตภัณฑ์หมูหันของผู้ประกอบการ	ซ่ึงแบ่งออกได้เป็น	3	ด้าน	คือ	ปัญหาในด้านต้นทุน	ด้าน
การตลาด	และด้านความรู้ในการผลิตหมูหัน	โดยรวมผู้ผลิตมีปัญหาทั้ง	3	ด้าน	เช่น	ปัญหาในเรื่อง 

ต้นทุนของแรงงานในการผลิต	ปัญหาในเรื่องของก�าลัง/ปริมาณในการผลิต	หรือแม้กระท่ังปัญหา 

ในเรือ่งของการขาดความรูด้้านการใช้เทคโนโลยจีดัจ�าหน่าย	(ผ่านเวบ็ไซต์)	เพือ่ส่งเสรมิการตลาด	ดังนัน้ 

จึงเป็นเหตุผลท�าให้ผู้ผลิตมีความต้องการความช่วยเหลือการส่งเสริม/สนับสนุนผลิตภัณฑ์หมูหัน 

จากหน่วยงานภาครฐั	ทัง้	3	ด้านดังกล่าว	อย่างไรกต็ามหากพจิารณาเกณฑ์ระดับความต้องการโดยรวม 

แล้วพบว่าส่วนใหญ่ผู้ผลิตต้องการความช่วยเหลืออยู่ในเกณฑ์ระดับน้อย	ทั้งนี้เนื่องจากปัญหาของ
ผู้ประกอบการในด้านแรงงาน	ผู้ประกอบการมักขาดแรงงานในบางช่วงเวลา	เช่น	ฤดูกาลเก็บเกี่ยว
ข้าวท�าให้ต้องจ้างแรงงานทดแทนในราคาทีส่งูกว่าปกติ	ส่วนปัญหาด้านก�าลงั/ปรมิาณในการผลติมัก
เป็นปัญหาทีต่่อเนือ่งมาจากการขาดแรงงานจึงส่งผลท�าให้ก�าลงั/ปรมิาณการผลติลดลงตามไปด้วย 

ซึ่งพบในบางช่วงเวลาเท่าน้ัน	นอกจากนั้นปัญหาของผู้ประกอบการในเรื่องของการขาดความรู ้
ด้านการใช้เทคโนโลย	ีจดัจ�าหน่าย	(ผ่านเว็บไชต์)	เพือ่ส่งเสรมิการตลาด	มกัเป็นปัญหาท่ีผูป้ระกอบการ 

ไม่เข้าใจถึงขั้นตอนในการขอรับบริการจากหน่วยงานของภาครัฐและเข้าใจว่าเป็นเรื่องยุ่งยากและ 

มีค่าใช้จ่ายในการขอรับบริการจึงส่งผลท�าให้ผู้ประกอบการมีความต้องการการส่งเสริม/สนับสนุน
จากหน่วยงานภาครัฐอยู่ในระดับน้อย	นั่นเอง
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	 ส�าหรับการศึกษาบทบาทของหน่วยงานภาครัฐที่มีต่อการส่งเสริมผลิตภัณฑ์หมูหัน 

ต่อผู้ประกอบการหมูหันในด้านต้นทุน	 ด้านการตลาด	และด้านความรู้	 ทั้งในระดับต�าบล	อ�าเภอ	 
และจังหวัด	พบว่า	 โดยรวมในระดับต�าบลมีบทบาทการสนับสนุนต่อผู้ผลิตอยู่ในระดับปานกลาง
ถึงน้อย	ส่วนภาพรวมบทบาทในระดับอ�าเภอ	พบว่า	มีการสนับสนุนต่อผู้ผลิตอยู่ในระดับน้อย	 
และในระดับจงัหวัดโดยรวม	พบว่า	มกีารสนบัสนนุต่อผูผ้ลติอยูใ่นระดับน้อยเช่นเดียวกนั	ซึง่สอดคล้อง
กบัแนวคิดและทฤษฎกีารปกครองท้องถิน่ในหลกัการบรหิารจดัการภาครฐัทีเ่น้นการกระจายอ�านาจ 

การปกครองให้กับหน่วยงานท้องถิ่นเป็นผู้ดูแล	(วิชชุกร	นาคธร,	2550	:	116)	แต่อย่างไรก็ตามการ 

กระจายอ�านาจให้กบัองค์กรปกครองส่วนท้องถิน่เป็นการก�าหนดกรอบแนวทางในการจดั	ท�าแผนการ 

กระจายอ�านาจไม่ได้รวมรายละเอยีดในการด�าเนินการ	ภารกจิท่ีองค์กรปกครองส่วนท้องถิน่จะเลอืก
ท�าหรือไม่ท�าขึ้นอยู่กับความจ�าเป็นและความพร้อมขององค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นในการก�าหนด	
โดยแต่ละท้องถิ่นจะมีอิสระในการพิจารณาความเหมาะสมของภารกิจที่ต้องท�าส�าหรับองค์กร 

ท้องถิ่นของต�าบล	ท่าข้ามในเรื่องของการสนับสนุนผลิตภัณฑ์หมูหันยังมีอยู่ในระดับน้อย
	 เมือ่พิจารณาแนวทางในการพฒันาเศรษฐกจิฐานรากเพือ่การขับเคลือ่นเศรษฐกจิของชุมชน
จากการศึกษาระดับความคิดเหน็ต่อการพฒันาผลติภัณฑ์หมหูนัจากตวัแทนและผูน้�าของหน่วยงาน 

ภาครฐัในท้องถ่ินทัง้ในระดับต�าบล	อ�าเภอ	และจังหวดั	พบว่า	แนวทางในการพฒันาเศรษฐกจิชมุชน
ที่มีต่อผู้ประกอบการส่วนใหญ่เป็นไปในทิศทางเดียวกัน	 คือ	การส่งเสริมให้เป็นผลิตภัณฑ์เด่นใน 

ระดับชุมชนเพื่อสร้างโอกาสทางการตลาด	ซึ่งสอดคล้องกับธันยมัย	 เจียรกุล	 (2558	 :	1)	 ท่ีพบว่า	 
แนวทางการเตรียมความพร้อมของผู้ประกอบการในชุมชน	ต้องเริ่มจากการสร้างแรงบันดาลใจ
และความมุ่งมั่นของผู้ประกอบการเอง	 เช่น	การพัฒนาคุณภาพของผลิตภัณฑ์ให้ได้รับการรับรอง
มาตรฐานเพือ่สร้างคุณค่าให้กบัผูบ้รโิภค	การพฒันาบรรจภัุณฑ์	รวมทัง้หากลุม่ตลาดเป้าหมายและ
ช่องทางการตลาดในการกระจายสนิค้าให้ครอบคลมุกลุม่เป้าหมายในต้นทนุท่ีต�า่ท่ีสดุ	ทัง้นีเ้พือ่สร้าง
ความแขง็แกร่งในตลาดท้ังในและต่างประเทศต่อไป	นอกจากนัน้ยงัสอดคล้องกบัภสัชา	วงศ์ทมิารตัน์	
(2558:	115)	ที่พบว่า	การสร้างภาพลักษณ์ของสินค้าในเรื่องคุณภาพและความปลอดภัยจะช่วยให้
เกิดการซ้ือบริการซ�้า	เนื่องจากลูกค้าเกิดความประทับใจซ่ึงจะมีผลดีในระยะยาว	
	 จากการศึกษาดังกล่าวยงั	พบว่าแนวทาง	ในการพฒันาเศรษฐกจิชุมชนทีม่ต่ีอผูป้ระกอบการ 

ทั้งในระดับต�าบล	อ�าเภอ	และจังหวัด	ที่เป็นไปในทิศทางเดียวกันอีกอย่างคือการส่งเสริมให้ได้รับ
การรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน	ซ่ึงสอดคล้องกับขจรศักดิ์	วงศ์วิราช	และ	อัจฉราภรณ์	มลิวงค์	 
(2554	:	531)	ทีพ่บว่า	การพฒันาผลติภัณฑ์ท้องถิน่ให้เป็นทีย่อมรบันัน้ต้องมีการส่งเสรมิและพฒันา
ผลติภัณฑ์ชุมชนในการให้การรบัรองมาตรฐานผลติภัณฑ์ชมุชนเพือ่ให้เป็นท่ียอมรบัอย่างแพร่หลาย 

และสร้างความม่ันใจให้กับผู้บริโภคในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์	 รวมถึงสอดคล้องกับการศึกษาของ	 
อมม	ีเบญจมะ	และคณะ	(2553	:	545)	ทีพ่บว่า	การพฒันาคุณภาพผลติภัณฑ์ชมุชนประเภทอาหารที ่
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ส�าคัญอย่างหนึ่งคือการเพิ่มคุณค่าทางโภชนาการให้กับผลิตภัณฑ์	ทั้งนี้เพื่อเป็นทางเลือกในการ
บริโภคหรือประกอบอาชีพเสริมให้กับชุมชน	และนงนุช	อุณอนันต์	(2557	:	76)	ยังพบว่า	ปัจจัยด้าน
ผลติภณัฑ์มผีลต่อการตดัสนิใจเลอืกซือ้ของผูบ้รโิภคโดยเฉพาะธรุกจิประเภทอาหาร	ผูป้ระกอบการ
ต้องค�านึงถึงเรื่องความสะอาดให้มากที่สุดด้วย
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