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บทที่ 1 

บทนํา 

 

ท่ีมาและความสําคัญของปญหา 

 

อัตลักษณของชาติไทยหรือความเปนไทยในอดีตนั้นสามารถพบเจอไดอยางหลากหลาย โดยท่ัวไปใน

สภาวะการเปลี่ยนแปลงของสังคมปจจุบัน คนไทยซ่ึงไดใชชีวิตประจําวันอยูทามกลาง สังคมบริโภคนิยม 

(Consumeristic Society) สงผลใหวัฒนธรรมไทยถูกกระแสสังคมกลืนกินไปทีละนอย ทําใหอัตลักษณของ

ความเปนไทย คอยๆถูกลดทอนลงอยางหลีกเลี่ยงไมได ทําใหงายตอวัฒนธรรมยอย (Subculture) ท่ีเกิดข้ึน

ใหมอยางหลากหลายข้ึนในสังคม อีกท้ังการพัฒนากรอบของวัฒนธรรมภายใตความเปนรัฐประชาชาติ ทําให

ประชาชนยังสามารถใชอุดมการณทางการเมืองยกระดับเกณฑวัดความเทาเทียมกัน หรือสิทธิเสรีภาพ โดยไม

ตองใชเกณฑวัฒนธรรมเพียงหนึ่งเดียว ดังท่ีธเนศ วงศยานนาวา (2557 :64) กลาวไวในความไมหลากหลาย

ของความหลากหลายทางวัฒนธรรมถึงการผูกขาดดวยวัฒนธรรมนั่นคือ การท่ีประชาชนมักยึดติดกับ

วัฒนธรรมใดวัฒนธรรมหนึ่งเทานั้น ดังนั้นการจะมีความหลากหลายทางวัฒนธรรมไดก็ไมควรมีเพียงแค

วัฒนธรรมใดวัฒนธรรมหนึ่งครอบครองและยึดพ้ืนท่ีอยูเพียงฝายเดียว นอกจากนั้นก็ไมควรจํากัดใหเปนแค

เรื่องของวัฒนธรรม แตตองมีความหลากหลายท่ีไมไดจํากัดอาณาเขตอยูเพียงแคกรอบวัฒนธรรมเทานั้นอีก

ดวย เพราะการจํากัดอยูในอาณาเขตของวัฒนธรรมเพียงอยางเดียว สงผลทําให “วัฒนธรรมกลายเปน

วัฒนธรรมวัฒนธรรมท่ีปราศจากความหลากหลาย” ดวยเหตุนี้จึงไมควรพยายามทําใหวัฒนธรรมเปนตัวการ

ของการผูกขาด สภาวะท่ีปราศจากการผูกขาดทางวัฒนธรรมจึงเปนกรอบคิดท่ีสอดคลองกับระบอบเสรี

ประชาธิปไตย และยังมีนัยของการตอตานระบบเผด็จการอีกดวย ความหลากหลายทางวัฒนธรรมเปนผลพวง

ของสภาวะสมัยใหม (Modernity) เม่ือความหลากหลายทางวัฒนธรรมเปนตัวจักรสําคัญในการสรางความ

ทันสมัย ตลอดจนเปนตัวการในการบริหารและจัดการเปลี่ยนแปลงสิ่งตางๆ ท่ีเกิดข้ึนในสังคม ในขณะเดียวกัน

ยังเปนชองทางใหประเทศมหาอํานาจในสังคมบริโภคนิยมสามารถเขามาครอบงําไดอยางเสรี ภายใตแนวคิด

เรื่องทางเลือก (Choice) ก็ยังคงตองการความหลากหลายดวยเชนเดียวกัน เพราะความหลากหลายทําใหเกิด

ทางเลือกข้ึน ดํารงอยู และมีอนาคตตอไป การมีทางเลือกจึงจําเปนอยางยิ่งท่ีจะตองไมมีวัฒนธรรมใด

วัฒนธรรมหนึ่งเพียงแบบเดียวซ่ึงทําใหไมเกิดทางเลือก กระนั้นก็ดี การท่ีจะตองอยูภายในรัฐประชาชาติหนึ่งๆ 

ก็ไมใชเรื่องงายท่ีจะเลือกรับเอาวัฒนธรรมอ่ืนๆ นอกเหนือจากวัฒนธรรมในเขตแดนรัฐประชาชาติมาเปนเกณฑ

ของตน การศึกษาถึงการเขามาแทรกซึมของวัฒนธรรมยอยท่ีมีความหลากหลายดังกลาว ยังไมมีการศึกษากัน
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อยางแพรหลายมากนักในฝงฝาของศิลปวัฒนธรรม มานุษยวิทยา บริบททางสังคม และการสื่อสารท่ีเชื่อมตอ

มิติกันอยางสอดคลองในปจจุบัน จึงเปนวัตถุประสงคของงานวิจัยในครั้งนี้ 

 

เกษม เพ็ญภินันท (2552 :75) ไดเขียนไวในหนังสือ ความโกลาหลของวัฒนธรรมศึกษา ยกเครื่องเรื่อง

วัฒนธรรมศึกษา ไววา ในชวงทศวรรษ 1980 นโยบายเชิงวัฒนธรรมศึกษาถูกนํามาเชื่อมโยงกับโครงการพัฒนา

ดานสังคมวัฒนธรรมตามเมืองตางๆ ในประเทศอังกฤษ โดยวางยุทธศาสตรท้ังหมดไวท่ีการสงเสริมกิจกรรม

ทางเศรษฐกิจ การสื่อสาร และวัฒนธรรม บุคคลสําคัญท่ีดําเนินโครงการนี้ คือ นิโคลัส การนแฮม (Nicholas 

Garnham) แหงพรรคกรรมกร (Labour Party) เขาไดนํานโยบายเชิงวัฒนธรรมศึกษามายอยและแปรสภาพ

ออกมาเปนมโนทัศน ‘อุตสาหกรรมเชิงวัฒนธรรม’ (Cultural Industries) เพ่ือเปนแกนกลางในการสราง

นโยบายดานวัฒนธรรม ในชวงป 1981-1986 เขาไดเสนอประเด็นนี้ท่ี Greater London Council เพ่ือรองรับ

พลวัตทางเศรษฐกิจท่ีกิจกรรมทางวัฒนธรรมสามารถเปนสวนหนึ่งในการสรางมูลคาเพ่ิมทางเศรษฐกิจได ตอมา

เม่ือพรรคแรงงานของอังกฤษไดรับเลือกตั้งเปนรัฐบาลในป 1997 ความคิดเรื่องอุตสาหกรรมเชิงวัฒนธรรมได

กลับมาเปนประเด็นทางการเมืองอีกครั้ง ในครั้งนี้ นโยบายทางวัฒนธรรมไดกลายเปนสาระสําคัญของการ

พัฒนาเศรษฐกิจของอังกฤษ ควบคูไปกับภาคการผลิตตางๆ ในระบบเศรษฐกิจ มโนทัศน ‘อุตสาหกรรมเชิง

วัฒนธรรม’ เปนมโนทัศนท่ีเกิดข้ึนมาดวยรากฐานทางความคิด 2 ประการ คือ ประการแรก มโนทัศนนี้เกิด

จากการแปล (Translation) แปร (Transformation) และแปลง (Modification) ความหมายจากแนวคิด 

‘อุตสาหกรรมเชิงวัฒนธรรม’ หรือ ‘Culture Industry’ จากหนังสือ Dialectic of Enlightenment ของ

แมกซ ฮอรไคเมอร (Max Horkheimer) และทีโอดอร อดอรโน (Theodor Adorno) ประการท่ีสอง 

อุตสาหกรรมเชิงวัฒนธรรมบงบอกถึงกระบวนการผลิตสินคาในเชิงอุตสาหกรรม ซ่ึงเกิดจากประดิษฐกรรมทาง

ความคิดเชิงสรางสรรค และกอใหเกิดความงอกเงยทางเศรษฐกิจ ตัวอยางของอุตสาหกรรมเชิงวัฒนธรรม

มักจะเก่ียวของกับอุตสาหกรรมบันเทิงเปนสวนใหญ แตโดยความเปนจริงแลว ขอบเขตของอุตสาหกรรมเชิง

วัฒนธรรมมีมากกวานั้น และสามารถครอบคลุมถึงสินคาท่ีเกิดจากการสรางสรรคของมนุษยท่ีไดรับการ

คุมครองเรื่องสิทธิบัตร รวมท้ังยังเปนอุตสาหกรรมท่ีมีกระบวนการผลิตเปนจํานวนมาก เพ่ือใหเปนสินคา

มวลชนและมีใหบริโภคอยางแพรหลาย 

 

ยิ่งไปกวานั้น ความคิดเรื่อง ‘อุตสาหกรรมเชิงวัฒนธรรม’ ยังไดรับการสนับสนุนจากองคการยูเนสโก 

(UNESCO) ดวยการบรรจุไวในแผนงานดานวัฒนธรรม หลังจากเล็งเห็นถึงความสําคัญของ ‘คุณคาทาง

วัฒนธรรม’ และการแปรสภาพออกมาเปน ‘มูลคาทางเศรษฐกิจ’ องคการยูเนสโกยังใหนิยามความหมายของ 

‘อุตสาหกรรมเชิงวัฒนธรรม’ ไวหมายถึง การสรางสรรค การผลิต และรวมไปถึงการทําใหเปนการคาพาณิชย
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ของผลงานอันทรงคุณคา ท่ีโดยเนื้อแทแลวประเมินคามิได และเปนดานวัฒนธรรม ผลงานเหลานี้จะไดรับการ

คุมครองทางดานลิขสิทธิ์ และยังสามารถทําเปนสินคาและบริการไดอีกดวย (UNESCO, 1982 อางถึงใน เกษม 

เพ็ญภินันท, 2552 :77) 

 

Stuart Hall และ Paddy Whannel (1994 อางถึงใน นฤพนธ ดวงวิเศษ, 2549 : 40-41) ไดอธิบาย

วา วัฒนธรรมกระแสนิยม ไมอาจแยกความดี ความเลว ออกจากกันได การทําความเขาใจวัฒนธรรมกระแส

นิยมควรจะมองดูตัวบุคคลท่ีรับเอาวัฒนธรรมมาประพฤติปฏิบัติ เชน การเลือกฟงเพลง การดูภาพยนตร การ

แตงกาย ฯลฯ Hall และ Whannel ปฏิเสธวา วัฒนธรรมกระแสนิยมมิใชวัฒนธรรมชั้นต่ํา แตเปนสิ่งท่ีมีคุณคา

บางประการ การมองวัฒนธรรมกระแสนิยมในเชิงลบเปนการเหมารวม เนื่องจากวัฒนธรรมกระแสนิยม

ประกอบดวย วัฒนธรรมหลายประเภท ซ่ึงอาจจะมีท้ังท่ีดี และเลวปะปนอยู Stuart Hall มองวา วัฒนธรรม

กระแสนิยม คือ พ้ืนท่ีของการตอสู แขงขันทางการเมืองของบุคคล และเปนพ้ืนท่ีความสัมพันธของการควบคุม

อํานาจ พ้ืนท่ีนี้มีความหมายท่ีทับซอนกัน ความหมายมาจากกลุมคนท่ีถูกกดข่ี และคนท่ีใชอํานาจ ความหมาย

ของการถูกรื้อสรางใหม ปรับแตงแกไขตามประสบการณของคนแตละกลุม วัฒนธรรมกระแสนิยมจึงอาจทําให

คนท่ีถูกกดข่ีไดมีปากมีเสียง และเขมแข็งข้ึน 

 

อาจกลาวไดวา แนวคิดหลังสมัยใหม คือ ปฏิกิริยาของวัฒนธรรมกระแสนิยม และมวลชนท่ีขยายตัว 

และถูกดูหม่ิน เหยียดหยามจากชนชั้นสูง ศิลปะเพ่ือมวลชนในอังกฤษ และอเมริกาในทศวรรษ 1950 – 1960 

เติบโตอยางรวดเร็วทามกลางกระแสความคิดท่ีปฏิเสธการแบงแยกวา อะไรคือศิลปะชั้นสูง หรือชั้นต่ํา ศิลปน

หลายคนมีการเคลื่อนไหวเพ่ือสรางผลงานของตัวเองอยางเปนอิสระและหลากหลายรูปแบบมากข้ึน       

Andy Warhal (1962 อางถึงใน Storey, 1998 : 173) กลาววา พาณิชยศิลป คือ ศิลปะท่ีแทจริง เพราะงาน

ศิลปะเปนเรื่องของรสนิยม และสุนทรียภาพของแตละคน ไมวาใครก็สามารถทํางานศิลปะได 

 

ศิลปะขางถนน (Street Art) เปนกลุมวัฒนธรรมยอย อีกประเภทหนึ่งซ่ึงมีรูปแบบ วิถีแตกตางออกไป

จากศิลปะประเภทอ่ืนๆ ท่ีมีอัตลักษณการดําเนินชีวิตอยางมีความหมายไมวาจะเปน สํานึก รสนิยม 

ความสัมพันธ ระบบคานิยม ความเชื่อ และการแสดงออก (Hall & Jefferson, 1976 อางถึงใน กอบชัย ศักดา

วงศศิวิมล, 2552 : 13) นอกจากนี้ Michael Brake (1990 อางถึงใน กอบชัย ศักดาวงศศิวิมล, 2552 : 13) ยัง

ไดอธิบายวา ลักษณะโดยท่ัวไปของวัฒนธรรมยอยก็คือ รูปแบบ (style) กลาวคือ กลุมท่ีมีวัฒนธรรมยอยท่ี 

โดดเดนแตกตางไปจากกลุมอ่ืนๆ หรือเปนกลุมท่ีมีการใชในรูปแบบในเชิงสัญลักษณในรูปแบบหนึ่งๆ ซ่ึง  

ศิลปะขางถนนได ถูกจัดไวในมรดกทางวัฒนธรรม (Culture Heritage) ไดถือกําเนิดข้ึนในทวีปยุโรป เม่ือ
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กฎหมายสิทธิพลเมือง บัญญัติไววาการแบงแยกหรือการกีดกัน สีผิว เชื้อชาติ ศาสนา และเพศ ในทุกมิติสังคม

ของสหรัฐอเมริกา ซ่ึงกลุมคนสีผิวดังกลาวลวนเปนชนชั้นแรงงาน สภาพสังคมท่ีกดดัน ทําใหพวกเขาเหลานั้น

ตกอยูในสภาพคนชายขอบของสังคม ถูกกรนดาวา ต่ําตอย สกปรก ซ่ึงในสภาวะความเปนอยูจริงนั้น พวกเขา

แทบจะไมมีตัวตนในสังคมท่ีดํารงชีวิตอยูบนพ้ืนฐานสิทธิ ความเปนมนุษย ดวยเหตุนี้ไดกลายเปนแรงผลักดันให

พวกเขาระบายความคับของใจ ความเจ็บปวดภายใตสังคมท่ีตนเองดําเนินชีวิตอยูบนพ้ืนท่ีขางถนนหลังจากเลิก

งานท่ีตรากตรําเทานั้นท่ีไดแสดงตัวตนวาเปนใคร มีความอึดอัดใจในสังคมท่ีเปนอยูอยางไร จึงตองการถายทอด

ความรูสึกเหลานั้นออกมาในท่ีสาธารณะ โดยการหยิบฉวยประเด็นนายจาง นักการเมือง สังคมในตอนนั้น การ

ตอสูกีดกันท่ีแสนลําบากในยุคอุตสาหกรรมทุนนิยมโดยการแสดงออกดานตางๆ เพ่ือกระตุนเตือนสังคม และ

สรางจิตวิญญาณใหกับตนเองผานการสรางสรรคผลงานศิลปะของศิลปนผิวสีไมวาจะเปนแนวเพลงบลู (Blue) 

แจซ (Jazz) หรือเรกเก (Reggae) รวมท้ังการสรางผลงานกราฟฟติ (Graffiti) (รพีพรรณ สายันตตระกูล, 2550 

อางถึงใน รัตนา หาญสวัสดิ์, 2551 : 56) อันเปนเครื่องมือในการสื่อความหมายในเชิงสัญลักษณ หรือ สัญ

ศาสตร (Semiotics) ซ่ึงเขาใจโดยท่ัวกันในกลุม นอกจากนั้นยังมีในเรื่องแฟชั่นเครื่องแตงกาย อาหาร ซ่ึงความ

เปนอยูขางถนนของชนชั้นลางก็ไดมีการพัฒนาการตามยุคสมัยผสมผสานกับแนวดนตรีท่ีหลากหลายจนเปน

ความบิดเบี้ยวจากขนบดั้งเดิมจนถึงปจจุบัน และมีวัตถุประสงคท่ีแตกตางกันออกไปตามยุคสมัย และไดแผ

ขยายอิทธิพลแทรกซึมเขาสูกลุมวัยรุนท่ัวโลก Griswold (2004 : 93-95) นักวิชาการดานสังคมศาสตรและ

วัฒนธรรมศึกษา ไดอธิบายความหมายทุนทางวัฒนธรรมจากแนวคิดของ Bourdieu (1984 อางถึงใน 

Griswold 2004 : 93) ไววา วัฒนธรรมอาจถูกมองในฐานะเปนทุนชนิดหนึ่งท่ีสามารถสะสมและนําไปลงทุนได 

เหมือนดังเชนทุนทางเศรษฐกิจ หรือสามารถนําไปแปรรูปเปนทุนทางเศรษฐกิจได ซ่ึงทุนทางวัฒนธรรมมี

อิทธิพลตอการรับรู รสนิยมทางศิลปวัฒนธรรมรวมไปถึงรูปแบบการใชชีวิตดวย  

 

จนในทุกวันนี้ศิลปะขางถนน ไดกลายเปนรูปแบบหนึ่งของศิลปะและสามารถจัดนิทรรศการแสดง

คุณคา เทียบเทาไดกับผลงานศิลปกรรมชั้นสูงในพิพิธภัณฑ ในบางประเทศไดผลักดันศิลปะนอกคอกเหลานี้ให

กลายเปนจุดเดนจนสรางรายไดใหกับประเทศอยางมหาศาล ตลอดจนอุตสาหกรรมแฟชั่น ตั้งแต สตรีทแฟชั่น 

(Street Fashion) แอนิเมชั่น (Animation) จนถึง โอตกูตู (Haute Couture) ซ่ึงมีบทบาททางเศรษฐกิจและ

สรางภาพลักษณใหกับประเทศ จากวัฒนธรรมเล็กๆ บนทองถนนเพียงเพ่ือแสดงสถานะภาพทางสังคมถึงความ

บีบค้ันท่ีพวกเขาไดรับอยางไมเปนธรรม แตกลับสงผลดานบวกในเวลาตอมา ในการชวยเหลือประคับประคอง

ประเทศในยามท่ีเกิดวิกฤตทางเศรษฐกิจ นับวาเปนการใชตนทุนทางปญญาอยางชาญฉลาด ดวยความคิด

สรางสรรคในการตอยอดความรูทางวัฒนธรรม ในขอบเขตของเศรษฐกิจสรางสรรค ซ่ึง UNCTAD (United 
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Nation Conference on Trade and Development) ไดจัดอยูในประเภท มรดกทางวัฒนธรรม (Culture 

Heritage) ดานงานศิลปะ (Visual Art) (เสาวรภย กุสุมา ณ อยุธยา, 2553 :24) 

 

ในปจจุบันประเทศไทยมีมูลคาของกลุมอุตสาหกรรมสรางสรรคท่ีขยายตัวเพ่ิมมากข้ึนในทุกป และ

ยังคงมีชองวางทางการตลอดสําหรับผูประกอบการท่ีมีความคิดสรางสรรค โดยสํานักงานคณะกรรมการ

พัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ (สศช) ไดมีการกําหนดขอบเขตเศรษฐกิจสรางสรรคของประเทศไทย 

โดยมีกลุมของศิลปะ เปนหนึ่งในกลุมเศรษฐกิจสรางสรรคของประเทศ (เสาวรภย กุสุมา ณ อยุธยา, 2553 :25) 

ท่ีสามารถสรางมูลคาใหกับประเทศได  

 

ศิลปะขางถนนเปนงานศิลปะท่ีสามารถเห็นไดในชีวิตประจําวันท่ีมีอัตลักษณ วาทกรรมในสังคมและ

คุณคาทางความงามในเชิงสุนทรียภาพ ซ่ึงสามารถนํามาตอยอดในกลุมอุตสาหกรรมสรางสรรค แตคนไทยสวน

ใหญและผูประกอบการยังไมมีตนแบบการนําศิลปะขางถนนมาสรางมูลคาใหเห็นภาพตัวอยางความสําเร็จท่ี

ชัดเจน จึงทําใหขาดแรงผลักดันและการสนับสนุนจากภาครัฐ  อีกท้ังการศึกษาวิจัยในประเด็นศิลปะขางถนน

ยังพบเห็นไดนอยมากในประเทศไทย ดังนั้น ศิลปะขางถนนคุณคาดานอัตลักษณสูการสรางเศรษฐกิจ

สรางสรรค จึงเปนประเด็นหนึ่งท่ีนาสนใจศึกษา  

  

วัตถุประสงค 

 

1.เพ่ือศึกษาถึงบริบททางสังคมไทยและปจจัยในการสรางสรรคศิลปะขางถนนเพ่ือการสื่อความหมาย

ดานอัตลักษณ 

2. เพ่ือศึกษาประเภทของศิลปะขางถนนภายใตบริบททางสังคมไทย 

3. เพ่ือศึกษาถึงคุณคาทางดานอัตลักษณของศิลปะขางถนน เพ่ือใชเปนตนทุนทางความคิดในการตอ

ยอดสูเศรษฐกิจสรางสรรค 
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ขอบเขตการศึกษา 

 

กระบวนการท่ี 1 ระยะเวลา 1 ป (งบประมาณ พ.ศ. 2558) 

 

ภาคเอกสาร 

 

ศึกษาคนควาขอมูลจากเอกสาร (Document Analysis) ท่ีเก่ียวของกับศิลปะขางถนน จากวารสาร

ทางศิลปะตางๆ รวมท้ังบทความวิชาการ ตํารา นิตยสาร หนังสือ สื่ออิเล็กทรอนิกส Internet และงานวิจัยท่ี

เก่ียวของกับศิลปะขางถนน อีกท้ังโครงสรางทางสังคม คานิยมตางๆ ท่ีเก่ียวของ เพ่ือนํามาเปนสวนหนึ่งในการ

วิเคราะหขอมูล โดยขอมูลจากเอกสารอยูในชวงระหวางป พ.ศ. 2553-2558 

 

ภาคสนาม 

 

เก็บขอมูลและประเมินผลกับกลุมผูใหขอมูลหลัก ภายในระยะเวลา 1 ป กับกลุมศิลปนขางถนน 

และกลุมภัณฑารักษโดยแบงเปน 

 

  1. กลุมศิลปนขางถนนในประเทศไทยท่ีมีผลงานเปนท่ียอมรับ อีกท้ังผลงานไดลงตีพิมพใน

วารสารศิลปะ E-Book, E-Magazine ท่ีถูกตีพิมพและเผยแพร หรือมีการแสดงผลงานอยางสมํ่าเสมอในพ้ืนท่ี

สาธารณะ หรือหอศิลปในชวงระยะเวลา 5 ปท่ีผานมา โดยการไดมาของกลุมผูใหขอมูลหลักจากเกณฑในการ

คัดเลือกจาก  

- หนังสือคิด นิตยสารสงเสริมความคิดสรางสรรคผลักดันเศรษฐกิจไทย โดย TCDC ศูนย

สรางสรรคงานออกแบบ สํานักงานบริหารและพัฒนาองคความรู (องคกรมหาชน)  

- หนังสือสารคดี โดยสํานักพิมพสารคดี ผูจัดทําหนังสือคูมือทองเท่ียวระดับคุณภาพของ

ประเทศไทย 

- หนังสือ Computer arts Thailand นิตยสารศิลปะและการออกแบบจากตางประเทศท่ี

ไดรับการยอมรับในระดับสากล ไดมีการคัดเลือกศิลปนเพ่ือเปนสวนหนึ่งของเนื้อหาภายในเลมอยางตอเนื่อง 

- นิตยสาร Art Square จัดทําโดยสํานักงานศิลปวัฒนธรรม 

- นิตยสาร Fine Art นิตยสารขาวสารวงการศิลปกรรมไทย โดยบริษัทเดอะเกรท ไฟนอารต 

จํากัด 
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- นิตยสาร aday โดยบริษัท เดยฺไพเอทส จํากัด 

- นิตยสาร go play ท้ัง E-magazine และฉบับพิมพ 

 

โดยผูวิจัยใชวิธีการเก็บขอมูลดวยการสัมภาษณเชิงลึก (In – Depth Interview) และการ

สังเกตแบบมีสวนรวม (Participant Observation) กับศิลปนขางถนนจํานวน 22 ทาน ในกิจกรรมตางๆ ของ

ศิลปนขางถนน เพ่ือใหทราบถึงคุณคาดานอัตลักษณของศิลปะขางถนนในมุมมองของศิลปนขางถนน ใชการ

วิเคราะหเนื้อหา (content Analysis) เพ่ือวิเคราะหขอมูลท่ีไดจากการสัมภาษณเชิงลึก และการสังเกตแบบมี

สวนรวมในประเด็นดังกลาวท่ีไดจากการศึกษา 

2. ภัณฑารักษ ผูวิจัยทําการสัมภาษณเชิงลึกกับกลุมภัณฑารักษซ่ึงเปนผูเชี่ยวชาญดานศิลปะ 

โดยมีการคัดเลือกภัณฑารักษท่ีมีประสบการณดานการจัดการธุรกิจศิลปะอยางนอย 5 ป จํานวน 3 ทาน เพ่ือ

นําความคิดเห็นของกลุมภัณฑารักษมาวิเคราะหถึงคุณคาทางอัตลักษณของศิลปะขางถนน 

   

ขอบเขตดานเนื้อหาและเวลา 

 

 ในการวิจัยครั้งนี้ ผูวิจัยไดกําหนดขอบเขตเนื้อหาในประเด็นบริบททางสังคมไทยและปจจัยในการ

สรางสรรคศิลปะขางถนนเพ่ือการสื่อความหมายดานอัตลักษณ รวมถึงการศึกษาประเภทของศิลปะขางถนน

ภายใตบริบททางสังคมไทย และศึกษาถึงคุณคาทางดานอัตลักษณของศิลปะขางถนน เพ่ือใชเปนตนทุนทาง

ความคิดในการตอยอดสูเศรษฐกิจสรางสรรค โดยใชเวลาเก็บขอมูล 1 ป ตั้งแตเดือนตุลาคม 2557 – ตุลาคม 

2558  

 

ขอบเขตดานพ้ืนท่ี 

 

พ้ืนท่ีท่ีผูวิจัยเลือกเก็บขอมูล แบงออกเปน 6 ภาคใหญๆ ท่ัวประเทศไทย ไดแก  

 

ภาคเหนือ 

- กําแพงซอยหมูบานรวมโชค แถวมหาวิทยาลัยพายัพ อ.เมือง จังหวัดเชียงใหม 

- กําแพงในโรงแรมฟูรามา อ.เมือง จังหวัดเชียงใหม 

- นิมมานเหมินทรซอย 5 จังหวัดเชียงใหม 

 



มห
าวทิ

ยาล
ยัร
าช
ภฏั
ธน
บุรี

8 

 

  ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 

- อาคารรางหาแยกหัวรถไฟ จังหวัดนครราชสีมา 

- กําแพงริมถนน อ.เมือง จังหวัดขอนแกน 

ภาคใต 

- อาคารรางริมถนนเพชรเกษม จังหวัดประจวบคีรีขันธ 

- หาดหินงาม อ.สิชล จังหวัดนครศรีธรรมราช 

ภาคตะวันออก 

- ถนนเบญจมราชูทิศ อ.เมือง จ.จันทบุรี 

  ภาคตะวันตก 

- ใตสะพานขามทางแยก บานดอนตูม อ.บานโปง จังหวัดราชบุรี 

- กําแพงซอยสัจจาภิรมย อ.เมือง จังหวัดราชบุรี 

- ตลาดกลางปลาสวยงาม จังหวัดราชบุรี 

- เข่ือนไมเต็ง จังหวัดราชบุรี 

  ภาคกลาง 

- ถนนขาวสาร กรุงเทพมหานคร 

- ริมคลองแสนแสบ บริเวณใตสะพานหัวชาง กรุงเทพมหานคร 

- อาคารราง หลังตลาดสามยาน กรุงเทพมหานคร 

- สวนหยอมเฉลิมหลา ราชเทวี กรุงเทพมหานคร 

- พ้ืนท่ีรางริมถนนพระรามท่ี 3 บริเวณวัดทองบน กรุงเทพมหานคร 

- พ้ืนท่ีรางถนนพระราม 3 บริเวณวัดดอกไม กรุงเทพมหานคร 

- กําแพงบริเวณถนนพุทธมณฑลสาย 2 กรุงเทพมหานคร 

- อาคารรางริมถนนบรมราชชนนี กรุงเทพมหานคร 

- กําแพงสวนสัตวเขาดิน กรุงเทพมหานคร 

- อาคารบริเวณเขตพระโขนง กรุงเทพมหานคร 

- ลาดกระบัง เขตจระเขนอย กรุงเทพมหานคร 

- อนุสาวรียชัยสมรภูมิ กรุงเทพมหานคร 

- เอกมัย กรุงเทพมหานคร 

- มักกะสัน กรุงเทพมหานคร 

- กลวยน้ําไท กรุงเทพมหานคร  
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นิยามศัพท 

 

ศิลปะขางถนน หมายถึง การแสดงออกทางความคิดของชนชั้นแรงงานในการดํารงชีวิตทามกลาง

สังคมท่ีเต็มไปดวยการกดข่ี โดยใชพ้ืนท่ีสาธารณะในการแสดงออก 

บริบทสังคมไทย หมายถึง วิถีการหยิบ ฉวย ใชงาน อุปโภค บริโภคของคนในสังคมไทยภายใตกระแส

สังคมโลกาภิวัฒน ท่ีเต็มไปดวยความหลากหลายทางวัฒนธรรมในสังคมไทย  

วัฒนธรรมกระแสนิยม หมายถึง ความเชื่อ และปฏิบัติการ คานิยม รวมถึงสิ่งของตางๆ ท่ีไดรับการ

ยอมรับ หรือไดรับความนิยมอยางแพรหลาย โดยประชากรกลุมหนึ่ง ซ่ึงเปนสิ่งท่ีมหาชนนิยม และเปนอะไรท่ี

ตรงกันขามกับวัฒนธรรมชั้นสูง 

วัฒนธรรมยอย หมายถึง กลุมท่ีมีวัฒนธรรมยอยท่ีโดดเดนแตกตางไปจากกลุมอ่ืนๆ มีวิธีการในการ

จัดการกับชีวิต วัตถุ สังคม ท่ีแตกตางไป โดยเปาหมายเพ่ือสรางอัตลักษณและการตอตานการสูรบกับ

วัฒนธรรมหลักอยูเปนระยะๆ เปนการตอสูเชิงสัญญะและความหมาย อันนําไปสูการสรางความหมายเฉพาะ

กลุมของตนเอง 

ภัณฑารักษ หมายถึง ตําแหนงผูดูแลพิพิธภัณฑหรือนิทรรศการ โดยมีหนาท่ีอนุรักษ จัดหา คัดเลือก 

จัดการ และจัดแสดง ผลงานศิลปะ ศิลปวัตถุ หรือโบราณวุตถุท่ีเปนสมบัติของชาติ เพ่ือการเผยแพรความรูสู

สาธารณชน 

อัตลักษณ หมายถึง การแสดงออกใหเห็นถึงภาพลักษณ ท่ีปรากฏตอสายตาผูอ่ืนวาเรามีความ

แตกตางจากคนอ่ืนอยางไร 

ความคิดสรางสรรค หมายถึง กระบวนการคิดของบุคคลท่ีสามารถคิดไดหลากหลายและแปลกใหมไป

จากเดิม  

เศรษฐกิจสรางสรรค หมายถึง แนวคิดการขับเคลื่อนเศรษฐกิจบนพ้ืนฐานการใชความรู การศึกษา 

การสรางสรรคงาน การใชทรัพยสินทางปญญา เชื่อมโยงกับพ้ืนฐานทางวัฒนธรรม 
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ประโยชนท่ีไดรับ 

 

1. ทราบถึงบริบททางสังคมไทยและปจจัยในการสรางสรรคศิลปะขางถนนเพ่ือการสื่อความหมาย

ดานอัตลักษณ และสามารถนําไปประยุกตใชในการสรางสรรคผลงานศิลปะขางถนนได 

2. ทราบถึงประเภทของศิลปะขางถนนภายใตบริบททางสังคมไทย 

3. ผูสนใจงานศิลปะขางถนน หรือหนวยงานท่ีเก่ียวของกับงานศิลปะท้ังภาครัฐและเอกชนสามารถนํา

คุณคาทางดานอัตลักษณของศิลปะขางถนน ไปใชเปนตนทุนทางความคิดในการตอยอดสูเศรษฐกิจสรางสรรค

ได 




