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ช่ือการคนควาอิสระ การเลือกซ้ือสินคาทางอินเทอรเน็ตของนักศึกษามหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี กรุงเทพมหานคร 

ผูวิจัย นายกิตติศักดิ์  ลําปะละ ปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต  สาขาวิชาบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี  

 อาจารยที่ปรึกษา  1) ดร.จริยา รุกขพันธ  2) ดร.จันทวัลย สุนสวัสดิ์  ปการศึกษา 2560  จํานวน 85 หนา             

 คําสําคัญ การเลือกซ้ือสินคา อินเทอรเน็ต 

 

บทคัดยอ 

 

 การวิจัยน้ีมีวัตถุประสงค เพื่อ 1) ศึกษาระดับการเลือกซ้ือสินคาทางอินเทอรเน็ตของนักศึกษา

มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี กรุงเทพมหานคร และ 2) เปรียบเทียบการเลือกซ้ือสินคาทางอินเทอรเน็ตของนักศึกษา

มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี กรุงเทพมหานคร จําแนกตามสถานภาพสวนบุคคล กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัยคือ 

นักศึกษามหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี กรุงเทพมหานคร (ภาคปกติ) จํานวน 400 คน เครื่องมือที่ใชในการวิจัยเปน

แบบสอบถาม วิเคราะหขอมูลโดยใชความถี่ รอยละ คาเฉล่ีย สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน การทดสอบความแตกตางของ

คาเฉล่ียโดยใชคาท ีและการวิเคราะหความแปรปรวน 

 ผลการวิจัยพบวา 1) นักศึกษามีความคิดเห็นเก่ียวกับการเลือกซ้ือสินคาทางอินเทอรเน็ต ในภาพรวม       

อยูในระดับมาก เม่ือพิจารณาเปนรายดานพบวา อยูในระดับมากทุกดาน ไดแก ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทาง

การจัดจําหนาย และดานการสงเสริมการขาย และ 2) ผลการเปรียบเทียบการเลือกซ้ือสินคาทางอินเทอรเน็ตของ

นักศึกษามหาวิทยาลัยราชภัฎธนบุรี กรุงเทพมหานคร จําแนกตาม อายุ ชั้นปที่ศึกษา และรายไดเฉล่ียตอเดือน พบวา 

ไมแตกตางกัน เม่ือจําแนกตามเพศ และคณะที่ศึกษา พบวา มีความคิดเห็นแตกตางกัน และพิจารณาเปนรายดาน พบวา

ดานผลิตภัณฑ ดานชองทางการจัดจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาด นักศึกษามีความคิดเห็นแตกตางกันอยาง        

มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 และดานราคา พบวา นักศึกษามีความคิดเห็นแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิต ิ      

ที่ระดับ .05 
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Abstract 

 
 The objectives of this research were to: 1) investigate the internet shopping of Dhonburi 
Rajabhat University Students, Bangkok, and 2) compare the internet shopping of Dhonburi Rajabhat   
University Students, Bangkok classified by personal factors. The samples were 400 students of 
Dhonburi Rajabhat University (regular program). The instrument used was a questionnaire. Data were 
analyzed by frequency, percentage, means, standard deviation, t-test and analysis of variance.  
 The results of this research showed that: 1) the overall opinion of students on internet 
shopping was at a high level. Considering each aspect, it was found that all aspects were at high 
levels namely product, price, place and promotion, and 2) the comparison of internet shopping 
of students classified by age, year of studying, and monthly income showed that there were no 
differences. However, there were differences among groups with different gender and faculty. 
Considering each aspect, it was found that there were statistically significant differences at .01 in 
students’ opinions on product, place and promotion. In addition, there was a statistically significant 
difference at .05 in the students’ opinions on price.  
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