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บทท่ี 5 
 

สรุปผลการวจิัย อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 
 

 การวิจัยเรื่อง สวนประสมทางการตลาดผลิตภัณฑแปรรูปนํ้าเช่ือมออยของวิสาหกิจชุมชน
เกษตรบอพลอย จังหวัดกาญจนบุรี โดยมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาสวนประสมทางการตลาดผลิตภัณฑ
แปรรูปนํ้าเช่ือมออยของวิสาหกิจชุมชนกลุมแปรรูปสินคาเกษตรบอพลอย จังหวัดกาญจนบุรี และเพื่อ
เปรียบเทียบสวนประสมทางการตลาดผลิตภัณฑแปรรูปนํ้าเช่ือมออยวิสาหกิจชุมชนกลุมแปรรปูสนิคา
เกษตรบอพลอย จังหวัดกาญจนบุรี จําแนกตามสถานภาพสวนบุคคล 
 

สรุปผลการวิจัย 
 
 ผลการวิจัย สวนประสมทางการตลาดผลิตภัณฑแปรรูปนํ้าเช่ือมออยของวิสาหกิจชุมชน
เกษตรบอพลอย จังหวัดกาญจนบุรี ดังน้ี 
 1. ขอมูลทั่วไปของผูบริโภคที่ตอบแบบสอบถาม มีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาด
ผลิตภัณฑแปรรูปนํ้าเช่ือมออย พบวา สวนใหญเปนเพศหญิง รอยละ 74.49 และอีกรอยละ 25.51 
เปนเพศชาย อายุ 30-40 ป คิดเปนรอยละ 64.29 มีระดับการศึกษาปริญญาตรี คิดเปนรอยละ 56.12 
มีอาชีพรับจางทั่วไป คิดเปนรอยละ 58.16 และมีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 25,001-35,000 บาท คิดเปน
รอยละ 36.22 ของผูตอบแบบสอบถามทั้งหมด 
 2. การวิเคราะหสวนประสมทางการตลาดผลิตภัณฑแปรรูปนํ้าเช่ือมออยของวิสาหกิจชุมชน
เกษตรบอพลอย พบวา ผูบริโภคมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดผลิตภัณฑแปรรูปนํ้าเช่ือม
ออย ในภาพรวม อยูในระดับมาก ( X = 4.00) เมื่อพิจารณาเปนรายดานพบวา ผูบริโภคมีความคิดเห็น
อยูในระดับมากทุกดาน โดยมีความคิดเห็นดานการสงเสริมการตลาดสูงที่สุด รองลงมาดานผลิตภัณฑ 
ดานชองทางการจัดจําหนาย และดานราคา ตํ่าสุด สามารถพิจารณาได ดังน้ี 
  ดานผลิตภัณฑ พบวา ผูบริโภคมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดผลิตภัณฑแปร
รูปนํ้าเช่ือมออยโดยรวมอยูในระดับมาก เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา อยูในระดับมากที่สุด คือ 
นํ้าเช่ือมออยหอมหวานตามธรรมชาติ คงคุณคาทางโภชนาการ และอยูในระดับมากคือ นํ้าเช่ือมออย
หวานบุรีไดรับการข้ึนทะเบียนรับรองมาตรฐานคุณภาพสินคา อ.ย. และเครื่องหมาย ฮาลาล นํ้าเช่ือม
ออยหวานบุรีมีวันเดือนปและวันหมดอายุแสดงอยางชัดเจน แบบ และโลโกสินคามีความนาสนใจ 
นํ้าเช่ือมออยหวานบุรีผลิตจากออยปลอดสารเคมี 100 % ปลอดภัยตอผูบริโภค และสวนประกอบ
ของนํ้าเช่ือมออยมีรายละเอียดแสดงไวอยางชัดเจน ตามลําดับ 
  ดานราคา พบวา ผูบริโภคมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดผลิตภัณฑแปรรูป
นํ้าเช่ือมออยโดยรวมอยูในระดับมาก เมื่อพิจารณาเปนรายขอพบวา อยูในระดับมากทุกขอคือ เช่ือม
ออยหวานบุรีราคาถูกเมื่อเทียบกับย่ีหออื่น นํ้าเช่ือมออยหวานบุรีมีหลากหลายราคาใหเลือกตามขนาด 
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ราคาของนํ้าเช่ือมออยหวานบุรีมีความเหมาะสมกับปริมาณ มีการติดราคาสินคาไวชัดเจน และราคา
ของนํ้าเช่ือมออยหวานบุรีมีความเหมาะสมกับคุณภาพ ตามลําดับ 
  ดานชองทางการจัดจําหนาย พบวา ผูบริโภคมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาด
ผลิตภัณฑแปรรูปนํ้าเช่ือมออยโดยรวมอยูในระดับมาก เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา อยูในระดับ
มากคือ หาตัวแทนจําหนายสินคาหรือพันธมิตรเพื่อเพิ่มชองทางจําหนายสินคา มีชองทางการสั่งซื้อ
จากสื่อเครือขายสังคมออนไลนทางอินเตอรเน็ท/ไปรษณีย/Facebook/Line เปนตน และผลิตภัณฑมี
พรอมสําหรับการจําหนายตลอดเวลา และอยูในระดับปานกลางคือ สามารถซื้อผลิตภัณฑไดที่ราน 
สกต. & กรีนกาญจน SHOP กาญจนบุรี ตามลําดับ 
  ดานการสงเสริมการตลาด พบวา บริโภคมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาด
ผลิตภัณฑแปรรูปนํ้าเช่ือมออยโดยรวมอยูในระดับมาก เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา อยูในระดับ
มากที่สุดคือ มีการนําผลิตภัณฑออกบูทจําหนายตามงานมหกรรมแสดงสินคา หรืองาน OTOP อยาง
ตอเน่ือง และพนักงานมีความรูเกี่ยวกับผลิตภัณฑ สามารถแนะนํา/อธิบายไดเปนอยางดี อยูในระดับ
มากคือ มีผลิตภัณฑใหทดลองชิมกอนซื้อ มีการประชาสัมพันธเชิญชวนใหประชาชนใน ชุมชน
สนับสนุนผลิตภัณฑของกลุม และมีการโฆษณาผานสื่อหรือสถานที่ตางๆ และมีการจัดรายการสวนลด 
ในชวงเทศกาลตางๆ ตามลําดับ 
 3. ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยสวนประสมทางการตลาดผลิตภัณฑแปรรูปนํ้าเช่ือมออย
วิสาหกิจชุมชนกลุมแปรรูปสินคาเกษตรบอพลอย จังหวัดกาญจนบุรี จําแนกตามปจจัยสวนบุคคล
พบวา ผูบริโภคที่มีเพศ ระดับการศึกษา และอาชีพตางกัน มีความคิดเห็นในภาพรวมไมแตกตางกัน 
และผูบริโภคที่มี อายุ และรายไดเฉลี่ยตอเดือนตางกัน มีความคิดเห็นในภาพรวมแตกตางกัน 
  ผูบริโภคที่มีเพศตางกัน มีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดผลิตภัณฑแปรรูป
นํ้าเช่ือมออย ในภาพรวมและพิจารณาเปนรายดานพบวาไมแตกตางกัน เน่ืองจากเพศของผูบริโภคไม
มีผลตอสวนประสมทางการตลาดผลิตภัณฑแปรรูปนํ้าเช่ือมออย วิสาหกิจชุมชนกลุมแปรรูปสินคา
เกษตรบอพลอย 
  ผูบริโภคที่มีอายุตางกัน มีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดผลิตภัณฑแปรรูป
นํ้าเช่ือมออย ในภาพรวมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 เมื่อพิจารณาเปนรายดาน
พบวา ดานชองทางการจัดจําหนาย พบวา ผูบริโภคมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาด
ผลิตภัณฑแปรรูปนํ้าเช่ือมออย แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 เน่ืองจากอายุของ
ผูบริโภคดานชองทางการจัดจําหนายมีผลตอสวนประสมทางการตลาดผลิตภัณฑแปรรูปนํ้าเช่ือมออย 
วิสาหกิจชุมชนกลุมแปรรูปสินคาเกษตรบอพลอยแตกตางกัน สวนดานอื่นๆ ไมแตกตางกัน 
  ผูบริโภคที่มีระดับการศึกษาตางกัน มีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดผลิตภัณฑ
แปรรูปนํ้าเช่ือมออย ในภาพรวมและพิจารณาเปนรายดานพบวาไมแตกตางกัน เน่ืองจากระดับ
การศึกษาของผูบริโภคไมมีผลตอสวนประสมทางการตลาดผลิตภัณฑแปรรูปนํ้าเช่ือมออย วิสาหกิจ
ชุมชนกลุมแปรรูปสินคาเกษตรบอพลอย 
  ผูบริโภคที่มีอาชีพตางกัน มีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดผลิตภัณฑแปรรูป
นํ้าเช่ือมออย ในภาพรวมและพิจารณาเปนรายดานพบวาไมแตกตางกัน เน่ืองจากอาชีพของผูบริโภค
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ไมมีผลตอสวนประสมทางการตลาดผลิตภัณฑแปรรูปนํ้าเช่ือมออย วิสาหกิจชุมชนกลุมแปรรูปสินคา
เกษตรบอพลอย 
  ผูบริโภคที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตางกัน มีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาด
ผลิตภัณฑแปรรูปนํ้าเช่ือมออย ในภาพรวมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 เมื่อ
พิจารณาเปนรายดานพบวา ดานผลิตภัณฑ และดานราคา พบวา ผูบริโภคมีความคิดเห็นตอสวน
ประสมทางการตลาดผลิตภัณฑแปรรูปนํ้าเช่ือมออย แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05
เน่ืองจากรายไดเฉลี่ยตอเดือนของผูบริโภค ดานผลิตภัณฑ และดานราคา มีผลตอสวนประสมทาง
การตลาดผลิตภัณฑแปรรูปนํ้าเช่ือมออย วิสาหกิจชุมชนกลุมแปรรูปสินคาเกษตรบอพลอยแตกตางกนั 
สวนดานอื่นๆ ไมแตกตางกัน  
      

อภิปรายผล 
 
 การวิจัยเรื่อง สวนประสมทางการตลาดผลิตภัณฑ แปรรูปนํ้าเช่ือมออยวิสาหกิจชุมชนกลุม
แปรรูปสินคาเกษตรบอพลอย จังหวัดกาญจนบุรี พบวา ผูบริโภคมีความคิดเห็นโดยรวมอยูในระดับ
มาก ( X = 4.00) เมื่อพิจารณาเปนรายดานสามารถอภิปรายผล ดังน้ี 
 1. การวิเคราะหสวนประสมทางการตลาดผลิตภัณฑแปรรูปนํ้าเช่ือมออยวิสาหกิจชุมชนกลุม
แปรรูปสินคาเกษตรบอพลอย จังหวัดกาญจนบุรี จากการวิจัยพบวา ผูบริโภคมีความคิดเห็นโดยรวม
อยูในระดับมาก เมื่อพิจารณาเปนรายดานพบวาอยูในระดับมากทุกดาน ไดแก ดานการสงเสริม
การตลาด รองลงมาดานผลิตภัณฑ ดานชองทางการจัดจําหนาย และดานราคา ตามลําดับ สอดคลอง
กับงานวิจัยของ อุษณีย เล็กทาไม (2558, บทคัดยอ) ศึกษาเรื่อง แนวทางการพัฒนากลยุทธสวน
ประสมทางการตลาดสําหรับรานของที่ระลึกจังหวัดเพชรบุรี พบวาปจจัยสวนประสมทางการตลาด
สงผลตอการตัดสินใจซื้อของที่ระลึกของนักทองเที่ยวชาวไทยสวนใหญในระดับมากทุกดาน ทั้งดาน
ผลิตภัณฑ ดานการสงเสริมการตลาด ดานชองทางการจัดจําหนาย และดานราคา เมื่อพิจารณาเปน
รายดานสามารถนํามาอภิปรายผลได ดังน้ี 
  ดานผลิตภัณฑ พบวา ผูบริโภคมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดผลิตภัณฑแปร
รูปนํ้าเช่ือมออย ผลการวิจัยพบวา ผูบริโภคมีความคิดเห็นโดยรวมอยูในระดับมาก โดยมีความเห็นวา
นํ้าเช่ือมออยหวานบุรีหอมหวานตามธรรมชาติ คงคุณคาทางโภชนาการ ผลิตจากออยปลอดสารเคมี 
100% ปลอดภัยตอผูบริโภค ไดรับการข้ึนทะเบียนรับรองมาตรฐานคุณภาพสินคา อ.ย. และเครื่องหมาย  
ฮาลาล มีวันเดือนปและวันหมดอายุแสดงอยางชัดเจน เน่ืองจากผูบริโภคที่ซื้อผลิตภัณฑนํ้าเช่ือมออย
แปรรูป มีความประทับใจในคุณภาพของสินคาแตกตางจากผลิตภัณฑย่ีหออื่น ซึ่งสอดคลองกับทฤษฎี
สวนประกอบของสวนประสมทางการตลาดของ ศิวฤทธ์ิ พงศกรรังศิลป (2555, หนา 201-202) 
พบวา ผลิตภัณฑตองอาศัยสิ่งตางๆ เพื่อสรางความแตกตางใหผลิตภัณฑเหนือกวาคูแขง เมื่อลูกคา
เห็นผลิตภัณฑลูกคาสามารถรับรูและเขาใจวาผลิตภัณฑจะชวยใหบรรลุผลประโยชนที่ลูกคาให
ความสําคัญอยางไร สิ่งสําคัญอันดับแรก กอนการพัฒนากลยุทธดานผลิตภัณฑ คือตลาดเปาหมาย ที่
นักการตลาดตองแบงสวนตลาด ระบุรายละเอียด และเลือกสวนตลาดใหชัดเจน เพื่อจะไดนําเสนอ
ผลิตภัณฑใหสอดคลองกับการใหคุณคาและตลาดเปาหมายของลูกคา และสอดคลองกับงานวิจัยของ
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อุษณีย เล็กทาไม (2558, บทคัดยอ) ศึกษาเรื่อง แนวทางการพัฒนากลยุทธสวนประสมทางการตลาด
สําหรับรานของที่ระลึกจังหวัดเพชรบุรี พบวา ดานผลิตภัณฑ ควรใหความสําคัญเรื่องคุณภาพสินคา 
และใหรายละเอียดที่เปนประโยชนดานโภชนาการแกลูกคา และสอดคลองกับงานวิจัยของ ปภาวรินท  
ชางนะ (2554, บทคัดยอ) ศึกษาเรื่อง ปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่สงผลตอการตอบสนองของ 
ผูซื้อผลิตภัณฑแปรรูปสมุนไพรของผูบริโภคในเขตจังหวัดเพชรบุรี พบวา ผลิตภัณฑตองผานการ
รับรองจากสํานักงานคณะกรรมการอาหารและยา 
  ดานราคา พบวา ผูบริโภคมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดผลิตภัณฑแปรรูป
นํ้าเช่ือมออย จากการวิจัยพบวา ผูบริโภคมีความคิดเห็นโดยรวมอยูในระดับมาก เน่ืองจากผูบริโภค
เห็นวาราคาถูกเมื่อเทียบกับย่ีหออื่น มีสินคาหลายราคาใหเลือกตามขนาดของสินคา ราคามีความ
เหมาะสมกับปริมาณและคุณภาพ มีการติดราคาสินคาไวอยางชัดเจน เน่ืองจากผูบริโภคพึงพอใจใน
ดานราคาและขนาดของสินคา ควรสรางสินคาใหมีความแตกตางจากธุรกิจอื่นในตลาดเดียวกัน 
สอดคลองกับทฤษฎีสวนประสมการตลาดที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อของผูบริโภคของ ภาวิณี 
กาญจนาภา (2554, หนา 183) พบวา ราคาเปนตัวแปรสําคัญของสวนประสมทางการตลาดที่มี
อิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค ดังน้ันการกําหนดราคาตองพิจารณาองคประกอบหลาย
อยางเชน ตนทุนการผลิต คูแขงขัน ผูบริโภค สภาพเศรษฐกิจ เปนตน ธุรกิจจึงตองใชกลยุทธการต้ัง
ราคาในแบบตางๆ เพื่อใหสอดคลองกับกลุมผูบริโภคที่แตกตางกันไป และสอดคลองกับงานวิจัยของ
อุษณีย เล็กทาไม (2558, บทคัดยอ) ศึกษาเรื่อง แนวทางการพัฒนากลยุทธสวนประสมทางการตลาด
สําหรับรานของที่ระลึกจังหวัดเพชรบุรี พบวา การต้ังราคาควรใหสอดคลองกับคุณภาพของสินคาและ
มีการติดปายราคาที่บรรจุภัณฑใหชัดเจน 
  ดานชองทางการจัดจําหนาย พบวา ผูบริโภคมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาด
ผลิตภัณฑแปรรูปนํ้าเช่ือมออย จากการวิจัยพบวา ผูบริโภคมีความคิดเห็นโดยรวมอยูในระดับมาก 
เน่ืองจากเมื่อผูบริโภคมาเลือกซื้อสินคาภายในงานมหกรรมสินคา ทําใหลูกคามีความพึงพอใจและ
ความตองการซื้อสินคาซ้ําอีก ซึ่งผูบริโภคสามารถหาชองทางเลือกซื้อไดงายข้ึนจาก Facebook/line 
ตัวแทนจําหนายฯลฯ ซึ่งสอดคลองกับทฤษฎีสวนประสมการตลาดดานชองทางการจัดจําหนายของ 
ศิวฤทธ์ิ พงศกรรังศิลป (2555, หนา 280-282) พบวา การวางแผนการจัดการอยางเปนระบบเพื่อให
ธุรกิจสามารถจัดจําหนายสินคาไดทั่วถึง โดยใหเกิดตนทุนตํ่าที่สุดและขายสินคาไดมากที่สุด นักการ
ตลาดไมสามารถตอบสนองลูกคาทุกคนไดอยางมีประสิทธิภาพ จึงจําเปนตองใชชองทางการตลาดเพื่อ
ตอบสนองลูกคากลุมเปาหมาย โดยตองรูเทาทันกระแสตลาดและการใหคุณคาและเปาหมายในชีวิต
ของลูกคา เพื่อนํามาวางแผนในการจัดการชองทางการตลาด และสอดคลองกับผลงานวิจัยของ
วรางคณา อดิศรประเสริฐ (2557, บทคัดยอ) ศึกษาเรื่อง แนวทางการพัฒนาศักยภาพการตลาด
สําหรับผูประกอบการสตรีในชุมชน: กรณีศึกษาวิสาหกิจขนาดยอมผลิตภัณฑกระดาษสา พบวา ควร
จะมีการเพิ่มชองทางการจัดจําหนายใหมากข้ึน เพื่อเปนการกระจายสินคาใหเขาถึงกลุมเปาหมาย 
  ดานการสงเสริมการตลาด พบวา ผูบริโภคมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาด
ผลิตภัณฑแปรรูปนํ้าเช่ือมออย ผลการวิจัยพบวา ผูบริโภคมีความคิดเห็นโดยรวมอยูในระดับมาก 
เน่ืองจากมีการนําผลิตภัณฑออกบูทจําหนายตามงานมหกรรมแสดงสินคา หรืองาน OTOP อยาง
ตอเน่ือง และมีพนักงานที่มีความรูเกี่ยวกับผลิตภัณฑ สามารถแนะนํา/อธิบายไดเปนอยางดี พรอมทั้ง
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มีผลิตภัณฑใหทดลองกอนการตัดสินใจซื้อ พรอมทั้งประชาสัมพันธเชิญชวนใหประชาชนใน ชุมชน
สนับสนุนผลิตภัณฑของกลุม และมีการโฆษณาผานสื่อหรือสถานที่ตางๆ สามารถกระตุนใหผูซื้อสนใจ
และเกิดความตองการซื้อผลิตภัณฑ ซึ่งสอดคลองกับทฤษฎีสวนประสมการตลาดดานการสงเสริม
การตลาดของ ศุภชาต เอี่ยมรัตนกูล (2557, หนา 171-174) พบวา การสงเสริมการตลาด เปนกิจกรรม 
ทางการตลาดที่ชวยกระตุนใหผูบริโภคและคนกลางเกิดความตองการและหันมาใชสินคาและบริการ 
เปนการชักจูงและกระตุนใหเกิดการซื้อขายในระยะเวลาสั้นๆ และสอดคลองกับผลงานวิจัยของ 
อุษณีย เล็กทาไม (2558, บทคัดยอ) ศึกษาเรื่อง แนวทางการพัฒนากลยุทธสวนประสมทางการตลาด
สําหรับรานของที่ระลึกจังหวัดเพชรบุรี พบวา ดานการสงเสริมการตลาด ควรมีสินคาตัวอยางให
ทดลองหลากหลายเพื่อเพิ่มยอดขาย และมีพนักงานขายใหบริการดวยความเต็มใจ 
 2. ผลการเปรียบเทียบสวนประสมทางการตลาดผลิตภัณฑแปรรูปนํ้าเช่ือมออยวิสาหกิจ
ชุมชนกลุมแปรรูปสินคาเกษตรบอพลอย จังหวัดกาญจนบุรี จําแนกตามปจจัยสวนบุคคลพบวา
ผูบริโภคที่มีอายุตางกัน มีความคิดเห็นในภาพรวมแตกตางกัน ดานชองทางการจัดจําหนาย ผูบริโภคมี
ความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดผลิตภัณฑแปรรูปนํ้าเช่ือมออย แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ระดับ 0.01 และผูบริโภคที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตางกัน มีความคิดเห็นในภาพรวมแตกตาง
กัน ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ผูบริโภคมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดผลิตภัณฑแปรรูป
นํ้าเช่ือมออย แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 มีคาสอดคลองกับผลงานวิจัยของ 
ปภาวรินท  ชางนะ (2554, บทคัดยอ) ศึกษาเรื่อง ปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่สงผลตอการ
ตอบสนองของผูซื้อผลิตภัณฑแปรรูปสมุนไพรของผูบริโภคในเขตจังหวัดเพชรบุรี พบวา ปจจัยที่สงผล
ตอการตอบสนองของผูซื้อดานการเลือกซื้อผลิตภัณฑประกอบดวยตัวทํานาย 4 ตัว ไดแก ดานการจัด
จําหนาย ดานผลิตภัณฑ ดานการสงเสริมการตลาด และดานราคา อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 
0.01 ซึ่งดานชองทางการจัดจําหนาย พบวาปจจัยสวนประสมทางการตลาดเปนผูบริโภคใหความสําคัญ
มากกวาดานอื่นๆ ควรมีการศึกษาถึงปจจัยภายในของผูบริโภค ลักษณะของผูซื้อ และการศึกษา
ปญหาของปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการตอบสนองของผูซื้อผลิตภัณฑ 
 

ขอเสนอแนะ 
 
 จากผลการวิจัยเรื่อง สวนประสมทางการตลาดผลิตภัณฑแปรรูปนํ้าเช่ือมออยวิสาหกิจชุมชน
กลุมแปรรูปสินคาเกษตรบอพลอย จังหวัดกาญจนบุรี ผูวิจัยมีขอเสนอแนะที่อาจเปนประโยชนตอผูทีม่ี
สวนเกี่ยวของ ดังน้ี 
 1. ดานผลิตภัณฑ 
  - ควรมีการแสดงสวนประกอบของนํ้าเช่ือมออยบนฉลากผลิตภัณฑใหมีเน้ือหาหรือขอมูล
ที่บงบอกอยางละเอียดและชัดเจน เชน การผลิตจากออยปลอดสารเคมี 100% เน่ืองจากสวนประกอบ 
ของผลิตภัณฑเปนสิ่งสําคัญในการเลือกซื้อสินคาของผูบริโภค 
  - ควรมีการออกแบบโลโกผลิตภัณฑสินคาใหมีความนาสนใจ ดึงดูดความสนใจใน
ผลิตภัณฑ 
  - ควรมีการผลิต ผลิตภัณฑอยางตอเน่ืองเพื่อพรอมสําหรับการจัดจําหนายตลอดเวลา 
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 2. ดานราคา 
  - ควรมีการติดปายแสดงราคาบนผลิตภัณฑอยางชัดเจน เชนตัวอักษรมีขนาดใหญ 
มองเห็นงาย 
  - ควรมีเพิ่มปริมาณผลิตภัณฑใหเหมาะสมกับราคา เชน 350 มิลลิลิตร ราคา 150 บาท 
750 มิลลิลิตร ราคา 300 บาท 
 3. ดานชองทางการจัดจําหนาย 
  - ควรขยายชองทางการจัดจําหนายผลิตภัณฑเพิ่มข้ึน เชนการวางจําหนายตามรานคา
ทั่วไป และซุปเปอรมารเก็ต หรือรานคาออนไลน http://www.otoptoday.com เว็บไซตโอทอปทู
เดย เครือขายออนไลนทางอินเตอรเน็ท ไปรษณีย/facebook/Line เปนตน 
 4. ดานการสงเสริมการตลาด 
  - ควรจัดการสงเสริมการขายหลากหลายรูปแบบ เชนการจัดกระเชาของขวัญ สวนลด 
10-20% ในชวงเทศกาล 
  - ควรเพิ่มการออกบูธประชาสัมพันธเชิญชวนและแนะนําผลิตภัณฑตามสถานที่ตางๆให
มากข้ึน 
  - ควรมีผลิตภัณฑขนาดทดลองแจกฟรี เพื่อจูงใจผูบริโภค 
 

ขอเสนอแนะเพื่อการศึกษาครั้งตอไป 
 
 1. ควรศึกษาพฤติกรรมการเลือกซื้อผลิตภัณฑแปรรูปนํ้าเช่ือมออยวิสาหกิจชุมชนกลุมแปร
รูปสินคาเกษตรบอพลอย จังหวัดกาญจนบุรี 
 2. ควรศึกษาปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อผลิตภัณฑแปรรปูนํ้าเช่ือม
ออยวิสาหกิจชุมชนกลุมแปรรูปสินคาเกษตรบอพลอย จังหวัดกาญจนบุรี 
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