
มห
าวทิ

ยาล
ยัร
าช
ภฏั
ธน
บุรี

บรรณานุกรม 
 

กรมสงเสริมการเกษตร. (2551). เอกสารประกอบการบรรยายโครงการ พัฒนาการเกษตรตาม.  
 แนวทฤษฎี. กรุงเทพมหานคร: กระทรวงเกษตรและสหกกรณ. 
กษมาพร  พวงประยงค. (2556). แนวทางการพัฒนาวิสาหกิจชุมชนกลุมการแปรรูปและผลิตภัณฑ 
 จังหวัดสมุทรสงคราม. วิทยานิพนธปริญญาศึกษาศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชาพัฒนศึกษา 
 มหาวิทยาลัยศิลปากร. 
กัญญามน  อินหวาง และคณะ. (2554). การจัดการวิสาหกิจชุมชน. พิษณุโลก: มหาวิทยาลัย 
 พิษณุโลก. 
การพัฒนาองคกรเกษตรกร วิสาหกิจชุมชนและเครือขาย. (2555). แนวการศึกษาวิชาการพัฒนา 
 องคกรเกษตรกร วิสาหกิจชุมชนและเครือขาย. นนทบุรี: หลักสูตรการเสริมสรางสมรรถนะ 
 นักวิชาการสงเสริมการเกษตร กรมสงเสริมการเกษตร มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช. 
กิตติ  สิริพัลลภ. (2557). การตลาดมืออาชีพ. กรุงเทพมหานคร: อินเทลลิเจนมัลติมีเดีย. 
ฉัตรชัย  ลอยฤทธิวุฒิไกร. (2552). การจัดการตลาดและวิสาหกิจชุมชน. ใน เอกสารการสอน 
 รายวิชา 33206 หนวยที่ 6 สาขาวิชาวิทยาการจัดการ. นนทบุรี: มหาวิทยาลัย 
 สุโขทัยธรรมาธิราช. 
ชูชัย  สมิทธิไกร. (2553). พฤติกรรมผูบริโภค. กรุงเทพมหานคร: จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย. 
ณรงค  เพ็ชรประเสริฐ. (2550). ธุรกิจชุมชน: เสนทางท่ีเปนไปได. กรุงเทพมหานคร: เอ็กซเปอรเน็ท. 
ณรงค  เพ็ชรประเสริฐ และคณะ. (2550). วิสาหกิจชุมชนกลไกเศรษฐกิจฐานราก.  
 กรุงเทพมหานคร: เอดิสัน เพรส โพรดักส. 
ทัศนา  หงษมา. (2555). ปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีผลตอพฤติกรรมการเลือกซื้อสินคา  
 OTOP ท่ีผลิตโดยกลุมวิสาหกิจชุมชนเกาะเกร็ดจังหวัดนนทบุรี. รายงานการวิจัยวิทยาลัย 
 ราชพฤกษ.  
ธงพล  พรหมสาขา ณ สกลนคร. (2556). การจัดการและการพัฒนาวิสาหกิจชุมชน. สงขลา:  
 สถาบันสันติศึกษา มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร. 
________ . (2556). แนวทางการพัฒนาการดําเนินงานของวิสาหกิจชุมชนในเขตกลุมทะเลสาบ 
 สงขลา. สงขลา: ภาควิชาสารัตถศึกษา คณะศิลปศาสตร มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร. 
ธนวรรณ  แสงสุวรรณ และคณะ. (2554). การบริหารการตลาด. กรุงเทพมหานคร: เอ็กซเปอรเน็ท. 
บุญชม  ศรีสะอาด. (2554). การวิจัยเบ้ืองตนฉบับปรับปรุงใหม. กรุงเทพมหานคร: สุวีริยาสาสน.  
บุญจันทร  สีสันต. (2557). วิธีการวิจัยทางการบริหารการศึกษา. กรุงเทพมหานคร: คณะครุศาสตร 
 อุตสาหกรรม สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลาคุณทหารลาดกระบัง. 
ปภาวรินท  ชางนะ. (2554). ปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีสงผลตอการตอบสนองของผูซื้อ 
 ผลิตภัณฑแปรรูปสมุนไพรของผูบริโภคในเขตจังหวัดเพชรบุรี. วิทยานิพนธปริญญา 
 บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต สาขาการจัดการทั่วไป มหาวิทยาลัยราชภัฏเพชรบุรี. 
 



มห
าวทิ

ยาล
ยัร
าช
ภฏั
ธน
บุรี

ปวันรัตน  ดีวงษ. (2560). แนวทางการพัฒนาการดําเนินงานของวิสาหกิจชุมชน ในเขตพ้ืนท่ี 
 มาบตาพุดคอมเพล็กซ จังหวัดระยอง. งานนิพนธปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต 
 สาขาวิชาการจจัดการสาธารณะ มหาวิทยาลัยบูรพา.  
พงษศักด์ิ  อังกสิทธ์ิ และคณะ. (2553). แนวคิดและหลักการสงเสริมการเกษตร. ใน เอกสาร 
 การสอนชุดวิชาความรูทั่วไปเกี่ยวกับการสงเสริมการเกษตร (หนวยที่ 3). นนทบุรี:  
 มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช 
พงศสิริ  สุภาวีระ. (2559). สวนประสมทางการตลาดและการตัดสินใจซื้อสินคาหน่ึงตําบลหน่ึง 
 ผลิตภัณฑประเภททุเรียนทอดกรอบของจังหวัดจันทบุรี. วิทยานิพนธปริญญาบริหารธุรกิจ 
 มหาบัณฑิต สาขาวิชาบริหารธุรกิจ สถานบันเทคโนโลยีพระจอมเกลาเจาคุณทหาร 
 ลาดกระบัง.  
พสุธร  เรืองถ่ิน. (2557). สวนประสมการตลาดและพฤติกรรมการซื้อสินคาหน่ึงตําบลหน่ึง 
 ผลิตภัณฑ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา. การคนควาอิสระปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต 
 มหาวิทยาลัยปทุมธานี. 
ภรณี  แยมพันธ. (2559). ปจจัยท่ีสงผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑผักและผลไมแปรรูปตรา 
 ดอยคํา. การคนควาอิสระปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร.  
ภาวิณี  กาญจนาภา. (2554). หลักการตลาด. กรุงเทพมหานคร: โครงการตําราและหนังสือ 
 คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยศิลปากร. 
________ .  (2558). พฤติกรรมผูบริโภค. กรุงเทพมหานคร: ทอป. 
วรทัศน  อินทรัคคัมพร. (2546). การสงเสริมการเกษตรกับการพัฒนาชนบท. เชียงใหม: นครา 
 พับพลิชช่ิง. 
วรางคณา  อดิศรประเสริฐ. (2557). แนวทางการพัฒนาศักยภาพการตลาดสําหรับผูประกอบการสตรี 
 ในชุมชน: กรณีศึกษาวิสาหกิจขนาดยอมผลิตภัณฑกระดาษสา. วารสารสังคมศาสตร 
 มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ, 17, 184-199.  
วิสาหกิจชุมชนกลุมแปรรูปสินคาเกษตรบอพลอย. (2561). ขอมูลวิสาหกิจชุมชนกลุมแปรรูปสินคา 
 เกษตรบอพลอย. กาญจนบุรี: วิสาหกิจชุมชนกลุมแปรรูปสินคาเกษตรบอพลอย. 
ศิวฤทธ์ิ  พงศกรรังศิลป. (2555). หลักการตลาด. กรุงเทพมหานคร: ทอป. 
ศุภชาต  เอี่ยมรัตนกูล. (2557). หลักการตลาด. กรุงเทพมหานคร: แสงดาว. 
สํานักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ. (2560). แผนพัฒนาเศรษฐกิจและ 
 สังคมแหงชาติ ฉบับท่ี 12 พ.ศ. 2560-2564. กรุงเทพมหานคร: สํานักนายกรัฐมนตรี. 
สํานักงานเลขานุการคณะกรรมการสงเสริมวิสาหกิจชุมชน. (2548). พระราชบัญญัติสงเสริม 
 วิสาหกิจชุมชน พ.ศ. 2548. กรุงเทพมหานคร: กรมสงเสริมการเกษตร กระทรวงเกษตรและ 
 สหกรณ. 
สํานักงานเลขานุการคณะกรรมการสงเสริมวิสาหกิจชุมชน กรมสงเสริมการเกษตร. (2556). 
 ยุทธศาสตรการสงเสริมวิสาหกิจชุมชน. กรุงเทพมหานคร: กรมสงเสริมการเกษตร. 
สํานักงานสงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม. (2556). สถานการณวิสาหกิจขนาดกลางและ 
 ขนาดยอม. กรุงเทพมหานคร: สํานักงานสงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม.  

64 



มห
าวทิ

ยาล
ยัร
าช
ภฏั
ธน
บุรี

สุดาพร  กุณฑลบุตร. (2557). หลักการตลาด. กรุงเทพมหานคร: จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย. 
เสรี  พงศพิศ. (2552). แนวคิดแนวปฏิบัติยุทธศาสตรพัฒนาทองถ่ิน. กรุงเทพมหานคร: เจริญวิทย 
 การพิมพ. 
________ . (2557). ประเทศไทยเดินหนาดวยวิสาหกิจชุมชน. กรุงเทพมหานคร: เจริญวิทย 
 การพิมพ. 
เสาวนีย  บุญโต. (2556). พฤติกรรมผูบริโภค. สุพรรณบุรี: วันแฟมมิรี่ปริ้นต้ิง. 
อรจันทร  ศิริโชติ. (2556). การตลาดบริการ. สงขลา: นําศิลปโฆษณา. 
อุษณีย  เล็กทาไม. (2558). แนวทางการพัฒนากลยุทธสวนประสมทางการตลาดสําหรับรานของ 
 ท่ีระลึกจังหวัดเพชรบุรี. วิทยานิพนธปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัย 
 ศิลปากร.  
Armstrong, G., Adam S., Denize S., and Kotler. (2012). Principles of marketint. 5th ed. 
 Sydney: Pearson Education. 
Best, J. W. (1977). Research in education. 3rd ed. Englewood Cliffs, NJ: Prentice-Hall.   
Karder, F. R., Cronley, M. L., and Cline, T. W. (2011). Consumer behavior. Ohio: 
 South-Western Cengagelearnine. 
Kotler, P. (2013). Marketing management. 11th ed. Upper Sandler Rive, NJ: Prentice- 
 Hall. 
Krejcie, R. V. and Morgan, E. W. (1970). Educational and psychological  
 measurement. New York: McGraw-Hill.  
Michael, R. and Solomon. (2013). Consumer behavior buying. Having, and being  
 tenth edition Global Edition. Pearson Education Limited. 
Solomon, M. R. (2015). Consumer behavior. Buying, Having and Being. New Jersey: 
 Prentice-Hall. 
  
 
 

65 




