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ช่ือการคนควาอิสระ สวนประสมทางการตลาดผลิตภัณฑแปรรูปนํ้าเช่ือมออยของวิสาหกิจชุมชนเกษตรบอพลอย 
 จังหวัดกาญจนบุรี 
ผูวิจัย นางสาวสุพัตรา  เนียมนอย ปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต สาขาวิชาบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี 
 อาจารยที่ปรึกษา 1) ดร.จริยา รุกขพันธุ 2) ดร.สิทธิชัย ฝรั่งทอง ปการศึกษา 2561 จํานวน 79 หนา 
 คําสําคัญ สวนประสมทางการตลาด ผลิตภัณฑแปรรูปนํ้าเช่ือมออย วิสาหกิจชุมชนเกษตรบอพลอย 
 

บทคัดยอ 
 
 การวิจัยน้ีมีวัตถุประสงคเพื่อ 1) ศึกษาความคิดเห็นของผูบริโภคที่มีตอสวนประสมทางการตลาดผลิตภัณฑ
แปรรูปนํ้าเช่ือมออยวิสาหกิจชุมชนเกษตรบอพลอย จังหวัดกาญจนบุรี และ 2) เปรียบเทียบความคิดเห็นของ
ผูบริโภคที่มีตอสวนประสมทางการตลาดผลิตภัณฑแปรรูปนํ้าเช่ือมออยวิสาหกิจชุมชนเกษตรบอพลอย จังหวัด
กาญจนบุรี จําแนกตามปจจัยสวนบุคคล กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัยคือ ผูบริโภคที่ ซ้ือผลิตภัณฑนํ้าเช่ือมออย
วิสาหกิจชุมชนเกษตรบอพลอย จังหวัดกาญจนบุรี จํานวน 196 คน สุมตัวอยางดวยวิธีการสุมแบบงาย เครื่องมือที่
ใชในการวิจัยเปนแบบสอบถาม มีคาความเช่ือม่ัน .80 สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล ไดแก ความถี่ รอยละ คาเฉล่ีย 
สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน การทดสอบความแตกตางของคาเฉล่ียโดยใชคาที และการวิเคราะหความแปรปรวน 
 ผลการวิจัยพบวา 1) ความคิดเห็นของผูบริโภคที่มีตอสวนประสมทางการตลาดผลิตภัณฑแปรรูปนํ้าเช่ือม
ออยวิสาหกิจชุมชนเกษตรบอพลอย ในภาพรวมอยูในระดับมาก โดยเรียงลําดับคาเฉล่ียจากมากไปหานอย ไดแก 
ดานการสงเสริมการตลาด ดานผลิตภัณฑ ดานชองทางการจัดจําหนาย และดานราคา และ 2) เปรียบเทียบความ
คิดเห็นของผูบริโภคที่มีตอสวนประสมทางการตลาดผลิตภัณฑแปรรูปนํ้าเช่ือมออยวิสาหกิจชุมชนเกษตรบอพลอย 
ในภาพรวม มีความแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 เม่ือจําแนกตามอายุ และรายไดเฉล่ียตอเดือน 
เม่ือพิจารณารายดาน พบวา ความคิดเห็นของผูบริโภคที่มีตอสวนประสมทางการตลาดผลิตภัณฑแปรรูปนํ้าเช่ือม
ออยวิสาหกิจชุมชนเกษตรบอพลอย ดานผลิตภัณฑ และดานราคา มีความแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ .01 เม่ือจําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน และดานชองทางการจัดจําหนาย มีความแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญ 
ทางสถิติที่ระดับ .01 
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Abstract 
 
 The objectives of this research were to: 1) study the consumer’s opinion toward market 
mix of molasses processed product of Bo Ploy Agriculture Community Enterprise, Kanchanaburi 
Province, and 2) compare the consumer’s opinion toward market mix of molassess processed 
product of Bo Ploy Agriculture Community Enterprise, Kanchanaburi Province classified by 
personal factors. The research sample were 196 consumers who bought molassess processed 
product from Bo Ploy Agriculture Community Enterprise, Kanchanaburi Province by simple 
random sampling method. The research instrument was a questionnaire with .80 reliability. The 
data were analysed for frequency, percentage, mean and standard deviation. Mean difference 
was tested by t-test and analysis of variance.  
 The research revealed that: 1) the consumer’s opinion toward market mix of molesses 
processed product of Bo Ploy Agriculture Community Enterprise as a whole was at high levels,  
arranging from high to low means as follows: market promotion, product, distributing channel 
and price, and 2) the comparison of consumer’s opinion toward the market mix molasses 
processed product of Bo Ploy Agriculture Community Enterprise as a whole, showed different 
opinions at .05 level of significance; when classified by age and average monthly income 
considering by aspect, it was found that the consumers’ opinions toward the market mix of 
molesses processed product of Bo Ploy Agriculture Community on product and price were 
different at .01 level of significance. Classified by average monthly income and distributing 
channel, it was found different opinions at .01 level of significance. 
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