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ช่ือเร่ือง  :   การออกแบบเรขศิลปสําหรับการสรางอัตลักษณ และสงเสริมภาพลักษณชุมชนกุฎีจีน 

ผูวิจัย  :   แสนชัย ลิขิตธีรวุฒิ 

    

การวิจัยคร้ังน้ีเพ่ือศึกษาหาองคประกอบท่ีสําคัญเ พ่ือใชเปนแนวทางการสรางอัตลักษณของชุมชนกุฎีจีน  

ในการสงเสริมภาพลักษณของชุมชนกุฎีจีนใหชัดเจนขึ้น ผานผลงานการออกแบบเรขศิลปท่ีใชในการสรางอัตลักษณ  

มีวัตถุประสงค คือ 1) เพ่ือสังเคราะหอัตลักษณรูปแบบเรขศิลปสําหรับชุมชนกุฎีจีน 2) เพ่ือสรางแนวทางการใช 

เรขศิลปในการสรางอัตลักษณสําหรับชุมชนกุฎีจีน ใหสามารถนําไปใชในการสรางภาพลักษณ เพ่ือการสื่อสารของ

ชุมชนในกิจกรรมตางๆ รวมไปถึงการสื่อสารท่ีเก่ียวของท้ังภายในและภายนอกชุมชนกุฎีจีน 3) ประชาชนทั่วไป

สามารถนําผลการศึกษาไปปรับใชในการสรางมูลคาเพิ่มใหกับแหลงโบราณคดีในทองถ่ินของตนเอง 

การดําเนินการวิจัยมีวิธีการสําคัญ คือ เร่ิมจากการคนควาเก็บรวบรวมขอมูลทางเอกสารท่ีเก่ียวของกับชุมชน

กุฎีจีน การลงพ้ืนท่ีเพ่ือสํารวจสภาพแวดลอมท่ีเปนอยูในปจจุบันของชุมชนเพ่ือเก็บขอมูลในเชิงสังคม วัฒนธรรมและ

ประวัติศาสตรของชุมชน การสังเกตแบบมีสวนรวมและไมมีสวนรวม การสัมภาษณเชิงลึก และการประชุมสนทนา

กลุม ผูใหขอมูลประกอบดวย ผูใหขอมูลสําคัญ ไดแก ประธานชุมชน และชาวชุมชนในพ้ืนทีชุมชนกุฎีจีน นอกจากน้ียัง

มีผูใหขอมูลท่ัวไป ประกอบดวยนักวิชาการดานการออกแบบอัตลักษณ และนักออกแบบเรขศิลป จากน้ันจึงนําขอมูล

มาวิเคราะหและสรุปความเปนไปไดในเชิงกายภาพสําหรับการออกแบบเพ่ือสรางแนวทางการออกแบบตราสัญลักษณ

ในการสื่อสารอัตลักษณ รวมท้ังใชเปนสัญลักษณรวมในการสรางอัตลักษณเพ่ือการสื่อสารของชุมชนกุฎีจีน และ

วิเคราะหขอมูลดวยสถิตพิรรณา ผลการวิจัยพบวา สวนท่ี 1 ผลการศึกษาขอมูลเพ่ือสรางอัตลักษณชุมชนกุฏีจีน พบวา 

ชุมชนกุฎีจีนเปนชุมชนชาวคริสตทีไดรับอิทธิพลของวัฒนธรรมโปรตุเกสมานานกวาสองศตวรรษ เปนชุมชนท่ีมี

ลักษณะเปนพหุทางวัฒนธรรมและยังคงรักษามรดกทางวัฒนธรรมท่ีไดรับการถายทอดมาจนถึงปจจุบันทามกลาง

ความแตกตางทางเชื้อชาติ ศาสนา วัฒนธรรม ประเพณี แตยังสามารถสืบทอดวัฒนธรรมดั้งเดิมของชุมชนไวไดอยาง

เขมแข็ง สวนท่ี 2 ผลการวิเคราะหแนวทางการใชเรขศิลปในการสรางอัตลักษณชุมชนกุฎีจีน ผลการศึกษาพบวา  

อัตลักษณท่ีปรากฏท้ังทุนวัฒนธรรมท่ีสัมผัสได (Tangible Culture) เชน อาคารบานเรือน สถาปตยกรรม ศาสนถาน 

สภาพแวดลอม และทุนวัฒนธรรมท่ีสัมผัสไมได (Intangible Culture) เชน ประวัติศาสตร เร่ืองเลาท่ีเก่ียวของกับ

ชุมชนกุฎีจีนท่ีแสดงถึงวัฒนธรรมท้ังในลักษณะรูปธรรม และนามธรรม รวมไปถึงวิถีชีวิตความเปนอยูอันเปนอัตลักษณ

ของชุมชน สามารถนําทุนวัฒนธรรมมาใชเพ่ือกําหนดเปนกรอบแนวคิด บุคลิก ทิศทางในการออกแบบเรขศิลปสําหรับ

สรางอัตลักษณ และสงเสริมภาพลักษณชุมชนกุฎีจีนใหเดนชัดขึ้น สวนท่ี 3 การนําผลงานออกแบบอัตลักษณจาก

งานวิจัยไปปรับใชในการสรางมูลคาเพ่ิมใหกับชุมชน และการประเมินผล เปนการสรุปการประเมินผลงานออกแบบ

จากการวิจัยการออกแบบเรขศิลปสําหรับการสรางอัตลักษณและสงเสริมภาพลักษณชุมชนกุฎีจีน โดยแบงการ

ประเมินออกเปน 3 กลุม คือ กลุมท่ี 1 กลุมนักวิชาการ ผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบ ประธานชุมชนและผูทรงคุณวุฒิ

ท่ีเปนตัวแทนจากชุมชนกุฎีจีน กลุมท่ี 2. ประชากรในชุมชนกุฎีจีนจํานวน 50 คน กลุมท่ี 3 ประชากรท่ีเปน

นักทองเท่ียว จํานวน 50 คน ประชากรท้ัง 3 กลุม ไดแสดงความพึงพอใจผลงานการออกแบบเรขศิลปสําหรับการ

สรางอัตลักษณ และสงเสริมภาพลักษณชุมชนกุฎีจีน ในภาพรวมคาเฉลี่ยโดยรวม อยูในระดับดีมาก 

 

คําสําคัญ : เรขศิลป อัตลักษณ ภาพลักษณ ชุมชนกุฎีจีน 
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Research Title  :  The Corporate Graphic Identity Design for Promoting  

                         and Corporate Image of  Kudichin Community  

Researcher       :  Sanchai Likhitteerawoot 

 

The purpose of this research aims to investigate the key elements to serve as a guidelines in order  to build 

notable Identity design for Kudichin Community through in the graphic design that show the distinguished images 

of the Kudichin Community identity. The objectives of this research were : 1) to synthesize the graphic identity for 

the Kudichin community. 2) to create guidelines of graphic design identity which could be used to build an image 

for the Kudichin Community for communication in various events of then Including relevant communication both 

inside and 3) the public could be use the result of the studies to create value added items in their own 

archeological communities 

 This study was conducted through mixed methods research, collected data were taken from related 

documents, The current environmental field research to collect the social, historical and cultural data of thier 

communities, namely participant observation, in-depth and structured interviews, focused group discussions. The 

group of informants who participated in this study were comprised of individual identity, such as the President of 

the village community and the people from the Kudichin Community. Additionally, academics specializing in 

corporate Identity design, graphic designers, who acted as general informants for the purpose of this study, then 

analyzed and summarized the demographics for guiding in logo design for communicating Identity The data were 

analyzed by descriptive statistics, also used as a Collective Mark in building identity and communicating  

of the inhabitants of the Kudichin Community which are as follows : Part 1 ) The study of information to buiild  

a community identity revealed the Kudichin Community, Chatolic community that has been influenced by 

Portuguese culture for over two centuries. The community is multicultural and still maintains their cultural 

heritage transmitted to the present day amidst racial, religion, culure and tradition differences and also inherited 

the traditional culture of the community strongly Part 2 ) The results of analysis for building guidelines of graphic 

design identities for the Kudichin Community revealed the identity that appears in community both tangible 

culture, buildings, architecture, religious places, environment and intangible culture, historical, the stories telling 

as related to the Kudichin Community that represents the culture both concrete and abstract, Including 

community lifestyle as the well-being of the community identities which can be used to cultural define  

a conceptual framework, Personalities in a graphic design direction which compiled to build the identities  

and were used to promote the corporate Image of Kudichin Community will be more out standing  

Part 3 ) The implemmentation of identity design research could be applied for creating more value to the 

community and evaluation which was a conclusion of the corporate image research design for creating and 

promoting the identity of the Kudichin Community. The population was divided into 3 groups as follows :  

1 ) academics specializing in corporate identity, expert graphic designer, the President of the village community 

and qualified person who representatives from the Kudichin Community 2) 50 people in the Kudichin Community 

3) 50 tourists , the result of the expressed their satisfaction in graphic design works for building identity and 

Corporate Image of Kudichin Community the overall of the total average found that suitable highest level. 

Keyword : Graphic Design, Identity, Image, Kudichin Community  




