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ช่ือเร่ือง  :   การออกแบบเรขศิลปสําหรับการสรางอัตลักษณ และสงเสริมภาพลักษณชุมชนกุฎีจีน 

ผูวิจัย  :   แสนชัย ลิขิตธีรวุฒิ 

    

การวิจัยคร้ังน้ีเพ่ือศึกษาหาองคประกอบท่ีสําคัญเ พ่ือใชเปนแนวทางการสรางอัตลักษณของชุมชนกุฎีจีน  

ในการสงเสริมภาพลักษณของชุมชนกุฎีจีนใหชัดเจนขึ้น ผานผลงานการออกแบบเรขศิลปท่ีใชในการสรางอัตลักษณ  

มีวัตถุประสงค คือ 1) เพ่ือสังเคราะหอัตลักษณรูปแบบเรขศิลปสําหรับชุมชนกุฎีจีน 2) เพ่ือสรางแนวทางการใช 

เรขศิลปในการสรางอัตลักษณสําหรับชุมชนกุฎีจีน ใหสามารถนําไปใชในการสรางภาพลักษณ เพ่ือการสื่อสารของ

ชุมชนในกิจกรรมตางๆ รวมไปถึงการสื่อสารท่ีเก่ียวของท้ังภายในและภายนอกชุมชนกุฎีจีน 3) ประชาชนทั่วไป

สามารถนําผลการศึกษาไปปรับใชในการสรางมูลคาเพิ่มใหกับแหลงโบราณคดีในทองถ่ินของตนเอง 

การดําเนินการวิจัยมีวิธีการสําคัญ คือ เร่ิมจากการคนควาเก็บรวบรวมขอมูลทางเอกสารท่ีเก่ียวของกับชุมชน

กุฎีจีน การลงพ้ืนท่ีเพ่ือสํารวจสภาพแวดลอมท่ีเปนอยูในปจจุบันของชุมชนเพ่ือเก็บขอมูลในเชิงสังคม วัฒนธรรมและ

ประวัติศาสตรของชุมชน การสังเกตแบบมีสวนรวมและไมมีสวนรวม การสัมภาษณเชิงลึก และการประชุมสนทนา

กลุม ผูใหขอมูลประกอบดวย ผูใหขอมูลสําคัญ ไดแก ประธานชุมชน และชาวชุมชนในพ้ืนทีชุมชนกุฎีจีน นอกจากน้ียัง

มีผูใหขอมูลท่ัวไป ประกอบดวยนักวิชาการดานการออกแบบอัตลักษณ และนักออกแบบเรขศิลป จากน้ันจึงนําขอมูล

มาวิเคราะหและสรุปความเปนไปไดในเชิงกายภาพสําหรับการออกแบบเพ่ือสรางแนวทางการออกแบบตราสัญลักษณ

ในการสื่อสารอัตลักษณ รวมท้ังใชเปนสัญลักษณรวมในการสรางอัตลักษณเพ่ือการสื่อสารของชุมชนกุฎีจีน และ

วิเคราะหขอมูลดวยสถิตพิรรณา ผลการวิจัยพบวา สวนท่ี 1 ผลการศึกษาขอมูลเพ่ือสรางอัตลักษณชุมชนกุฏีจีน พบวา 

ชุมชนกุฎีจีนเปนชุมชนชาวคริสตทีไดรับอิทธิพลของวัฒนธรรมโปรตุเกสมานานกวาสองศตวรรษ เปนชุมชนท่ีมี

ลักษณะเปนพหุทางวัฒนธรรมและยังคงรักษามรดกทางวัฒนธรรมท่ีไดรับการถายทอดมาจนถึงปจจุบันทามกลาง

ความแตกตางทางเชื้อชาติ ศาสนา วัฒนธรรม ประเพณี แตยังสามารถสืบทอดวัฒนธรรมดั้งเดิมของชุมชนไวไดอยาง

เขมแข็ง สวนท่ี 2 ผลการวิเคราะหแนวทางการใชเรขศิลปในการสรางอัตลักษณชุมชนกุฎีจีน ผลการศึกษาพบวา  

อัตลักษณท่ีปรากฏท้ังทุนวัฒนธรรมท่ีสัมผัสได (Tangible Culture) เชน อาคารบานเรือน สถาปตยกรรม ศาสนถาน 

สภาพแวดลอม และทุนวัฒนธรรมท่ีสัมผัสไมได (Intangible Culture) เชน ประวัติศาสตร เร่ืองเลาท่ีเก่ียวของกับ

ชุมชนกุฎีจีนท่ีแสดงถึงวัฒนธรรมท้ังในลักษณะรูปธรรม และนามธรรม รวมไปถึงวิถีชีวิตความเปนอยูอันเปนอัตลักษณ

ของชุมชน สามารถนําทุนวัฒนธรรมมาใชเพ่ือกําหนดเปนกรอบแนวคิด บุคลิก ทิศทางในการออกแบบเรขศิลปสําหรับ

สรางอัตลักษณ และสงเสริมภาพลักษณชุมชนกุฎีจีนใหเดนชัดขึ้น สวนท่ี 3 การนําผลงานออกแบบอัตลักษณจาก

งานวิจัยไปปรับใชในการสรางมูลคาเพ่ิมใหกับชุมชน และการประเมินผล เปนการสรุปการประเมินผลงานออกแบบ

จากการวิจัยการออกแบบเรขศิลปสําหรับการสรางอัตลักษณและสงเสริมภาพลักษณชุมชนกุฎีจีน โดยแบงการ

ประเมินออกเปน 3 กลุม คือ กลุมท่ี 1 กลุมนักวิชาการ ผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบ ประธานชุมชนและผูทรงคุณวุฒิ

ท่ีเปนตัวแทนจากชุมชนกุฎีจีน กลุมท่ี 2. ประชากรในชุมชนกุฎีจีนจํานวน 50 คน กลุมท่ี 3 ประชากรท่ีเปน

นักทองเท่ียว จํานวน 50 คน ประชากรท้ัง 3 กลุม ไดแสดงความพึงพอใจผลงานการออกแบบเรขศิลปสําหรับการ

สรางอัตลักษณ และสงเสริมภาพลักษณชุมชนกุฎีจีน ในภาพรวมคาเฉลี่ยโดยรวม อยูในระดับดีมาก 

 

คําสําคัญ : เรขศิลป อัตลักษณ ภาพลักษณ ชุมชนกุฎีจีน 
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Research Title  :  The Corporate Graphic Identity Design for Promoting  

                         and Corporate Image of  Kudichin Community  

Researcher       :  Sanchai Likhitteerawoot 

 

The purpose of this research aims to investigate the key elements to serve as a guidelines in order  to build 

notable Identity design for Kudichin Community through in the graphic design that show the distinguished images 

of the Kudichin Community identity. The objectives of this research were : 1) to synthesize the graphic identity for 

the Kudichin community. 2) to create guidelines of graphic design identity which could be used to build an image 

for the Kudichin Community for communication in various events of then Including relevant communication both 

inside and 3) the public could be use the result of the studies to create value added items in their own 

archeological communities 

 This study was conducted through mixed methods research, collected data were taken from related 

documents, The current environmental field research to collect the social, historical and cultural data of thier 

communities, namely participant observation, in-depth and structured interviews, focused group discussions. The 

group of informants who participated in this study were comprised of individual identity, such as the President of 

the village community and the people from the Kudichin Community. Additionally, academics specializing in 

corporate Identity design, graphic designers, who acted as general informants for the purpose of this study, then 

analyzed and summarized the demographics for guiding in logo design for communicating Identity The data were 

analyzed by descriptive statistics, also used as a Collective Mark in building identity and communicating  

of the inhabitants of the Kudichin Community which are as follows : Part 1 ) The study of information to buiild  

a community identity revealed the Kudichin Community, Chatolic community that has been influenced by 

Portuguese culture for over two centuries. The community is multicultural and still maintains their cultural 

heritage transmitted to the present day amidst racial, religion, culure and tradition differences and also inherited 

the traditional culture of the community strongly Part 2 ) The results of analysis for building guidelines of graphic 

design identities for the Kudichin Community revealed the identity that appears in community both tangible 

culture, buildings, architecture, religious places, environment and intangible culture, historical, the stories telling 

as related to the Kudichin Community that represents the culture both concrete and abstract, Including 

community lifestyle as the well-being of the community identities which can be used to cultural define  

a conceptual framework, Personalities in a graphic design direction which compiled to build the identities  

and were used to promote the corporate Image of Kudichin Community will be more out standing  

Part 3 ) The implemmentation of identity design research could be applied for creating more value to the 

community and evaluation which was a conclusion of the corporate image research design for creating and 

promoting the identity of the Kudichin Community. The population was divided into 3 groups as follows :  

1 ) academics specializing in corporate identity, expert graphic designer, the President of the village community 

and qualified person who representatives from the Kudichin Community 2) 50 people in the Kudichin Community 

3) 50 tourists , the result of the expressed their satisfaction in graphic design works for building identity and 

Corporate Image of Kudichin Community the overall of the total average found that suitable highest level. 

Keyword : Graphic Design, Identity, Image, Kudichin Community  




