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บทท่ี 2 

 วรรณกรรมท่ีเก่ียวของ  

 

ในการวิจัยเรื่อง “การออกแบบเรขศิลปสําหรับการสรางอัตลักษณและสงเสริมภาพลักษณ

ชุมชนกุฎีจีน”  ผูวิจัยไดแบงขอมูลในการศึกษาออกเปน 5 สวน เพื่อนํามาใชเปนฐานขอมูลในการ

วิเคราะห ดังน้ี 

1. แนวความคิดและความหมายเกี่ยวกับชุมชน 

2. ขอมูลเกี่ยวกบัพื้นทีกุ่ฎีจีน  

3. การออกแบบตราสัญลักษณ 

4. แนวคิดเกี่ยวกับทฤษฎีการสรางภาพลักษณและอัตลักษณองคกร 

5. งานวิจัยที่เกี่ยวของ 

6. กรอบแนวคิดในการวิจัย 

 

1. แนวความคิดและความรูเก่ียวกับชุมชน 

 1.1 ความหมายของชุมชน 

   ชุมชนในที่น้ีตรงกับคําวา “Community” ในภาษาอังกฤษ ซึ่งตามความหมาย 

ที่คนทั่ว ๆ ไปเขาใจ หมายถึงการที่คนมาอยูรวมกันหรือมาชุมนุมกัน มีผูใหความสนใจกําหนด

ความหมายของคําวา “ชุมชน” ไวมากมาย ผูวิจัยไดเลือกความหมายคําวาชุมชนไว ดังน้ี 

สนธยา พลศรี (2545, น. 22-24) คําวา ไดใหความหมายคําวา “ชุมชน” คือคําที่คน

ไทยพูดกันน้ัน เปนคําที่มาจากภาษาอังกฤษวา “Community” ซึ่งมีลักษณะที่สําคัญดังน้ี คือ  

1.1. เปนการรวมกันของกลุมคน (group of people) ในรูปของกลุมสังคม (social 

group) กลาวคือ สมาชิกมีการปฏิบัติตอกันทางสังคม หรือมีปฏิกิริยาโตตอบตอกันทางสังคม (social 

interaction) เอื้ออาทรตอกันและพึ่งพาอาศัยซึ่งกันและกัน 

1.2. สมาชิกของชุมชนมีลักษณะทางประชากรศาสตร เชน โครงสรางของประชากร

ประกอบดวย เพศ อายุ อัตราการเกิด อัตราการตาย การอพยพ โยกยายถ่ินฐาน เปนตน 

1.3. มีอาณาบริเวณ (area) สําหรับเปนที่อยูอาศัย หรือเปนที่ประกอบกิจกรรม

ตางๆ ของสมาชิกและกลุมสงัคม สวนขนาดของชุมชนอาจมีทั้งขนาดเล็กและขนาดใหญ โดยข้ึนอยูกับ
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จํานวนของสมาชิกในกลุมสังคมและขนาดของอาณาบริเวณเปนสําคัญ เชน เผาชน ครอบครัว  

ละแวกบาน (neighborhood) หมูบาน ตําบล ไปจนถึงประเทศ และโลก 

   1.4. มีลักษณะเปนการจัดระเบียบทางสังคม (social organization) เพื่อควบคุม

ความสัมพันธของสมาชิกในชุมชน เชน บรรทัดฐานทางสังคม (social norms) สถาบันทางสังคม 

(social institution) และวัฒนธรรมที่มีอยูในชุมชน 

1.5. สมาชิกมีความสัมพันธทางสังคม (social relationship) คือ มีการติดตอ

สัมพันธกัน มีความสนใจทางสังคมหรือผลประโยชนรวมกัน (common interest) 

1.6. สมาชิกมีวัตถุประสงคและเปาหมายในการดําเนินชีวิตรวมกัน 

1.7. สมาชิกไดรับผลกระทบที่เกิดข้ึนในชุมชนรวมกัน 

1.8. สมาชิกมีระบบการติดตอสื่อสารและการเรียนรูรวมกัน เพื่อทําใหมีความรู 

ความเขาใจในสิ่งตางๆ รวมกัน และทําใหลักษณะในขอ 1-7 ดํารงอยูรวมกันได 

 นอกจากน้ี ธีราพร ทวีธรรมเจริญ (2553) ไดกลาวถึงความหมายของคําวา “ชุมชน” 

(community) หลายคนอาจมองภาพชุมชนในเชิงลบที่มีลักษณะการอยูรวมกันอยางแออัดของ 

คนหลายๆ คนที่รวมกันเปนกลุม ในสถานที่ที่มีบรรยากาศไมนาอยูหรืออยูในชนบทที่หางไกลจาก

ความเจริญ แตในความเปนจริงแลว ชุมชนน้ันมีภาพดานที่สวยงามนาใหความสนใจศึกษามากมาย 

เพราะชุมชนมีความหลากหลายทั้งทางดานเศรษฐกิจ และสังคม การที่จะเขาใจชุมชนไดถูกตองจึงตอง

อาศัยการเรียนรูวิถีชุมชนจากแนวคิดดานตางๆ ประกอบเขาดวยกันเพื่อความเขาใจในชุมชนไดงาย 

และไดผลตามเปาหมายหรือวัตถุประสงคที่ตองการ โดยปาริชาติ วลัยเสถียร (2543 น. 10-11) ยังได

กลาวไววา ความเปนชุมชนน้ัน เปนเรื่องของความสัมพันธและความเกาะเกี่ยวกันของกลุมคนในระดับ

ตางๆ ในมิติทางวัฒนธรรม อํานาจและผลประโยชน ดังน้ัน ความเปนชุมชนอาจแทรกอยูกับ

ประสบการณในชีวิตประจําวัน ซึ่งเกิดข้ึนไดต้ังแตชุมชนขนาดเล็กที่สมาชิกมีความสัมพันธทางสังคม

แบบสวนตัว รูจักกัน ชวยเหลือกัน ในอาคารชุด ในโรงงานอุตสาหกรรม ไปจนถึงความสัมพันธแบบ 

“เครือขาย” ประเภทตางๆ ตลอดจนในขายเทคโนโลยีการสื่อสารที่เช่ือมโยงใหมนุษยสามารถ 

ติดตอกันไดทั่วโลก แตความเปนชุมชนมิไดหมายถึง ความสัมพันธซึ่งเปนอันหน่ึงอันเดียวกันที่มีแต

มิตรภาพและความเอื้ออาทรเทาน้ัน แตอาจมีความขัดแยงและไมเทาเทียมกันอยูในชุมชนน้ันดวยก็ได 
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1.2 แนวคิดเก่ียวกับอัตลักษณชุมชน และโลกาภิวัตน 

   สุพัตรา ราษฎรศิริ (2556) ไดเขียนบทความกระตุนใหคนไทยเห็นถึง 

ความสําคัญของการอนุรักษอัตลักษณที่มีคุณคาของชุมชนของตน อันสะทอนถึงความเปนตัวตน  

และถ่ินที่เปนฐานทรัพยากรที่สําคัญในการพัฒนาชุมชนใหอยูไดอยางย่ังยืน แนวคิดเกี่ยวกับอัตลักษณ

ชุมชน และโลกาภิวัตน คําวา“อัตลักษณ”หมายถึง คุณลักษณะเฉพาะตัว ซึ่งเป นตัวบงช้ีของ

ลักษณะเฉพาะของบุคคล สังคม ชุมชน หรือประเทศน้ันๆ เชน เช้ือชาติ ภาษา วัฒนธรรมทองถ่ิน 

และศาสนา ฯลฯ ซึ่งมีคุณลักษณะที่ไมทั่วไป หรือสากลกับสังคมอื่นๆ โดยไดกลาวถึงอัตลักษณของ

ชุมชนไทยกับการเปลี่ยนแปลงในยุคโลกาภิวัตนในอดีตชุมชนไทยมีประวัติความเปนมาจากผูคนหลาย 

ชาติพันธุมาต้ังถ่ินฐานอยูรวมกัน การรวมกลุมกันน้ียอมทําใหเกิดสังคม ศิลปวัฒนธรรม ประเพณี  

รูปแบบสถาปตยกรรม วิถีการดําเนินชีวิต การประกอบอาชีพ และภูมิปญญาที่ถายทอดสูกันและกัน 

แลวสืบทอดกันมาจากรุ นหน่ึงสงตอใหกับรุนถัดไป โดยมีประวัติศาสตรความเปนมาของกลุมคน 

เหลาน้ัน ประกอบกับลักษณะทางภูมิศาสตร และกายภาพเปนพื้นฐานที่กอใหเกิดความแตกตางกัน

ในแตละถ่ินที่สะทอนความเปนอัตลักษณของตนเองในแตละชุมชน ตอเมื่อกาลเวลาไดเปลี่ยนผานไป 

อิทธิพลจากการพัฒนาไปสู ความทันสมัยของยุคโลกาภิวัตน การเติบโตอยางรวดเร็วทั้งในดาน

เศรษฐกิจ การคา และการลงทุนระหวางประเทศ การถูกขับเคลื่อนดวยเทคโนโลยีสารสนเทศ  

การสื่อสารที่กาวหนา การพัฒนาระบบคมนาคมขนสง และโครงสรางพื้นฐานตางๆ ที่หนวยงาน

ภาครัฐตองใชงบประมาณจํานวนมากในการพัฒนา ทําใหเกิดกระแสการพัฒนาชุมชนทองถ่ินที่ 

มุงเนนไปสู ความเปนเมืองมากข้ึน ในหลายถ่ินที่ และไดเปลี่ยนมุมมองของคนบางกลุ มวา วิถีชีวิต 

ที่เป นมาแตด้ังเดิมเปนเรื่องของความลาหลังกับความหลงใหลในสิ่งที่เรียกกันวา ความเจริญ  

หรือความทันสมัย ตลอดจนคานิยมของคนชนบทที่เดินทางเขาสูเมือง เพื่อประกอบอาชีพ และซึมซับ

เอาคานิยมของความเปนเมืองกลับสูทองถ่ินของตน เกิดการเลียนแบบความเปน เมืองทําใหทลาย

ความเปนอัตลักษณในทองถ่ินของตนลงไปเรื่อย ๆ สิ่งเหลาน้ีสงผลใหอัตลักษณที่มีคุณคาของแตละ 

ทองถ่ินที่มีมาแตด้ังเดิมถูกเปลี่ยนแปลงและกําลังจะสูญสลายไปในหลายๆแหง  

นอกจากน้ียังมีแนวคิดเกี่ยวกับอัตลักษณชุมชน และโลกาภิวัตน คําวา “อัตลักษณ”  

หมายถึง คุณลักษณะเฉพาะตัว ซึ่ง เป นตัวบ ง ช้ีของลักษณะเฉพาะของบุคคล สังคม ชุมชน  

หรือประเทศน้ัน ๆ  เชน เช้ือชาติภาษา วัฒนธรรมทองถ่ิน และศาสนาฯลฯ ซึ่งมึคุณลักษณะทั่วไป หรือ

สากลกับสังคมอืน่ๆ ชลธิชา มาลาหอม (2555) สวนกรมการพัฒนาชุมชน กระทรวงมหาดไทย (2553) 

ไดใหความหมายของคําวา“อัตลักษณชุมชน” คือ ความเปนตัวตนที่มีลักษณะเฉพาะที่โดดเดน 

ของชุมชน สามารถพิจารณาไดจากประวัติศาสตรความเปนมา รูปแบบของวิถีชีวิต ความเปนอยู  

สังคม วัฒนธรรม ประเพณี ความเช่ือ อาชีพ ภูมิป ญญา สถาปตยกรรม สภาพภูมิประเทศ

ทรัพยากรธรรมชาติ และสิ่งแวดลอม เปนตน  



มห
าวทิ

ยาล
ยัร
าช
ภฏั
ธน
บุรี

15 

หากจะพิจารณาถึง “ลักษณะเฉพาะ” ตามแนวคิดของ Manley and Guise (1988, p. 72 

อางถึงในสุพัตรา ราษฎรศิริ, 2556) ไดพิจารณาลักษณะเฉพาะ ทั้งทางกายภาพ และการรับรู   

ในดานกายภาพ ไดแก ภูมิประเทศ รูปแบบการเขาถึง โครงขายการสัญจร ลักษณะการจัดผังภูมิทัศน

และพืชพรรณ รูปแบบสถาปตยกรรม วัสดุพื้นผิวอาคารและอายุสมัย สวนในดานการรับรู  ไดแก  

จินตภาพที่รับรูโดยกลุมคนตางๆ บทบาทของชมชนทั้งอดีตและปจจุบันการใชพื้นที่ สภาพอาคาร 

ลักษณะการถือครอง มุมมอง เสียง กลิ่น และ กิจกรรม เปนตน ความสําคัญของอัตลักษณชุมชน  

คือ เปนฐานทรัพยากรที่สําคัญของทองถ่ิน เปนมรดกและแหลงเรียนรูทั้ง ทางดานประวัติศาสตร  

วิถีชีวิต สังคม วัฒนธรรม สถาปตยกรรม และภูมิปญญา ฯลฯ กอใหเกิดมิติและ ความหลากหลาย 

ในแตละชุมชนซึ่งเปนสิ่งสําคัญในการวางรากฐานการพัฒนาชุมชนสู ความย่ังยืนอยางแทจริง  

โลกาภิวัตน คือ ผลจากการพฒนาการติดตอสื่อสาร การคมนาคมขนสง และเทคโนโลยีสารสนเทศ  

อันแสดงใหเห็นถึงการเจรญิเติบโตของความสัมพนัธทางเศรษฐกิจ การเมือง เทคโนโลยีและวัฒนธรรม  

ที่เช่ือมโยงระหวางปจเจกบุคคล ชุมชน หนวยธุรกิจ และรัฐบาล ทั่วทั้งโลก หากพิจารณาถึง

ความสัมพันธของอัตลักษณชุมชนกับการเปลี่ยนแปลงที่เกิดข้ึนในยุคโลกาภิวัตน แลวสามารถ

ศึกษาอัตลักษณของชุมชนในดานตาง ๆ บนมิติที่แตกตางกัน เชน สังคมและวิถีชีวีติ วัฒนธรรม

ประเพณี สถาปตยกรรมพื้นถ่ิน เศรษฐกิจ/อาชีพ เปนตน 

อุษา ศรีจินดารัตน (2532 อางถึงในธงชัยสมบูรณ 2549, น. 44 ) กลาววา อัตลักษณของ

บุคคลเปนการมองตนเองของแตละบุคคล ซึ่งมีหลายมุมมองโดยข้ึนอยูกับบทบาทแตละสังคมที่

แตกตางกันออกไปโดยอัตลักษณแบงไดเปน 5 ประเภท ดังน้ี 

1. อัตลักษณปจเจกบุคคล ( individual Identity ) คือ การมองตนเองในหลายๆแงมุม

เชนในเองมองวาตนเองเปนคนจีนมีอาชีพคาขายซึ่งการมองตนเองของนายเฮงน่ันเอง 

2. อัตลักษณรวม (Collective Identity) (Melucci 1996, อางถึงนายธงชัยสมบูรณ 

2549, น. 45 ) ไปถึงกระบวนการสรางจิตสํานึกรวมกันของกลุมสังคมโดยจะทําใหเห็นความแตกตาง

ในแตละกลุมสังคมที่อาศัยสัญลักษณตางๆของกลุมสังคมเพื่อสรางระบบวัฒนธรรมเชนการละเลน

พื้นบานตํานานของบรรพบุรุษดังน้ันสังคมและวัฒนธรรมจึงมีบทบาทในการสรางและปรับเปลี่ยนอัต

ลักษณโดยตรง 

3. อัตลักษณขององคกร (Corporate Identity) คือ การแสดงออกของลักษณะเฉพาะตัว

ขององคกรที่สามารถรับรูไดดวยการแสดงออกทางพฤติกรรมการใชสัญลักษณและการสื่อสารของ

องคกร (กรองแกว วัฒนะมงคลรัก 2545, อางถึงในธงชัยสมบูรณ 2549, น. 45) 

4. อัตลักษณทางสังคม (Social Identity) คือ อัตลักษณทางสังคมจากควบคูไปกับ 

อัตลักษณทางวัฒนธรรมโดยอัตลักษณทางสังคมเปนผลผลิตที่สงสั่งสมมาจากการใชวาทกรรม 

(Product of Discourse) สวนอัตลักษณทางวัฒนธรรมเปนความหมายและความสําคัญของ 
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อัตลักษณสิ่งแวดลอมทางวัฒนธรรม โดย (ธีรยุทธ บุญมี 2546, อางถึงใน ธงชัย สมบูรณ 2549, น. 

40) ไดกลาวถึงแนวคิดและคําจํากัดความของอัตลักษณสิ่งแวดลอมทางวัฒนธรรมวา อัตลักษณใน 

ยุค ปจจุบันมีอยู 2 ลักษณะ คือ อัตลักษณสวนบุคคล (Personal identity) และอัตลักษณกลุม 

(Collective identity) ซึ่งอัตลักษณทั้ง 2 สวนน้ีจะกระจายตัวในสังคมและประวัติศาสตรแตละชวง 

ที่แตกตางกันโดยอัตลักษณสวนบุคคลเปนรูปธรรมที่จับตองได เชน รูปรางหนาตา เปนตน  

สวนอัตลักษณกลุม จะแสดงออกโดยสัญลักษณที่มีลักษณะที่มีลักษณะเปนนามธรรม เชน ชุมชน 

กลุมเล็ก จะมีอัตลักษณกลุมที่ชัดเจนสามารถสัมผัสไดมากกวาชุมชนกลุมใหญซึ่งชุมชนกลุมเล็กมี

ลักษณะ ความเปนนามธรรมที่นอยกวา 

(อุษา ศรีจินดารัตน 2532, อางถึงใน ธงชัย สมบูรณ 2549, น. 44) กลาววา อัตลักษณของ

บุคคลเปนการมองตนเองของแตละบุคคลซึ่งมีหลายมุมมองโดยข้ึนอยูกับบทบาทของแตละ สังคมที่

แตกตางกันออกไปโดยอัตลักษณ อาจแบงไดเปน 5 ประเภท ดังน้ี 

1.1 อัตลักษณปจเจกบุคคล (Individual Identity) คือ การมองตนเองในหลายๆ แงมุม เชน 

นายเฮง มองตนเองวาเปนคนจีน มีอาชีพคาขาย ซึ่งการมองตนเองของนายเฮงเปนอัต ลักษณใน

มุมมองของนายเฮงน่ันเอง 

1.2 อัตลักษณรวม (Collective Identity) (Melucci 1996, อางถึงใน ธงชัย สมบูรณ 2549, 

น. 45) หมายถึงกระบวนการสรางจิตสํานึกรวมกันของกลุมสังคม โดยจะทําใหเห็นความ แตกตางใน

แตละกลุมสังคมที่อาศัยสัญลักษณตางๆ ของกลุมสังคมเพื่อสรางระบบวัฒนธรรม เชน การละเลน

พื้นบาน ตํานานของบรรพบุรุษ ดังน้ันสังคมและวัฒนธรรมจึงมีบทบาทในการสรางและปรับเปลี่ยน 

อัตลักษณโดยตรง 

1.3 อัตลักษณขององคกร (Corporate Identity) คือ การแสดงออกของลักษณะ เฉพาะตัว

ขององคกรที่สามารถรับรูไดดวยการแสดงออกทางพฤติกรรม การใชสัญลักษณและการสื่อสารของ

องคกร (กรองแกว วัฒนะมงคลรักษ 2545, อางถึงใน ธงชัย สมบูรณ 2549, น. 45) 

1.4 อัตลักษณทางสังคม (Social Identity) คือ อัตลักษณทางสังคมจะควบคูไปกับอัตลักษณ

ทางวัฒนธรรมโดยอัตลักษณทางสังคมเปนผลผลิตที่สั่งสมมาจากการใชวาทกรรม (Product of 

Discourse) สวนอัตลักษณทางวัฒนธรรมเปนเรื่องของตัวบงช้ีที่มีลักษณะเปนผลผลิต ทางวัฒนธรรม 

(Cultural product) เชน อาหารไทย รําไทย เปนตน (Barker 2001, อางถึงใน ธงชัย สมบูรณ 2549, 

น. 46) 

1.5 อัตลักษณทางวัฒนธรรม (Cultural identity) คือ ไดเสนอตัวแปรสําหรับ วิเคราะห

ความแตกตางระหวางวัฒนธรรม (กาญจนา แกวเทพ 2544, อางถึงใน ธงชัย สมบูรณ 2549 น. 47) 

ดังน้ี 
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  1.5.1 โลกทัศน (worldview) เปนความเช่ือที่เกี่ยวกับธรรมชาติของเปาหมายชีวิต 

ความสัมพันธระหวางมนุษย จักรวาล และสิ่งตางๆ รอบตัว 

  1.5.2 แบบแผนของบรรทัดฐาน (normative pattern) เปนแนวทางในการปฏิบัติ 

ของกลุมสังคม 

  1.5.3 ระบบรหัส (code system) เปนรูปแบบที่ใชในการสื่อสาร เชน ภาษา 

“สถานที่ เปนตน 

  1.5.4 ความสัมพันธที่บุคคลไดรับรู (Perceived relation) เชน วัฒนธรรม 

ปฏิสัมพันธ การสื่อสาร เปนตน 

  "สิ่งแวดลอม” หมายถึง สิ่งตางๆ ที่อยูโดยรอบตัวมนุษย ทั้งที่มนุษยประดิษฐข้ึน 

และที่ เกิดข้ึนตามธรรมชาติ (พจนานุกรม ไทย-ไทย เปลื้อง ณ นคร 2550, อางถึงใน http://guru. 

sanook.com/dictionary) 

"วัฒนธรรม” หมายถึง สิ่งที่มนุษยทําข้ึน สรางข้ึน คิดข้ึน เพื่อใชในการดํารงอยู  

สืบทอด และพัฒนาสังคมของตนเอง แสดงถึงความเจริญงอกงามของสังคมมนุษยเปนประโยชนทั้ง

ทางกาย เชน การบริโภค การใชสอย หรือประโยชนทางใจ เชน การชมสิ่งที่เจริญตา เจริญใจ (ชนัญ 

วงษ วิภาค 2547, อางถึงใน แนวทางการจัดการภูมิทัศนวัฒนธรรม 2549, น. 14) ภูมิทัศนวัฒนธรรม 

ก็คือทุกสิ่งทุกอยางทั้งทางรูปธรรมและนามธรรมอันเปนสิ่งที่ผูคนในกลุมยึดถือรวมกัน คานิยม) และ

ไดกระทําตอสภาพแวดลอมภูมิประเทศ เพื่อสราง ความเจริญงอกงาม และพัฒนาสังคมของมนุษย 

(คณะกรรมการเอกลักษณของชาติ 2540, อางถึงในแนวทางการจัดการภูมิทัศนวัฒนธรรม 2549 น. 

14) โดยโครงการอนุรักษสิ่งแวดลอมศิลปกรรมไดอธิบายไววา “สิ่งแวดลอมทางวัฒนธรรม (Cultural 

Environment)” เปนพื้นที่หรือบรเิวณทางภูมิศาสตรที่สะทอน และบอกเลาเรื่องราวอันเกี่ยวเน่ืองกับ

ประวัติศาสตร และการพัฒนาทางสังคมของมนุษย อันมีคุณคาทั้งในอดีตและ ปจจุบัน โดยให

ความสําคัญกับพื้นที่โดยรวมมากกวาสถานที่จุดเดียว จึงสามารถสะทอนวิถีชีวิต ผูคนทั่วไปได 

(คณะทํางานโครงการอนุรักษสิ่งแวดลอมศิลปกรรม, 2548 น. 1) สอดคลองกับการแบงวัฒนธรรม

ออกเปน 2 สวน คือ"ทางรูปธรรม" ไดแก บานเรือน ศาสนสถาน การแตงกาย อาหาร หัตถกรรม งาน

ศิลปะ จิตรกรรม ประติมากรรม สถาปตยกรรม งานฝมือ การใชเวลาวาง การพักผอน และการ

สันทนาการ และทางนามธรรม” ไดแก คติความเช่ือ ขนบธรรมเนียมประเพณี ภาษาวรรณคดี สภาพ

ครอบครัว การเมือง การปกครอง การศึกษา 
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2. ประวัติความเปนมาและความหมายของชุมชนกุฎีจีน 

 2.1 ประวัติความเปนมาของชุมชนกุฎีจีน 

  นฤมล ลี้ปยะชาติ (2557) ไดกลาวถึงกลุมคนและชนชาติที่เขามาต้ังหลักแหลง 

เปนกลุมเปนชุมชน และมีหลักฐานปรากฏเปนช่ือสถานที่  โดยประวัติศาสตรชาติไทยน้ัน  

ชาวไทยมีการทําสงครามสูรบกับประเทศเพื่อนบานอยูเนืองๆ และเมื่อใดที่ไทยเปนฝายชนะจะมีการ

กวาดตอนผูคนของประเทศที่แพน้ันมาเปนเชลย หรือไมก็อาจจะมีการเขามาขอพึ่งพระบรม 

โพธิสมภารของกษัตริยไทยเน่ืองจากศึกสงคราม นอกจากน้ันยังมีผูคนจากตางประเทศที่เขามาใน

รูปแบบของการคาขาย การมีสัมพันธไมตรีกับประเทศตางๆ ทําใหมีกลุมคนเขามาต้ังหลักแหลง 

เปนกลุม เปนชุมชน และมีหลักฐานปรากฏเปนช่ือสถานที่ ซึ่งในบริเวณเกาะรัตนโกสินทร หรือบริเวณ

รอบนอกของพระบรมมหาราชวัง มีช่ือสถานที่ที่สะทอนใหเห็นถึงประวัติศาสตรของชนชาติอื่นๆที่เขา

มาอยูในเมืองไทย โดยเฉพาะที่อยูในละแวกใกลเคียงกับเกาะรัตนโกสินทรน่ันเอง กลุมชนชาติตางๆที่

คนไทยคุนเคยไดแก จีน มอญ ลาว ญวน แขก เขมร ทวาย ตะนาว และฝรั่ง ซึ่งทั้งหมดน้ีมีหลักฐาน

การต้ังหลักแหลงดังน้ี 

กลุมแรกคือชาวจีน ปจจุบันก็ยังมีคนจีนอยูมากจนแทบจะไมสามารถแยกแยะไดแลววา  

คนไหนเปนคนไทยหรือคนจีน เมื่อจะมีการสรางพระราชวังในสมัยพระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟา

จุฬาโลก ทรงพระกรุณาโปรดเกลาฯใหชาวจีนยายไปอยูที่ดานใตของวัดสามปลื้มไปจนถึงคลองวัดสาม

เพ็ง ปจจุบันคือยานสําเพ็ง ซึ่งเปนยานธุรกิจเกาแกของชาวจีน และยังมีกลุมชาวจีนที่ต้ังบานเรือนอยู

เหนือคลองกุฎีจีน และกลุมชาวจีนยานตลาดนอย ซึ่งเปนตลาดที่เกาแกรองลงมาจากตลาดสําเพ็ง  

กลุมที่สองคือชาวมอญ ชุมชนชาวมอญไดเคยอาศัยอยู บริเวณสะพานมอญซึ่งเปนสะพาน

ขามคลองคูเมืองเดิมดานหลังวัดราชบพิธฯ ปจจุบันคงเหลือหลักฐานเพียงช่ือสะพานมอญที่  

พระยาศรีสหเทพ (ทองเพ็ง) ผูสืบเช้ือสาย พระยารามจัตุรงค หัวหนาชาวมอญ สรางไวในบริเวณน้ัน 

ทางฝงธนบุรีมีช่ือเกี่ยวกับชุมชนชาวมอญอยูหลายแหง เชน คลองมอญ และบานมอญ รวมทั้ง  

“วัดประดิษฐาราม” ที่ชาวมอญสรางก็เรียกวา วัดมอญ หรือ วัดรามัญ 

กลุมที่สามคือชาวลาว สมเด็จพระเจากรุงธนบุรี (สมเด็จพระเจาตากสินมหาราช) โปรดเกลาฯ 

ใหกลุมชาวลาวอพยพต้ังถ่ินฐานในบริเวณริมคูพระนครฝงตะวันออกตอกับชุมชนชาวมอญ และยังมี

ชุมชนชาวลาวกระจายอยูในพื้นที่ตางๆอีกหลายแหง เชน ลาววังหลัง ต้ังอยูในบริเวณบานชางหลอ 
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ในปจจุบัน ลาวบางไสไก ต้ังถ่ินฐานอยูบริเวณชุมชนบางไสไกฝงธนบุรี ลาวกลุมน้ีมีฝมือในการ

ประดิษฐแคนและขลุยที่มีช่ือเสียงใหชนรุนหลังซึ่งรูจักกันในนาม “ขลุยบานลาว” 

กลุมที่สี่ คือญวน มีญวนบานหมอ ที่อพยพหนีพมามายังกรุงธนบุรีพรอมๆกับคนไทย  

ญวนบางโพ คือ ชุมชนชาวญวนที่องเชียงสือนํากลุมอพยพหนีกบฎไกเซิน เขามาขอพึ่งพระบรมโพธิ

สมภารในสมัยรัชกาลที่ 1 มีบานญวนบางโพ และ วัดญวนบางโพโอมาวาส สวนบานญวนสามเสน 

คือ ชุมชนชาวญวนที่นับถือศาสนาคริสต นิกายโรมันคาธอลิก ซึ่งอพยพหนีโทษผูเขารีตของ  

พระเจาหมินหมาง กษัตริยญวน เขามาขอพึ่งพระบรมโพธิสมภารในสมัยรัชกาลที่ 3 ทําใหเกิดชุมชน

บานญวนในซอยมิตรคาม สามเสน  

กลุ มที่ห า คือแขก ในสมัยต นกรุ งรัตนโกสินทร  ปรากฏชุมชนแขกอยูหลายแห ง  

เชน แขกเจาเซ็น ซึ่งอพยพมายังกรุงธนบุรีพรอมๆกับคนไทย มีเพลงไทยเดิมที่เรียกวา เพลงแขก 

เจาเซ็นอยูในปจจุบัน แขกมัสยิดตนสนเปนชุมชนมุสลิมบริเวณริมคลองบางกอกใหญ สวนแขกตานี 

เดิมมีถ่ินฐานอยูหนาวัดตองปุ (วัดชนะสงคราม) ปรากฏช่ือถนนตานีอยูจนปจจุบัน 

กลุมที่หกคือเขมร ชุมชนชาวเขมรอพยพเขามาต้ังถ่ินฐานนอกกําแพงเมืองกรุงรัตนโกสินทร

หลายแหง เชน บริเวณบานคอกกระบือ (คอกควายยานนาวา) เขมรเขารีต ที่นับถือศาสนาคริสต 

อยูริมแมนํ้าเจาพระยาติดกับชุมชนบานญวนสามเสน เขมรริมคลองโองอาง ต้ังบานเรือนอยูใกลๆ 

บริเวณบานดอกไม บานบาตร ไปจนถึงวัดดิสานุการาม 

กลุมที่เจ็ดคือทวาย ทวายเปนช่ือหัวเมืองทางใตของประเทศเมียนมา ชาวทวายกลุมหน่ึงเคย

ต้ังบานเรือนอยูบริเวณสะพานแมนศรี ทําใหมีช่ือ ตรอกทวาย และยังมี ตําบลบานทวาย และยังมี

ตลาดบานทวาย อยูในบริเวณน้ันดวย ตอมา มีการสถาปนา วัดยานนาวา ในสมัยพระบาทสมเด็จพระ

น่ังเกลาเจาอยูหัว “ตําบลบานทวาย” จึงเปลี่ยนช่ือเปน “ตําบลยานนาวา” ตามช่ือพระอารามใหม 

กลุมที่แปดคือตะนาว มาจากเมืองตะนาวศรี เคยเปนหัวเมืองเอกของไทยในสมัยโบราณ 

ปจจุบันเปนเมืองในเขตมะริดทางภาคใตของประเทศเมียนมา ชาวเมืองทวายต้ังบานเรือนอยูบริเวณ 

ที่เรียกวาบานตะนาว และมีถนนบานตะนาวที่เพื่อเช่ือมถนนเฟองนครไปถึงวัดบวรนิเวศวิหาร  

ปจจุบันเรียกถนนตะนาว 

กลุมที่ เกา คือ ฝรั่ งชาวโปรตุเกส ซึ่ งอพยพตามคนไทยมาจากกรุงศรีอยุธยาไดรับ  

พระบรมราชานุญาตจากสมเด็จพระเจากรุงธนบุรี (พระเจาตากสินมหาราช) ให ต้ังบานเรือน 
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อยูริมแมนํ้าเจาพระยาใตกุฎีจีน จึงถูกเรียกขานวา ฝรั่งกุฎีจีน ศูนยกลางชุมชนน้ี คือ โบสถซางตาครูส  

ซึ่งยังสืบเช้ือสายและวัฒนธรรมของชาวโปรตุเกสจนถึงปจจุบัน 

นอกจากน้ี เสาวลักษณ วิมุทศรี (2544) ยังไดกลาวถึง กลุมชาติพันธุบริเวณคลองบางหลวง

ประกอบไปดวยชาวไทย เปนกลุมชนด้ังเดิมที่อาศัยอยูคลองบางหลวงมาต้ังแตสมัยกรุงศรีอยุธยา 

ตอมาในสมัยกรุงธนบุรี ผูคนสวนใหญจะเปนชาวไทยเช้ือสายญวนที่อพยพมาจากเมืองจันทบุรีเขา

อาศัยอยูริมคลองบริเวณทางตอนใตชุมชนกุฎีจีน และชุมชนชาวไทยไดกระจายตัวมาต้ังอยูทางดานใต

ของพระราชวังเดิมจนถึงคลองสานในปจจุบันอีกดวย พื้นที่ของหมูบานกุฎีจีนแตเดิมเขาใจวามีบริเวณ

ต้ังแตปากคลองบางกอกใหญ จนถึงคลองกะดีจีน (ซึ่งเปนคลองจากแมนํ้าเจาพระยาเช่ือมตอกับคลอง

บุปผารามปจจุบันต้ืนเขินแลว) ตอมาในรัชกาลที่ 3 เจาพระยานิกรบดินดร (โต กัลยาณมิตร) ในขณะ

น้ันมบีรรดาศักด์ิเปนพระยาราชสุภาวดีไดอุทิศบานและบริเวณใกลเคียง สรางวัดข้ึนในปพ.ศ. 2368 

และไดถวายเปนพระอารามหลวง พระบาทสมเด็จพระน่ังเกลาเจาอยูหัวโปรดเกลาฯ พระราชทาน

นามวา “วัดกัลยาณมิตร” เน่ืองจากพระองค และเจาพระยานิกรบดินดรมีความสัมพันธใกลชิดกัน คือ 

เจาจอมมารดาอึ่ง ธิดาคนหน่ึงของเจาพระยานิกรบดินดร เปนเจาจอมในพระบาทสมเด็จพระน่ังเกลา

เจาอยูหัว และมีพระราชธิดา 1 องค คือ พระเจาบรมวงศเธอกรมหลวงวรเสรฐสุดาหรือพระองคเจา

บุตรี กนกวลี ชูชัยยะ ( 2554, น. 6 อางถึงใน เรไร ไพรวรรณ. 2551) 

ชุมชนกุฎีจีนเปนชุมชนเกาแกชุมชนหน่ึงของฝงธนบุรีที่มีประวัติความเปนมาอันยาวนาน

ต้ังแตสมัยกรุงธนบุรี อีกทั้งยังเปนยานชุมชนซึ่งมีความหลากหลายทางเช้ือชาติ และวัฒนธรรม 

อยางมากแหงหน่ึงในพื้นที่ฝงธนบุรี กรุงเทพมหานครอีกดวย โดยพรอุษา ประสงควรรณะ (2556)  

ไดกลาวถึง ชุมชนกุฎีจีนวา เปนชุมชนตัวอยางที่นาศึกษาวามีการอยูรวมกันอยางสันติระหวางศาสนา 

3 ศาสนา คือ พุทธ คริสต และอิสลาม ไดแกชุมชน แขวงวัดกัลยาณ เขตธนบุรี กรุงเทพมหานคร  

ที่มีความงดงามแหงหนาประวัติศาสตรของพื้นที่ชุมชนที่รวมใจกันผนึกกําลังประกาศใหโลกรูวา  

ณ ชุมชนเกาแกแหงน้ีมีความแข็งแรงสามัคคีกันในระหวางสามศาสนาที่เหนียวแนนสืบเน่ืองมานับ

รอยๆปความหลากหลายทางวัฒนธรรมของชุมชนที่มีคนอยูรวมกันถึงสามศาสนา คือ พุทธทั้งเถรวาท 

และมหายาน คริสตและอิสลาม เปนชุมชนเกาแกของพอคาชาวจีนฮกเกี้ยนที่ต้ังอยูริมคลองวัดกัลยาณ

ต้ังแตสมัยกรุงศรีอยุธยาและกลุมชนหลายเช้ือชาติที่อพยพจากกรุงเกามาต้ังถ่ินฐานอยูบริเวณดาน 

ทิศใตของคลองบางหลวงหรือคลองบางกอกใหญใกลริมฝงแมนาเจาพระยา เมื่อกรุงศรีอยุธยาแตก 

ครั้งที่  2 ในปพ.ศ. 2310 ครั้งน้ัน ชาวคริสตัง ในกรุงศรีอยุธยาหนีกระจัดกระจายไปในที่ตางๆ
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จนกระทั่งสมเด็จพระเจากรุงธนบุรีกูอิสรภาพจากพมาไดสําเร็จ ในปพ.ศ. 2311 ไดทําการกอสราง

เมืองข้ึนใหมที่กรุงธนบุรี (หรือบางกอก ซึ่งเปนช่ือที่ของชาวตางชาติเรียกในสมัยน้ัน) จนในป 

พ.ศ. 2312 คุณพอกอรร (Corre) บาทหลวงชาวฝรั่งเศสซึ่งพาพวกเขารีตลี้ภัยไปที่เขมรไดเดินทางมา

พรอมชาวคริสต และชาวโปรตุเกสจํานวนหน่ึง เพื่อเขามาพึ่งพระบรมโพธิสมภารของสมเด็จพระเจา 

กรุงธนบุรี และมีโอกาสไดเขาเฝาพระองค ดวยพระเมตตาที่ทรงมีตอคุณพอกอรรไดพระราชทานที่ดิน

แปลงหน่ึงใหบริเวณริมนํ้าเจาพระยา โดยต้ังช่ือที่ดินน้ีวา “คายซางตาครูส”จากน้ันคุณพอกอรร 

และชาวคริสตไดชวยกันสรางวัดข้ึน และเรียกวา วัดซางตาครูส ซึ่งโบสถแหงน้ีนับเปนโบสถคาทอลิก

แหงที่ 2 ในประเทศไทยเปนศาสนสถานที่คนในชุมชนเคารพนับถือ  

โดยประภาพรรณ ต้ังศรีสุข (2540) ไดกลาวเกี่ยวกับประเด็นดังกลาววา หลังจากสมเด็จพระ

เจากรุงธนบุรีทรงปราบชุมนุมตางๆ สมเด็จพระเจากรุงธนบุรีทรงมีพระเมตตาตอคริสตชนโดยเฉพาะ

ชาวโปรตุเกส พระองคทรงใหการตอนรับเปนอยางดี และไดพระราชทานที่ดินกุฎีจีนสําหรับสราง

โบสถในป ค.ศ. 1769 (พ.ศ. 2312) คุณพอกอรร ไดต้ังช่ือเปนภาษาโปรตุเกสวา“วัดซางตาครูส” 

นับเปนแผนดินผืนที่สองที่พระมหากษัตริยไดพระราชทานใหแกชาวคริสตังโปรตุเกส หลังจากน้ัน

ปรากฏวาจํานวนคนกลับใจและรับศีลลางบาปที่วัดซางตาครูสสวนใหญแลวเปนชาวจีน ดังทีสังฆราช 

กูเดไดบันทึกไววา "ที่น่ี (วัดซางตาครูส) มีคนจีนมาก ดูเหมือนจะสอนคนจีนใหกลับใจไดงายกวาคน

ไทย พระเจาแผนดินจะไมทรงหามเขาเปนคริสตัง และเขาก็เปนเหมือนคนตางดาว มิชชันนารีที่รูจัก

ภาษาจีน จะทําประโยชนในเมืองไทยไดมาก" คุณพอกอรรนอกจากจะปกครองวัดซางตาครูสแลว 

ทานไดมาดูแลคริสตังที่วัดคอนเซ็ปชัญดวย แตตอมาสมเด็จพระเจากรุงธนบุรีทรงกริ้วขาราชการ

คริสตังเหตุเพราะไมยอมถือนํ้าพระพิพัฒนสัตยา พระองคจึงเนรเทศมิชชันนารีทั้งหมดออกนอก

ราชอาณาจักร 

 

2.2 ความหมายของชุมชนกุฎีจีน 

 คําวา“กะดี” บันทึกไวในพจนานุกรม ฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. 2554 ไววา“กะดี”  

(โบ) น. ที่อยูของนักบวช เชน พระภิกษุสามเณร, เรือนหรือตึกสําหรับพระภิกษุสามเณรอยู  

เชน วัดกะดีทอง (สามดวง) ; คําที่ใชเรียกศาสนสถานของสาสนาอื่น เชน กะดีเจาเซ็น กะดีขาว  

เปนมัสยิดของชาวมุสลิมกะดีจีน กะดีขาวเปนศาลเจาของชาวจีน, ปจจุบันคือมัสยิดหรือสุเหรา  

(เลือนมาจาก กุฎี). (ป., ส. กุฏิ). และคําวา “กุฎี” หรือที่ชาวบานเรียกวา “กะดี” เปนคําโบราณ 

ที่ ใช เ รี ยกอาคารหรือศาสนสถานมา ต้ังแต กรุ ง ศรี อ ยุ ธยาและตอ เ น่ื องจน ถึงกรุ งธนบุ ร ี 
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โดย นภสร ไชยคําภา (2553) ไดกลาวถึงความหมายของคําวา “กะดี” หรือ “กุฎี” ไววา แตเดิมคําวา 

“กะดี” มีการเขียน และพูดหลายรูปแบบไมวาจะ “กะดี” หรือ “กุฎี” ซึ่งใหความหมายหลากหลาย

แตกตาง บางก็วาความหมายเปนโรงประกอบศาสนพิธีของชาวมุสลิม บางก็วามาจากคาวา “กุฏิ”  

เกษรา ชัยเหลืองอุไร (2556) ยังไดกลาวถึงยานกุฎีจีน หรือกะดีจีน ไววาเปนยาน

ประวัติศาสตรที่มีความเกาแกแหงหน่ึงของกรุงเทพมหานคร ในบริเวณริมแมนํ้าเจาพระยา 

ประกอบดวย ชุมชนเล็ก ๆ 6 ชุมชน คือ ชุมชนวัดกัลยาณ ชุมชนกุฎีจีน ชุมชนวัดประยูรวงศ  

ชุมชนบุปผาราม ชุมชนกุฎีขาว และชุมชนโรงคราม มีความหลากหลายทางมรดกวัฒนธรรมของ  

3 ศาสนา 4 ความเช่ือ อันประกอบดวย พุทธเถรวาท พุทธมหายาน คริสต และมุสลิม คําวา “กะดี” 

มีการพูดหรือเขียนหลายรูปแบบไมวาจะเปน“กะดี” หรือ “กุฎี” ซึ่งใหความหมายหลากหลาย

แตกตาง ชุมชนแหงน้ีนับเปนแหลงวัฒนธรรม แหลงเรียนรู และแหลงรายไดที่มีความสําคัญแหงหน่ึง 

เพราะชุมชนแหงน้ี และบริเวณใกลเคียง เปนชุมชนที่ประกอบดวยชนหลายชาติหลายภาษาเขามา 

ต้ังถ่ินฐานรกราก เชน ชุมชนชาวจีน ฝรั่งเช้ือชาติโปรตุเกส มุสลิม ลาว และมอญ เปนตน นอกจากน้ี 

ยังปรากฏวาพื้นที่แหงน้ีเปนสถานที่ต้ังของบานขุนนางเกาสายสกุลบุนนาค และยังมีแหลงวัฒนธรรม 

ที่นาสนใจอีกมากมาย ซึ่งมีการสืบทอดและถายทอดความรูทางวัฒนธรรมจากอดีตจนถึงปจจุบัน 

  ชุมชนกุฎีจีนเปนชุมชนเกาแกของพอคาชาวจีนฮกเกี้ยนที่ต้ังอยูริมคลองวัดกัลยาณต้ังแต 

สมัยกรุงศรีอยุธยา และกลุมคนหลายเช้ือชาติทั้งชาวไทย จีน ฝรั่ง ญวน มอญ ฯลฯ ที่อพยพจาก 

กรุงเกามาต้ังถ่ินฐานอยูบริเวณดานทิศใตของคลองบางหลวง หรือคลองบางกอกใหญใกลริมฝงแมนํ้า

เจาพระยา ชุมชนกุฎีจีนเปนชุมชนของชาวไทยเช้ือสายโปรตุเกสที่อพยพมาจากกรุงศรีอยุธยาเมื่อกรุง

ศรีอยุธยาแตกครั้งที่ 2 ในป พ.ศ. 2310 แตปจจุบันชาวไทยเช้ือสายโปรตุเกสเหลาน้ัน แทบไมเหลือ

เคาลางของรูปรางหนาตาแบบตะวันตกแลว ชุมชนแหงน้ีมีโบสถซางตาครูส เปนศูนยกลางของชุมชน 

ชุมชนแหงน้ีมีขนมกุฎีจีนขายเปนขนมพื้นเมืองของชุมชนน้ี และขนมกุฎีจีนของชุมชนน้ีถือไดวา 

เปนขนมพื้นเมืองด้ังเดิมของกรุงเทพมหานครเลยทีเดียว ชุมชนกุฎีจีนต้ังอยูริมแมนํ้าเจาพระยา  

แขวงวัดกัลยาณ เขตธนบุรี กรุงเทพมหานคร โดย สุดารา สุจฉายา (2552) ไดกลาวถึงยานที่มีชาวจีน

ต้ังถ่ินฐานเปนชุมชนในฝงธนบุรีที่ใหญ และเกาแกอยูสามแหง ไดแก กุฎีจีน ตลาดพลู บริเวณคลอง

สานเรื่อยไปจนถึงปากคลองดาวคะนอง และปากคลองราษฎรบูรณะ โดยกุฎีจีนเปนชุมชนริมคลอง 

วัดกัลยาณที่เกาแกต้ังแตสมัยธนบุรี ชาวจีนที่น่ีสวนใหญเดิมเปนฮกเกี้ยน ที่เรียกวา กุฎีจีน ก็เพราะ 

มีศาลเจาต้ังอยู นอกจากชาวจีนที่มาต้ังบานเรือนอยูริมคลองวัดกัลยาณ ต้ังแตสมัยกรุงธนบุร ี
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ในกุฎีจีนแลว ภายหลังไดมีฝรั่งเช้ือสาย โปรตุเกสและชาวญวนยายมาอยูดวย จึงเรียกวา “ฝรั่งกุฎีจีน” 

ดังมีกลาวไวในหนังสือสาสนสมเด็จวา “…สวนฝรั่งเช้ือสายโปรตุเกสที่เคยอยู ณ พระนครศรีอยุธยา  

ก็ใหรวมกันต้ังบานเรือนอยูริมนํ้าใตกุฎีจีนตอลงไป จึงเรียกกันวาฝรั่งกุฎีจีน” คําวา “ฝรั่งกุฎีจีน” น้ี

แสดงวาพวกฝรั่งโปรตุเกสเขามาภายหลงัชาวจีนแน เพราะช่ือกุฎีจีนน้ันติดปากอยูกอนแลว สอดคลอง

กับ วิทยา คูวิรัตน (2553 หนา 89) กลาววานอกจากชาวจีนแลว ชาวชุมชนกุฎีจีนสวนหน่ึงเปน 

ชาวโปรตุเกสที่รวมรบกับสมเด็จพระเจาตากสินมหาราช จวบจนไดรับชัยชนะเหนือขาศึก ดังจดหมาย

ของสังฆราชเลอบ็อง กลาวไววา “สมเด็จพระเจาตากสินมหาราชทรงวางพระราชหฤทัยในพวก

เขารีต” คําวา “พวกเขารีต” น้ี หมายถึง พวกคริสตังเช้ือสายโปรตุเกส ครั้นเมื่อสมเด็จพระเจาตากสิน

มหาราช ทรงสถาปนากรุงธนบุรีเปนราชธานี คุณพอ ยาโกเบ กอรร (Jacues Corre) บาทหลวง

มิชชันนารีที่ลี้ภัยสงคราม ไดเดินทางกลับมายังเมืองบางกอก พรอมกับคริสตังชาวญวน 3 คน  

และชาวไทยอีก 1 คน โดยสมเด็จพระเจากรุงธนบุรีไดพระราชทานที่ดินและโอนที่ดินผืนหน่ึงให

บริเวณใกลปากคลองบางกอกใหญ เมื่อวันที่ 14 กันยายน 2312 คุณพอ กอรร ไดต้ังช่ือที่ดินผืนน้ีวา  

“ซางตาครูส” (Santa Cruz) ซึ่งเปนภาษาโปตุเกส Santa แปลวา ศักด์ิสิทธ Cruz = Cross แปลวา 

ไมกางเขน รวมความหมายถึงกางเขนศักด์ิสิทธ ฉะน้ัน ในวันที่ 14 กันยายนของทุกป จะมีพิธีฉลอง 

ไมกางเขนศักด์ิสิทธที่วัดแหงน้ี สอดคลองกับจดหมายเหตุของพวกคณะบาทหลวงฝรั่งเศส ซึ่งเขามา

ต้ังแตครั้งกรุงศรีอยุธยาตอนแผนดินพระเจาเอกทัศนกับครั้งกรุงธนบุรี และครั้งกรุงรัตนโกสินทร

ตอนตน ภาค 6 ในประชุมพงศาวดาร ภาคที่ 39 มองซิเออรคอร เขียนจดหมายเลาแกมองเซนเยอร 

บรีโกต วา 

 

“... เมื่อขาพเจาไดมาถึงบางกอก พระยาตากพระเจาแผนดินองคใหม 

ไดทรงตอนรับขาพเจาอยางดีและโปรดใหขาพเจาเลือกหาที่ดินตามใจชอบ 

ขาพเจาไดเลือกที่ไวแหง 1 เหนือหมูบานพวกเขารีต แตกิจการของพระเยซู 

จะใหสําเร็จไปทีเดียวไมได ขาพเจาจึงพยายามหาที่อื่นตอไปอีกหลายแหง 

ครั้นเมื่อ วันที่ 14 เดือนกันยายน ป ค.ศ. 1769 (พ.ศ. 2312) ตรงกับ 

วันข้ึน 14 ค่ํา เดือน 10 พระยาอินทวงศาไดมาตรวจวัดปกเขตที่ดินของขาพเจา 

แตพวกไทยยังรองคัดคานอยูน่ันเอง วันที่ 17 เดือนกันยายน พระยาอินทวงศา 

ไดกลับมาอีกและไดตรวจวัดปกเขตเสร็จในวันน้ันเองเพื่อจะใหเปนที่ระลึกของ 

วันน้ันซึ่งเปนฤกษดีของศาสนาของเราในเมืองไทยน้ัน...”  
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 นอกจากน้ียังมีเรื่องราว และความหมายเกี่ยวกับกุฎีจีนตามวินิจฉัยของสมเด็จพระเจา 

บรมวงศเธอ กรมพระยาดํารงราชานุภาพ ทรงอธิบาย และทรงมีไปถึงสมเด็จพระเจาบรมวงศเธอ  

เจาฟากรมพระยานริศรานุวัดติวงศ ไวใน สาสนสมเด็จ (2505) วา  

 “ที่เรียกวากุฎีจีน น้ันมีตัวกุฎีจริง และเปนของสําคัญในโบราณคดีดวย หมอมฉันก็ไปรูเห็น

โดยมิไดคิดคาด ครั้งหน่ึงหมอมฉันรับเชิญไปชวยงานหลอระฆังใหญที่วัดกัลยาณมิตร กระบวนงาน

ออกจะยุง ตองคอยอยูนานกวาช่ัวโมง หมอมฉันจึงเดินเที่ยวดูวัดกัลยาณมิตรไปถึงเขตวัดทางดานใต

ริมคลองกุฎีจีน แลดูขามฟากคลองไปเห็นมีศาลเจาจีนขนาดใหญอยูทางฝงโนนหางแมนํ้าลึกเขาไป 

สัก 2 เสนยังบริบูรณดีอยู ดูเหมือนจะยังมีผูคนนับถือ หมอมฉันถามคนที่ไปดวยวาน่ันศาลอะไร  

เขาเ รียกว าศาลเจ ากุ ฎีจี น หมอมฉันสั ง เกตดู เห็นศาลเจ า น้ันสร า งหันหนาแปรไปทาง

ตะวันออกเฉียงเหนือ ไมหันหนาตรงลงแมนํ้าหรือทางคลองกุฎีจีน ไดคิดก็“หูผึ่ง”ดวยรูวาศาลเจาน้ัน 

พวกจีนคงสรางแตเมื่อที่ตรงน้ันเปนหัวแหลมแมนํ้าเลี้ยว คือสรางเมื่อสายแมนํ้าเจาพระยายังไปทาง

คลองบางกอกใหญ เวลาที่ตรงวัดกัลยาณมิตรยังเปนแมนํ้าในสมัยเมื่อแรกหรือกอนขุดคลองลัด

บางกอกเมื่อครั้งรัชกาลสมเด็จพระชัยราชาธิราช คลองกุฎีจีนเปนแนวฝงตะวันตกของแมนํ้า

เจาพระยาในสมัยน้ัน แตตรงที่สรางวัดกัลยาณมิตรเห็นจะต้ืนเขินจนเกิดคลองกุฎีจีนมาในปลายสมัย

กรุงศรีอยุธยาแลว เพราะฉะน้ัน เมื่อพระเจากรุงธนบุรีต้ังเมืองธนฯ เปนราชธานี รวบรวมผูคนที่

แตกฉานกระจัดกระจายใหมาอยูที่กรงุธนบุร ีจึงโปรดใหพวกจีนชาวพระนครศรีอยุธยามาต้ังบานเรือน

อยูขางเหนือคลองกุฎีจีนตรงวัดกัลยาณมิตร เจาสัวมัน บิดาเจาพระยานิกรบดินทร มาอยูที่น่ัน และ

เจาพระยานิกรบดินทรเกิดที่น่ัน จึงเปนเหตุที่สรางวัดกัลยาณมิตรเมื่อรัชกาลที่ 3 ทานกงของเราก็มา

อยูที่แพน่ัน แตอยูแพจอดตรงที่ทูลกระหมอม ทรงสรางหอไตรวัดกัลยาณมิตร สวนฝรั่งเช้ือสาย

โปรตุเกสที่ เคยอยู ณ พระนครศรีอยุธยาก็ใหรวมกันต้ังบานเรือนอยูริมนํ้าใตกุฎีจีนตอลงไป  

จึงเรียกวา “ฝรั่งกุฎีจีน” (สาสนสมเด็จ,2505)  

นอกจากน้ี ไกรฤกษ นานา (2553) ไดกลาวถึง “ฝรั่งกุฎีจีน” และ“วัดกุฎีจีน” ไววา ในสมัย

กรุงธนบุรี สมเด็จพระเจากรุงธนบุรียังไดโปรด ฯ ใหชาวโปรตุเกสจากอยุธยาอพยพมาต้ังบานเรือนอยู

ริมแมนํ้าเจาพระยา ถัดจากศาลเจากุฎีจีนลงไป เปนเหตุใหผูคนนิยมเรียกชาวโปรตุเกสเหลาน้ีวา  

“ฝรั่งกุฎีจีน” ตามไปดวย ในอดีตชาวไทยเช้ือสายโปรตุเกสที่ชุมชนแหงน้ีเคยไดรับการยกยองวา 

มีความสามารถในทางเปนลาม เพราะเมื่อครั้งที่อังกฤษสงทูตเขามาทําสัญญากับไทยก็ตองอาศัยลาม

โปรตุเกสเขามาชวยในการเจรจา ดังปรากฏในหนังสือประชุมพงศาวดารภาคที่ 55 พระนิพนธ 
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ในสมเด็จพระเจาบรมวงศเธอ กรมพระยาดํารงราชานุภาพวา“ทั้ง 2 ฝายพูดไมเขาใจกันภาษากัน  

ในเวลาน้ันไมมีไทยที่พูดภาษาอังกฤษได อังกฤษก็ไมมีพูดภาษาไทยได ทั้งหนังสือและคําพูดตองใช

แปลเปนภาษาโปรตุเกสบาง ภาษามลายูบาง แลวจึงแปลเปนภาษาไทยและภาษาอังกฤษอีกช้ันหน่ึง...

ฝายลามของไทยเลา ลามที่สําหรับแปลภาษาโปรตุเกสก็ใชพวกกุฎีจีน” โดยในป ค.ศ. 1769 สมเด็จ

พระเจากรุงธนบุรี ไดพระราชทานที่ดินใหบาทหลวงกอรร ชาวฝรั่งเศสสรางวัดคริสตข้ึนแหงหน่ึง 

ในยานกุฎีจีน และต้ังช่ือวัดแหงน้ีวา “วัดซางตาครูส” วัดซางตาครูสนับไดวาเปนวัดคาทอลิกที่เกาแก

มากแหงหน่ึงในยานธนบุรี  เพราะสรางข้ึนต้ังแตเมือ่ครั้งกรุงธนบุรีเปนราชธานี มีช่ือเรียกอีกอยางหน่ึง

วาวัดกุฎีจีน สาเหตุที่เปนเชนน้ันอาจจะเน่ืองมา จากทําเลที่ต้ังของวัดอยูในยานที่มีชาวจีนอาศัยอยู

กอนและชาวโปรตุเกสที่อาศัยอยูในบริเวณน้ี ก็มักจะถูกเรียกวา ฝรั่งกุฎีจีน เปนเหตุใหผูคนพากันเรียก

โบสถของฝรั่งเหลาน้ีวา “วัดกุฎีจีน” ตามไปดวย สวนอีกสาเหตุหน่ึงก็คือลักษณะทางสถาปตยกรรม

ของโบสถหลังเกา เมื่อแรกสรางน้ันมีรูปทรงคลายแบบจีน คือโครงตอนปลายออนชอยคลอยลวดลาย

รูปปนบนหลังคาเจาจีน ซึ่งอาจเปนไปไดวาเปนสาเหตุใหผูคนเรียกขานโบสถวัดซางตาครูสวา “วัดกุฎี

จีน” 

 ปจจุบันชุมชนกุฎีจีน ทั้งหมดยังคงรักษาความหลากหลายทางวัฒนธรรม และสถาปตยกรรม

โบราณไวไดอยางดีโดยคนในชุมชนเอง ผูคนที่น่ีมีวัฒนธรรมและนับถือศาสนาแตกตางกัน ทั้งพุทธ 

เถรวาท พุทธมหายาน คริสต และมุสลิม มาจากหลายเช้ือชาติ ไมวาจะเปนจีน ไทย โปรตุเกส  

และจาม แตผูคนในชุมชนกลับรวมกลุมกันอยางเหนียวแนน และสงบสุขมากวา 200 ป โดยความ

แตกตางหลากหลายน้ีไดแสดงออกมาใหเห็นในรูปแบบของสถาปตยกรรมที่งดงามมากกุฎีจีน        

หรือ กะดีจีน คือช่ือเรียกชุมชนอันติดปากผูคนมาจนถึงทุกวันน้ี หากไดยินเพียงช่ือ อาจทําใหเขาใจ 

ไดวาเปนชุมชนชาวจีน แตแทที่จริงแลว ไมไดมีแคคนจีนเทาน้ัน ยังมีผูคนหลากหลายทั้งมุสลิม 

และชาวคริสต อาศัยอยูรวมกันมา 200 ปแลว ผูคนในชุมชนสวนมากนับถือศาสนาคริสตนิกาย

โรมันคาทอลิกเห็นไดจากการตกแตงบานเรือนดวยศิลปะที่กลาวถึงและบูชาพระเยซูคริสต คนใน

ชุมชนมีความสัมพันธใกลชิด สามัคคีกลมเกลียวฉันทเครือญาติ มีบาทหลวงเปนผูนําชุมชน เมื่อมี

กิจกรรมในชุมชน สมาชิกชุมชนตางพรอมใจรวมมืออยางเต็มที ่โดยสุดารา สุจฉายา, ธีรนันท ชวงพิชิต 

และ คมกริช ธนะแพทย (2556) ไดกลาวถึงชุมชนกุฎีจีนวาเปนตนกําเนิดของสรรพวิชาการสมัยใหม

แบบอยางตะวันตกในหลายเรื่อง ไมวาการผาตัดเรื่องการแพทยสมัยใหม การพิมพหนังสือ “คําสอน

คริสตัง”ดวยภาษาวัด การถายภาพ มีการเปดรานถายรูปรานแรกในเมืองไทย โดยหลวงอัคนีนฤมิตร 
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หรือฟรานซิศ จิตร จิตรราคานี ใหช่ือรานวา “ฟรานซิศ จิต แอนด ซัน” การทําพจนานุกรมฝรั่งเศส-

อังกฤษ-ไทย ที่นักเรียนนักศึกษาใชมาถึงปจจุบัน โดยศาสตราจารย น.อ. พระเรี่ยมวิรัชชพากย  

(เรี่ยม ทรรทรานนท) รวมถึงยังเปนสถานที่ต้ังหางสรรพสินคาแหงแรกในสยาม น่ันคือหางหันแตรของ

นายโรเบิรต ฮันเตอร อีกดวย สอดคลองกับไกรฤกษ นานา (2553) ไดกลาวถึงยานกุฎีจีนซึ่งอยูบริเวณ

แถบน้ันจึงนาจะเปนตลาดนํ้าดวย นอกจากจะเปนยานการคาสําคัญของกรุงเทพฯ แลว ยานกุฎีจีนยัง

เปนแหลงรวมความทันสมัยในขณะน้ัน โดยเปนที่ ต้ังของหางสรรพสินคาที่สรางข้ึนตามแบบ

สถาปตยกรรมยุโรป ซึ่งจําหนายสินคาที่สั่งจากตางประเทศแหงแรก คือ หางมอรแกนและฮันเตอร 

หรือที่ชาวบาน เรียกวา หางหันแตร เปนสถานที่ต้ังรานถายรูปรานแรกในสยาม คือ รานถายรูปของ

นายจิตร หรือหลวงอัคนีนฤมิตร ซึ่งรานถายรูปน้ีต้ังอยูบนแพหนาวัดซางตาครูส ช่ือวาราน Francis 

Chit and Son เปนตน 

 การอาศัยอยูรวมกันบนความหลากหลายบนอัตลักษณที่แตกตาง สะทอนใหเห็นวาชุมชน 

กุฎีจีนเปนชุมชนที่มีอัตลักษณอยางสูง และยังคงความเปนอัตลักษณไดเปนอยางดีทั้งทางดาน  

ศาสนสถาน พิธีกรรม วัฒนธรรมทองถ่ิน และกิจกรรมสังคมภายในชุมชนไดทํารวมกัน ซึ่งแสดงใหเห็น

ถึงวิถีชีวิตภายในชุมชนไดอีกดวย นอกจากน้ันยังแสดงใหเห็นถึงความสามัคคีเปนอันหน่ึงอันเดียว  

และการรวมมือรวมใจในการคงไวซึ่งอัตลักษณที่ปรากฏในรูปแบบตาง ๆ ดังตอไปน้ี 

 

3. อัตลักษณท่ีปรากฏในรูปแบบศาสนศิลป และสถาปตยกรรมในชุมชนกุฎีจีน 

    อัตลักษณของการอยูรวมกันที่เห็นอยางชัดเจนคือ เมื่อชุมชน แตละชุมชนไมวา 

จะเปนพุทธ คริสต และอิสลามจัดงานบุญ หรืองานตางๆ ภายในชุมชนของตัวเองจะไดรับความ

รวมมือจากชุมชนอื่นๆที่อาศัยอยูรวมกันทั้งดานการหยิบยืมอุปกรณเครื่องใช การนําอาหารมาเลี้ยง

รวมในงาน ซึ่งจะจัดเปนงานใหญประจําเพื่อใหสมาชิกตางความเช่ือ ตางศาสนามาพบปะพูดคุย

แลกเปลี่ยนความคิดเห็นซึ่งกันและกัน สะทอนใหเห็นถึงการคงอยูของอัตลักษณการอยูรวมกันอยาง

สันติมาโดยตลอด อีกทั้งในปจจุบันยังตองการสรางสามัคคีภายในชุมชนใหเขมแข็งดวยการจัด 

กิจกรรมสรางปฏิสมัพันธอันดีรวมกัน โดย นภสร ไชยคําภา (2553) ไดกลาวสรุปเกี่ยวกับ "ยานกุฎีจีน" 

วาในปจจุบันพื้นที่ของชุมชนกําลังถูกทําลายทั้งจากสิ่งกอสรางที่กําลังเพิ่มข้ึน ความสะดวกสบาย

ทางการคมนาคมที่เขาใกลมากข้ึน อาจจะทําใหความสงบสุขและความเงียบที่เปนเสนหของกุฎีจีน 

อาจคอย ๆเลือนรางและหายไปตามกาลเวลา "กะดีจีน" เปนแหลงรวมสถานที่ทางศาสนา 
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หลายเช้ือชาติไดรับอิทธิพลมาต้ังแตสมัยสมเด็จพระเจากรุงธนบุรีครองราชย ทานทรงฟนฟูศาสนา 

โดยไมเลือกวาตองเปนศาสนาใด ทําใหศาสนสถานที่ประกอบพิธีกรรมมีมากมายอีกทั้งยังจะเห็นไดวา 

โบราณสถานของแตละศาสนาที่น่ีผสมผสานกัน เชน วัดไทยก็มีกลิ่นอายการสรางแบบจีน หรือมัสยิด

ที่มีกลิ่นอายของความเปนไทยเจืออยู ชาวกะดีจีนจึงหวงแหนโบราณสถานเหลาน้ีและไมตองการให

เกิดสูญหายสอดคลองกับรัชดา ธราภาค และจตุพร อุนใจ (2552) กลาววา อาคารบานเรือนที่อยู

อาศัยในยานกุฎีจีนแรกเริ่มเปนเรือนแพหรือเรือนไมริมแมนํ้า ตอมาพัฒนาเปนบานไม เมื่อถึงยุคการ

สัญจรทางบก จึงเริ่มมีการกอสรางตึกแถวทันสมัยหันหนาหาถนน เรือนไมริมนํ้าจึงถูกปลอยทิ้งให 

ทรุดโทรมผุพังไปตามมีตามเกิด บานวินดเซอรก็เปนหน่ึงในน้ัน สวนดานเศรษฐกิจ สังคม และ

วัฒนธรรม จากชุมชนชาวสวนริมนํ้า ชาวชุมชนกุฎีจีนวันน้ีเปนคนเมืองเต็มข้ัน สวนใหญรับราชการ 

เปนพนักงานเอกชน หรือคาขายนอกพื้นที่ สัดสวนผูคนในชุมชนเดิม มีแนวโนมลดลงเพราะคนรุนใหม

แยกยายไปต้ังครัวเรือนยังทําเลอื่น พรอมๆ กับการอพยพเขาของแรงงานพลัดถ่ิน กระน้ันศาสนสถาน

ยังคงเปนศูนยกลางและศูนยรวมจิตใจของผูคนในยานทั้งกลุมเกาและกลุมใหม การอยูรวมกันของชาว

ชุมชนกุฎีจีนถือเปนวิถีชีวิตที่มีความนาสนใจและอนุรักษไวเปนอยางมาก และสิ่งที่เปนเครื่องยึด

เหน่ียวจิตใจของแตละศาสนาที่ประกอบอยูรวมกันเปนจํานวนมาก กอใหเกิดการผสมผสานระหวาง

วัฒนธรรม โดยชุมชนกุฎีจีนมีสถานที่สําคัญและประวัติความเปนมาที่หลากหลาย โดยสวนใหญเปน

สถานที่สําคัญทางศาสนา ดังน้ี 

 

 3.1 ศาลเจาเกียนอันเกง 

   ศาลเจาเกียนอันเกงหรือศาลเจาแมกวนอิมเกียนอันเกง ถือเปนศาสนศิลปริมฝงนํ้า

เจาพระยาที่เกาแก โดยเปนศาลเจาของชาวจีนฮกเกี้ยนที่ต้ังอยูริมฝงแมนํ้าเจาพระยา ใกลกับ 

วัดกัลยาณมิตร มีพระโพธิสัตวกวนอิมหรือที่ชาวบานเรียกกันทั่วไปวาเจาแมกวนอิม เปนองคพระ

ประธานจนทําใหบางคนเรียกช่ือศาลเจ าตามองคพระประธานว า “ศาลเจา เมกวนอิม”  

โดย เรไร ไพรวรรณ (2551) ไดกลาวถึงความเปนมาของศาลเจาแมกวนอิมเกียนอันเกงหรือเกียงอัน

เกง วาเปนศาลเจาจีนใจกลางกรุงเทพมหานคร ที่ต้ังอยูในบริเวณชุมชนกุฎีจีน หรือยานกะดีจีน  

ในปจจุบัน เมื่อต้ังกรุงธนบุรีไดแลว จึงโปรดฯ ใหชาวจีนจากพระนครในกรุงศรีอยุธยามาต้ังบานเรือน

อยูบริเวณปากคลองบางกอกใหญไดเรียกกันกันวา “หมูบานกุฎีจีน”และมีภิกษุจีนพํานักอยูในหมูกุฎี

ช่ือ “เกียงอันเกง” ศาลเจาแมกวนอิมเกียนอันเกงมีความหมายที่เปนมงคลและสัมพันธกับ 
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ชาวจีนฮกเกี้ยนเปนอยางย่ิง โดยจิราภรณ มาตังคะ และคณะ (2549) ไดกลาวถึงความหมายของคําวา 

“เกียนอันเกง”วาเปนภาษาฮกเกี้ยน (ภาษาจีนกลางคือเจ้ียนอันกง) เกียน แปลวา สราง อัน หมายถึง 

ความรมเย็น และ เกง คือ ที่อยูหรือที่พัก เมื่อรวมกันทั้งสามคําแลว หมายถึง สถานที่ซึ่งเปนความสุข

รมเย็นของชาวฮกเกี้ยน ณ แผนดินน้ี  

แตเดิมพื้นที่ต้ังศาลเจาเกียนอันเกงน้ีเคยเปนศาลเจาเกาแกของชุมชนชาวจีนต้ังแตสมัยกรุง

ธนบุรี ศาลเจาที่สรางในสมัยน้ันมีอยูสองศาล ศาลหน่ึงประดิษฐานเจาพอโจวซือกง สวนอีกศาล

ประดิษฐานเจาพอกวนอู เมื่อคนจีนยายไปอยูที่ฝงพระนครในสมัยรัชกาลที่ 1 แหงกรุงรัตนโกสินทร

แลว ทั้งสองศาลก็ถูกทอดทิ้งใหทรุดโทรมลง ตอเมื่อเจาพระยานิกรบดินทร (เจาสัวโต ตนสกุล

กัลยาณมิตร) ไดสรางวัดกัลยาณมิตรข้ึนเมื่อ พ.ศ. 2368 ในรัชกาลที่ 3 ชาวจีนจากมณฑลฮกเกี้ยน 

ประเทศจีน ซึ่งเปนบรรพบุรุษของ สกุลตันติเวชกุล และ สกุล สิมะเสถียร ไดเดินทางมากราบไหว 

ที่ศาลเจาทั้ งสองน้ี ครั้นแลเห็นชํารุดทรุดโทรมหนักก็ไม คิดที่จะซอมแซม แตไดรวมกันรื้อ 

ศาลเจาทั้งสองลง แลวสรางศาลเจาใหมในที่เดิมเปนศาลเดียว แตจะอัญเชิญเจาพอโจวซือกง  

และเจาพอกวนอูไปประดิษฐานที่ใดไมปรากฏ สวนศาลเจาที่สรางใหมไดเปลี่ยนองคพระประธานเปน

เจาแมกวนอิม และช่ือศาลเจาแหงน้ี เปนช่ือที่ใชติดตอสืบมาจนปจจุบันวา “ศาลเจาเกียนอันเกง” 

กรมวิชาการ (2544) ยังไดกลาวถึง ความสําคัญทางประวัติศาสตรของศาลเจาแหงน้ี  

ดังมีใจความสําคัญวา เดิมที่ต้ังวัดกัลยาณมิตรน้ี เรียกวา “บานกุฎีจีน” และกุฎีจีนที่แทจริงน้ันคือ 

ศาลเจาเกียนอันเกงน้ีเอง ดังปรากฏจากหลักฐานสําเนาประกาศพระบรมราชปรารภและพระบรมราชู

ทิศของ พระบาทสมเด็จพระจอมเกลาเจาอยูหัวรัชกาลที่ 4 ซึ่งมีพระบรมราชโองการมานพระบัณฑูร

สุรสิงหนาท ใหประกาศแกพระบรมวงศานุวงศ และขาทูลละอองพระบาทผูใหญผูนอยฯ ในงานฉลอง

หอพระธรรมมณเฑยีรเถลิงพระเกียรติ ความวา “เดิมที่วัดกัลยาณมิตรน้ีเปนบานกุฎีจีน”เมื่อประมาณ 

พ.ศ. 2478 สมเด็จพระเจาบรมวงศเธอกรมพระยาดํารงราชานุภาพ ไดเสด็จมารวมงานหลอระฆังใหญ

ของวัดกัลยาณมิตร ซึ่งทานเจาคุณสุนทรสมาจารเปนผูอํานวยการสรางพรอมดวยคณะกรรมการ 

อีก 7 นาย ซึ่งมีนายสิน หรือนายซิมโปมวย สิมะเสถียร ผูจัดการปกครองศาลเจาเกียนอันเกง 

ในขณะน้ัน เปนกรรมการสรางระฆังรวมอยูดวยทรงทราบวายังมีตัวกุฎีจีนอยู ก็เสด็จมายัง 

ศาลเจาเกียนอันเกงแหงน้ีดวยพระองคเอง และไดนําไปตรัสเลาใหสมเด็จพระเจาบรมวงศเธอ เจาฟา

กรมพระยานริศรานุวัติวงศ ทรงทราบดวยความปติที่ไดมาพบสถานที่อันเปนที่ต้ังโบราณสถาน  

โดยมิไดคาดฝนมากอน  
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ศาลเจาเกียนอันเกง สรางเสร็จเมื่อฤดูใบไมผลิปที่ 25 ในรัชสมัยของสมเด็จพระเจา

จักรพรรดิกวงสือของประเทศจีน แลวไดอัญเชิญเจาแมกวนอิม เปนพระประธานในศาลเจา 

เกียนอันเกง เปนรูปไมจําหลักพระอวโลกิเตศวรโพธิสัตวกวนอิม มีพระพักตรที่อิ่มเอิบแลดูเมตตา  

ปดทองหุมทั้งองคประทับน่ัง ทรงชุดพระภิกษุในนิกายพุทธมหายาน มาประดิษฐานเปนพระประธาน

ต้ังแตบัดน้ัน พรอมกับระฆังใบใหญซึ่งแขวนประจําอยูจนทุกวันน้ี นอกจากน้ี สุดจิต (เศวตจินดา)  

สน่ันไหว (2551) ไดกลาวถึง สภาพการณของศาลเจาแหงน้ีวาเต็มไปดวยผลงานศิลปะอันวิจิตรบรรจง

จากฝมือชางในอดีต ซึ่งยังคงสภาพสมบูรณเปนสวนมาก โดยในสวนที่ชํารุดไมวาจากสภาพธรรมชาติ 

หรือจากการกระทําจากมนุษย จะเห็นไดวามีการพยายามซอมแซมใหคืนสภาพใกลเคียงของเดิมที่สุด 

ทั้งดวยวิธีการและวัสดุแบบด้ังเดิม หรือดวยเทคนิคใหมแตทําอยางแนบเนียน แตถึงกระน้ันก็อาจยังไม

ทันกาล เพราะที่ผานมาเปนเพียงการซอมแซมตามสภาพ มิใชการปองกัน และคุณคามหาศาล 

ที่ไมอาจมีอะไรมาทดแทนไดซึ่งซอนอยูภายใตคราบคร่ํากําลังทรุดโทรมลงทุกสวนพรอม ๆกัน  

ไมวาจะเปนงานแกะสลักไม จิตรกรรมฝาผนังและบนบานประตู ลวดลายปูนปน รวมทั้งระบบ

โครงสรางแบบจีนโบราณ ซึ่งหากไดมีการอนุรักษตามวิธีการที่ถูกตอง ในคราวเดียวกันสักครั้ง 

โดยผูเช่ียวชาญเฉพาะทาง ก็อาจชะลอใหความเสื่อมสลายยืดเวลาออกไปไดอีกหลายป 

ความงดงามของศาลเจาแมกวนอิมเกียนอันเกงยังคงอยูแมวาจะลบเลือนลงบางตามกาลเวลา

ภาพจิตรกรรมฝาผนัง ปูนปน และเครื่องไมแกะสลกัฝมือช้ันครู ยังคงอวดความงดงามใหอนุชนรุนหลัง

ไดศึกษา ศาลเจาแมกวนอิมเกียนอันเกงแหงน้ี สื่อไดถึงวัฒนธรรมของชาวไทยเช้ือสายจีนของยาน 

กุฎีจีน นับเปนมรดกสถาปตยกรรมที่ควรคารักษาไวเพื่อเปนทุนทางวัฒนธรรมที่ย่ังยืนใหชุมชน 

เปนอยางย่ิง ตัวอาคารศาลเจาเกียนอันเกงน้ันใชวิ ธีการกอสรางลักษณะตัวอาคารรูปแบบ

สถาปตยกรรมจีนฮกเกี้ยนโบราณ มีการวางคานหลังคาที่สลับซับซอน ใชการกอสรางทั้งแบบกระเบื้อง

โคงและวิธีมุงหลังคาแบบจีนแทๆ จัดเปนผลงานการออกแบบสถาปตยกรรมที่งดงามทรงคุณคา 

ปจจุบันศาลเจาแมกวนอิมเกียนอันเกงอยูในความดูแลของคุณบุณยนิธย สิมะเสถียรทายาทแหง

ตระกูลสิมะเสถียร ผูซึ่งคอยดูแลบริหารจัดการศาลเจาเกียนอันเกงใหเปนศาลเจาที่มีแตความสงบ 

ศาลเจาเกียนอันเกงแหงน้ีไดรับรางวัลอนุรักษศิลปสถาปตยกรรมดีเดน ประเภทปูชนียสถานและวัดวา

อาราม ป 2551 จากสมาคมสถาปนิกสยาม ในพระบรมราชูปถัมภ ศาลเจาแหงน้ีไมมีการจัดการเชิง

พาณิชยในลักษณะการโฆษณาชวนเช่ือเพื่อใหผูคนหลั่งไหลมากราบไหวสิ่งศักด์ิสิทธ์ิ แตในความเปน

จริงแลว ความสงบน้ีเปนผลจากการจัดการดวยวิสัยทัศนที่ดีเย่ียมของผูดูแล 
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3.2. วัดกัลยาณมิตรวรมหาวิหาร 

วารสารศาสตรดิจิทัล มหาวิทยาลัยรังสิต (ออนไลน, 2557) ไดกลาวถึงวัดกัลยาณมิตร

วรมหาวิหาร  เปนวัดที่มีการผสมผสานของศิลปะสามชนชาติทั้งไทย จีนและฝรั่ง โดยมีพระพุทธไตร

รัตนนายกหรือ หลวงพอโต หรือช่ือจีนคือหลวงพอซําปอกง เปนองคพระประธานใหญ ซึ่งนับเปน

พระพุทธรูปปูนปนปางมารวิชัยที่ใหญที่สุดในกรุงเทพฯ อาคารเล็กที่รายลอมรอบพระอุโบสถเปน

ตกแตงผสมผสานแบบไทยจีน ไมมีชอฟา ใบระกา หางหงส หนาบันประดับปูนปนลายดอกไมประดับ

กระเบื้องเคลือบสลับสีลายจีน ที่ซุมประตูและหนาตางปนลายดอกไมประดับกระจก หนาพระอุโบสถ

มีซุมประตูหิน และเสาหินแบบจีน เปนที่สําหรับจุดธูปเทียนบูชา วัดกัลยาณมิตร วรมหาวิหาร ผสม

ความเปนตะวันตกเล็กนอยดวยการนําสถาปตยกรรมยุโรปมาใชในการสรางกุฎิพระสงฆ บริเวณ 

วัดกัลยาณมิตร วรมหาวิหาร จะมีตุกตาหินรวมทั้งเจดียหินแบบจีน เปนศิลปะจีนที่งดงามมาก อีกทั้ง

ยังมีหอระฆังที่แขวนระฆังยักษที่ใหญที่สุดในประเทศไทย ขนาดกวาง 9 เมตร และสูงถึง 30 เมตร  

ที่ช้ันบนเปนที่ประดิษฐานพระพุทธรูปปางหามญาติ  

สกุลไทย (ออนไลน, 2559) ไดกลาวถึงวัดกัลยาณมิตร (วัดกัลยาณ) เปนพระอารามหลวง 

ช้ันโท ชนิดวรมหาวิหาร เปนวัดขนาดใหญ ตรงปากคลองบางกอกใหญ หนาวัดอยูติดแมนํ้าเจาพระยา 

วัดกัลยาณมิตรวรมหาวิหาร เปนพระอารามหลวงสมัยรัชกาลที่ 3 ภายในวิหารหลวงประดิษฐาน

พระพุทธรูปที่ชาวไทยเช้ือสายจีนนับถือศรัทธาอยางที่สุดองคหน่ึงคือ "หลวงพอโต" (ซําปอฮุดกง)  

วัดกัลยาณมิตรวรมหาวิหาร เจาพระยานิกรบดินทร (เตา แซอึ้ง หรือ โต กัลยาณมิตร) วาที่สมุหนายก 

เมื่อครั้งยังเปนพระยาราชสุภาวดี เจากรมพระสุรัสวดีกลาง (ช่ือกรมในสมัยโบราณ มีหนาที่เกี่ยวของ

กับการทําบัญชีไพรพล ตลอดจนการเกณฑชายฉกรรจเขามาฝกอาวุธและวิชาการรบ เพื่อเปนกําลัง

สํารองเวลาบานเมอืงมศึีกสงคราม) ไดอุทิศที่บาน และซื้อที่ดินบริเวณใกลเคียงเพิ่มเติมเขาดวยกันเพื่อ

สรางพระอาราม โดยที่ ดินบริเวณที่จะสรางวัดกัลยาณมิตรน้ีเดิมในสมัยกรุงศรีอยุธยาไมมีดิน  

เปนแมนํ้าดอนข้ึน ครั้งกรุงธนบุรีเปนที่จอดแพได ครั้นนานวันผันกลับดอนเปนดินกลายเปนที่ต้ัง

บานเรือนของพอคาชาวจีนฮกเกี้ยนที่ไดรับพระราชทานที่ดินจากพระมหากษัตริยไทย เชน หลวงพิชัย

วารี (เจาสัวมั่ง แซอึ้ง) บิดาของ เจาพระยานิกรบดินทร ชุมชนยานน้ีนอกจากชาวจีนแลว ยังเปนที่อยู

อาศัยของทั้งชาวโปรตุเกส ชาวมุสลิม ชาวไทย และยังมีพระภิกษุจีนพํานักอยูดวย ชาวบานจึงเรียก



มห
าวทิ

ยาล
ยัร
าช
ภฏั
ธน
บุรี

31 

ยานน้ีวา ชุมชนกะดีจีน หรือกุฎีจีน ซึ่งแตเดิมเปนหมูบานที่มีภิกษุจีนพํานักอยู และเรียกกันตอมาวา  

"หมูบานกุฎีจีน"  

 

พระวิหารลักษณะการกอสรางเปนรปูแบบสถาปตยกรรมไทยกออิฐถือปูน หลังคามุงกระเบือ้ง

เคลือบประดับชอฟา ใบระกา หางหงส เชิงชาย หนาบันทําดวยไมแกะสลักลายดอกไม ลงรักปดทอง

ประดับกระจก ประตูหนาตาง เปนไมสักหนาแผนเดียวเขียนเปนลายรดนํ้า ลายทองรูปธรรมบาล  

ดานในมีผนังลายดอกไม ซึ่งปจจุบันเลือนไปมากแลว เสาภายในพระวิหารเขียนเปนลายดอกไมต้ังแต

พื้นจดเพดาน เขียนเมื่อ พ.ศ. 2439 ดานหนาพระวิหารหลวง มีซุมประตูหิน และตุกตาหินศิลปะจีนต้ัง

เรียงรายอยู การกอสรางพระอารามเริ่มลงมือเมื่อประกา พ.ศ.2368 เปนปที่ 2 ในสมัยรัชกาลที่ 3 

แลวถวายเปนพระอารามหลวง พระบาทสมเด็จพระน่ังเกลาเจาอยูหัวโปรดเกลาฯ พระราชทานนาม

วา “วัดกัลยาณมิตร” ในพระราชพงศาวดารกรุงรัตนโกสินทร รัชกาลที่ 3 (2538, น. 354) บันทึก 

ไววา 

  

 

 

“...เจาพระยานิกรบดินทร ยกที่บานเดิมของทาน  

แลวซื้อที่บานขาราชการและบานเจาสัว เจาภาษี  

นายอากรอื่นอีกหลายบานสรางเปนวัดใหญ  

พระราชทานช่ือ วัดกัลยาณมิตร แตพระวิหารใหญ 

เปนของหลวง...”  

 

  นอกจากน้ี วัดกัลยาณมิตร (2555, ออนไลน) ไดกลาวถึง นามพระราชทาน“วัดกัลยาณมิตร”

วา วัดกัลยาณมิตร หมายถึง มิตรดีหรือเพื่อนดี เพื่อนผูมีกัลยาณมิตร คงมาจากความสัมพันธ 

สวนพระองคที่ มีตอ เจ าพระยานิกรบดินทร ผูสราง วัด น้ี  ซึ่ งไดถวายตัวเปนข าหลวงเ ดิม  

ในพระบาทสมเด็จพระน่ังเกลาเจาอยูหัวมาต้ังแตพระองค ยังดํารงพระยศในสมัยพระบาทสมเด็จ 

พระพุทธเลิศหลานภาลัย รัชกาลที่ 2 เปนพระเจาลูกยาเธอ กรมหมื่นเจษฎาบดินทร ประทับอยูที ่

วังทาพระ ทรงกํากับราชการกรมทา เจาพระยานิกรบดินทร ไดเขานอกออกในวังทาพระทุกวัน  



มห
าวทิ

ยาล
ยัร
าช
ภฏั
ธน
บุรี

32 

ทรงพระกรุณาโปรดเกลาฯ ใหสรางพระวิหารหลวงพระราชทานชวยเมื่อเจาพระยานิกรบดินทรสราง

วัดถวาย ดวยทรงพระเมตตากรุณารักใครเปนพิเศษ พรอมกับเสด็จพระราชดําเนินกอพระฤกษพระโต 

เมื่อวันที่ 18 พฤษภาคม พ.ศ. 2380 พระราชทานเปนพระประธานในพระวิหารหลวง พระพุทธรูป

ขนาดใหญองคน้ีเปนพระพุทธรปูปูนปนลงรักปดทองปางมารวิชัย ดวยมีพระราชประสงคจะใหเหมือน

กรุงเกา คือมีพระโตอยูนอกกําแพงเมือง อยางเชนวัดพนัญเชิงวรวิหาร จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

กรมศิลปากร (2525, น. 151 ) ไดกลาวถึง วิหารใหญอยูกลางระหวางอุโบสถและวิหารนอย 

ตอมาโปรดใหหลอพระพุทธรูปใหญ ซึ่งกอพระฤกษเมื่อวันที่ 18 พฤษภาคม พ.ศ. 2380 ทรงขนาน

พระนามวา “พระพุทธไตรรัตนนายก” ในรัชกาลที่ 5 เจาพระยารัตนบดินทร (รอด) บุตรเจาพระยา

นิกรนบดินทร ไดป ฏิสั งขรณ วัด น้ีอีกด วย  ซึ่ งสัน ติ  เ ล็กสุ ขุม  (2548, น.  216) ได กล า วถึ ง 

พระพุทธไตรรัตนนายก หรือซําปอฮุดกงกง ไววา เปนพระพุทธรูปปนลงรักปดทอง ความที่เปน

พระพุทธรูปขนาดใหญมาก พระพักตรคงยากที่จะตกแตงใหกลมกลึงดูงาม เมื่อเทียบกับพระพุทธรูป

ขนาดเล็ก อยางไรก็ดี พระโอษฐใหญดูอิ่มหนา ริมพระโอษฐลางยอมอิม่หนาเชนกัน แตเน่ืองจากขนาด

ใหญโตของพระพุทธรูปทั้งประดิษฐานในพื้นทีจ่ํากัด ความอิ่มหนาของริมพระโอษฐลางจงึมีสวนที่หลบ

มุมมอง อยางไรก็ดีมีประเด็นใหกลาววา ความอิ่มหนาของริมพระโอษฐทั้งบนและลางสืบเน่ืองมาจาก

ลักษณะที่มีมากอนของพระพุทธรูปในรัชกาลที่ 1  

นอกจากน้ี กรมศิลปากร (2525, น. 404, อางถึงในเรไร ไพรวรรณ, 2551) ยังไดกลาวถึง 

พระพุทธไตรรัตนนายกไววา พระประธานในพระวิหารหลวงเปนพระพุทธรูปปางมารวิชัย  

ซึ่งพระบาทสมเด็จพระจอมเกลาเจาอยูหัวทรงพระราชทานนามวา “พระพุทธไตรรัตนนายก”  

เปนทีนิยมนับถือกันทั่วไปโดยเฉพาะในหมูชาวจีน และเรียกกันตามแบบจีนวา “ซําปอฮุดกง”  

หรือ “ซําปอกง” ในวันสิ้นเดือน 9 ของทุกป ชาวจีนจะรวมกับทางวัดจัดงานนมัสการประจําปมี 

การแสดงงิ้ว ทิ้งกระจาด และเสี่ยงทาย สอดคลองกับจิราภรณ มาตังคะ (2548) ไดอธิบายความหมาย

ของพระพุทธไตรรัตนนายกไววา คําวา“ซําปอกง”หรือพระพุทธไตรรัตนนายก โดยคําวา“ซําปอกง”

น้ัน ชาวไทยมักจะเรียกกันวา หลวงพอซําปอกง หรือหลวงพอโต หมายถึง พระพุทธรูปองคใหญ 

ซึ่งเปนพระประธานอยูในพระวิหารหลวงของวัดกัลยาณมิตรวรมหาวิหาร ในชวงเทศกาลตรุษจีน ชาว

ไทยเช้ือสายจีนตางพากันไปสักการะอยางเนืองแนน วันละหลายพันคน ผูคนในชุมชนวัดกัลยาณมักจะ

เรียกวัดแหงน้ีวาวัดซําปอกง เมื่อไดเรียนถามพระครูโสภณปญญารัตน พระคุณเจาองคหน่ึงที ่

จําพรรษาอยูที่วัดแหงน้ี ทานก็ไดอธิบายถึงความหมายของซําปอกงวา หมายถึง แกวสามดวง หรือ
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พระรัตนตรัย อันเปนคําที่คลายช่ือของ พระพุทธไตรรัตนนายก ช่ือน้ีเปนช่ือเดียวกันกับพระประธาน

องคใหญในพระอุโบสถ วัดพนัญเชิงวรวิหาร จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ซึ่งวัดพนัญเชิงก็ไดรับการเรียก

ขานจากชาวบานวา วัดซําปอกง และพระพุทธไตรรัตนนายกน้ันก็เรียกกันอยางไมเปนทางการวา 

หลวงพอซําปอกงเชนกัน 

ดานขางวิหารหลวงเปนพระอุโบสถงดงามดวยสถาปตยกรรมแบบจีนดวยหนาบัน ปนลาย

ดอกไมประดับกระเบื้องเคลือบสลับสีลายจีน เปนความสวยงามของศิลปะจีนที่อยูในวัดไทย ซึ่งดึงดูด

สายตาใหชวนมองดวยความช่ืนชมย่ิงนัก สวนดานหลังของพระอุโบสถยังมีเจดียเหลี่ยม พรอมกับฐาน

ทักษิณที่สรางข้ึนในประเทศจีน โดยชางเมืองไทยเปนผูรางแบบและขนาดใหชางเมืองจีนหลอศิลา

เทียมข้ึนกอนจะลองทะเลกลับมาประกอบในประเทศไทย ภายในพระอุโบสถเปนที่ประดิษฐาน

พระพุทธรูปปางปาลิไลยก (ปาเลไลย) เปนพระพุทธรูปอยูในพระอิริยาบถประทับน่ังบนกอนศิลา  

พระบาททั้งสองวางอยูบนดอกบัว พระหัตถซายวางควํ่า และพระหัตถขวาวางหงายบนพระชานุ 

ภายในพระอุโบสถมีภาพจิตรกรรมฝาผนังแสดงพุทธประวัติ และแสดงชีวิตชาวบานในสมัยรัชกาลที่ 3 

หนาวิหารหลวงเปนหอระฆัง โดย กรมวิชาการ (2544, น. 107) ไดกลาวถึงหอระฆังหนาพระวิหาร

หลวงน้ีวา เปนหอระฆังต้ังอยูทางทิศเหนือของพระวิหารหลวง และหอพระธรรมมณเฑียรเถลิงพระ

เกียรติ ผูสรางคือ พระสุนทรสามาจาร (พรหม)  สรางเมื่อ พ.ศ.2476 เปนฝมือชางสมัยรัชกาลที่ 7  

และรัชกาลที่ 8 ช้ันบนหอระฆังประดิษฐานพระพุทธรูปปางหามญาติ ช้ันลางแขวนระฆังยักษใบใหญ

ที่สุดในประเทศไทย มีเสนผาศูนยกลาง 192 เซนติเมตร หลอโดยชางชาวญี่ปุน ช่ือ ฟูยีวารา  

อีกดานหน่ึงคือพระวิหารนอยขนาดพระวิหารนอยรูปทรงเดียวกับพระอุโบสถ พระวิหารนอย

มีลักษณะเปนศิลปกรรมแบบพระราชนิยม คือการผสมผสานกันระหวางศิลปะไทยกับศิลปะจีน เปนที่

ประดิษฐานพระพุทธรูปปางตางๆจํานวนมาก พระประธานในพระวิหารนอยเปนพุทธรูปปางมารวิชัย

มีนามวา พระพุทธดิลกโลกเชษฐ สวนจิตกรรมฝาผนังภายในพระวิหารนอยมีภาพเขียนพระอดีตพุทธ

เจาที่มีความสําคัญดานศิลปะ และประวัติศาสตร ที่มีกลิ่นอายของวิถีชีวิตของผูคนในสังคม 

สมัยรัชกาลที่ 3 อยูดวย ถือเปนศิลปกรรมงานชางช้ินเอกของวัด ซึ่งปจจุบันพระพุทธรูปพระประธาน 

และจิตรกรรมฝาผนังภายในพระวิหารนอยไดบูรณะใหม เสร็จเรียบรอยแลว สอดคลองกับ 

สันติ เล็กสุขุม (2548, น. 220) ไดกลาวถึง จิตรกรรมฝาผนังพระวิหารนอย อยูบนพื้นที่เหนือชอง

หนาตาง ประตูของพระวิหารนอย เขียนภาพเลาเรื่องอดีตพุทธเจา ใตลงมาระดับหนาตางประตู  

เขียนภาพเลาเรื่องทศชาดกโดยแทรกรายละเอียดในฉากเปนภาพบันทึกอดีตที่นาสนใจย่ิงเชนกัน  
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เปนตนวา เรือนแพของชาวมุสลิมขายเครื่องถวยโถโอชาม อน่ึงนอกจากชาวจีนแลวสมัยน้ันชาวมุสลิม

ไดภรรยาเปนชาวไทยดวยเชนกัน ถัดทางขวาเปนภาพตึกแบบจีน ภายในตึกมีหญิงชาวจีนผานชอง

หนาตางกลม นางคงพยายามทําความเขาใจภาษาน้ิวมือที่ชายหนุมกําลังสื่อสารกบันาง นอกจากน้ียังมี

ภาพชาวฝรั่งอยูในยานน้ันดวย  

กุศล เอี่ยมอรุณ (2542) ยังไดกลาวถึงจิตรกรรมฝาผนังในวิหารเล็กต้ังอยูใกลกับวิหารหลวง 

โดยมีหอระฆังค่ันกลาง ภายในจิตรกรรมฝาผนังสมัยรัชกาลที่ 3 ผนังดานหนาพระประธานเขียนเรื่อง

พุทธประวัติแสดงรายละเอียดวิธีการยกทัพ และสภาพบานเมืองทั่วไป สวนดานซายขององค 

พระประธานเปนภาพพุทธประวัติเชนกัน แตเนนภาพชีวิตความเปนอยูและบานเรือนไทยสมัย 

รัชกาลที่ 3 โดยเฉพาะเรือนแพริมนํ้าซึ่งมีภาพหน่ึงชางไดเขียนภาพมิชชันนารี เดินคูกับแหมม 

มีเด็กรับใชนําหนา คงเปนภาพที่เขียนเห็นจนเจนตาในละแวกน้ี นอกจากจิตรกรรมฝาผนังดังกลาว

แลวยังมีเจดียหลอสําเร็จรูปจากเมืองจีนหลังโบสถมีเจดียเหลี่ยมยอมุมสิบสองบนฐานสูง เขาใจวา

ออกแบบโดยชางไทยแลวสั่งใหชางจีนประดิษฐจากเมืองจีนสงมาประกอบที่น่ี 

 

3.3. วัดประยุรวงศาวาสวรวิหาร 

   วัดประยุรวงศาวาส เปนพระอารามหลวงช้ันโท ชนิดวรวิหาร ต้ังอยูใกลกับ 

เชิงสะพานปฐมบรมราชานุสรณ (สะพานพระพุทธยอดฟา) ฝงธนบุรี เลขที่ 24 ถนนประชาธิปก แขวง

วัดกัลยาณ เขตธนบุรี กรุงเทพมหานคร มีที่ดินต้ังวัด เน้ือที่ 26 ไร กรมการศาสนา กระทรวง

วัฒนธรรม (2552) ไดกลาวถึง วัดประยูรวงศาวาส สรางเมื่อป พ.ศ. 2371 โดยสมเด็จพระเจาพระยา

บรมมหาประยูรวงศ (ดิศ บุญนาค) และถวายเปนพระอารามหลวง ในสมัยรัชกาลที่ 3พระราชทาน

นามวา วัดประยูรวงศาวาส แตชาวบานเรียกวา “วัดรั้วเหล็ก” เพราะมีรั้วเหล็กรูปหอก ดาบ ขวาน 

เปนกําแพงวัด ตอมาสมเด็จพระยาบรมมหาศรีสุริยวงศ เจาพระยาสุรวงศไวยวัฒน เจาพระยา 

ภาสกรวงศ และเจาพระยาสุรวงศวัฒนศักด์ิ ไดปฏิสังขรณปจจุบันมีสิ่งสําคัญในพระอาราม   

พระอุโบสถเปนอาคารกออิฐถือปูน ลักษณะสถาปตยกรรมทรงไทย หลังคาลด 2 ช้ัน มุงกระเบื้อง 

ประดับชอฟา ใบระกา หางหงส หนาบันเปนลายดอกบุนนาค มีหนาตางแปดเหลี่ยมอยูตรงกลาง

ระหวางประตูทั้ง 2 ขาง ดานหลังพระประธานมีภาพจิตกรรมฝาผนังเลาเรื่องพระพุทธประวัติ พระ

ประธาน ในพระอุโบสถ เปนพระพุทธรูปปางมารวิชัย พระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัวภูมิพลอดุลยเดช 

พระราชทานนามวา สมเด็จพระพุทธธรรมวิเชฏฐศาสดา พระวิหาร เปนอาคารกออิฐถือปูน ลักษณะ
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สถาปตยกรรมทรงไทย หลังคามุงกระเบื้อง หนาบันเปนลายดอกไม บานประตูประดับมุก ผนังภายใน

ทาสีขาวประดิษฐานพระพุทธรูปหลอปางมารวิชัย พระนามวาพระพุทธนาคนอย หรือ หลวงพอนาค 

ชาวจีนเรียกวา ลักนอย หมายถึง กลีบบัว 6 ช้ัน พระเจดียใหญ สมเด็จเจาพระยาบรมมหาประยูรวงศ 

สรางพรอมกับการสรางวัดแตไมแลวเสร็จ ตอมาสมเด็จเจาพระยาบรมมหาศรีสุริยวงศ สรางตอจน

เสร็จสมบูรณเปนเจดียทรงระฆังช้ันลางเปนซุมประดิษฐานพระพุทธรูปรายรอบพระเจดีย 55 ชอง  

ถัดข้ึนไปเปนพระเจดียรายรอบพระเจดียใหญ 18 องค ประดิษฐานพระบรมสารีริกธาตุและบรรจุอัฐิ

ของตระกูลบุนนาค พระเจดียทานขรัวแกว พระยาภานุวงศมหาโกษาธิบดีสรางไว โดยบรรจุรูปหลอ

เหมือนทานขรัวแกว ไวภายในพระเจดีย เขามอ ต้ังอยูดานหนาวัดเปนภูเขาหินจําลองอยูกลางนํ้า  

ซึ่งเปนสระมีถํ้าประดิษฐานพระนอนอยูเชิงเขา ยอดเขาประดิษฐานโบสถและเจดียขนาดเล็กอยูบนสุด 

ในบริเวณเขามอประดับดวยตนไมและตุกตาจีน และเปนสุสานบรรจุอัฐิชนทั่วไป สุสานตาง ๆ  

มีลักษณะสถาปตยกรรมทั้งแบบไทยจีน และฝรั่ง 

 

  3.4 วัดซางตาครูส 

    วัดซางตาครูส เปนโบสถโรมันคาทอลิกเกาแกที่เปนเปนศูนยรวมความศรัทธาของ

คริสตศาสนิกชน ชาวกุฎีจีน อีกทั้งยังเปนศาสนศิลปของศาสนสถานที่สําคัญที่อยูคูกับชุมชนเกาแก 

ริมแมนํ้าเจาพระยา ฝงธนบุรี และกรุงเทพฯ มายาวนานที่อยูคูกับชุมชนแหงน้ีมากวา 200 ป   

วัดซางตาครูสมีความเปนมาทางประวัติศาสตรอันยาวนาน นับต้ังแตกรุงธนบุรีเปนราชธานี  

คําวา “ซางตาครูส” เปนภาษาโปรตุเกส แปลวา กางเขนศักด์ิสิทธ์ิ ตามประวัติศาสตรกลาววา  

ในป พ.ศ.2312 ภายหลังจากที่พระเจากรุงธนบุรี ทรงกอบกูเอกราช และสถาปนากรุงธนบุรีเปนราช

ธานีแลว พระองคไดพระราชทานที่ดินแปลงหน่ึงใหกับชาวโปรตุเกสเพื่อสรางชุมชน และวัดข้ึน  

โดยวัดหลังแรกเปนอาคารไม และเปนสถานที่ประกอบพิธีกรรมทางศาสนาของชุมชนชาวคริสตที่มา

พึ่งพระบรมโพธิสมภารไดต้ังถ่ินฐานภายหลังจากเสียกรุงศรีอยุธยา โดยในปตอมาคือในวันที่  

25 พฤษภาคม พ.ศ. 2313 ภายหลังจากที่สมเด็จพระเจากรุงธนบุรีทรงยกกองทัพไปปราบปรามชุมนุม

เจานครศรีธรรมราชสําเร็จ พระองคไดเสด็จมาเย่ียมชุมชนคริสตที่กุฎีจีนน้ีดวยพระองคเอง ทําใหชาว

คริสตในชุมชนแหงน้ีปลื้มปติยินดีเปนอยางมาก ดังที่มีบันทึกคํากลาวของบาทหลวงคอรในบันทึก

ประชุมพงศาวดาร ภาคที่ 39 (2470, น. 81-82) โดยบาทหลวงคอร(คุณพอกอรร)กลาววา 
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“... พระเจาแผนดินสยามไดเสด็จมาเย่ียมขาพเจาดวยพระองคเอง 

ซึ่งไมเคยมีตัวอยางมาเลย พวกขุนนางผูใหญก็ไมกลามาสนทนากับสังฆราช 

ที่บานบาทหลวง พระเจากรุงสยามเสด็จมาครั้ง น้ีก็ไดทอดพระเนตรเห็นวา  

ที่ของเราคับแคบมาก จึงมีรับสั่งใหรื้อศาลาซึ่งอยูในที๋ของเราหลัง 1 และรับสั่งใหขุด

คูเอาดินข้ึนถมที่และใหกอผนังโบสถซึ่งปดอยูทุกดาน คือรับสั่งสรรเสริญชมเชยวา 

พวกเขารีตลกัขโมยปลนสะดมไมเปน และเปนคนทีซื่อสัตย และกลาหาญดี ...”  

 ธวัชชัย สาครินทร (2541) ไดกลาวถึง ลักษณะโบสถหลังเกาของวัดซางตาครูส เปนโบสถ 

ที่มีรูปรางคลายแบบจีนลวดลายปูนปนมีโครงตอนปลายออนชอยคลายปูนปนบนหลังคาศาลเจาจีน 

เหลาน้ีอาจเปนสาเหตุใหเรียกขาน โบสถวัดซางตาครูสวา“กุฎีจีน” สอดคลองกับ ปรีดี พิสภูมิวิถี 

(2553) ไดกลาวถึงขอสันนิษฐานที่เรียกชุมชนบริเวณน้ีวาชุมชนกุฎีจีนไววา โบสถหลังแรกสรางดวยไม 

ตอมาทรุดโทรมลงมากจึงมีการใหซอมแซมบูรณะในป พ.ศ. 2378 โบสถหลังที่สองสรางเสร็จโดย

บาทหลวงปลเลอกวั ซึ่งมีสถาปตยกรรมรูปทรงคลายศาลเจาจีน จึงเกิดขอสันนิษฐานวาเปนเหตุหน่ึงที่

เรียกชุมชนบริเวณน้ีวาชุมชนกุฎีจีน แตเน่ืองดวยในชวงเวลาน้ีเกิดเหตุการณสําคัญข้ึนหลายครั้งไมวา

จะเปนภัยนํ้าทวมและไฟไหมเรื่องราวของชุมชนแหงน้ีจึงสูญหายไปเปนอยางมาก และในป  

พ.ศ. 2456 โบสถหลังที่ 3 ก็ถูกสรางข้ึนโดยบาทหลวงกูเลียล โมกิ๊น ดาครูส ซึ่งเปนโบสถที่เห็นใน

ปจจุบัน นอกจากน้ี กุศล เอี่ยมอรุณ (2542) ไดกลาววาชุมชนชาวคริสตบริเวณน้ีรูจักกันในช่ือ 

“ฝรั่งกุฎีจีน”สมเด็จพระเจากรุงธนบุรีพระราชทานที่ดินใหชาวโปรตุเกสจากกรุงเกาอาศัย โดยสราง

โบสถข้ึนเปนศูนยกลางชุมชนกอนจะถูกขับไลไปในปลายรัชกาล ปพ.ศ. 2377 ในรัชกาลที่ 3 

บาทหลวงปาเลอกัวซไดสรางโบสถหลังใหมข้ึนแทนของเกา เปนโบสถที่สรางโดยอาศัยเปน

สถาปตยกรรมแบบตะวันตกกับจีน แตถูกรื้อไปในป พ.ศ. 2456 เน่ืองจากสภาพชํารุดทรุดโทรม 

ปจจุบันเปนโบสถหลังที่ 3 สรางโดยบาทหลวงกูเลียลโม กิ๊น ดาครูส และทําการเสกเมื่อวันที่  

17 กันยายน พ.ศ. 2459 สอดคลองกับ กษมา เกาไศยานนท (2540, น. 67) ไดกลาวถึงโบสถ 

ซางตาครูสวายอนไป 80 ป ในสมัยของคุณพอกูเลียลโม กิ๊น ดาครูส เปนเจาอาวาสวัดวัดซางตาครูส 

โบสถหลังที่ 2 ที่สรางข้ึน ค.ศ. 1835 (พ.ศ. 2378) อยูในสภาพที่คับแคบ และชํารุดทรุดโทรมมากเกืน

กวาที่จะทําการบูรณะซอมแซมใหงดงามดังเดิมได คุณพอกูเลียลโมจึงไดสรางวัดหลังใหมข้ึน คือ โบสถ

หลังปจจุบนัภายในระยะเวลา 2 ป 3 เดือน โบสถหลังใหมก็ไดสรางเสรจ็ใหญโตงดงามตามเจตนารมณ

ของคุณพอกูเลียลโม 

 

เมื่อกลาวถึงที่มาของคําวา “ซางตาครูส” มาริษา เกสรกุล (2540) ไดกลาวถึงความหมาย 

ของคําวา“ซางตาครูส” ไววา มีขอควรสังเกตเกี่ยวช่ือของวัด ซึ่งคุณพอกอรร ต้ังช่ือวา “ซางตาครูส 

(Santa Cruz)” เปนภาษาโปรตุเกส แปลวา กางเขนศักด์ิสิทธิ์ นาจะมาจากเหตุผล 2 ประการ
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กลาวคือ เพื่อเปนการระระลึกถึงวันที่ 14 กันยายน ซึ่งถือเปนวันที่ไดรับพระราชทานผืนที่ดิน  

อันตรงกับวันฉลองเทิดทูนไมกางเขนพอดีอีกประการหน่ึงแมวาคุณพอจะเปนชาวฝรั่งเศส แตไดต้ังช่ือ

วัด Santa Cruz เปนภาษาโปรตุเกส คงมีเหตุผลเพื่อเปนเกียรติแกชาวโปรตุเกสที่พํานักอยูในชุมชน

แหงน้ีเปนสวนใหญ สอดคลองกับ พันทวี (2553) ไดกลาววา ชาวชุมชนกุฎีจีนที่น่ีสืบเช้ือสายมาจาก

ชาวโปรตุเกส ต้ังแตสมัยกรุงศรีอยุธยา ภายหลังจากกรุงศรีอยุธยาแตกพายแกขาศึก ชาวยุโรปสวน

ใหญที่อาศัยอยูในกรุงศรีอยุธยา ไดอพยพยายถ่ินฐานออกไปนอกราชอาณาจักร คงเหลือไวแตชาว

โปรตุเกสที่เขารวมรบกับพระยาตาก จวบจนไดรับชัยชนะเหนือพมาขาศึก ดังจดหมายของสังฆราช

เลอบ็อง (Mgr. Le Bon) กลาวไววา “สมเด็จพระเจาพระเจากรุงธนบุรีทรงวางพระราชหฤทัยในพวก

เขารีต” คําวาพวกเขารีต น้ี หมายถึงพวกคริสตังเช้ือสายโปรตุเกส วัดซางตาครูส กุฎีจีน ครั้นเมื่อ

สมเด็จพระเจากรุงธนบุรีทรงสถาปนากรุงธนบุรีเปนราชธานี คุณพอยาโกเบ กอรร (Jacues Corre) 

บาทหลวงมิชชันนารีที่ลี้ภัยสงครามไปอยูในเขมรไดเดินทางกลับมายังเมืองบางกอก พรอมกับคริสตัง

ชาวญวน 3 คน และชาวไทยอีก 1 คน โดยสมเด็จพระเจากรุงธนบุรี ไดพระราชทานที่ ดิน 

และโอนที่ดินผืนหน่ึงใหบริเวณใกลปากคลองบางกอกใหญ เมื่อวันที่ 14 กันยายนพ.ศ. 2312 คุณพอ 

กอรร ไดต้ังช่ือที่ดินผืนน้ีวา “ซางตาครูส” (Santa Cruz) ซึ่งเปนภาษาโปรตุเกส Santa แปลวา 

ศักด์ิสิทธ์ิ Cruz = Cross แปลวา ไมกางเขนรวมความหมายถึง “กางเขนศักด์ิสิทธ์ิ” ฉะน้ันในวันที่  

14 กันยายนของทุกป จะมีพิธีฉลองไมกางเขนศักด์ิสิทธ์ิที่ วัดแหง น้ี โดยกรมวิชาการ (2544,  

น. 128-134) ไดกลาวถึงวัดซางตาครูส วาเปนวัดคริสตศาสนนิกายโรมันคาทอลิก ปจจุบันอยูในเขต

การปกครองของ อัครสังฆมณฑลกรุงเทพฯ คําวา “ซางตาครูส” (Santa Cruz) เปนภาษาโปรตุเกส 

เน่ืองจากวัดน้ีอยูในชุมชนโปรตุเกส ซึ่งตรงกับภาษาลาติน “Santa Crux”แปลวากางเขนศักสิทธ์ิ 

นอกจากน้ี กระทรวงวัฒนธรรม (2554) ไดกลาววา โบสถซางตาครูส สร างข้ึนโดยบาทหลวง 

ชาวฝรั่ง เศส ซึ่ งขอพระราชทานที่ ดินมาจากสมเด็จพระเจากรุงธนบุรี  มีอายุเกือบ 250 ป   

เปนสถาปตยกรรมแบบอิตาลี สรางครั้งแรก เมื่อป พ.ศ.2312 ตอมาไดรื้อวัดเดิม แลวสรางใหมอีก  

3 ครั้ง โดยครั้งสุดทายแลวเสร็จเมื่อป พ.ศ. 2459 ตัวอาคารเปนสถาปตยกรรมไดรับอิทธิพลการ

ผสมผสานระหวางแบบนีโอคลาสสิก และแบบเรเนสซองสเปนอาคารกออิฐถือปูน ทรงสี่เหลี่ยม 

เปนโดมสูง ภายในอาคารประดับดวยกระจก Stain Glass  โดยตัวอาคารวัดหลังที่ 3 เปนอาคาร 

กออิฐฉาบปูน ประดับตกแตงดวยปูนปน ตัวอาคารประกอบดวยสวนประกอบหลักใหญอยู 3 สวน คือ  
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 1. สวนโดม หรือ อาคารดานหนา ภายในเปนทีไวระฆังการียอง เปนระฆังชุดมี 16 ใบ  

ใชสําหรับเลนเพลงระฆัง 

 2. ตัวอาคาร เปนสวนสําคัญที่สุดของวัดสําหรับประกอบพิธีทางศาสนา 

3. หองซาคริสเตีย (SACRISTIA) อยูทางมุขดานหนา มีอาคารและหลังคาเปนรูป 6 เหลี่ยม 

สวนรั้วรอบวัดเปนคอนกรีตหลอ  

บริเวณริมแมนํ้าหนาโบสถยังปรากฏศาลาริมนํ้ารูปทรงไทยเดิม ต้ังโดดเดนอยูเคียงคู 

วัดซางตาครูส สถานที่แหงน้ีถือเปนศาสนสถานที่สําคัญที่อยูคูกับชุมชนเกาแกริมแมนํ้าเจาพระยา 

ฝงธนบุรี และกรุงเทพฯ มายาวนาน วัดซางตาครูสน้ันเปนอีกหน่ึงศาสนสถานที่อยูคูกับชุมชนแหงน้ี

มากวา 200 ป นับเปนศาสนศิลปของศาสนสถานริมฝงนํ้าที่มีความงดงาม ต้ังเดนเปนสงาอยูริมแมนํ้า

เจาพระยา ใชเปนสถานที่ประกอบศาสนกิจของชาวบานในเขตชุมชนกุฎีจีนสืบตอกันมาหลายช่ัวอายุ

คนแลว ยังนับไดวาเปนหลักฐานทางประวัติศาสตรที่สําคัญอยางย่ิงอีกหน่ึงสิ่งที่สะทอนใหเห็นถึง

ความสัมพันธอันดี ระหวางชาวไทยกับชาวโปรตุเกสมาชานาน ทั้งยังเปนแหลงศูนยรวมจิตใจของ 

ชาวคริสตภายในชุมชนกุฎีจีนแหงน้ีตลอดมา 

 

3.5 เรือนขนมปงขิง 

  บริเวณกุฎีจีนริมแมนํ้าใกลวัดซางตาครูส มีเรือนขนมปงขิงสถาปตยกรรมเรือนไม

ริมนํ้าที่มีอายุนับรอยปที่นับไดวาเปนหน่ึงในสถาปตยกรรมสําคัญของยานกุฎีจีน คือ เรือนขนมปงขิง 

รัชดา ธราภาค และจตุพร อุนใจ (2552) ไดกลาวเกี่ยวกับเรือนขนมปงขิงวา เปนบานโบราณที่ตกทอด

จากตระกูลวินดเซอร เจาของบานคือ นางสมบุญ วินดเซอร ลูกเจาของโรงสีขาวในยานคลองบาง

หลวง ซึ่งสมรสกับ นายหลุยส วินดเซอร ลูกชายของ กาเนียร วินดเซอร กัปตันเรือชาวอังกฤษที่

เดินเรือคาขายระหวางกรุงเทพ-สิงคโปร-ฮองกง-ซัวเถา จนไดรับพระราชทานสัญญาบัตรเปน  

"ขุนสมุทรโคจร" จากพระบาทสมเด็จพระจอมเกลาเจาอยูหวั และต้ังรกรากใน "ชุมชนกุฎีจีน" บนที่ดิน

ของโบสถซางตาครูส ที่ไดรับพระราชทานจากพระบาทสมเด็จพระเจากรุงธนบุรี ตัวบานวินดเซอรเปน

เรือนขนมปงขิง ซึ่งเปนสถาปตยกรรมที่ไดรับความนิยมของยุคน้ัน ความสําคัญอยูที่ในยานกุฎีจีนและ

คลองบางหลวงมีบานสไตลน้ีเหลือรอดผานกาลเวลามาเพียงนอยหลงั อีกทั้งเปนความโชคดีที่ถูกปดทิ้ง

รางมานานนับสิบป ทําใหบานหลังน้ีไมถูกดัดแปลงหรอืตอเติมจนเสียสภาพด้ังเดิม สวนดานลบคือการ

ถูกปลอยใหผุพังโดยไมไดรับการดูแลรักษา ถึงวันน้ีแมผูเปนเจาของคือ "ครูแอด" สมสุข จูฑะโยธิน 
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ทายาท สมบุญ-หลุยส วินดเซอร ในวัยเกิน 70 ป จะอยากอนุรักษเรือนโบราณใหเปนมรดกของ

ครอบครัวและชุมชนก็ยังกลายเปนเรื่องยากจนเกินกําลัง 

สมาคมสถาปนิกสยาม (2552) ไดกลาวถึงเรือนขนมปงขิงวา เรือนขนมปงขิงแหงโคงหัวแหวน

เจาพระยา บานหลังน้ีต้ังอยูในชุมชนกุฎีจีน ริมฝงเจาพระยาชวงที่เรียกกันวาโคงหัวแหวน ตรงขามกับ

ปากคลองตลาดพอดิบพอดี มีความเปนมายาวนานนับต้ังแตสมัยกรุงธนบุรี เจาของบานหลังน้ี  

คือ นางสมบุญ วินดเซอร บุตรสาวเจาของโรงสีขาวในคลองบางหลวง ซึ่งไดสมรสกับ นายหลุยส 

วินดเซอร บุตรชายของนายกาเนียร วินดเซอร กัปตันเรือชาวอังกฤษ และไดมาต้ังรกรากอยูใน 

ชุมชนกุฎีจีน กัปตันกาเนียร ผูน้ีภายหลังไดรับพระราชทานสัญญาบัตรเปน “ขุนจํานงดิฐการ”  

จากพระบาทสมเด็จพระจอมเกลาเจาอยูหัว และยังเปนผูกอต้ังกิจการ “หางวินดเซอร” หรือ “หางสี่

ตา” ที่ถนนเจริญกรุง นอกจากเปนตระกูลคหบดีที่ร่ํารวยแลว วินดเซอรยังเปนตระกูลที่มีบทบาท

สําคัญในชุมชน โดยเฉพาะในดานศาสนา ไมวาจะเปนการบูรณะโบสถซางตาครูส หลังจากที่เสียหาย

จากไฟไหมครั้งใหญ ซึ่งตระกูลวินดเซอรไดรวมบริจาคเงินสนับสนุนในการสรางโบสถหลังใหมน้ี 

รวมทั้งไดถวายธรรมมาสน ที่ฐานสลักคําวา “Windsor Family” และยังถวายระฆังตีบอกเวลา  

ขางระฆังสลักช่ือ “Sombun-Louise Windsor” 

  นอกเหนือจากเรื่องราวและความทรงจําทางดานประวัติศาสตรแลว เรือนขนมปงขิง 

ยังทรงคุณคาย่ิงในดานศิลปวัฒนธรรม ดวยรูปแบบทางสถาปตยกรรมของ “เรือนแบบขนมปงขิง” 

(Gingerbread) หรือเรือนมะนิลา อันเปนรูปแบบของอาคารที่มีการตกแตงประดับประดาดวย 

ไมฉลุเปนลวดลาย ตามบริเวณหนาจั่ว ชองระบายอากาศตอนบนของผนังและเหนือประตูหนาตาง 

ลูกกรงระเบียง และรอบชายคา อันเปนที่นิยมในสมัยรัชกาลที่ 5 ภายในบานวินดเซอรประดับตกแตง

ดวยประตูบานเฟยมแกะเปนลวดลายนกยูง ซึ่งปรากฏรองรอยกระสุนจากเหตุการณกบฏแมนฮัตตัน 

เสาไมแกะสลักลวดลายดอกไมประดับหัวเสา ชองลมแกะสลักไมฉลุ หนาตางเปนหนาตางไมเปดคู  

ลูกฟกไมบานเกล็ดแบงเปน 2 ตอน ตอนลางเปนบานกระทุงขอสับ กําแพงบานเปนกําแพงอิฐเกาแก  

ซุมประตูมีลวดลายปูนปนประดับหนาจั่วสวยงาม  

 จากการสํารวจพบวา เรือนขนมปงขิงยังคง “สภาพความแท” (Authenticity) โดยแทบไมมี

การปรับเปลี่ยนหรือดัดแปลงรูปแบบแตอยางใด จึงมีคุณคาอยางย่ิงในการอนุรักษเพื่อเปนหลักฐาน

ทางโบราณคดี โดยเฉพาะแขนงวิชาประวัติศาสตรสถาปตยกรรม อยางไรก็ตาม สภาพปจจุบันของ

บานวินดเซอรมีความชํารุดทรุดโทรมมาก ดวยไมมีคนอยูอาศัยและขาดการซอมบํารุง นอกจากน้ี 
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ตัวอาคารยังไดรับผลกระทบจากการสรางเข่ือนและทางเดินเลียบแมนํ้า ไมวาจะเปนนํ้าที่ทวมขัง 

ในพื้นที่ เน่ืองจากฝนที่ตกลงมาไมสามารถระบายลงสูแมนํ้าได หรือการที่มิจฉาชีพสามารถปนเขามา

ลักขโมยลวดลายไมฉลุเหลาน้ีไดอยางงายดาย รวมทั้งความเสี่ยงตอการเกิดอัคคีภัย ดวยคุณคา 

และความสําคัญของเรือนขนมปงขิง รวมทั้ งความเรงดวนของปญหา คุณสมสุข จูฑะโยธิน  

หรือ ครูแอด ทายาทตระกูล วินดเซอร และเจาของบานคนปจจุบัน ไดแสดงเจตนารมณใหมีการ

อนุรักษและฟนฟูบานวินดเซอรไปสู “พิพิธภัณฑทองถ่ินยานกุฎีจีน” เพื่อเปนหลักฐานทางโบราณคดี

และแหลงเรียนรูสาธารณะ “บานวินดเซอรเดิมน้ันมี 2 หลัง ตึกปูนแบบฝรั่งดานหนาหลังหน่ึง และ

เรือนไมดานหลัง (บานวินดเซอรปจจุบัน) อีกหลังหน่ึง แตนาเสียดายที่ตึกปูนน้ันไดทรุดตัวและ

พังทลายไหลลงแมนํ้าไปแลวเมื่อสิบกวาปกอน ถาเรายังมัวน่ิงเฉย เรือนไมที่เหลืออยูก็คงประสบชะตา

กรรมเดียวกัน” แนวคิดในการอนุรักษเรือนขนมปงขิงน้ี ไดรับการสนับสนุนเปนอยางดีจากชาวชุมชน

กุฎีจีน สํานักงานเขตธนบุรี และสมาคมสถาปนิกสยามในพระบรมราชูปถัมภ 

 

4. ครอบครัวไทยเชื้อสายโปรตุเกส 

   มาริษา  เกสรกุล (2540) ไดกลาวไวเกี่ยวกับครอบครัวเช้ือสายโปรตุเกสในหนังสือ 

๘๐ ป วัดซางตาครูส พบวามีครอบครัวเช้ือสายโปรตุเกส ดังน้ี คือ 

  1. กัลยาพิจิตร สืบเช้ือสายมาจากขุนกัลปมาพิจิตร กรมฝรั่งแมนปนในสมัยสมเด็จ 

พระนเรศวรมหาราช  2. แกวขจร  3.โกกิลานนท  4. โกญจนาท 5. ไกรประสิทธ์ิ 6. จเรินสุข/ 

เจริญสุข มาจากสกุลเดิมโปรตุเกสวา ฟลลิปเป  7. จุลละมณฑล มาจากสกุลเดิมโปรตุเกสวา เปรลา 

8. ดากรูส  9. ทรรทรานนท 10. ธนูสิงห 11. นิตโย 12. ประสาทพร มาจากสกุลเดิมโปรตุเกสวา 

เบเนดิกส  13. มณีประสิทธ์ิ มาจากสกุลเดิมโปรตุเกสวา เบเนดิกส 14. วิรัชพากย 15. สกุลทอง  

16. สวสุต 17. สิงหทัต มาจากสุกลเดิมโปรตุเกสวาโอลิม 18. หอมนิยม โดยศิริศักด์ิ คุมรักษา (2542) 

ไดกลาวไวเกี่ยวกับครอบครัวเช้ือสายโปรตุเกสวา ฝรั่งโปรตุเกสกุฎีจีนในเวลาตอมาไดแตงงานกับคน

ไทย มีลูกหลานสืบเช้ือสายมาถึงปจจุบัน เชน ตระกูลทรรทรานนท ดากรูส สิงหทัต เปนตน 

นอกจากน้ีผูวิจัยไดมีโอกาสสัมภาษณสมาชิกในตระกูลทรรทรานนท ซึ่งเปนหลานของศาสตราจารย

น.อ. พระเรี่ยมวิรัชชพากย ร.น. ผูแตงพจนานุกรมฝรั่งเศส-อังกฤษ-ไทย พรอมดวยคําอาน เกี่ยวกับ

นามสกุลวิรัชพากย และทรรทรานนท ไวอยางนาสนใจวา  
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“นามสกุลวิรัชพากย และทรรทรานนทน้ันนาจะเปนนามสกุล

เดียวกัน เพราะวิรัชพากยเปนราชทินนามของคุณพระเรี่ยมวิรัชพากย  

เทาที่ไดสอบถามญาติผูใหญ และคุณอาหลายทาน ก็ไมเคยมีใครใชนามสกุล 

วิรัชพากย เลยสันนิษฐานวากอนที่จะมีนามสกุลทรรทรานนท อาจใช

นามสกุลวิรัชพากยไปกอน” 

นาวินี พงศไทย (ทรรทรานนท) เจาของพิพิธภัณฑบานกุฎีจนี  

สัมภาษณ, 12 พฤษภาคม 2559 

 

5. อัตลักษณอาหารวัฒนธรรมของชาวไทยเชื้อสายโปรตุเกสกุฎีจีน 

ไกรฤกษ นานา (2553) ยังไดกลาวถึงวิถีชีวิตครอบครัวไทยเช้ือสายโปรตุเกสวา 

ในปจจุบันน้ีที่กุฎีจีนเปนชุมชนคริสตังจากหลายสาขา คือ นอกจากจะมีกลุมผูสืบเช้ือสายโปรตุเกส

ด้ังเดิม (สมัยกรุงธนบุรี) แลวก็ยังมีคริสตังคนไทย จีน และญวนอพยพมาจากจันทบุรีต้ังแตครั้งกรุง

รัตนโกสินทรตอนตน  ชุมชนแหงน้ีแตเดิมมีลักษณะเปนชุมชนปด คือ มีเฉพาะพวกคริสตังเทาน้ัน  

คนในชุมชนจึงมีความสัมพันธใกลชิด มีความสามัคคีรักใครกลมเกลียวฉันเครือญาติ มีบาทหลวงเปน

ผูนําชุมชน เมื่อมีกิจกรรมในชุมชน สมาชิกตางพรอมใจกันรวมมือกันอยางเต็มที่ จนถึงกับมีเพลง  

ลูกกุฎีจีน เปนเพลงประจําหมูบาน สะทอนใหเห็นความเปนนํ้าหน่ึงใจเดียวกันของสมาชิกในชุมชนวิถี

ของชาว ชุมชนกุฎีจีนในอดีตและเน่ืองจากสมาชิกในชุมชนสวนหน่ึงเปนผูสืบเช้ือสายชาวโปรตุเกส  

จึงมีการถายทอดวิธีปรุงอาหารหลากชนิดที่แปลกออกไปจากทองถ่ินอื่นๆ และเปนอาหารพื้นบาน 

เชน ตนมะฝา เน้ือแซนโม ขนมปุสรัส และขนมฝรั่งกุฎีจีนอันมีช่ือเสียงโดงดัง และเปนเอกลักษณ

เฉพาะชุมชน โดย วิกีพีเดียสารานุกรมเสรี (ม.ป.ป.,ออนไลน) ไดกลาวถึง อาหารของชาวไทยเช้ือสาย

โปรตุเกส เปนอาหารที่ไดรับตํารับจากโปรตุเกส แตไดผสมผสานกับไทยไปไมนอยเชนกัน แมแตไทย

เองยังรับตํารับขนมหวานของโปรตุเกสมา อยางทองหยิบ ทองหยอด อาหารที่สําคัญๆของชาวไทย 

เช้ือสายโปรตุเกส ไดแก  

  แกงเหงาหงอด ซึ่งคลายกับแกงสมแตมีกรรมวิธีตางออกไป สมัยกอนเมื่อถึงฤดูนํ้าหลากจะมี

การจับปลาสังกะวาดมาทําแกง แตปจจุบันหายาก จึงใชปลาเน้ือออนแทน กอนอื่นตองลางเมือกออก

จากตัวปลา แลวขัดดวยแกลบจนหนังขาว เอาไสออกแลวหั่นเตรียมไว พริกแกงตําแบบแกงสม โดยใช

ทั้งพริกแหงและพรกิสดสีเหลอืงตํากับหวัหอมมากหนอย และใสกระเทียมดวย แตใสกะปและกระชาย 
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เวลาแกงมาละลายนํ้ากรองดวยผาขาวบาง เอาแตนํ้าไปตมจนเดือดจึงใสปลา ปรุงรสดวยเกลือ มะนาว 

ไมใสมะขามเปยก และไมใสนํ้าตาล แกงจะออกรสเค็มและเปรีย้ว กอนเสิรฟใสใบโหระพาเปนอันเสร็จ 

  ตมมะฝาด คลายตมจับฉายของคนจีน โดยมีลูกผักชี ย่ีหรา ใบกระวาน กานพลู รากผักชี 

กระเทียม และขมิ้นตําจนละเอียด หั่นกะหล่ําปลี ผักคะนา หัวไชเทา ตนหอม ผักชี เรียงลงในหมอ 

จากน้ันใสหมู เปด ไกสดลงไปบนผัก หรือจะใสเน้ือวัวดวยก็ควรตมใหน่ิมกอน วางสลับกันเปนช้ันอยาง

น้ีไปเรื่อยพรอมกับโรยเครื่องปรุงที่ตําไวแลวลงบนผักและเน้ือ ใสนํ้าแกงพอสมควร แลวปรุงรสดวย

นํ้าปลา นํ้าตาลปบ และนํ้าสมสายชู ตมเค่ียวจนผักเปอยเน้ือนุมก็รับประทานไดนํ้าแกงสีเหลืองสวย

จากขมิ้นคลายกับแกงเหลืองของภาคใต 

 

เน้ือแซนโม เปนอาหารพิเศษกินกันในครอบครัวชวงเทศกาลสําคัญตางๆ วิธีทําเริ่มจาก 

การหาเน้ือสะโพกมาตัดแบงเปนช้ินๆ ใหหนาราว 2 น้ิว กวางราว 16 น้ิว แลวนํามันหมูแข็งที่หั่นเปน

ช้ินยาวมาคลุกเคลากับพริกไทย เกลือ และหอมแดงที่บุบผสมเขาไป พรอมกับนําเน้ือช้ินดังกลาวไป

คลุกกับพริกไทย เกลือ และหอมแดงบุบ กอนนําไปทอดในนํ้ามันพอเหลืองหอมไมตองถึงสุก จึงนําไป

ตมอีกทีในนํ้าแกงที่ผสมหวัหอม เกลอื ซอสแม็กกี้ และซีอิ้วดํา ซึ่งเหยาะเพียงแคนิดหนอยเพื่อใหสีสวย 

พรอมกับหอผาขาวที่ใสเครื่องเทศมีลูกกระวาน กานพลู พริกไทย และอบเชย เวลากินเสิรฟเหมือเน้ือ

ตุน แตตองนําช้ินเน้ือมาหั่นเปนแวนๆ จะเห็นมันหมูเปนไสขางใน กินกับขาว หรือขนมปงก็ได ปจจุบัน

ในชุมชนเหลือคนทําเน้ือแซนโมไดนอยคน เน่ืองจากหลายข้ันตอน และเสียเวลามาก 

ขนมจีนไกค่ัว หรือที่บางคนเรียกวาขนมจีนนํ้ายาไก จะทํากันในงานฉลองพระแมไถทาส  

เดเมยเซเดย หรือที่ชาวบานคอนเซ็ปชัญเรียกวา พระแมขนมจีน และงานมงคลอยางงานแตงงาน

เทาน้ัน เวลาปกติไมคอยมีใครทําเน่ืองจากข้ันตอนและวิธีการทํายุงยาก ผูสูงอายุก็หวงวิชาเก็บไวเปน

เอกลักษณเฉพาะตน แมแตลูกหลานบางคนก็ยังไมไดรับความรูน้ีเลย คนที่ทําขนมจีนไกค่ัวไดจึงเหลือ

ไมกี่คน และขนมจีนไกค่ัวหากินยาก มีเฉพาะบานคอนเซ็ปชัญเทาน้ัน และคาดวาคงจะเปนอาหาร

ด้ังเดิมของโปรตุเกส สวนประกอบก็มี ถ่ัวตัดสับละเอียด เน้ือไกสับหรือบด พริกเหลืองและพริกแดงตํา

ละเอียด เครื่องในไก เลือดไก และตนหอมผักชี วิธีการทําคือ นําเครื่องแกงลงไปผัดกับกะทิใหหอม 

แลวใสเน้ือไกยีใหเขากัน ใสกะทิ สวนพริกเหลืองพริกแดงใหผัดกับกะทิตางหาก ใชประกอบสําหรับ 

คนทานเผ็ด เวลาทานก็โรยตนหอมผักชี คนเฒาคนแกบางคนวากันวา ขนมจีนขนานแทตองใสกระดูก

ไกสับละเอียดลงไปดวย เวลารับประทานก็เค้ียวกรุบๆ เพิ่มรสชาติในการับประทานอาหาร  

ขนมฝรั่งกุฎีจีน ตามความหมายที่บันทึกไวในพจนานุกรม ฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. 2554  

คือ ขนมทําดวยแปงสาลี ไข นํ้าตาลทราย ตีใหเขากัน ใสพิมพรูปตาง ๆ ผิงใหสุก แตงหนาดวยลูกเกด 

ลูกพลับ ช้ินฟกเช่ือม โรยดวยนํ้าตาลทราย ขนมฝรั่งกุฎีจีน ยานฝงธนบุรี ถือเปนขนมพื้นเมืองของ
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ชุมชน ยานฝงธนบุรีน้ี นับวาเปนรองรอยของภูมิปญญาโปรตุเกสที่ยังคงเหลือถึงปจจุบัน โดยเมื่อเอย

ถึงกุฎีจีน รวมทั้งโบสถซางตาครูสศาสนศิลปแหงหน่ึงในยานน้ีแลว คนสวนใหญมักจะนึกถึงขนมฝรั่ง

กุฎีจีนควบคูกันไปกับชุมชนแหงน้ี  

กรมวิชาการ (2544) ไดกลาวถึงขนมฝรั่งกุฎีจีนเปนขนมที่ข้ึนช่ือคูกับชุมชนกุฎีจีนมาต้ังแต

อดีตจนถึงปจจุบัน เปนขนมที่ไดรับถายทอดจากชาวโปรตุเกสที่อพยพมาจากกรุงศรีอยุธยา และไดเขา

มาต้ังถ่ินฐานอยูในบริเวณกุฎีจีน แตเดิมเปนขนมที่ทําเลี้ยงกันเฉพาะในงานฉลองเทศกาลตรุษสารท 

ซึ่งเปนงานบุญของชาวคริสตเทาน้ัน เชน งานเสกปาชา งานฉลองวัด หรือชวงคริสตมาส โดยทํากินกัน

ในหมูญาติพี่นอง สวนใหญแตละบานจะมีเตาเล็กขนาดทําขนมได 10 ช้ิน กอไวสําหรับทําขนมฝรั่ง

โดยเฉพาะ ปจจุบันมีการทําเพื่อจําหนาย แตก็มีเหลือเพียงสามบานเทาน้ัน 

นอกจากน้ี ศิริศักด์ิ คุมรักษา (2542) ไดกลาวถึงขนมฝรั่งกุฎีจีนวา “ขนมฝรั่ง”ทีทํากันมา

นมนานอยูที่ชุมชนกุฎีจีนขางวัดซางตาครูส ซึ่งสมัยกอนมีคํารองขายคลองจองกันวา “ออยจีนบาง

ใหญ ออยไทยบางโคกวัด ขาวหลามตัดวัดระฆัง ขนมฝรั่งกะดีจีน” และในจํานวนของกินที่กลาวถึงมี

เพียงขนมฝรั่งเทาน้ันที่ยังทําขายสืบตอมาจนถึงปจจุบัน ขนมฝรั่งกุฎีจีน ขนมฝรั่งกุฎีจีนน้ันไมมีใคร

เขียนสูตรตายตัววาตองตวงกี่ถวยกี่ชอน  หากคนทําอาศัยความชํานาญในการกะสวนผสม 

ตาง ๆ เริ่มจากตอกไขลงในอางดินที่ใชสืบตอกันมานาน  จากน้ันใสนํ้าตาลทรายกะวาหวานดีแลว 

ก็เริ่มตีไขและนํ้าตาลใหเขากัน โดยใชเครื่องตีไขแบบด้ังเดิมซึ่งทําดวยไมมีเชือก ขึงจากปลายไมทั้งสอง

ดาน  เพื่อใหคนชักสลับไปมา  ตีจนข้ึนฟูเพราะไมไดใสผงฟูเลย แลวจึงตักออกมาผสมกับแปงสาลีที่

รอนไวกอนเพื่อกันมอด  ตองระวังอยาใสแปงมากไปเพราะขนมจะยุบ ผสมเสร็จแลวจึงหยอดลงพิมพ

ที่วางเรียงไวในเตาอบโบราณซึ่งมีที่ใสฝนและถานทั้งขางลางและขางบน 

การอบขนมสําคัญที่การควบคุมความรอน  ตองคอยเปดแผนสังกะสีดานบนดูวาขนมไดที่แลว 

หากหนาขนมข้ึนแลว ตองเกลี่ยถานบนออกและชักฟนดานลางออกบาง เมื่อหนาขนมตึงตองรีบวาง

ลูกพลับแหง  ฟกเช่ือมช้ินบาง ๆ ทันทีเพื่อใหเครื่องจับหนา  อบตอดวยไฟออนอีกระยะหน่ึงก็จะได

ขนมฝรั่งรอน ๆ หอมกรุน คุณบุญญา ธนูสิงห ลูกชายของลุงระวี ที่ยังยืนอยูหนาเตาสืบทอดวิชาทํา

ขนมจากพอแมอยูทุกวันเลาวา ตองต่ืนต้ังแตตีสามครึ่งมาอุนเตา แลวทําขนมเรื่อยไปจนถึง 

สองสามทุม ชวงเชาจะทําขนมแบบเกาอันเล็ก ๆ ไมมีหนากอน  สวนแบบมีหนาน้ีพึ่งทํามาประมาณ 

30-40 ปน้ีเอง และต้ังแตไดเครื่องหมายเชลลชวนชิมก็ตองทําขนมมากข้ึน สวนบานทําขนมฝรั่งอีกเจา

หน่ึงของปาศรีตู หรือสมศรี มณประสิทธ์ิ เมื่อกอนทําเฉพาะเทศกาล แตเด๋ียวน้ีก็ทําเกือบทุกวันเพราะ
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มีคนตองการมาก ชุมชนเกาแหงน้ียังมีขนมที่เปนเอกลักษณอื่น ๆ อีก ไดแก ขนมกวยต๊ัด ขนมกุดสลัง  

และขนมหนานวล โดยเฉพาะขนมสองอยางหลังน้ีเปนขนมที่ทําข้ึนในเทศกาลคริสตมาสเทาน้ัน

ขนมกวยต๊ัด หรือพายสับปะรด เปนขนมที่คนในชุมชนทานหน่ึงไดรับสูตรมาจากกุกของบริษัทวินเซอร  

ซึ่งเปนบริษัทเดินเรือของฝรั่ง  ขนมน้ีทําจากแปงสาลีผสมดวยเนยมารการีน เกลือ และนํ้ามันพืช 

นวดจนเขากันดีแลวหมักทิ้งไวคืนหน่ึงจึงนํามารีดเปนแผนบาง ๆ แลวตัดเปนช้ินกลมเล็ก ๆ  

จับจีบโดยรอบ จากน้ันนําไปทอดในนํ้ามันพอเหลือง  ตักข้ึนทิ้งไวจนเย็นจึงนําแผนแปงดังกลาว 

มาทาสับปะรดกวน แลวเอาเศษแปงที่รีดเหลือมาทําดอกไมขนาดจิ๋วแปะประดับบนตัวสับปะรด 

ใหนาดูอีกที 

6. การออกแบบตราสัญลักษณ 

 อารยะ ศรีกัลยาณบุตร (2541) ไดกลาวถึงความสําคัญของการออกแบบ 

ตราสัญลักษณวาการออกแบบตราสัญลักษณน้ันเปนจุดเริ่มตนที่สําคัญของการออกแบบเรขศิลป

ประเภทหน่ึงทีเรียกวา การออกแบบอัตลักษณองคกร (Corporate Identity Design) ซึ่งเปนศาสตร

ที่วาดวยการสรางภาพลักษณที่เปนเอกลักษณใหเกิดข้ึนกับองคกร  โดยศาสตรทางการออกแบบ

ประเภทน้ีนับวาเปนเรื่องที่มีความจําเปนในการนําไปประยุกตใชในการออกแบบเรขศิลปประเภทอื่น 

ๆอีกหลายประเภท ไมวาจะเปนการออกแบบบรรจุภัณฑ (Packaging Design) การออกแบบรูปเลม

สิ่งพิมพ(Editorial Design) และโดยเฉพาะการออกแบบระบบปายสัญลักษณ (Signage System) ซึ่ง

เปนสวนหน่ึงของการออกแบบเรขศิลปเพื่อสภาพแวดลอม (Environmental Graphic Design) ดวย

เหตุน้ีจึงอาจถือไดวา การออกแบบตราสัญลักษณเปนพื้นฐานที่สําคัญย่ิงของการออกแบบเรขศิลป ซึ่ง

ในการออกแบบตราสัญลักษณใหมีประสิทธิภาพน้ัน มีหลักการ กระบวนการและขอควรคํานึงที่

สามารถนํามาใชเปนแนวปฏิบัติ เพื่อสรางผลงานออกแบบ 

 

 6.1 ประเภทของตราสัญลักษณ 

1. Logo  

ตราสัญลักษณประเภทน้ี จะมีการใชองคประกอบที่เปนตัวอักษรเพียงอยางเดียว 

โดยไมมีการใชองคประกอบที่เปนภาพหรือองคประกอบทางการออกแบบอื่น เชน จุด เสน  

ตราสัญลักษณประเภทน้ีแบงใหละเอียดไดดังน้ี 

  1.1) Name-only mark ตราสัญลักษณประเภทน้ีมีการใชองคประกอบ

เปนตัวอักษรทุกตัวของช่ือผูกอต้ังองคกร  หรือช่ือที่ผูบริหารเลือกใชตราสัญลักษณประเภทน้ีนับเปน

ตราสัญลักษณประเภทแรกๆ ของยุคที่มีการเริ่มผลิตสินคาออกมาเปนตราสินคา ซึ่งเปนเรื่องที่
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คอนขางสามัญที่ผูผลิตจะใสลายมือช่ือ(ลายเซ็น)  ของตนลงบนสินคา  หรือบรรจุภัณฑของสินคา

เพื่อใหทราบถึงแหลงผลิต  ตอมาเมื่อมีการผลิตในระบบอุตสาหกรรมทําใหสามารถผลิตสินคาได

จํานวนมากๆ ในเวลาอันรวดเร็ว  การลงลายมือช่ือจึงถูกแทนที่ดวยการพิมพลายมือช่ือน้ัน และเมื่อ

เวลาผานไปหลายๆ ปเขา  ลายมือช่ือน้ันก็คอยๆ ไดรับการพัฒนาใหมีเอกลักษณมากข้ึน 

  1.2) Initial letter mark ตราสัญลักษณประเภทน้ีมีการใชองคประกอบ 

เปนตัวอักษรที่เปนตัวยอของช่ือผูกอต้ังองคกร หรือช่ือที่ผูบริหารองคกรเลือกใช การใชตัวยอของช่ือ

น้ันอยูในวัฒนธรรมของชาวตะวันตกมานานแลว เมื่อมีการนําช่ือมาใชเปนตราสัญลักษณ ก็ไดนําเอา

วัฒนธรรมน้ันมาดวย เมื่อมองดูเผินๆ ตราสัญลักษณประเภทน้ี  ดูเหมือนจะเปนทางออกที่ดีของช่ือ

องคกรที่ยาวหรืออานยาก แตก็มีขอเสียมากมาย 

 

2. Symbol  

  ตราสัญลักษณประเภทน้ี  จะมีการใชองคประกอบที่เปนภาพหรือองคประกอบ

ทางการออกแบบอื่น เชน จุด เสน ฯลฯ  โดยไมมีการใชองคประกอบที่เปนตัวอักษรมาผสมกับภาพ

จนเปนรูปรางรวมกัน ซึ่งอาจจะมีการนําเอาตัวอักษรที่เปนช่ือมาวางประกอบดานหนา ดานลาง หรือ

ดานขางในทีหลัง และจะวางแยกออกจากตราสัญลักษณ ไมไดวางติดกัน ตราสัญลักษณประเภทน้ีแบง

ใหละเอียดไดดังน้ี  

 2.1) Allusive mark  ตราสัญลักษณประเภทน้ี  มีการใชองคประกอบเปน

ภาพของสิ่งที่มีความเกี่ยวเน่ืองสัมพันธกับประวัติ ประเภท หรือลักษณะพิเศษอื่นขององคกร  แลว

นํามาเสนอในรูปแบบที่มีเอกลักษณข้ึน  สวนใหญแลวตราสัญลักษณประเภทน้ี จะเปนมุขที่  

“ ดูออก ” หรือเขาใจงายสําหรับผูที่มีความเกี่ยวของกับองคกรอยูแลว  แตสําหรับผูที่ไมเคยรูจัก

องคกรมากอน  อาจจะไมสามารถเขาใจความหมายของตราสัญลักษณน้ัน  จนกวาจะไดรับทราบ

ขอมูลที่บอกถึงที่มา  

   2.2) Abstract mark ตราสัญลักษณประเภทน้ีมีการใชองคประกอบเปน

ภาพหรือองคประกอบทางการออกแบบอื่นๆ ที่ไมใชตัวอักษรสะทอนประวัติ ปรัชญา หรือลักษณะ 

พิเศษอื่นขององคกร  แลวนํามาพัฒนาจนเกิดเปนรูปรางนามธรรม คือไมสามารถดูออกวาเปนภาพ

ของอะไร  สวนใหญแลวตราสัญลักษณประเภทน้ีจะเหมาะกับองคกรขนาดใหญ ที่มีกิจการหลาย

ประเภท  และแมวาตราสัญลักษณประเภทน้ีจะมีลักษณะที่มีเอกลักษณ แตก็ยากที่จะทําใหผูดูเขาใจ

และคุนเคย 
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3. Combination mark 

  ตราสัญลักษณประเภทน้ี  จะมีการใชองคประกอบทั้งที่เปนภาพหรือองคประกอบ

ทางการออกแบบอื่นๆ  รวมกับองคประกอบที่เปนตัวอักษรมาผสมกันจนเปนรูปรางรวมกัน ตรา

สัญลักษณประเภทน้ีแบงใหละเอียดไดดังน้ี   

    3 . 1  Name symbol mark ต ร า สัญ ลั ก ษ ณ ป ร ะ เ ภ ท น้ี มี ก า ร ใ ช

องคประกอบ คือ ตัวอักษรที่เปนช่ือองคกร แลวนํามาบรรจุไวในเสนรอบรูปที่เปนรูปรางงายๆ   

เชน วงรี วงกลม หรือสี่เหลี่ยม เปนตน ตราสัญลักษณประเภทน้ีหลายอันเปนสัญลักษณประเภท 

Name-only mark  โดยมุงหวังใหเปนรูปรางที่งาย  มีเอกภาพ(unity) และมีพลังมากข้ึน 

   3.2 Pictorial name mark ตราสัญลักษณประเภทน้ีมีการใช

องคประกอบคือ  ตัวอักษรที่เปนช่ือองคกรรวมกับภาพหรอืองคประกอบการออกแบบอื่นๆ ที่มีรูปราง

โดดเดนมีเอกลักษณ  ตราสัญลักษณประเภทน้ีจะตองมีองคประกอบในสวนที่เปนภาพที่คอนขาง

พิเศษ  จนแมวาจะเอาตัวอักษรที่เปนช่ือขององคกรออกไป  ก็ยังจดจําไดวาเปนตราสัญลักษณของ

องคกรไหน 

   3.3  Associative mark  ตราสัญลักษณประเภทน้ีมีการใชองคประกอบ 

คือ ตัวอักษรที่เปนช่ือขององคกร รวมกับองคประกอบที่เปนภาพอยางเปนอันหน่ึงอันเดียวกัน 

โดยจะแยกเปนองคประกอบทั้ง 2 ประเภทออกจากกันไมได และภาพที่นํามาใชเปนองคประกอบน้ัน  

มักจะเนนการสะทอนใหเห็นถึงประเภทขององคกร ตราสัญลักษณประเภทน้ีหลายอันเปนตรา

สัญลักษณที่ไดรับการพัฒนามา  trade character 

ดังน้ัน กอนการออกแบบ จึงควรมีการกําหนดเสียกอนวามีตราสัญลักษณประเภทใดบาง  

ที่มีความเหมาะสมที่จะนํามาใชแกปญหาในกรณีน้ันๆ  ซึ่งจะเปนสวนชวยใหเห็นทิศทางในการ

ออกแบบ  อีกทั้งชวยใหไมตองเสียเวลาในการทดลองออกแบบตราสัญลักษณหลาย ๆ ประเภท 

ที่ไมเหมาะสมโดยไมจําเปน 

นอกจากการแบงประเภทของสัญลักษณตามที่มาของแนวคิดในการออกแบบแลว 

ทองเจือ เขียดทอง (2548 น. 52-53) ยังสามารถแบงประเภทของสัญลักษณตามลักษณะของการ

นําไปใชโดยแบงสัญลักษณที่ใชเปนความหมายหลักครอบคลุมและแบงยอเปนประเภทตางๆ เพื่อให

เขาใจย่ิงข้ึนถึงความคลายและความแตกตางของสัญลักษณแตละประเภท จึงไดแยกอธิบายเรียง

ตามลําดับ คือ 

1. สัญลักษณ 

2. เครื่องหมายภาพ 

3. ตราสัญลักษณ 

4. เครื่องหมายการคา 
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5. สัญลักษณนําโชค 

6. พระราชลัญจกรและตราสัญลักษณที่เกี่ยวของ 

7. สัญลักษณอื่นๆที่ควรรูจัก เชน ตราประจําแผนดิน ตราประจําตระกูล เปนตน 

 

6.2 คุณลักษณะของสัญลักษณท่ีดีท่ีตองมีในตราสัญลักษณ  

  ในการพิจารณาคุณลักษณะของเครื่องหมายที่ดี ควรที่จะมีการกําหนดกฎเกณฑ ให

เปนมาตรฐาน ดังที่ Kuwayama (1973) เสนอไว 8 ขอคือ เน้ือหา (Content)  ความเหมาะสมกับสื่อ 

(Suitability to media) เอกลักษณ (Distinctiveness) ความรวมสมัย (Contemporaneity) สราง

ความทรงจํา (Impression)  ความนาเช่ือถือ (Reliability)  ความเปนประโยชน (Utility)  ความเปน

สากล (Regionality) เอกลักษณของสี (Colour individuality) โดยทองเจือ เขียดทอง (2535) ยังได

อธิบายคุณลักษณะของเครื่องหมายที่ดี ไวดังน้ี 

   1) ความหมาย (Mean) สัญลักษณควรมีความหมาย หรือเน้ือหา และ

ผูบริโภคเขาใจ หรือรูสึกไดจากภาพที่ปรากฏ สามารถสื่อถึงวัตถุประสงค หรือกิจการของบริษัท 

หนวยงาน หรือสินคาได  

   2) ควา ม เ ห มา ะส ม กั บสื่ อ  (Suitability to media) ค วา ม ง า ม  

ความลงตัว ความเปนไปไดที่จะใชกับสื่อน้ันๆ เพราะสัญลักษณบางอยาง อาจดูดีเมื่ออยูบนกลอง

สินคา แตไมเหมาะสมกับการทําปายนีออน ดังน้ัน จึงตองพิจารณาเครื่องหมาย วาใชสื่อสําคัญที่สุด

แบบไหน แลวเลือกใหเหมาะสม  และขอสําคัญอีกประการหน่ึงก็คือ ความเหมาะสมเมื่อใช ในขนาด

ยอขยายตางกัน และสุดทายตองพิจารณาถึงผลการนําไปใช และใชไดกับสื่อรองหลายสื่อ 

    3) ความรวมสมัย (Contemporaneity) สามารถเขาถึงคนในสมัยน้ันๆ 

ได คือมีความทันสมัยอยูตลอดเวลา สัญลักษณที่ดีควรมีอายุการใชงานยาวนานเชน 5-10 ป ก็ยังคงดู

ทันสมัยอยู อาจกลาวไดวา เครื่องหมายเปนผลงานศิลปะช้ินหน่ึงที่สามารถสะทอนถึงรสนิยมของ

สังคม 

    4) ความนาเชื่อถือ (Reliability) รูปแบบของสัญลกัษณ หรือเครื่องหมาย

ควรใหคนมองแลวเกิดความศรัทธา นาเช่ือถือ เชน เครื่องหมายการคาของอาหาร เมื่อดูแลวจะตอง 

ไมกอใหเกิดความรูสึกวาเมื่อรับประทานแลวอาจเปนอันตราย เครื่องหมาย ธนาคาร หมูบาน บริษัท
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ขนสง ฯลฯ จะตองสรางความนาเช่ือถือใหกับลูกคา เชน ตราธนาคารมักจะมีลักษณะของความมั่นคง 

จึงใชฐานสามเหลี่ยม เปนตน 

    5) ความเปนเอกลักษณ (Distinctiveness)  นักออกแบบจะตอง

สรางสรรคสิง่ที่แปลกใหม ไมซ้ําแบบใคร คือมีความแตกตางไปจากเครื่องหมายของหนวยงาน / สินคา

อื่น ในธุรกิจประเภทเดียวกัน การมีเอกลักษณพิเศษเฉพาะตัว จะทําใหเกิดความฉงนสนใจไดดีกวา 

และมีความชัดเจนในการที่จะสื่อสารถึงวัตถุประสงค หรือถึงกิจการของบริษัทที่จะบอกกลาว 

   6) สี (Colour) มีการใชสื่อที่เหมาะสมกบัธุรกิจ/สนิคา เชน สินคาประเภท

อาหารมักจะใช สีที่สดใสนารับประทาน การกําหนดสี ควรเปนเอกลักษณและตางไปจากธุรกิจ

ประเภทเดียวกัน เชน ในธุรกิจฟลม สีเขียวคือฟูจิ สีเหลืองคือโกดัก สีแดงคือมิตซูมิชิ สีสมซากุระ สีฟา

คอนิกา เปนตน การกําหนดสีสีเดียว ถาซ้ํากันก็จะกําหนดเปนคูสี เชน ขาว-แดง คือโคก แดง-นํ้าเงิน 

คือ เปปซี่ ดังน้ัน การกําหนดสีที่ดีก็จะประหยัดเวลาในการโฆษณาไปดวย ตัวอยางขางลางน้ี เปนภาพ

ขาวดํา แตสามารถนึกไดวา เครื่องหมายการคาน้ีสีใด ก็แสดงวามีการใชสีที่เปนเอกลักษณ นอกจากน้ี 

ยังตองคํานึงถึงความสวยงามของคูสี และความเดนชัดสะดุดความสนใจ 

     7) ความเรียบงาย (Simplification) การออกแบบตัดทอนใหเหลือนอย 

เรียบรอยไมรกรุงรัง จะสามารถสรางความประทับใจ (Impression) และสรางความทรงจํา 

(Memorability) ไดดี ในการออกแบบ ที่จะทําใหเรียบงายเปนระเบียบ ควรใชหลักจิตวิทยาของ

เกสตัลท 

    8) ความเปนสากล ความสามารถในการออกแบบใหเครื่องหมายสื่อสารได

กับคนทั่วโลก เพราะธุรกิจการคาในปจจุบัน มักจะเปนธุรกิจขามชาติ ดังน้ัน เครื่องหมายหน่ึงแบบจะ

สามารถใชไดทุกประเทศ แมจะแตกตางกันทางดานภาษา วัฒนธรรม ศาสนาก็ตาม หรือแมแตใน

ประเทศเดียวกัน คนละภาค ก็สามารถสื่อสารกันเขาใจ และที่สําคัญคือ เครื่องหมายในที่สาธารณะ 

จะตองมีความเปนสากลมากกวาเครื่องหมายอื่นๆ 

     9) การนําไปใชประโยชนงาย (Utility) คือ สามารถนําไปใชประโยชนได

หลายทางเชน เปนตราประทับหัวจดหมาย  ซองจดหมาย นามบัตร ติดบนสินคา เสื้อผาพนักงาน 

ฯลฯ  หรือเปนประโยชนตอสาธารณะ สะดวกในการจัดวาง คือเวลานําไปใชตองสังเกตไดงาย วาดาน

ใดคือดานบนดานลาง ดานซาย ดานขวา องศาที่เอียงมีแนวในการตรวจสอบ 
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    10) เอกภาพ (Unity) ความเปนอันหน่ึงอันเดียวกัน ที่กอใหเกิดความงาม

แกเครื่องหมาย การจะเกิดเอกภาพได ตองอาศัยองคประกอบของการออกแบบ และหลักการ

ออกแบบ เชน เครื่องหมายการคาของบริษัท เอกภาพเกิดจากรูปราง เสน นํามาจัดใหเกิดความ

กลมกลืนและสมดุลจนกอใหเกิดเอกภาพที่สวยงาม 

    11) ความเหมาะสมกับกลุมเปาหมายและบริษัท ตองออกแบบให

เหมาะสมกับกลุมผูบริโภค เปาหมายทางธุรกิจ ทั้งแบบอยาง (Style) ระดับการสื่อความหมายเขาใจ

ยากงายกับกลุมสูงกลุมตํ่า และตองคํานึงถึงสถานภาพของบริษัทดวย ดังน้ัน เครื่องหมายที่ดีจะตอง

เหมาะสมกับกลุมผูบริโภค คือจะตองมีระดับความเปนนามธรรม ที่ตรงตามกลุมเปาหมายของสินคา 

เชน ผูที่มีความคิด ความรู ฐานะการเงินและสังคมสูง จะสามารถรับรูถึงเครื่องหมายที่เปนนามธรรม

สูง สวนในทางตรงขามก็จะตองใชเครื่องหมายที่มีระดับนามธรรมตํ่า 

 นอกจากน้ี ยังมีคุณลักษณะอื่นๆ ของสัญลักษณที่ดี เชน วิโชค มุกดามณี ไดสรุปโครงสราง

หลักในการออกแบบภาพสัญลักษณ (Logo) และเครื่องหมายตางๆ ไวในหนังสือสูจิบัตร นิทรรศการ

การประกวดสัญลักษณ เน่ืองในงานฉลองสิริราชสมบัติครบ 50 ป ของกรมศิลปากร (2538)  

ไว 3 ประการคือ “แนวความคิดและประสาทสัมผัส การสื่อความหมายและคุณคาทางความงาม

ตลอดจนเทคนิคกรรมวิธี” โดยสรุปดังน้ี โดยเริ่มจากแนวความคิดและประสาทสัมผัส (Concept and 

sense) นอกจากมีความแปลกใหมแลว ควรเปนแนวความคิดที่สามารถนําไปเขียนเปนภาพแลว

สื่อสารไดเขาใจงาย ไมสับสน ดานการสื่อความหมาย (Meaning) สามารถสื่อความหมายใหรับรูได

อยางชัดเจน หมายความวาผูดู ดูแลวสามารถรับรูไดถึงวัตถุประสงค หรืออํานาจหนาที่ หรือความ

รับผิดชอบของผลิตภัณฑน้ันๆ เชน สัญลักษณสํานักนโยบายและแผนสิ่งแวดลอม ควรสื่อความหมาย

ของการปกปองอนุรักษสิ่งแวดลอม ในบางครั้งอาจสื่อความหมายโดยตรงถือช่ือผลิตภัณฑน้ันๆหรือ

งานน้ันๆ เชน เซ็นทรัล แปลวาศูนยรวม จึงใชลูกศรช้ีเขารวมกัน 4 ทิศทาง ในที่น้ีเปนความสัมพันธ

ระหวางแนวความคิดกับภาพสัญลักษณที่สื่อออกมา อีกทั้งคุณคาทางความงามและเทคนิควิธี 

(Aesthetic and Technique)  ความงามของสัญลักษณที่ปรากฏ เกิดจากองคประกอบของการ

ออกแบบและนํามาจัดรวมกัน ตามหลักการออกแบบใหลงตัวสวยงาม สวนเทคนิควิธี หมายถึง

กรรมวิธีการเขียนสัญลักษณใหสวยงามและประณีตเรียบรอย เชน เขียนใหคม ระบายสีใหเรียบ ตัด

สติกเกอรใหสวย พิมพใหชัด มีกรรมวิธีการนําเสนอที่ดี สามารถนําไปยอใชไดหลายวัตถุประสงค 

ความเห็นที่สอดคลองกับ Kuwayama (1988) ไดอธิบายถึงคุณลักษณะที่ดีของเครื่องหมายการคา 
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โดยเนนการพิจารณาสัญลักษณที่ปรับปรุงเปลี่ยนแปลงใหม จึงนํามาใชเปนแนวทางอธิบายถึงปจจัย

ภายนอกไดดังน้ี เชน การสรางความประทับใจไดอยางกวางขวาง  เน่ืองจากปจจุบันโลกยุคโลกา 

ภิวัตน สัญลักษณที่ออกแบบข้ึนมาใหม เมื่อเปดตัวครั้งแรก ควรสรางความประทับใจกับ 

คนทุกประเทศไดทันที่เชน เปปซี่ เปลี่ยนสัญลักษณใหมโดยใชแนวความคิดคนยุคใหมหรือคนยุคหนา 

มิติดานการอานตราสัญลักษณที่ดีควรอานออกเสียงอานไดงาย คําคําเดียวกันในภาษาตางกันอาจออก

เสียงไดยากงายตางกัน จึงควรหาคําที่ออกเสียงไดงายทุกภาษา นอกจากการออกเสียงแลว ตอง

คํานึงถึงความหมายของคําดวย กลาวคือ เสียงของคําในภาษาหน่ึง เมื่อเปลี่ยนเปนเสียงในภาษาไทย

อาจจะเปนคําหยาบได มีการคํานึงถึงความคิดเห็นของประชาชน  สัญลักษณที่ออกแบบจากขอมลูการ

สํารวจวิจัยความคิดเห็นจากประชาชนจะทําใหเครื่องหมายการคาน้ันสัมพันธสื่อสารกับประชาชนได

งาย อีกทั้งไมซ้ําแบบใคร สัญลักษณที่ดี ตองไมคลายหรือเหมือนกับเครื่องหมายอื่นๆที่มีการออกแบบ

ไวแลว ทั้งในประเทศและตางประเทศ โดยตรวจสอบกับกรมทรัพยสินทางปญญาและ / หรือ 

ตรวจสอบกับองคการระหวางประเทศ เชน WIPO เพราะการคาขายระหวางประเทศ กระทําไดงาย

ข้ึน แมสินคาของไทยไมออกไปยังตางประเทศ แตวันหน่ึงขางหนา สินคาหรือบริการที่สัญลักษณ

คลายกันอาจเขามาในประเทศไทย เมื่อน้ันก็จะเกิดปญหาเรื่องลิขสิทธ์ิทันที 

  

  6.3 การพัฒนารูปแบบสัญลักษณเพ่ือการออกแบบตราสัญลักษณ 

    วิสิทธ์ิ โพธิวัฒน (2558) ไดกลาวถึงการพัฒนารูปแบบสัญลักษณวา สัญลักษณ 

(Symbol) ใชในการสื่อความหมายหรือแนวความคิดใหมนุษยรับรูรวมกัน รวมทั้งเขาใจไปในทาง

เดียวกันให ลักษณะพื้นฐานของสัญลักษณเปนสิ่งที่ใชแทนความหมายเพื่อการสื่อสาร อีกทั้งยังใชเปน

สื่อแทนความหมายตาง ๆ ในสังคม สัญลักษณน้ันใชเพื่อบงบอกความหมาย อาจใช วัตถุ อักษร 

รูปราง หรือสีสัน ที่เปนรูปธรรมหรือนามธรรมก็สามารถแทนไดดวยสัญลักษณทั้งสิ้น สัญลักษณน้ัน

ชวยในการสื่อสาร อาจจะเปนรูปภาพ การเขียนอักษร ซึ่งชวยใหผูสงสารและผูรับสารเขาใจตรงกันแม

จะพูดกันคนละภาษา แตข้ึนอยูกับประสบการณของทั้งสองฝายวา ผูสงสารมีความสามารถใช

สัญลักษณใหสื่อความหมายมากเพียงใด และผูรับสารมีความเขาใจในสัญลักษณที่ใชมากเพียงใด  

เพื่อเปนเครื่องมือในการติดตอสื่อสาร โดยใชสัญลักษณเปนสิ่งที่ใชแทนความหมายของอีกสิ่งที่

ตองการอางถึง หรือสื่อสารถึง ซึ่งสัญลักษณดังกลาวน้ันอาจจะประกอบดวย วัตถุ ที่มีรูปราง รูปทรง 

ปริมาตร สี หรือพื้นผิว เปนตน ในบางกรณีตัวอักษร ก็สามารถที่จะใชในฐานะเครื่องหมายหรือ

สัญลักษณไดเชนกัน เชน สัญลักษณที่สื่อสารถึงที่จอดรถมีการใชอักษร P (ภาพที่ 1) เปนตน 
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ภาพท่ี 1 แสดงการใชรูปแบบอกัษรในฐานะสัญลักษณ ซึ่งตามภาพน้ันอักษร P  

สื่อสารถึงความหมายของทีจ่อดรถ 

ที่มา : วิสิทธ์ิ โพธิวัฒน 2558 

  

 อยางไรก็ตาม สัญลักษณถูกกําหนดข้ึนมาเปนสื่อกลางเพื่อใช ในการสื่อความหมาย 

หรือ แนวความคิดใหมนุษยเขาใจไปในทางเดียวกัน ใหการสื่อสารถึงบางสิ่งบางอยางเกิดความงาย 

ชัดเจน กระชับ รวมทั้งสัญลักษณน้ันสามารถผลิตซ้ําได สิ่งที่ถูกกําหนดใหเปนสัญลักษณน้ันอาจจะ

เปนรูปธรรมหรือนามธรรมก็ได 

 สัญลักษณที่ดีน้ันจะขจัดกําแพงหรอือุปสรรคของการสื่อสาร ชวยใหผูสงสารและผูรับสารเขาใจ

ตรงกันแมจะแตกตางกันคนละวัฒนธรรม แตทั้งน้ีความเขาใจในสัญลักษณเดียวกันน้ันจะตอง 

ข้ึนอยูกับประสบการณของทั้งสองฝายวา ผูสงสารมีความสามารถใชสัญลักษณใหสื่อความหมาย 

มากเพียงใด และผูรับสารมีความเขาใจในสัญลักษณที่ใชมากเพียงใด 

 

 6.4 สัญลักษณในตราสัญลักษณ 

    ในมุมมองดานการออกแบบเรขศิลป การออกแบบตราสัญลักษณ (logo หรือ

trademark) เปนการสื่อสารเอกลักษณหรือความแตกตางของผลิตภัณฑ ผลิตภัณฑหรือบริการ ผาน

ภาพ (visual) ที่ถูกกําหนดข้ึนโดยนักออกแบบสรางสรรค ลักษณะของภาพดังกลาวมีการตัดทอน 

หรือจัดวางองคประกอบซึ่งไดรับการคัดสรรเฉพาะที่จําเปนมาใชสื่อสาร ซึ่งผลงานออกแบบน้ัน

เรียกรองความเปนเอกลกัษณเฉพาะที่มีการสื่อสารความแตกตางของผลิตภัณฑ ผลิตภัณฑหรือบริการ  

และนักออกแบบมักจะเลือกใชสัญลักษณเปนกลวิธีในการสรางสรรคเพื่อสื่อความงามและความหมาย 

เพราะการนําสัญลักษณเขามารวมใชในตราสัญลักษณน้ัน สามารถทําใหภาพลักษณที่ตองการระบุถึง

น้ันคมชัดข้ึน  
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  การนําภาพแทนความหมายมาใชเปนสวนหน่ึงของตราสัญลักษณน้ัน จําเปนตองมี

ความพิถีพิถัน นักออกแบบอาจจะใชรูปแบบการตัดทอน ดัดแปลง เพื่อกําหนดรูปลักษณใหใชงานได

สะดวก สามารถผลิตซ้ําไดโดยงาย กลาวคือ หากมีการนําตราสัญลักษณน้ันๆ ไปในสื่อหรือผลิตภัณฑ

อื่ นๆก็จ ะตอ ง ใช ไดอย างสะดวก ตราสัญลั กษณ น้ันๆ  จะต อง ยั งคงรายละ เอียดครบถ 

   

ภาพท่ี 2 แสดงรูปแบบและมุมมองของการเลอืกใชสัญลักษณ  

ตามภาพน้ันแมวาตองการทีจ่ะสื่อสารถึงนกอินทรีย แตนักออกแบบสามารถที่จะเลือกมมุมองการ

ตีความที่จะสือ่สารผานองคประกอบศิลปที่มีความหลากหลาย เปนตน 

ที่มา : วิสิทธ์ิ โพธิวัฒน 2558 

 

6.5 แนวทางการพัฒนาสัญลักษณ 

  การนําสัญลักษณมารวมใชเปนสวนหน่ึงในการออกแบบตราสัญลักษณน้ัน จะชวยให

ผูรับสารรับรูความคิดรวบยอด (concept) ที่เปนเน้ือหาสาระของผลิตภัณฑ ผลิตภัณฑและบริการ  

ไดเดนชัดข้ึน รูปภาพสัญลักษณจะมีสวนชวยใหการระลึกนึกถึงตราฯ น้ันๆ ไดงายข้ึน แตทั้งน้ี การ

เลือกใชรูปสัญลักษณบางครั้งเปนขอตกลงรวมกันหรือเปนขอกําหนดของเจาของผลิตภัณฑ หรือฝาย

การตลาด แตเมื่อตัดสินใจใชรูปสัญลักษณที่เปนตัวแทนความหมายน้ันๆ แลว หนาที่ของนักออกแบบ

จะตองใชมุมมองทางดานศิลปะในการจัดการ เพื่อสื่อสารสไตลที่เหมาะสมออกมาเปนสัญลักษณ  

การพัฒนารูปแบบสัญลักษณสามารถกระทําไดหลายแนวทาง นักออกแบบสามารถที่จะแสวงหา

แนวทางที่สอดคลองหรือเหมาะสมตามความถนัดของตน  
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 ตัวอยางดังตอไปน้ีเปนการแสดงใหเห็นถึงแนวทางฝกหัดงายๆ ในการพัฒนารูปสัญลักษณจาก

ตนแบบเหมือนจริง ข้ันตอนตางๆ มีดังตอไปน้ี 

 1) การคัดเลือกรูปตนฉบับที่ใหความหมาย ความงามสอดคลองกับโจทย  ซึ่งการสื่อสารถึงมา 

ยอมมีหลายอารมณลักษณ ข้ึนอยูกับวัตถุประสงคของการสื่อสารน้ันๆ 

 

 2) การตัดทอนรายละเอียดระยะที่ 1 นักออกแบบตองมองใหเห็นเพียงรูปรางที่จําเปนที่

สามารถกําหนดรูปลักษณะของสิ่งน้ันๆ ได ดังตัวอยางดานลาง 

 

 3) การตัดทอนรายละเอียดระยะที่ 2 นักออกแบบจะตองเพิ่มมุมมองการใชองคประกอบศิลป

ในการสื่อสาร เลือกใชองคประกอบที่ทุกๆ สวน (element) มีหนาที่ในการสื่อสาร กลาวคือ เสน 

ระนาบ ปริมาตรตางๆ ที่ตัดสินใจวางลงไปบนแบบน้ันจะตองมีสวนชวยใหผลงานน้ันสื่อความหมาย 
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 4) การตัดทอนรายละเอียดระยะที่ 3 เปนระยะสุดทายที่นักออกแบบตองกําหนดองคประกอบ

สวนที่จําเปนในการมีสวนชวยสรางความงาม พลัง และความหมาย ที่พรอมจะนําไปใชในตรา

สัญลักษณ 

 จากตัวอยางการพัฒนาสัญลักษณขางตนน้ัน สัญลักษณที่ไดจากการตัดทอนสามารถสื่อ

ความหมายและมีความงามตามวัตถุประสงคที่นักออกแบบตองการ  

 

7. แนวคิดเก่ียวกับทฤษฎีการพัฒนาภาพลักษณและอัตลักษณองคกร 

  Berger and Luckmann (1967, p. 173 อางในประสิทธ์ิ ลีปรีชา , 2547น. 33)  

ที่วาอัตลักษณถูกสรางข้ึนโดยกระบวนการ ทางสังคม ครั้นเมื่อตกผลึกแลวอาจมีความคงที่ปรับเปลี่ยน 

หรือแมกระทั้งเปลี่ยนแปลงรูปแบบไปทั้งน้ีข้ึนอยูกับความสัมพันธทางสังคมเปนหลัก กลาวโดยอีกนัย

หน่ึงอัตลักษณเปนเรื่องของความเขาใจ และการรับรูวาเราเปนใครและคนอื่นเปนใครน้ันคือ 

เปนการกอปรข้ึน และดํารงอยูวาเรารับรูเกี่ยวกับตัวเราเองอยางไร และคนอื่นรับรูเราอยางไรโดยมี

กระบวนการทางสังคมในการสรางและสืบทอดอัตลักษณ ทั้งน้ียอมข้ึนอยูกับบริบทของความสัมพันธ

ทางสังคมที่มีตอคน หรือกลุมอื่น ๆ ดวย 

อัตลักษณ (Identity) แบงออกเปน 2 ระดับ คือ อัตลักษณระดับปจเจก (Individual 

Identity) และอัตลักษณรวมของกลุม (Collective Identity) ในระดับปจเจกบุคคลหน่ึง อาจมี

หลายอัตลักษณอยูในตัวเอง ในขณะที่อัตลักษณรวมกอใหเกิดความสงบอยูรวมกันของกลุมชน และไม

สามารถแยกออกจากการกระทํา หรือละทิ้งสถานภาพของปจเจกในกลุมได ประสิทธ์ิ ลีปรีชา (2547,  

น. 33, ฝนวันจันทร ศรีจันทร, 2543 น. 9) โดย Argenti (2003) กลาววาอัตลักษณองคการหมายถึง 

การแสดงออกเชิงประจักษ (Visual Manifestation) เกี่ยวกับความเปนจริงขององคกรซึ่งถายทอด

ผานทางองคประกอบตาง ๆ ไดแก ช่ือ ตราสัญลักษณ คําขวัญ สินคา บริการ อาคารสถานที่ เครื่องใช

สํานักงาน เครื่องแบบ ตลอดจนสวนประกอบอื่น ๆ ทั้งหมดอันมีลักษณะที่สัมผัสได 
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 การออกแบบอัตลักษณ (identity design) เปนการออกแบบอัตลักษณเพื่อสรางภาพลักษณ

ทั้งหมดขององคกรหรือตราสินคาใหโดดเดน เปนงานที่เกี่ยวของกับกระบวนการความคิดสรางสรรค 

การแกปญหา การประเมินผล และผลผลิต คือผลที่ไดรับ โดยอาศัยองคประกอบกราฟฟก  

หรือองคประกอบภาพ (Visual Elements) ผานการคิดวิเคราะหเพื่อใหคุณลักษณะที่โดดเดน 

แลวนําสิ่งที่แตกตาง เพื่อกําหนดอัตลักษณใหโดดเดน สื่อสารผานมูลฐานการออกแบบเรขศิลป  

เชน การสื่อสารดวยภาพ ตัวอักษร หรือองคประกอบอื่นๆ เมื่อองคประกอบตางๆไดรับการสื่อสาร

ออกไปอยางเปนระบบ ทําใหสามารถสะทอนถึงอัตลักษณผานรูปแบบทางการมองเห็นที่ เปน

เอกลักษณเดียวกัน ซึ่งจะชวยสงเสริมภาพลักษณไดอยางเหมาะสมกับองคกรหรือตราสินคาที่สามารถ

ทําใหคนภายนอกรับรูไดเหมือนกับที่องคกรตองการสื่อสารใหเกิดความเขาใจออกไป ทําใหรูสึกถึง

ภาพลักษณที่เกิดข้ึนในจิตใจของคนจนเกิดความประทับใจ รวมทั้งสามารถทําใหใครหลายๆคนช่ืนชม  

และประทับใจในองคกรน้ันไดอยางไมมีเหตุผลจนกลายเปนความจงรักภักดี โดย Frank Jefkins 

(1993, p. 21-22) นักประชาสัมพันธชาวอังกฤษไดอธิบายภาพลักษณของ องคกรธุรกิจไววา 

ภาพลักษณของบริษัท หรือภาพลักษณขององค กรธุรกิจ (Corporate image ) หมายถึง  

ภาพขององคกรใดองคกรหน่ึง ซึ่งหมายรวมถึงทุกสิ่งทุกอยางเกี่ยวกับองคกรที่ประชาชนรูจัก เขาใจ 

และไดมีประสบการณในการสรางภาพลักษณขององคกรน้ัน สวนหน่ึงกระทําไดโดยนําเสนออัตลักษณ

หรือเอกลักษณขององคกร (Corporate identity) ซึ่งสามารถปรากฏแกสายตาคนทั่วไปไดงาย  

เชน สัญลักษณเครื่องแบบ ตราสินคา เครื่องใชในองคกร ฯลฯ  

 

7.1 ความหมายของภาพลักษณ (Image) 

  Morley (1998:8) ไดกลาวถึงภาพลักษณไววาเปนคําที่นิยมเรียกกันในแวดวง

วิชาการจนเปนที่ยอมรับโดยทั่วไป หรืออีกนัยหน่ึงน้ันหมายถึง กิตติศัพทขององคการ (Corporate 

Reputation) น่ันเองในแวดวงการบริหารธุรกิจสมัยใหม คําวา ภาพลักษณ ถูกนํามาพิจารณาเปน

องคประกอบประการหน่ึงในการบริหาร ชวยเอื้อใหองคการธุรกิจดําเนินไปไดอยางกาวหนาและมั่นคง 

โดยเฉพาะอยางย่ิงสําหรับธุรกิจขนาดใหญซึ่งเกี่ยวพันกับกลุมประชาชนจํานวนมาก และย่ิงไปกวาน้ัน

ในทางการบริหารธุรกิจยังอาจตีคาไดวาภาพลักษณของบริษัทปรียบเสมือนสินทรัพย (Asset) อันมีคา

ซึ่งยากจะประเมินออกมาเปนตัวเลขทางบัญชีได 
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ในปจจุบันคําวาภาพลักษณถูกนํามาเปนองคประกอบสําคัญในการบริหารงาน ชวยใหธุรกิจ

ดําเนินไปอยางมั่นคง มีเสถียรภาพ การออกแบบภาพลักษณที่ดีใหน้ัน จะสามารถใหขอมูลและ

สามารถดึงดูด เชิญชวนใหผูบริโภคเลือกใชสินคาหรือบริการน้ันๆ อีกทั้งยังทําใหผูบริโภคน้ันจดจํา 

และระลึกถึงผลิตภัณฑหรือบริการน้ันๆได คําวา “ภาพลักษณ” มีความหมายตรงกับคําวา “Image” 

ในภาษาอังกฤษตามพจนานุกรม หมายถึง ภาพที่เห็นในกระจก ภาพที่ผานจากกลองสอง  

หรือภาพแหงความนึกคิด พจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน ไดกําหนดใหใชคําวา “ภาพลักษณ” 

หรือ “จินตภาพ”  

Kotler (2000, p. 553) กลาวถึงคําวาภาพลักษณวาเปนองครวมของความเช่ือ ความคิด  

และความประทับใจที่บุคคลมีตอสิ่งใดสิ่งหน่ึง ซึ่งทัศนคติและการกระทําใดๆ ที่คนเรามีตอสิ่งน้ันจะมี

ความเกี่ยวพันสูงตอภาพลักษณของสิ่งน้ัน ๆ สวนFrank Jefkins (1993, p.21-22) นักประชาสัมพันธ 

ชาวอังกฤษไดอธิบายภาพลักษณขององคการธุรกิจไววา ภาพลักษณของบริษัทหรือภาพลักษณ 

ขององคการธุรกิจ (Corporate Image) หมายถึงภาพขององคการใดองคการหน่ึง ซึ่งหมายรวมทุกสิ่ง

ทุกอยางเกี่ยวกับองคการที่ประชาชนรูจัก เขาใจ และไดมีประสบการณ ในการสรางภาพลักษณของ

องคการน้ัน สวนหน่ึงกระทําไดโดยอาศัยการนําเสนออัตลัษณขององคการ (Corporate Identity)  

ซึ่งปรากฏแกสายตาคนทั่วไปไดงาย เชน สัญลักษณ เครื่องแบบ ฯลฯ 

นอกจากน้ีวิรัช ลภิรัตนกุล (2540, น.81-83) ไดอธิบายความหมายเกี่ยวกับภาพลักษณ 

ของบริษัท (Corporate image) คือ ภาพที่เกิดข้ึนในจิตใจที่มีตอองคกรหรือหนวยงานธุรกิจแหงใด 

แหงหน่ึง ซึ่งหมายรวมไปถึงดานการบริหาร หรือการจัดการบริษัทแหงน้ันดวย และหมายรวมไปถึง

ผลิตภัณฑ (product) และบริการ (service) ที่บริษัทน้ันจัดจําหนาย ฉะน้ันคําวา ภาพลักษณของ

บริษัทหรือองคกร จึงมีความหมายคอนขางกวางโดยครอบคลุมทั้งหนวยงานธุรกิจ ฝายจัดการ และ

สินคาหรือบริการของบริษัทแหงน้ันดวย สอดคลองกับฟลิปส ค็อตเลอร (Kotler, F. 2000 p. 553)  

ยังไดใหความหมายภาพลักษณวาเปนองครวมของความเช่ือ ความคิด และความประทับใจที่บุคคลมี

ตอสิ่งใดสิ่งหน่ึง โดยจะมีความเกี่ยวพันภาพลักษณของสิ่งน้ันๆเปนอยางสูง โดยยังมีคําที่สอดคลองกัน

เกี่ยวกับภาพลักษณโดย (วิรัช ลภิรัตนกุล , 2540 น. 81-83) ไดกลาวถึงคําที่สอดคลองกัน  

เชน ภาพลักษณผลิตภัณฑซึ่งเปนความหมายของภาพที่เกิดข้ึนในจิตใจของผูบริโภคที่มีตอผลิตภัณฑ 

หรือหนวยงาน ซึ่งรวมไปถึงดานการบริหารจัดการ (Management) สินคา (Product) บริการ 

(Service) ของผลิตภัณฑน้ันดวย ภาพลักษณผลิตภัณฑจึงมีความหมายกวางและครอบคลุมหลายดาน  
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สุมิตรา ศรีวิบูลย (2547) กลาววาการออกแบบภาพลักษณจะประสบความสําเร็จไดหรือไม

น้ัน ข้ึนอยูกับคุณสมบัติ 2 ประการ กลาวคือสามารถแนะนําหรือเชิญชวนใหใชสินคา หรือบริการน้ันๆ 

(Suggestiveness) และอีกประการหน่ึง คือทําใหผูบริโภคสามารถระลึกถึงผลิตภัณฑผูผลิตสินคา 

หรือใหบริการน้ันๆ ไดอยางถูกตอง (Recall) ผูบริโภคสามารถนึกถึงสินคา โดยระบุตรา หรือย่ีหอของ

สินคา และเลือกซื้อสินคาน้ันไดอยางถูกตอง เรียกวา Suggestiveness และเมื่อผูบริโภคซื้อสินคา 

หรือบริการใด ผูบริโภคสามารถ เช่ือมโยงสินคาหรือบริการน้ัน เขากับบริษัทผูผลิต หรือผลิตภัณฑ

น้ันๆ ได  

Daniel J. Boorstin (อางถึงใน กัณฐชา ไกรสวัสด์ิ, 2551 น.10) ใหแนวคิดเกี่ยวกับ

ภาพลักษณวา ภาพลักษณเปนภาพที่มนุษยสรางข้ึนดวยเหตุการณจําลองไมไดเกิดข้ึนโดยธรรมชาติ 

โดยมีองคประกอบหลายดาน ที่มองเห็นไดอยางชัดเจน เขาใจงาย หลากหลายความหมายและมีความ

นาเช่ือถือ ซึ่งอาจกลาวได 6 ลักษณะดังน้ี 

1) ภาพลักษณเปนสิ่งที่ถูกจําลองข้ึนมา (An Image is Simulate) ไมไดเกิดข้ึนเอง 

ตามธรรมชาติ แตเกิดจากการวางแผนประกอบกันข้ึนเพื่อตอบสนองวัตถุประสงคบางอยางที่กําหนด

ไว ดังน้ันภาพลักษณจึงเปนการกําหนดกระบวนการและกลยุทธตางๆ เปนอยางดี 

 2 )  ภาพลักษณเปนสิ่งที่เช่ือถือได (An Image is Believable) สิ่งที่สําคัญที่สุดในการสราง

ภาพลักษณ คือ ความนาเช่ือถือ กลาวคือแมวาภาพลักษณจะเปนภาพที่ถูกสรางข้ึนมาแตตองอยูบน

พื้นฐานของความนาเช่ือถือ 

3 ) ภาพลักษณเปนสิ่งที่อยูน่ิง (An Image is Passive) ภาพลักษณตองไมขัดแยงกับความ

เปนจริง จะตองถูกนําเสนออยางสอดคลองกับความเปนจริง 

4 ) ภาพลักษณเปนสิ่งที่เหน็ไดชัด (An Image is Vivid and Concrete) ภาพลักษณถูกสราง

ข้ึนเปนรูปธรรมดวยการสรางจากนามธรรมซึ่งอาจเรียกไดวาเปนการสรางจินตนาการรูปธรรมเพื่อ

ตอบสนอง ดึงดูดใจ และดึงดูดความรูสึกทางอารมณ 

 5 ) ภาพลักษณเปนสิ่งที่ถูกทําใหดูงาย (An Image is Simplified)ภาพลักษณจะตองชัดเจน 

งายตอการเขาใจและจดจํา มีความแตกตาง แตสื่อความหมายไดครบถวนตามความตองการ 

 6 ) ภาพลักษณมีความหมายหลายมุม (An Image is Ambiguous) ภาพลักษณในบางครั้ง

อาจเปนสิ่งที่ดูเหมือนกํากวม มีลักษณะก้ํากึ่งระหวางความคาดหวังกับความเปนจริงมาบรรจบกัน 



มห
าวทิ

ยาล
ยัร
าช
ภฏั
ธน
บุรี

58 

ภาพลักษณไดรับการนํามาพิจารณาเปนองคประกอบสําคัญที่ชวยใหองคกรยุคใหมดําเนิน

ธุรกิจไปไดอยางเจริญกาวหนา ผลิตภัณฑแตละแบรนดจะตองมีการวางแผนในการสรางภาพลักษณที่

ดีและนาเช่ือถือ เผยแพรไปสูสาธารณชนหรือกลุมเปาหมาย ซึ่งจะกอใหเกิดประโยชนตอผลิตภัณฑ

โดยในการกําหนดแผนการประชาสัมพันธภาพลักษณใหเปนที่รับรูน้ันมีหลายองคประกอบที่จะตอง

พิจารณา ไดแก คูแขง กลุมเปาหมาย การตลาด เปนตน 

ชลธิศา เที่ยวประดิษฐ (2550 น. 35) ไดกลาวถึงเหตุผลในการสรางภาพลักษณสวนใหญน้ัน 

มีอยู 2 ประการคือ ประการที่หน่ึง ผลิตภัณฑน้ันต้ังข้ึนใหมและมีคูแขงจํานวนมากจึงตองสราง

ภาพลักษณเฉพาะของผลิตภัณฑน้ัน และประการที่สองผลิตภัณฑน้ันกอต้ังมานานพอสมควร 

จําเปนตองมีการพัฒนาภาพลักษณใหมใหสอดคลองกับยุคสมัย โดยสาเหตุของการปรับเปลี่ยน

ภาพลักษณไมวาจะมีที่มาอยางไร มักเริ่มจากสัญลักษณซึ่งเปนองคประกอบเบื้องตนเปนสําคัญในการ

สรางภาพลักษณใหกับผลิตภัณฑ โดยกอนที่แตละผลิตภัณฑจะปรับเปลี่ยนภาพลักษณใหม ควรต้ัง

คําถามวา ผลิตภัณฑจะเปลี่ยนแปลงไปในทิศทางใดและคาดหวังสิ่งใดจากการเปลี่ยนแปลงน้ัน เพราะ

คําตอบที่ไดรับจะเปนตัวกําหนดภาพลักษณใหม 

 นอกจากน้ีเสรี วงษมณฑา (2542) กลาวถึงความสําคัญของภาพลักษณเปน 2 ดาน ดังน้ี 

  1 ) ดานจิตวิทยา (Psychological) ภาพลักษณทางพฤติกรรมของบุคคลที่มีตอสิ่งใด

สิ่งหน่ึงรอบตัว จะมีแนวโนมที่แสดงพฤติกรรมเชิงบวก แตถาหากบุคคลน้ันมีภาพลักษณเชิงลบตอสิ่ง

เหลาน้ัน เขาก็จะมีแนวโนมที่แสดงพฤติกรรมเชิงลบออกมา และสิ่งสําคัญคือภาพลักษณน้ันกอใหเกิด

อคติ (Bias) เพราะภาพลักษณเปนเรื่องฝงใจยากที่จะแกไข ภาพลักษณเปนสิ่งคอนขางถาวรและเปน

สิ่งที่เปลี่ยนแปลงยาก ถามองวาอะไรเปนสิ่งที่ดี ทุกสิ่งทุกอยางที่เกี่ยวของกับสิ่งน้ันจะถูกมองวาดีไป

ดวย 

2 )  ดานธุรกิจ (Commercial) ภาพลักษณในดานน้ีถือวาเปนคุณคาเพิ่ม (Value 

Added) ที่มีกับผลิตภัณฑและผลิตภัณฑ หนวยงาน สถาบัน ซึ่งถือวาเปนประโยชนเชิงจิตวิทยา 

(Psychological Benefit) ที่มีอยูในตัวสินคา เปนตัวที่ทําใหตัวสินคาหลายชนิดต้ังราคาไดสูงกวา

คุณคาทางกายภาพ และนับวันย่ิงมีความสําคัญมากข้ึนเรื่อยๆ ฉะน้ันในเชิงภาพลักษณ จึงกลายเปน

เครื่องมือในการสรางคุณคาเพิ่ม (Value Added) เชิงธุรกิจในปจจุบัน 

ดังน้ัน ภาพลักษณจึงมีอิทธิพลอยางมากตอการตลาดสมัยใหมในปจจุบัน ทําหนาที่สงเสริม

การขาย ทั้งการบริหารจัดการ สินคา หรือบริการ ซึ่งเปนองคประกอบรวมของวิสาหกิจชุมชน ซึ่งอาจ
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สามารถสื่อออกมาจากแนวคิดการบริหาร หรือแสดงออกมาทางการออกแบบภาพลักษณ  

ซึ่งมีองคประกอบของงานกราฟก ทําใหสงผลตอการเปลี่ยนแปลงของภาวะทางการตลาดทั้งทางตรง

และทางออม เชน เมื่อผลิตภัณฑมีภาพลักษณที่ดีก็สามารถเชิญชวนใหผูบริโภคเลือกใช สงผลใหยอด

จําหนายสูงข้ึน และเมื่อเกิดความไวเน้ือเช่ือใจในสินคาน้ันๆ ก็อาจกอใหเกิดความจงรักภักดีตอตรา

ย่ีหอของสินคาน้ันๆ ไดสงผลใหธุรกิจเติบโตอยางย่ังยืน 

 

7.2 ความหมายของอัตลักษณ 

  ยุรฉัตร บุญสนิท (2546, น. 65) อัตลักษณ คือจิตสํานึกสวนตัวและจิตสํานึกรวมใน

สังคมที่เกิดจากการนิยามตัวเองวาตัวเองคือใครมีความเปนมาอยางไร แตกตางจากคนอืนอยางไร 

และจะใชอะไรเปนเครื่องหมายของการแสดงออก คําวา “อัตลักษณ ” น้ันหมายถึงอะไร ซึงถาพูดกัน

งาย ๆ ก็คือสิ่งที่แสดงถึงความเปนตัวตนของคน ซึ่งสวนหน่ึงก็จะเปนลักษณะของตัวตนภายนอก  

เชน กิริยาทาทาง ภาษาและการแสดงออกตอบุคคลอืนกับลักษณะของตัวตนภายใน ไดแก ความรูสึก

นึกคิด นิสัยใจคอ คตินิยม ความเช่ือ และสิ่งยึดเหน่ียวจิตใจ อัตลักษณน้ันเปนเพียงคําทีตองการสือถึง

คําพูดบางประการเพื่อแสดงความเปนตัวตนของบุคคล และเปนตัวบงช้ีของลกัษณะเฉพาะของตัวบุคล 

สังคม ชุมชน เชน เช้ือชาติ ภาษา วัฒนธรรมทองถ่ิน และศาสนา ฯลฯ ซึ่งมีคุณลักษณะทีไมทั่วไป 

หรือสากลกับสังคมอื่น ๆ กลาวคือ ลักษณะที่ไมเหมือนกับของคนอื่น ๆ ฉลาดชาย รมิตานนท (2554, 

น. 155) ไดกลาวไววา อัตลักษณมีความสําคัญตอระบบสังคม กลาวคือ ประการแรกทําใหเรารูสึกวา

เปนตัวเราหรือพวกเราทีแตกตางจากคนอื่นโดยไมจําเปนตองมีเพียงหน่ึงแตอาจมีหลายลักษณ 

ที่ประกอบข้ึนมาอัตลักษณไมใชสิงที่มีอยูตามธรรมชาติที่เกิดข้ึนมาพรอมกับคนหรือสิ่งของแตเปนสิงที

ถูกสรางข้ึนและเปลียนแปลงไดซึ่งบงบอกถึงลักษณะเฉพาะลักษณะพิเศษทีจะบงบอกตัวตนของสิ่งน้ัน 

หรือบุคคลน้ัน นอกจากน้ี ฉลาดชาย รมิตานนท (2545, น. 34) กลาววาอัตลักษณน้ันไมใชสิงที่เกิดข้ึน

ลอย ๆ ตามธรรมชาติ แตเปนสิงที่เกิดจากการสรางของวัฒนธรรมในชวงเวลาหนึงและวัฒนธรรมก็

เปนสิ่งกอสรางทางสังคม (Social Construct) นอกจากน้ีวัฒนธรรมก็ไมใชสิ่งที่หยุดน่ิงหรือตายตัว 

หากแตมีรูปแบบเปนวงจรทีเรียกวา “วงจรแหงวัฒนธรรม” (Circuit of Culture) ดังน้ันอัตลักษณ

ทั้งหลายมีกระบวนการถูกผลิต (Produced) ใหเกิดข้ึนสามารถถูกบริโภค(Consumed)และถูก

ควบคุมจัดการ (Regulated) อยูในวัฒนธรรมเหลาน้ัน ทั้งน้ียังมีการสรางความหมายตาง ๆ 

(Creating Meanings) ผานทางระบบตาง ๆ ของการสรางภาพตัวแทน (Symbolic Systems of 

Representation) ที่เกี่ยวกับตําแหนงแหงที่ตางๆทางอัตลักษณอันหลากหลายที่ เราเลือกใช 

หรือนําเอามาสรางเปนอัตลักษณของเราเพราะฉะน้ันคําวา “อัตลักษณ” ประกอบดวยคําวา  

“อัต (อัด-ตะ)” ซึ่งหมายถึงตนหรือตัวเองกับ“ลักษณ”ซึ่งหมายถึงสมบัติเฉพาะตัวคําวาอัตลักษณจึงมี
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ความหมายถึง ผลรวมของลักษณะเฉพาะของสิ่งใดสิ่งหนึงซึงทําใหสิ่งนันเปนทีรูจักหรือจําได 

ซึ่งมีความหมายตรงกบคําภาษาอังกฤษวา “Identity” 

ธรรมธร ศรีสุรียไพศาล (2555) กลาววาแมวาผลิตภัณฑจะมีภาพลักษณที่ดีเพียงใด แตถา

ภาพลักษณน้ันไมไดรับการเผยแพรสูสาธารณชน หรือผูบริโภคกลุมเปาหมาย ภาพลักษณที่ดียอมไม

กอใหเกิดประโยชนแกผลิตภัณฑเทาที่ควร ดวยเหตุน้ีผลิตภัณฑที่ประสบความสําเร็จหลายอยางจึงได

กําหนดใหมีแผนสําหรับภาพลักษณผลิตภัณฑรวมอยู ในแผนบริหารงานของผลิตภัณฑดวย   

การเปลี่ยนแปลงสงผลตอความสําเร็จของผลิตภัณฑน้ัน มิไดเกิดจากการบริหารงานภายในผลิตภัณฑ

เทาน้ัน แตรวมถึงการเปลี่ยนแปลงปจจัยภายนอก เชน สภาวการณทางการตลาด คูแขง เปนตน  

การมีแผนสําหรับภาพลักษณผลิตภัณฑที่ดีจึงเปนวิธีหน่ึงที่ชวยรับมือกับการเปลี่ยนแปลงดังกลาว 

คําวา “อัตลักษณองคกร” หรือ Corporate Identity (CI) หมายถึง การแสดงออกใหเห็นถึง

ภาพลักษณ (Image) ที่ปรากฏตอสายตาผูอื่น พรอมๆ กับการแสดงถึงความเปนอัตลักษณ (Identity) 

ขององคกรน้ัน โดยอาศัยองคประกอบกราฟก หรืออาจกลาวใหเขาใจงายๆ ก็คือ หมายถึงการสื่อสาร

ภาพลักษณขององคกรอยางเปนระบบและเปนรูปธรรมที่ชัดเจน เพื่อสรางความเปนอัตลักษณและ

ความเปนอันหน่ึงอันเดียวกัน รวมทั้งสรางความเขาใจอันดีใหเกิดแกองคกร บุคลากร ตลอดจนบุคคล

ตางๆ ที่เกี่ยวของกับองคกรน้ันๆ จะเห็นไดวาอัตลักษณขององคกรเปนสิ่งที่มีความสําคัญอยางย่ิงตอ

องคกรโดยเฉพาะในโลกที่มีการแขงขันกันอยางมากเชนปจจุบัน โดยไดมีผูใหความหมายของ 

อัตลักษณ ไวดังน้ี 

ทินกร รักอิสระกุล และธัญญธร อินทรทาฉาง (2554, น. 50) ไดใหความหมายของคําวา 

อัตลักษณไววา อัตลักษณ (Corporate Identity) หมายถึงภาพลักษณที่แสดงออกและปรากฏใหเห็น

ในสายตาผูอื่น โดยมีองคประกอบของลวดลายกราฟก (Graphic) ที่สามารถสื่อถึงภาพลักษณของ

ผลิตภัณฑน้ันอยางเปนระบบ มีความเปนเอกภาพ หรือความเปนอันหน่ึงอันเดียวกัน เปนรูปธรรม 

ที่ชัดเจน และสามารถทําใหบุคลากรและบุคคลทั่วไปสามารถเขาใจถึงภาพลักษณที่ดีของผลิตภัณฑ

น้ันๆ  

De Neve (1992, p. 3) ไดกลาวถึงความหมายของอัตลักษณองคกรวา อัตลักษณองคกร 

หรือ Corporate Identity (CI) หมายถึงการแสดงออกใหเห็นถึงภาพลักษณ (Image) ที่ปรากฏตอ

สายตาผูอื่นพรอมๆกับแสดงถึงความเปนอัตลักษณ (Identity) ขององคกรน้ันโดยอาศัยองคประกอบ

กราฟฟกหรือกลาวใหเขาใจงายๆก็คือหมายถึงสื่อสารภาพพลักษณ และความเปนอันหน่ึงอันเดียวกัน

รวมทั้งสรางความเขาใจอันดีใหเกิดแกองคกรบุคลากรตลอดจนบุคคลตางๆที่เกี่ยวของกับองคกรน้ันๆ
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จะเห็นไดวาอัตลักษณองคกรเปนสิ่งที่มีความสําคัญอยางย่ิงตอองคกรโดยเฉพาะในโลกที่มีการแขงขัน

กันอยางมากในปจจุบัน   

 สุมิตรา ศรีวิบูลย (2547, น. 14 ) ไดใหความหมาย คําวา อัตลักษณ (Corporate Identity)  

น้ีเดิมทีจะเปนคําที่ใชเกี่ยวกับการวางระบบอัตลักษณขององคกรเทาน้ัน แตในปจจุบันการวางระบบ

เอกลักษณองคกรมิไดใชเฉพาะองคกรหรือบริษัทหางรานอีกตอไป แตมีการใชตอเน่ืองไปถึงตราสินคา 

(Brand) ดวย เน่ืองจากองคกรบางแหงอาจใหความสําคัญกับตราสินคามากกวาองคกร จึงเปนที่มา

ของการสรางระบบอัตลักษณใหกับสินคา (Brand Identity) ดังน้ันจึงพบวามีบางคนใชคําวา  

“Brand Identity” ในความหมายของอัตลักษณองคกรเชนกันสอดคลองกับ วิทวัส ชัยปาณี (2549, 

น. 238) ที่กลาววา “อัตลักษณองคกร” (Corporate Identity) ไมแตกตางจาก“อัตลักษณของ 

แบรนด” (Brand Identity) โดยองคกรก็คือแบรนดเหมือนกัน เพียงแตบางองคกรอาจจะใชช่ือ 

แบรนดสินคาเปนช่ือเดียวกัน ในขณะที่บางองคกรมีแบรนดสินคาเปนตัวอื่น และอาจมีอยูหลากหลาย

แบรนดภายใตองคกรเดียวกัน แตละแบรนดก็จะมีเอกลักษณตางกันโดยมีเอกลักษณขององคกร

ครอบคลุมอยูดานบน  

นอกจากน้ี สุมิตรา ศรีวิบูลย (2547, น. 14) ยังไดใหความหมายของอัตลักษณองคกรไววา 

การแสดงออกใหเห็นถึง ภาพลักษณ (Image) ที่ปรากฏตอสายตาผูอื่น พรอมกับแสดงถึงความเปนอัต

ลักษณ (Identity) ขององคกรน้ัน โดยอาศัยองคประกอบของกราฟก หรืออาจกลาวใหเขาใจ ไดงายก็

คือ หมายถึงการสื่อสารภาพลักษณขององคกรอยางเปนระบบและเปนรูปธรรมที่ ชัดเจน  

เพื่อสรางความเปนอัตลักษณและความเปนอันหน่ึงอันเดียวกัน รวมทั้งสรางความเขาใจอันดี 

ใหเกิดแกองคกร บุคลากร ตลอดจนบุคคลตางๆ ที่เกี่ยวของกับองคกรน้ัน ๆ ภาพลักษณขององคกร

(Corporate Image) คือ ภาพที่องคกรปรากฏตอสาธารณชนผานทางผลิตภัณฑนโยบาย  

การโฆษณา ฯลฯ หรืองายๆ ภาพลักษณ ขององคกร คือ “ภาพ” ที่บุคคลทั่วไปไมวาจะเปนผูบริโภค 

คูแขง หรือสังคมโดยรวม เขาใจวาองคกรน้ันเปนอยางไรดังน้ันจะเห็นไดวาภาพลักษณองคกร 

เปนสิ่งที่มีความสําคัญอยางย่ิงตอองคกร ความสําคัญของอัตลักษณองคกรน้ัน แมวาองคกร จะมี

ภาพลักษณที่ดีเพียงใด แตถาภาพลักษณน้ันมิไดรับการเผยแพรสูสาธารณชน หรือกลุมเปาหมาย 

ภาพลักษณที่ดีน้ันยอมไมกอใหเกิดประโยชนแกองคกรเทาที่ควร ดวยเหตุน้ีเององคกรที่ประสบ

ความสําเร็จหลายแหง จึงไดกําหนดใหมีแผนสําหรับ อัตลักษณองคกรรวมอยูในแผนการบริหารงาน

องคกรดวย การมีแผนสําหรับอัตลักษณ องคกรที่ดีเปนวิธีการหน่ึงที่ชวยรับมือการเปลี่ยนแปลงดวย

ปจจัยภายนอก อาทิ สถานการณทางการตลาด คูแขง เหตุที่องคกรสวนใหญตองการอัตลักษณองคกร

น้ัน มักมีที่มาจากสาเหตุ 2 ประการ คือ  

1. องคกรน้ันเปนองคกรที่ต้ังข้ึนมาใหมและมี คูแขงในธุรกิจน้ันเปนจํานวนมาก จึงตองการ

สรางอัตลักษณเฉพาะตัวสําหรับองคกร  
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2. องคกรน้ันเปนองคกรที่ต้ังมานานพอสมควร และเห็นความจําเปนที่จะตองมีการพัฒนา

รูปแบบอัตลักษณองคกรเสียใหม  

 อาศิรา พนาราม (2554) ไดใหความหมายของคําวา ออกแบบอัตลักษณขององคกรไวดังน้ี

Corporate Identity Design (หรือ CI Design) คือ การออกแบบอัตลักษณขององคกร หรือแบรนด

สินคา ที่ไมไดหมายถึงการสรางแบรนดหน่ึงๆ โดยตรง แตเปนหนาตางสําคัญที่จะกําหนดหนาตาและ

ทิศทางของแบรนดน้ันๆ ได การออกแบบอัตลักษณน้ีจึงไมใชเรื่องงาย เพราะมันไมใชแคการออกแบบ 

“โลโก” แลวนําไปประยุกตใชกับเครื่องมือสื่อสารทั้งหมดของแบรนด CI Design คือ การออกแบบ 

“ภาพลักษณทั้งหมดของแบรนด” ที่จะทาํใหคนภายนอกสมัผัสไดเฉกเชนเดียวกับที่องคกรตองการสื่อ

ออกไป เรียกวา ถาพลาดก็อาจทําใหภาพของแบรนดบิดเบี้ยวไปเลยก็ได 

 

7.3 ประเภทของภาพลักษณ 

  วิรัช ลภิรัตนกุล (2540, น. 81) ไดกลาวถึงภาพลักษณ (Image) มีความสําคัญตอ

การประชาสัมพันธมาก เน่ืองจากประชาสัมพันธ เปนงานที่เกี่ยวของกับภาพลักษณและเปนงานที่มี

สวนเสริมสรางภาพลักษณตอหนวยงานสถาบัน หรือองคกร ใหมีภาพลักษณที่ดี (Good Image)  

ตอความรูสึกนึกคิดของประชาชน เพื่อผลแหงช่ือเสียง ความเช่ือศรัทธาจากประชาชนที่มีตอองคกร

หรือสถาบัน  

การจําแนกประเภทของภาพลักษณสามารถพิจารณาลักษณะของภาพลักษณที่สะทอน

ออกมา อาทิเชน ภาพลักษณซอน ภาพลักษณปจจุบัน ภาพลักษณกระจกเงา ภาพลักษณที่พึง

ปรารถนา เปนตน โดยวิรัช ลภิรัตนกุล (2546) แบงประเภทของภาพลักษณออกเปน 4 ประเภทหลัก

คือ  

1) ภาพลักษณของบริษัท (Corporate Image) คือภาพที่เกิดข้ึนในจิตใจของ

ประชาชนที่มีตอบริษัทหรือหนวยงานธุรกิจแหงใดแหงหน่ึง ภาพลักษณดังกลาวน้ีจะหมายรวมไปถึง

ดานการบริการหรือการจัดการ (Management) ของบริษัทน้ันดวยและหมายรวมไปถึงสินคา 

ผลิตภัณฑ (Product) และบริการ (Service) ที่บริษัทน้ันจําหนาย ฉะน้ัน คําวาภาพลักษณของบริษัท 

(Corporate Image) จึงมีความหมายคอนขางกวางและยังหมายรวมถึงหนวยงานธุรกิจ ฝายจัดการ

สินคาและบริการของบริษัทแหงน้ันดวย 
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  2) ภาพลักษณของสถาบันหรือผลิตภัณฑ (Institutional Image) คือ 

ภาพลักษณที่เกิดข้ึนในใจของประชาชนที่มีตอสถาบัน หรือผลิตภัณฑ ซึ่งโดยมากมักจะเนนไปทางดาน

ตัวสถาบันหรือผลิตภัณฑเพียงอยางเดียวเทาน้ัน ไมรวมถึงสินคาหรือบริการที่จําหนาย 

   3) ภาพลักษณของสินคาหรือบริการ (Product / Service Image) คือภาพที่

เกิดข้ึนในใจของประชาชนที่มีตอสินคาหรือบริการของบริษัทเพียงอยางเดียว ไมรวมถึงตัวองคร 

หรือบริษัท 

4) ภาพลักษณท่ีมีตอสินคาตราใดตราหน่ึง (Brand Image) คือภาพที่เกิดข้ึนในใจ

ของประชาชนที่มีตอสินคาย่ีหอใดย่ีหอหน่ึง หรือตรา (Brand) หรือเครื่องหมายการคา (Trademark) 

สวนมากมักจะใชในดานการโฆษณา (Advertising) และการสงเสริมการจําหนาย (Sales 

Promotion)  

ดังน้ันอาจกลาวไดวาภาพลักษณที่มีตอสินคา จึงเปนภาพในใจของผูบรโิภคที่ไดรับการปลูกฝง

อยางมั่นคงในความรูสึกนึกคิดตอสินคาหรือผลิตภัณฑตราใดตราหน่ึง อยางไรก็ตาม การสราง

ภาพลักษณของตราหรือย่ีหอ (Brand Image) อาจทําไดโดยอาศัยการออกแบบสินคา หรือผลิตภัณฑ 

หีบหอ ตราสัญลักษณ การใชสี สื่อที่ใชในการโฆษณา การระบุตราสัญลักษณ หรือย่ีหอผานสื่อโฆษณา

ตางๆ เน้ือหาของการโฆษณา รวมทั้งภาพตางๆ เปนตน 

7.4 ภาพลักษณท่ีเก่ียวของกับองคการธุรกิจ   

   Kotler (Kotler, 2000 p. 296) ไดกลาวถึงภาพลักษณในบริบทของการตลาดไววา

ภาพลักษณ (Image) เปนวิถีที่ประชาชนรับรูเกี่ยวกับบริษัทหรือผลิตภัณฑของบริษัท และภาพลักษณ

เปนสิ่งที่เกิดข้ึนไดจากปจจัยหลายประการภายใตการควบคุมของธุรกิจเมื่อพิจารณาภาพลักษณที่

องคการธุรกิจจะสามารถนํามาเปนองคประกอบทางการบริหารจัดการไดแลว อาจจํากัดขอบเขต

ประเภทของภาพลักษณที่เกี่ยวของกับการสงเสริมการตลาดใหชัดเจนโดยจําแนกเปน 3 ประเภท

ดวยกัน คือ 

1) ภาพลักษณผลิตภัณฑหรือบริการ (Product or Service Image) คือ ภาพที่

เกิดข้ึนในใจของประชาชนที่มีตอผลติภัณฑหรือบรกิารของบรษัิทเพียงอยางเดียว ไมรวมถึงตัวองคการ

หรือตัวธุรกิจ ซึ่งบริษัทหน่ึง ๆ อาจมีผลิตภัณฑหลายชนิดและหลายย่ีหอจําหนายอยูในทองตลาด 

ดังน้ัน ภาพลักษณประเภทน้ีจึงเปนภาพโดยรวมของผลิตภัณฑหรือบริการทุกชนิดและทุกตราย่ีหอ  

ที่อยูภายใตความรับผิดชอบของบริษัทใดบริษัทหน่ึง 
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  2) ภาพลักษณตรายี่หอ (Brand Image) คือ ภาพที่เกิดข้ึนในใจของประชาชนที่มี

ตอสินคาย่ีหอใดย่ีหอหน่ึงหรือตรา (Brand) ใดตราหน่ึง หรือเครื่องหมายการคา (Trademark) ใด

เครื่องหมายการคาหน่ึง สวนมากมักอาศัยวิธีการโฆษณาและการสงเสริมการขาย เพื่อบงบอกถึง

บุคลิกลักษณะของสินคา โดยการเนนถึงคุณลักษณะเฉพาะหรือจุดขาย แมสินคาหลายย่ีหอจะมาจาก

บริษัทเดียวกัน แตก็ไมจําเปนตองมีภาพลักษณเหมือนกัน เน่ืองจากภาพลักษณของตราย่ีหอถือวาเปน

สิ่งเฉพาะตัว โดยข้ึนอยูกับการกําหนดตําแหนงครองใจ (Positioning) ของสินคาย่ีหอใดย่ีหอหน่ึง  

ที่บริษัทตองการใหมีความแตกตาง (Differentiation) จากย่ีหออื่น ๆ 

  3) ภาพลักษณของสถาบันหรือองคการ (Institutional Image) คือ ภาพที

เกิดข้ึนในใจของประชาชนที่มีตอองคการหรือสถาบัน ซึ่งเนนเฉพาะภาพของตัวสถาบันหรือองคการ

เพียงสวนเดียว ไมรวมถึงสินคาหรือบริการที่จําหนาย ดังน้ัน ภาพลักษณประเภทน้ีจึงเปนภาพที่

สะทอนถึงการบริหารและการดําเนินงานขององคการ ทั้งในแงระบบบริหารจัดการ บุคลากร 

(ผูบริหารและพนักงาน) ความรับผิดชอบตอสังคม และการทําประโยชนแกสาธารณะ 

7.5 การออกแบบและกระบวนการในการสรางภาพลักษณ 

1) การออกแบบภาพลักษณ 

ชลธิศา เที่ยวประดิษฐ (2550 น. 50) ไดกลาวถึงการออกแบบ (Design) เปนงาน 

ที่เกี่ยวของกับกระบวนการ โดยผานกระบวนการความคิดสรางสรรค การแกปญหา การประเมินผล 

และผลผลิต คือผลที่ไดรับ ซึ่งแสดงใหเห็นถึงองคประกอบภาพ (Visual Elements) วัสดุและการใช

งานที่แสดงความเปนเอกลักษณเฉพาะตัว การสรางงานออกแบบที่ดีไดน้ัน จําเปนตองอาศัยความคิด

สรางสรรคของนักออกแบบแตละคน ซึ่งนักออกแบบจะตองวิเคราะหขอมูลเพือ่การออกแบบ (Design 

Brief) เพื่อกําหนดแนวทางในการออกแบบ แตคําตอบที่ไดน้ันอาจมีหลายแนวทางข้ึนอยูกับความคิด

สรางสรรคของแตละคน โดยความคิดสรางสรรคจะอยูภายใตของขอมูลเพื่อการออกแบบภาพลักษณ 

การออกแบบภาพลักษณผลิตภัณฑประกอบดวยสิ่งตางๆ ดังน้ี 

1.1 ประวัติความเปนมาของผลิตภัณฑ นักออกแบบควรรูประวัติและที่มา 

เพื่อที่จะไดทราบขอมูลและนํามากําหนดแนวทางในการออกแบบ 

 1.2 โครงสรางของผลิตภัณฑ สิ่งน้ีเปนขอมูลที่ชวยใหนักออกแบบเขาใจถึง

ระบบการบริหารงานตลอดจนบทบาทและความสัมพันธของสินคาที่มีตอผลิตภัณฑ 
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 1.3 การดําเนินงานของคูแขง นักออกแบบจะตองสามารถวิเคราะหจุดออน 

จุดแข็งของคูแขง เพื่อใชเปนแนวทางในการกําหนดยุทธศาสตรของผลิตภัณฑ 

 1.4 การดําเนินงานการตลาดและการโฆษณา เพื่อนักออกแบบจะไดพัฒนา 

งานออกแบบเพื่อตอบสนองตอแนวทางการตลาด 

 1.5 การใชสัญลักษณ การใชงานสัญลักษณกับสื่อตางๆเพือ่ไดทราบถึงขอจํากดั

ในการออกแบบ ซึ่งตองคิดใหมีความสอดคลอง และใชงานอยางมีประสิทธิภาพ 

1.6 ขอมูลจากการวิจัย ขอมูลจะชวยใหนักออกแบบทราบถึงขอมูลของ

ผูบริโภค ที่มีตอสินคา การใหบริการ หรือตัวผลิตภัณฑเอง ซึ่งเปนประโยชนในการกําหนดแนว

ทางการออกแบบ 

 1.7 ภาพลักษณที่เหมาะสมในการสรางสรรคภาพลักษณใหออกแบบเปน

รูปธรรม ไมวาจะเปนภาพเหมือน หรือภาพนามธรรม ภาพลายเสนหรือกราฟกควรมีแนวทางในการ

ออกแบบเปนไปในทิศทางเดียวกันเพื่อจะไดงายตอการทํางานประหยัดเวลา และคาใชจาย 

 

7.6 กระบวนการในการสรางภาพลักษณ 

ชลธิศา เที่ยวประดิษฐ (2550 น. 58) ไดกลาวถึงการที่จะสรางภาพลักษณน้ัน สิ่งที่จําเปน

ในการศึกษา คือ กลุมเปาหมาย ประเภทธุรกิจ ผลิตภัณฑ การตลาด รวมไปถึงธรรมเนียมและ

วัฒนธรรมของผลิตภัณฑ สิ่งเหลาน้ีถือเปนสิ่งสําคัญตอการสรางภาพลักษณที่ดีใหกับผลิตภัณฑ สิ่งที่

ผลิตภัณฑน้ันๆ คาดหวังจากการสรางภาพลักษณ คือ ความสําเร็จและการยอมรับจากคนทั่วไป ซึ่ง

ปจจัยสําคัญในการสรางภาพลักษณ ไดแบงออกเปน 2 ข้ันตอนคือ 

  1. ข้ันศึกษาวิจัยและวิเคราะหขอมูล (Research and Analysis) เปนข้ันตอนที่ 

นักออกแบบจําเปนตองศึกษาขอมูลทั้งหมด เพื่อใหทราบถึงปญหา และสามารถนํามาวิเคราะห 

หาแนวทางในการแกไขปญหา เพื่อสรางภาพลักษณใหมที่ดีใหกับผลิตภัณฑน้ันๆ 

   2. ข้ันพัฒนาการออกแบบ (Design Development) การวิจัยถือเปนรากฐานของ

กระบวนการสรางภาพลักษณผลิตภัณฑ โดยอยูบนรากฐานของความคิดสรางสรรค การที่จะสามารถ

สรางภาพลักษณอยางเปนระบบไดน้ัน ตองอาศัยการทํางานในลักษณะดังน้ี คือ ลักษณะที่หน่ึง 

ปรับปรุงสัญลักษณเดิมที่ใชงานมาเปนระยะเวลานาน ลักษณะที่สอง สรางภาพลักษณใหมที่มีการ

ปรับปรุงโครงสรางใหม และลักษณะสุดทาย สรางภาพลักษณผลิตภัณฑข้ึนใหม  
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7.7 องคประกอบของการออกแบบภาพลักษณ 

  สุมิตรา ศรีวิบูลย (2547) กลาวถึงองคประกอบของภาพลักษณ และเครื่องหมาย

การคาวา องคประกอบของภาพลักษณ (Element of  Identity) ประกอบไปดวยสวนสําคัญ 

หลายสวน ดังน้ี 

1) ชื่อ (Names) ช่ือของบริษัทเปนสิ่งที่มีความสําคัญนับเปนอันดับแรก โดยแบง

การต้ังช่ือ ออกไดเปนประเภทตางๆ ดังน้ี 

    1.1) ช่ือบุคคล (Personal Names) แบงออกไดเปนช่ือผูกอต้ังช่ือบุคคลใน

ประวัติศาสตรช่ือในเทพนิยายหรือวรรณคดี และช่ือบุคคลทั่วไป 

1.2) ช่ือที่อธิบายถึงคุณลักษณะ (Descriptive Names) ช่ือประเภทน้ีจะ

เปนช่ือที่อธิบายถึงลักษณะธุรกิจของบริษัท ซึ่งเปนช่ือที่แสดงคุณลักษณะหรือคุณสมบัติของสินคา 

ไดแก แปงเด็กนารัก นํ้ายาปรับผานุมฟูฟู เปนตน 

1.3) ช่ือที่เกิดจากการสรางคําข้ึนใหม (Coined Names) ช่ือลักษณะน้ีจะ

เปนการนําสระ พยัญชนะมาผสมกันเปนคําใหม ที่แมจะไมมีความหมายแตก็สามารถสรางขอกําหนด

เฉพาะได เชน เปนคําสั้นๆ จดจํางาย มีพลัง อานออกเสียงไดไพเราะ หรือเปนคําที่เมื่อนําตัวอักษรมา

เรียงกันแลวดูนาสนใจ หรือสามารถออกแบบจัดวางใหสวยงามได ไดแก โกดัก (Kodak) โซน่ี (Sony) 

ซีร็อกซ (Xerox) 

1.4) ช่ือที่มีความหมาย (Dictionary Words) ช่ือประเภทน้ีเปนช่ือที่มี

ความหมายหรือคําแปลที่ชัดเจน ตามพจนานุกรม ซึ่งมีขอไดเปรียบคือมีความหลากหลายและสามารถ

จดจําไดงาย เชน สบูไดอัล (Dial) บะหมี่ควิก (Quick) เปนตน 

1.5) ช่ือตามสถานที่ทางภูมิศาสตร (Geographic Names) ช่ือประเภทน้ี

เปนช่ือที่เรียกตามช่ือเมือง อําเภอ หรือตําบล ที่มีการผลิตสินคาน้ันๆ เชน กาแฟเขาชอง ชาแมระมิงค 

ฟลาเดเฟยครีมชีส เปนตน 

1.6) ช่ือที่มีความสัมพันธกับตัวสินคา  (Associative Names) ช่ือประเภทน้ี 

จะแสดงใหเห็นถึงคุณสมบัติของสินคาน้ัน ซึ่งงายตอการทําใหเห็นภาพและสื่อความหมายใหเขาใจได 

เชน รถจารกัว (Jaguar)  เปนตน 
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1.7) ช่ือที่ตัดทอนจากช่ือเต็ม (Abbreviated Names) ช่ือลักษณะน้ีจะเปน

ช่ือที่นําช่ือเต็มของผลิตภัณฑมาตัดทอน เพื่อใหเรียกไดงายข้ึน ซึ่งถึงแมช่ือเหลาน้ีจะมิใชช่ือที่จด

ทะเบียน แตเราสามารถใชช่ือลักษณะน้ีในการสรางอัตลักษณได เชน แพนแอม (PanAM) แทนช่ือ 

แพนอเมริกันแอรไลน (Pan American Airline) เคเอฟซี (KFC) แทนช่ือ เคนต๊ักกี้ ฟรายชิคเกน 

(Kentucky Fried Chicken) เปนตน 

1.8) ช่ือยอและตัวเลข (Initial and Numbers) คือการนําช่ือยอของสินคา 

หรือตัวเลขใดๆ มาใชเปนช่ือของสินคา ซึ่งการต้ังช่ือประเภทน้ี นับเปนรูปแบบที่ยากที่สุด ในการสราง

ใหเกิดการรบัรูและจดจํา เชน อารซเีอ (RCA) เจวีซ ี(JVC) นํ้าหอม 4711 กย 15 เปนตน 

7.8 เคร่ืองหมาย (Marks)  

  เครื่องหมายนับเปนกุญแจสําคัญที่จะกอใหเกิดระบบภาพลักษณที่มีประสิทธิภาพ 

เครื่องหมายที่สรางข้ึนอาจเปนเพียงการใชช่ือ ตัวอักษร หรืออาจเปนการผสมผสานระหวางภาพกับ

ตัวอักษร หรือภาพที่เกิดจากองคประกอบกราฟก เครื่องหมายน้ันอาจสื่อความหมายโดยตรง  

ถึงช่ือ หรือลักษณะของธุรกิจที่บริษัทน้ันดําเนินการอยู หรืออาจเปนภาพนามธรรม (Abstract) ซึ่งไมมี

ความหมายใดๆ ก็ได 

7.9 ตัวอักษร (Typography)  

  ในการวางระบบภาพลักษณ จําเปนตองมีการกําหนดแบบตัวอักษรที่ใชในงานทั้ง

ระบบ โดยทั่วไปแลวนักออกแบบ จะกําหนดแบบตัวอักษร (Font) ที่ใชกับสัญลักษณ และเลือกแบบ

อื่นๆ ที่เขากันไดดีกับแบบตัวอักษรน้ัน ทั้งภาษาไทยและภาษาอังกฤษ เพื่อกําหนดโครงสรางรวมใน

การสรางความเปนอันหน่ึงอันเดียวกันแกผลิตภัณฑ 

 7.10 สีอัตลักษณ (Colour Signature)  

  สี จัดวาเปนองคประกอบหน่ึงที่ใชเปนตัวแทนผลิตภัณฑไดเปนอยางดี มักมีที่มาจาก

สีของสัญลักษณที่นักออกแบบสรางใหเกิดการจดจําข้ึนในใจผูบริโภค นอกจากน้ีอาวิน อินทรังษี 

(2553) ไดกลาวถึง สี กับการออกแบบอัตลักษณ  ไววา “สี” มีอิทธิพลตออารมณ ความคิด ทัศนคติ 

ของคน โดยทั่วไปการเลือกใชสีใดสีหน่ึงเพือ่แสดงตัวตนจึงเปนเรื่องที่ละเอียดออน และควรใหความใส

ใจเปนอยางมาก ในงานออกแบบอัตลักษณองคกร (Corporate Identity Design) โดยเฉพาะสําหรับ

องคกรใหญ ๆ ซึ่งจะมีการกําหนดรูปแบบและแนวทางการใชงานองคประกอบทางการออกแบบ 

ตาง ๆ ใหเปนมาตรฐานขององคกรน้ัน ๆเพื่อแสดงออกใหเห็นถึงภาพลักษณ (Image) ที่ปรากฎตอ
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สายตาผูอื่น พรอมกับแสดงความเปนอัตลักษณ (Identity) ขององคกรน้ัน โดยอาศัยองคประกอบ

กราฟก ซึ่งเมื่อใชองคประกอบเหลาน้ีอยางแพรหลายและสม่ําเสมอ จะสามารถสรางใหเกิดเอกลักษณ

เปนที่จดจําในใจของผูบรโิภคได โดยการใชสีเพื่อการสื่อความหมาย รวมไปถึงการเลือกใชสีเพื่อใชเปน

สัญลักษณของสถาบัน หรือองคกรตาง ๆ จะมีที่มาแตกตางกันไป และมีความเกี่ยวพันกับองคกร

ในทางใดทางหน่ึง โดยอาจจําแนกไดดังน้ี 

    7.10.1 การใชสีท่ีแสดงถึงอุดมการณปรัชญา เปาหมาย หรือแนวทาง

การดําเนินงานขององคกร การปรับโฉม และภาพลักษณของธนาคารออมสิน จากเดิมซึ่งเปนสีฟา 

หรือนํ้าเงินเขม เปนสีสรรใหม คือ ทองและชมพู ในความหมายของสีทองน้ันสะทอนถึงความสงางาม

ในฐานะที่ธนาคารออมสินเปนสถาบันการเงินที่มีประวัติศาสตรมายาวนานกวา 90 ป และเปน

รากฐานอันมั่นคงตราบจนปจจุบันสวนสีชมพู คือ พลังอันสดใสมีชีวิตชีวา สะทอนภาพการใหบริการ

ประชาชนที่เปยมความจริงใจและเปนมิตร เมื่อนําสองสีมาประกอบกัน ตราสัญลักษณจึงเกิดเปนตรา

ที่สื่อถึงความมุงมั่นตอการกาวไปขางหนาอยางไมหยุดย้ังของธนาคาร สีแดงเหลือง สีประจํา

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร ดังปรากฏในเน้ือเพลง “เพลงประจํามหาวิทยาลัย” (มอญดูดาว) ที่วา 

“เหลืองของเราคือธรรมประจําจิต แดงของเราคือโลหิตอุทิศให” หมายถึง ความสํานึกในความเปน

ธรรม และความเสียสละเพื่อสงัคม ตราสัญลักษณของสถานีโทรทัศน NBC ซึ่งเปนรูปนกยูงรําแพนหาง 

6 สี โดยมีที่มาจากโครงสรางของบริษัทที่แบงออกเปน 6 ฝาย คือ ฝายขาว ฝายกีฬา ฝายบันเทิง ฝาย

สถานี ฝายเครือขาย และฝายประสานงาน 

 7.10.2 การใชสีท่ีมีท่ีมาทางประวัติศาสตรขององคกร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

ใชสีชมพูเปนสีประจํามหาวิทยาลัย เน่ืองจากเปนสีประจําวันพระราชสมภพของพระบาทสมเด็จพระ

จุลจอมเกลาเจาอยูหัวฯ ผูทรงกอต้ังมหาวิทยาลัย หากเอยถึงนํ้าอัดลมแบรนดดังอยาง Coca Cola 

เช่ือไดวาทุกคนตองนึกถึงสีแดง ในป ค.ศ. 1866 Coca Cola ถูกขนสงโดยถังไมสีแดงสดใส จากน้ันมา

สีแดงก็กลายเปนสีที่ทําใหคนนึกถึงเครื่อง ด่ืมย่ีหอน้ีตลอดมา ตราสัญลักษณของNational 

Geographic ซึ่งเปนรูปกรอบสี่เหลี่ยม แนวต้ังสีเหลือง มีที่มาจากพื้นที่รอบนอก (Margins) ของ

หนาปกนิตยสาร The National Geographic Magazine ซึ่งจัดพิมพข้ึนภายหลังจากการกอต้ังของ 

National Geographic Society ในป ค.ศ. 1888 ตราสัญลักษณของสถานีโทรทศัน NBC รูปนกยูงรํา

แพน รูปแบบปกนิตยสาร ที่มาของตราสัญลักษณ National Geographic ภาพถังไมสีแดงที่ใชขนสง 

Coca Cola ในอดีต 

 7.10.3 การใชสีท่ีมีท่ีมาโดยตรงจากสินคาหรือบริการขององคกร ช็อคโกแลต

เฮอรชีส (Hershey’s) ใชสีนํ้าตาลเปนสี หลักในการออกแบบอัตลักษณ ซึ่งเปนสีเดียวกับสีของสินคา 

สถานีโทรทัศน ชอง 3 ชอง 5 ซึ่งใชแถบสี แดง เขียว ฟา ในตราสัญลักษณ มีที่มาจากหลักการ 
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ฉายภาพของจอโทรทัศน ซึ่งใชจุดสีของแมสีแสง (RGB Pixel) ในการรวมภาพสยามโอเชียนเวิลด 

ซึ่งใหบริการอุทยานสัตวนํ้า ที่ใชสีฟาและนํ้าเงิน สื่อถึงสีของทองทะเล 

 

    7.11 สีกับวัฒนธรรม  

   อาวิน อินทรังษี (2553) ไดกลาวถึงปจจัยสําคัญตอการใชสีที่มีผลตอการออกแบบ

อีกประการหน่ึง คือ วัฒนธรรม และความเช่ือวา นอกจากเหตุปจจัยในการเลือกใชสีที่กลาวไปขางตน

การเลือกใชสียังตองใหความสําคัญกับวัฒนธรรม หรือความเช่ือในทองถ่ินตาง ๆ ดวยโดยเฉพาะอยาง

ย่ิง เมื่อองคกรน้ัน ๆ  จะทําการแขงขันในตลาดที่อยูตางแดน อาทิในยุโรป สีเหลือง สื่อถึงความออนแอ

และความข้ีขลาด ในประเทศอิหราน สีฟา เปนสีของความเศราเสียใจ ในประเทศอินเดียและจีน สีขาว 

แสดงถึงความเศรา หรือความทุกข และประเทศไทย สีดํา แสดงถึงความเศราและความตาย อีกปจจัย

หน่ึงที่เกี่ยวกับความเช่ือ คือเรื่องของศาสตร“ฮวงจุย” ซึ่งหลายองคกรในประเทศไทย หรือประเทศใน

แถบเอเชียตางใหความสําคัญ เพราะเช่ือวาหากมีลักษณะตรงตามหลักของฮวงจุยที่ดีแลว จะทําให

กิจการรุงเรืองและประสบความสําเร็จ เชน ตราสัญลักษณของธนาคารกสิกรไทยซึ่งใชหลักฮวงจุยใน

การออกแบบ โดยวงกลมสีแดง เปนพระอาทิตยธาตุไฟ แสดงถึงพลังที่สวางไสว ความอบอุน แสงสวาง

ในเริ่มตน พลังและความหวัง วงกลมถือเปนธาตุทอง เพราะดําเนินธุรกิจเกี่ยวกับเรื่องเงิน ๆ ทอง ๆ

จําเปนตองออกแบบธาตุทองใหชัดเจน พื้นสีขาวในวงกลม คือ ธาตุดิน แสดงถึงความมั่นคง ตนขาวสี

เขียว คือธาตุไมซึ่งเปนธาตุแหงความอุดมสมบูรณ ตราสัญลักษณของธนาคารกสิกรไทยที่ออกแบบโดย

ใชหลักฮวงจุย การออกแบบเว็บไซตและบูธแสดงสินคาของ Hershey’s ใชสีนํ้าตาลเปนสีหลัก 

 

 7.12 ขอความประกอบ (Tag Line)  

  ขอความประกอบเปนขอความสั้นๆ ที่อธิบายถึงความเปนผลิตภัณฑที่วางอยูใตช่ือ

หรือสัญลักษณ เพื่อเปนการอธิบายถึงคุณลักษณะเฉพาะของผลิตภัณฑ สินคา หรือบริการน้ันๆ 

ยกตัวอยางเชน “รักคุณเทาฟา” หรือ “Smooth as silk” ใตสัญลักษณการบินไทย เปนตน 

 

  8. งานวิจัยท่ีเก่ียวของ 

 เยาวเรศ รัตนอักษรศิลป (2546) ไดทําการวิจัย เรื่องการใชรูปแบบอินเทอรเนช่ันแนลไทโป

กราฟฟก เพื่อการออกแบบเอกลักษณองคกรศึกษาคุณลักษณะของรูปแบบอินเทอรเนช่ันแนลไทโป

กราฟฟก ในประวัติศาสตรเรขศิลป และศึกษาการใชองคประกอบกับหลักการในการออกแบบ

เอกลักษณองคกร จากรูปแบบดังกลาว โดยการสรางแบบสอบถามเพื่อใชเปนเครื่องมือในการ 
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เก็บขอมูล จากกลุมตัวอยางนักวิชาการ ผูเช่ียวชาญการออกแบบเรขศิลป การออกแบบเอกลักษณ

องคกรในประเทศไทยจํานวน 5 ทาน  

ผลการวิจัยพบวา 1) การใชรูปแบบอินเทอรเนช่ันแนลไทโปกราฟฟก เพื่อการออกแบบ

เอกลักษณองคกร แบงไดเปนการศึกษาหลักการสําคัญในการออกแบบ องคประกอบที่เกี่ยวกับสี 

ฟอรมและอิทธิพลของประเภทตราสัญลักษณที่ใชในการออกแบบ  

2) การใชรูปแบบอินเทอรเนช่ันแนลไทโปกราฟฟก เพื่อการออกแบบเอกลักษณองคกรมี

ความเหมาะสมโดยเฉพาะสําหรับองคกร ซึ่งวางแนวคิดหลักในการออกแบบใหประยุกตใชไดกับ

หลักการออกแบบที่คํานึงถึง คือ 

1) สัดสวนเพื่อการเนนและความโดดเดน  

2) องคประกอบซึ่งเปนฟอรมเรขาคณิตและการใชสีดํา  

3) ตราสัญลักษณประเภทโลโก การใชตัวอักษรเพียงอยางเดียวในการออกแบบ 

 

รัตนวรรณ คิม (2557) ไดทําการวิจัย เรื่อง การออกแบบเรขศิลปเพื่อสรางอัตลักษณ  

ศูนยภาษา มหาวิทยาลัยราชภัฏราชนครินทรสูอาเซียน โดยการวิจัยครั้งน้ีมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษา

ขอมูลศูนยภาษา มหาวิทยาลัยราชภัฏราชนครินทร ขอมูลอาเซียน ขอมูลทองถ่ิน และขอมูลการ

ออกแบบเรขศิลป เพื่อนํามาหาขอสรุปและใชเปนแนวทางในการออกแบบงานเรขศิลปเพื่อสราง 

อัตลักษณ ศูนยภาษา มหาวิทยาลัยราชภัฏราชนครินทรสูอาเซียน เพื่อใหองคกรมีช่ือเสียงเปนที่

ยอมรับมากข้ึนในระดับสากลและสามารถแขงขันในเชิงธุรกิจได จากผลสรุปของแบบสอบถามช้ีใหเหน็

วา ตราสัญลักษณที่มีการนําเอาอัตลักษณของทองถ่ินมาผสมผสานกับรูปแบบที่มีความทันสมัยน้ัน ทํา

ใหมีความโดดเดน และมีเอกลักษณ ซึ่งเปนไปตามหลักการของการออกแบบตราสัญลักษณที่ดี  

โดยอัตลักษณทองถ่ินที่นํามาใช คือ วัดโสธรวรารามวรวิหาร โดยใชรูปทรงสี่เหลี่ยมขาวหลามตัดที่

นิยมใชในการประดับตกแตงวัดและเสนโคงของศาสนสถาน มาเปนแรงบันดาลใจโดยปรับรูปแบบใหมี

ความเรียบงายและทันสมัยมากย่ิงข้ึนดวยการตัดทอน และเพื่อใหงานออกแบบเปนไปตาม

วัตถุประสงคของงานวิจัยซึ่งเปนการออกแบบเพื่ออาเซียน จึงไดนําเอาสีของธงอาเซียนซึ่งประกอบไป

ดวย สีฟา สีแดง สีเหลือง และสีขาว มาใชเปนสีหลักในงานออกแบบ แลวจึงนํามาใชในงานออกแบบ

เรขศิลปประเภทตาง ๆ เชน สื่อสิ่งพิมพ อุปกรณสํานักงาน ของที่ระลึก ซึ่งการออกแบบน้ันไดใช

โปรแกรมคอมพิวเตอรในการสรางสรรคผลงาน และ ไดมีการประเมินผลความพึงพอใจจากผูตอบ
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แบบสอบถาม 2 กลุมคือ กลุมนักวิชาการดานศิลปะและการออกแบบ และกลุมผูที่มีสวนเกี่ยวของกับ

ศูนยภาษา รวมทั้งสิ้น 15 คน ซึ่งมีทั้งคนไทยและชาวตางชาติ ในการทําแบบสอบถามน้ันไดทําการ

ประเมินผลความพึงพอใจ 2 สวนดวยกันคือความพึงพอใจที่มีตอการสรางอัตลักษณใหม และความพึง

พอใจที่มีตอผลงานออกแบบ ซึ่งขอสรุปที่ไดคือ ความพึงพอใจที่มีตอการสรางอัตลักษณใหม คาเฉลี่ย

รวม 4.43 และความพึงพอใจที่มีตอผลงานออกแบบ คาเฉลี่ยรวม 4.19 จากคาระดับที่ไดมาจัดอยูใน

เกณฑคาเฉลี่ยระดับมาก ซึ่งแสดงใหเห็นวาอัตลักษณใหมและผลงานการออกแบบไดรับความพึงพอใจ

มาก เน่ืองจากงานออกแบบเปนไปตามวัตถุประสงคของงานวิจัยที่ตองการใหศูนยภาษา มหาวิทยาลัย

ราชภัฏราชนครินทร มีความเปนสากล เปนที่ยอมรับ และสามารถแขงขันในเชิงธุรกิจได     

ธนิดา เลียวบุรินทร (2544) ไดทําการวิจัยเกี่ยวกับแนวทางการออกแบบเอกลักษณราน

สะดวกซื้อในสถานีบริการนํ้ามนั กรณีศึกษา : รานซีเล็ค สถานีบริการเชลล เปนการศึกษาเพื่อหา แนว

ทางการออกแบบเอกลักษณของราน สะดวกซื้อ ในสถานีบริการนามันโดยมีรานซีเล็ค ในสถานีบริการ

เซลลเปนกรณีศึกษา วัตถุประสงคของ การศึกษา คือ  

1) ศึกษานโยบายทางธุรกิจของรานสะดวกซื้อ ซีเล็ค สถานีบริการเซลล  

2) ศึกษา การออกแบบเอกลักษณของรานสะดวกซื้อ ภายในสถานีบริการนํ้ามัน  

3) ศึกษาลักษณะทาง กายภาพของรานซีเล็ค และรานอื่นๆ ในธุรกิจประเภทเดียวกัน เพื่อ

ทราบถึงรูปแบบของราน พฤติกรรมและความตองการ พื้นที่ใชสอยของผูใชอาคาร  

และ 4) เสนอแนะแนวทางการออกแบบ เอกลักษณ ของรานซีเล็คสถานีบริการเซลล  

การวิจัยเริ่มจากการเก็บขอมูลพื้นฐานของผูที่เคยใช บริการรานสะดวกซื้อ ในสถานีบริการนํ้ามันดวย

แบบสอบถามเกี่ยวกับขอมูลสวนตัวและขอมูล การใชบริการ กับกลุมตัวอยาง 200 คน ทําใหทราบ

ลําดับความนิยมตอรานสะดวกซื้อในสถานีบริการนํ้ามันตางๆ เพื่อเลือกรานอื่นใน 3 ลําดับแรก 

มาเปนรานกรณีศึกษาเปรียบเทียบในเรื่องการ ออกแบบไดแก รานจิฟฟ สถานีบริการเจ็ท, รานสตาร

มารท สถานี บริการคาลเท็กซ และรานเลมอนกรีน สถานีบริการบางจาก จากน้ันจึงทําการเก็บ

รวบรวมขอมูลที่จําเปนสําหรับการวิจัย จาก เอกสาร และการสํารวจภาคสนาม ประกอบดวย  

ขอมูลขององคกรเซลลและซีเล็ค, ขอมูลผูใชอาคาร และขอมูลของคูแขง ทําการสํารวจภาคสนามโดย  

1) เก็บขอมูลของรานซีเล็คตัวอยาง 30 ราน แบงเปน รานในยาน ที่อยูอาศัย 10 ราน,  

ยานการคา 10 ราน และยานริมถนนใหญ 10 ราน ดวย แบบสังเกตการณในเรื่อง ที่ต้ัง ผังที่ดิน และ

ผังภายในราน  



มห
าวทิ

ยาล
ยัร
าช
ภฏั
ธน
บุรี

72 

2) เก็บขอมูลของผูใชอาคารแบงเปนลูกคา จํานวนรอยละ 10 คน ดวยแบบสอบถามเกี่ยวกับ

ความคิดเห็นตอการออกแบบของราน และพนักงานดวยแบบสัมภาษณ โดยมีแบบสัมภาษณ 2 ชุด 

สําหรับแคชเชียร 1 คน และหัวหนาพนักงาน 1 คน ในเรื่องเกี่ยวกับการใหบริการและการทํางานตาม

หนาที่  

3) สวนของคูแขง ทําการเก็บขอมูลขององคกรจากสื่อตางๆ และขอมูล เกี่ยวกับการออกแบบ

จากการสังเกต นําขอมูลที่ไดมาทํารายละเอียดประกอบ โครงการออกแบบ และทําการวิเคราะห 

ขอมูลจากเครื่องมือวิจัยดวยโปรแกรม ทางสถิติ SPSS เพื่อนําผลที่ไดมาใชเปนขอสรุปสําหรับการ

ออกแบบ จากการเก็บรวบรวมขอมูล สามารถจัดกลุมของรานซีเล็คตามขนาดพื้นที่ ขายไดเปน  

รานที่มีขนาดพื้นที่ขายตํ่ากวา 40 ตร.ม. 3 ราน, 40-59 ตร.ม. 8 ราน, 60-99 ตร.ม. 11 ราน,  

100-149 ตร.ม. 6 ราน และ 150 ตร.ม. ข้ึนไป 2 รานโดยผลการศึกษาพบวา ลูกคามีความเห็นวา  

รานซีเล็คยังไมมีเอกลักษณที่เดนชัด โดยจะไดรับการจดจําในฐานะที่เปนรานของเซลล และในสวน

ของการออกแบบไมมีจุดดึงดูดที่โดดเดน รานโดยรวมดูสะอาดตาแตสีสนจืดซืด ความเห็น ของ

พนักงานใน เรื่องการวางผังราน คือ หองบริการดานหลังควรเขาจากใกลกับ เคานเตอรแคชเชียรและ

เคานเตอร ฟาสตฟูดควรอยูใกลเคานเตอรแคชเชียร เพื่อความสะดวกในการทํางานและการใหบริการ  

แนวทางการออกแบบรานซีเล็คอยางมีเอกลักษณ จึงตองทําใหรานมีจุดเดนที่เปนที่จดจําสื่อไดถึง 

องคกรของราน และแตกตางจากรานอื่นๆ ทั้งน้ีการออกแบบตองผสานระหวางความสวยงาม  

และประโยชนใชสอย ซึ่งเอกลักษณของซีเล็ค คือ สัญลักษณแอปเปลและดวงอาทิตย รวมถึงสีปรากฏ

ในโลโก คือ สีเขียว แดง และเหลือง จากช่ือ และสัญลักษณของซีเล็ค จึงกําหนดคําสําคัญของ 

รานซีเล็คไดวา "Select for you (ซีเล็ค คัดมาเพื่อคุณ)" นําไปสู ธีมในการออกแบบรานซีเล็ค  

คือ "สวนแอปเปลหลังบาน" ที่ใหความรูสึกคุนเคยเปนกันเอง มีความสุขและสนุกสนานไดเหมือน 

เขามาในสวนหลังบาน ที่มีสินคาตางๆ ใหเลือกสรรมามากมาย สรางบรรยากาศใหรานซีเล็คเปนเห

มือนที่คุนเคย ที่สามารถ พักผอนไดอยางสบายใจ การออกแบบรานนําธีมของรานมาใช ในสวนของ 

หนาร านใชสีสันที่สดใสข้ึนเหมือนแสงอาทิตย  ป ายซีเล็คทําเปนระนาบโคงให ดูนุ มนวลข้ึน  

และเกิดระนาบที่แตกตางจากขอบหลังคาที่เปนพื้นหลัง และรูปแอปเปลตรงทางเขาราน ซึ่งตอเน่ือง

ไปยัง ช้ันสินคาโปรโมช่ันภายในราน ซึ่งสวนของช้ันที่ตรงกับประตูจะเปน รูปแอปเปลสีแดงโปรงแสง 

นอกจากน้ียังนํารูปทรงของแอปเป ลไปใชกับสวนอื่นๆ ไดแก ปายติดผนังภายใน, สวนจัดแสดง 

บริเวณเคานเตอรแคชเชียรและเคานเตอร ฟาสตฟูด ในสวนของการวางผังราน คํานึงถึงลําดับการจัด
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วางสินคา และความสะดวกในการใชพื้นที่ยอยตางๆ ภายในรานเพื่อใหลูกคามีการเดินตอเน่ือง  

และพนักงานมีความสะดวกในการใหบริการและการทํางาน ทั้งน้ีเพื่อใหราน ซีเล็คมีความโดดเดน 

และแตกตางจากรานอื่น เปนที่จดจําเกิดเปนภาพลักษณที่ดีในใจของลูกคา 

 

สลิตตา ลายลิขิต (2547) ไดทําการวิจัย เรื่องกลยุทธการสื่อสารการตลาดเพื่อสร าง 

ตราสินคาองคกรของบริษัทที่แปลงสภาพจากรัฐวสาหกิจกับการรับรู และทัศนคติของผู บริโภค  

โดยผลการวิจัยพบวา  

1) กลยุทธการสื่อสารการตลาดเพื่อสร างตราสินคาองคกรของบริษัทที่แปลงสภาพ 

จากรัฐวิสาหกิจจะนิยมใชกลยุทธการสรางภาพลักษณที่ดีใหกับองคกรที่มีความสอดคลองกับวิสัยทัศน

ขององค กรโดยนิยมใช โฆษณาองค กรผ านสื่อสารมวลชน ประชาสัมพันธการจัดกิจกรรม  

และเปนผูสนับสนุนกิจกรรมประกอบกับการใชอาคาร ศูนยบริการลูกคาและพนักงานในการสงมอบ

ตราสินคาองคกรที่มีความแข็งแกรงที่ทําใหผูบริโภคเกิดการรับรูที่ดีและมีทัศนคติที่ดีตอบริษัท 

2) กลุมตัวอยางสวนใหญมีการรับรูตอบริษัท ปตท.สูงกวาบริษัท ทศท. 

3) กลุมตัวอยางสวนใหญมีทัศนคติตอบริษัทปตท.มากกวาบริษัท ทศท. 

 

จีราวรรณ พรมทอง (2555) ไดทําการศึกษา แนวทางการสื่อสารอัตลักษณองคกร 

กรณีศึกษา โรงพยาบาลมหาวิทยาลัยนเรศวร จังหวัดพิษณุโลก การศึกษาครั้งน้ีมีจุดมุงหมาย เพื่อ

ศึกษานโยบายและสภาพปญหาดานการสื่อสารภายในองคกรการรับรูนโยบายและขอมูลขาวสาร

ภายในองคกรและความคิดเห็นตอกระบวนการสื่อสารภายในองคกรของบุคลากรโรงพยาบาล

มหาวิทยาลัยนเรศวร ทั้ง 5 ดาน คือ ดานผูสงสาร ดานสาร ดานชองทางการสื่อสาร ดานผูรับสารและ

ดานการรับรูอัตลักษณ เพื่อนนําไปเปนแนวทางการสื่อสารภายในองคกร เพื่อการสื่อสารอัตลักษณ

องคกร ผลการศึกษาพบวา นโยบายและสภาพปญหาดานการสือ่สารภายในองคกรยังมีปญหาอาจเกิด

จากผูนําที่มีการสื่อสารในดานการบริหารและดานอัตลักษณองคกรยังไมชัดเจน รวมถึงการรับรู

นโยบายและขอมูลขาวสารของบุคลากรรับทราบแตไมปฏิบัติตามเทาที่ควร สวนความคิดเห็นตอ

กระบวนการสื่อสารภายในองคกรของบุคลากร เพื่อนําไปเปนแนวทางการสื่อสารอัตลักษณองคกร  

ในภาพรวมอยูระดับปานกลาง คือ มีผูสงสาร สาร ชองทางการสื่อสาร ผูรับสาร และการรับรูอัต

ลักษณซึ่งเปนการผสมผสานการสื่อสารภายในองคกร ผลการศึกษาดังกลาว ทําใหเกิดแนวทางการ
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สื่อสารอัตลักษณองคกร ดังน้ีผูบริหารสามารถแจงนโยบาย และขอมูลขาวสารได 2 ทาง คือ ผานทาง

ผูบริหารระดับตน และบุคลากรรับทราบโดยตรง ทั้งน้ีควรแจงใหรูถึงนโยบายดานบริหาร และ

สื่อสารอัตลักษณใหชัดเจน แจงถึงแผนงานเกี่ยวกับอนาคตของโรงพยาบาลฯ มีการติดตามผลประเมิน

การดําเนินงาน และปลูกจิตสํานึกใหบุคลากรรักโรงพยาบาลมากกวารักตนเอง ทั้งน้ีดานการรับรู

เกี่ยวกับอัตลักษณองคกร ก็ควรมีและสื่อสารอัตลักษณของโรงพยาบาลฯ แตสิ่งที่สําคัญในการ

สื่อสารอัตลักษณองคกร คือ การหลอมรวมผูบริหาร และบุคลากรภายในใหกลายเปนหน่ึงเดียวให

มากกวาน้ีรวมถึงการใหบุคลากรมีสวนรวมในการแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับอัตลักษณองคกร  

ใหความรูเกี่ยวกับคําวาอัตลักษณใหแกบุคลากร และตอกยํ้าความเปนตัวตนของโรงพยาบาลที่ไม

เหมือนใคร และไมมีใครเหมือน ใหแกบุคลากรในโรงพยาบาลมหาวิทยาลัยนเรศวรมากที่สุด 

  

ศิขรา ศิริสาร (2556) ไดทําการวิจัยกระบวนการปฏิสัมพันธ และการสรางอัตลักษณรวม 

ในแฟนเพจเฟซบุก : ศึกษากรณี แฟนเพจฮิปคิงดอม มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาอัตลักษณรวมของ

สมาชิกแฟนเพจเฟซบุกที่ช่ือวาฮิปคิงดอม (www.facebook.com/HIPKINGDOM) ตลอดจนระบบ

สัญลักษณที่กลุมสมาชิกสรางข้ึนเพื่อใชในการปฏิสังสรรคกัน โดยใชวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ ไดแก  

การสัมภาษณเจาะลึก การสนทนาอยางไมเปนทางการ และการสังเกตการณอยางมีสวนรวม ทั้งใน

หนาแฟนเพจ ในงานกิจกรรรมอยางเปนทางการที่ทางแฟนเพจจัดข้ึน ตลอดจนกิจกรรมอยางไมเปน 

ทางการที่สมาชิกแฟนเพจจัดข้ึนกันเองดวย ผลการศึกษาพบวา การเกิดข้ึนของชุมชนออนไลน 

ฮิปคิงดอม น้ันเริ่มตนจากการพยายาม รวมกลุมของผูที่ชอบทํากิจกรรมและสังสรรคในชวงกลางคืน 

ของเว็บไซต www.hipkingdom.com ซึ่งใหบริการดานขอมูลขาวสารที่นาสนใจเกี่ยวกับสถานที่

ทองเที่ยว และกิจกรรมยามค่ําคืน จากน้ัน ก็มีการสรางแฟนเพจเฟซบุกทําใหสมาชิกรวมตัวกันอยาง

เหนียวแนนมากข้ึน โดยสวนมากเปนกลุมคนวัยทํางานที่มีรสนิยมเรื่องการผอนคลายจากการทํางานที่

คลายคลึงกัน คือการสังสรรคทองเที่ยว หรือหากิจกรรมทําในชวงกลางคืนจากเลิกงานแลว ซึ่งสมาชิก

สวนมากไมรูจักกันมากอน แตจะเริ่มพูดคุยกันในแฟนเพจฮิปคิงดอมจากน้ันจึงพัฒนาความสัมพันธ

ผานกิจกรรมตางๆที่แฟนเพจจัดข้ึน อัตลักษณที่แฟนเพจฮิปคิงดอมสรางข้ึน ไดแก การใชสรรพนาม

บุรุษที่ 3 เพื่ออางอิงถึงสมาชิกในกลุมฮิปคิงดอม จะมีการลงทายช่ือตอดวยคําวา“ฮิป”เสมอ 

นอกจากน้ีก็เปนการสรางระเบียยบวินัยในการไปเที่ยว หรือกิจกรรมรวมกัน ตลอดจนการสราง 
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ตราสัญลักษณ และจัดทําเสื้อของกลุมข้ึนเพื่อเปนสัญลักษณของกลุมและเพื่อใหอัตลักษณ 

ของกลุมเดนชัด 

 

 

  

 

 

 




