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บทที่ 5 
สรุป อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

 

การวิจัยเรื่องการออกแบบเรขศิลป์ส าหรับการสร้างอัตลักษณ์และส่งเสริมภาพลักษณ์ชุมชน
กุฎีจีนมีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาอัตลักษณ์ของชุมชนกุฎีจีน จังหวัดกรุงเทพมหานคร ให้สามารถ
น าไปใช้ในการสร้างภาพลักษณ์หรือการปรับประยุกต์ใช้กับชุมชนและกิจกรรมต่างๆ รวมไปถึงการ
สื่อสารที่เกี่ยวข้องทั้งภายในและภายนอกชุมชนกุฎีจีนให้สอดคล้องกับอัตลักษณ์ของชุมชนกุฎีจีน   
การวิเคราะห์ข้อมูลในครั้งนี้ จากการศึกษาเอกสาร การลงภาคสนาม การสัมภาษณ์ และการประชุม
สนทนากลุ่ม (focus group discussion) จากคนในชุมชน และผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง ประกอบด้วย  
ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ (Key Informant) ได้แก่ประธานชุมชน ผู้ให้ข้อมูลทั่วไป  ได้แก่ ประชาชนชาวกุฎีจีน
ในพ้ืนที่ชุมชนกุฎีจีน โดยสามารถน าเสนอรายงานการวิจัยได้ตามล าดับดังนี้   
 

อภิปรายผลการวิจัย 

1 บริบทท่ีเกี่ยวข้องกับชุมชนกุฎีจีน 
  จากการวิเคราะห์ข้อมูลพ้ืนฐานชุมชนกุฎีจีน ลงพ้ืนที่ในการศึกษาสภาพจริง โดยมี

การพบปะพูดคุยกับประธานชุมชน และผู้เกี่ยวข้องทีเ่ป็นกรณีศึกษาในการสร้างอัตลักษณ์ชุมชนกุฎีจีน 
ผู้วิจัยได้น าข้อมูลที่เป็นบริบทที่เกี่ยวข้องกับชุมชนกุฎีจีนที่วิเคราะห์ในส่วนของบริบทที่เกี่ยวข้องจาก
การจัดเก็บรวมรวมข้อมูล และสามารถสรุปผลการวิจัยตามล าดับได้ดังนี้ 
 

1.1 บริบทและความเป็นมาของกุฎีจีน 

   ชุมชนกุฎีจีนเป็นหนึ่งในหกชุมชนในย่านกะดีจีนเป็นชุมชนเก่าแก่ของฝั่งธนบุรี 
ที่มีประวัติความเป็นมาอันยาวนานตั้งแต่สมัยกรุงธนบุรี  โดยสมเด็จพระเจ้าตากสินมหาราชได้
พระราชทานที่ดินให้ชาวชุมชนแห่งนี้ได้ตั้งถิ่นฐานอาศัยในชุมชนแห่งนี้เพื่อเป็นการตอบแทนชาวชุมชน
กุฎีจีนที่เข้าร่วมเป็นทหารอาสากอบกู้เอกราช กุฎีจีนมีลักษณะเฉพาะด้านการนับถือศาสนา และความ
เชื่อในลัทธิต่าง ๆ จากความหลากหลายทางเชื้อชาติ ศาสนา วัฒนธรรม มาตั้งแต่สมัยพระเจ้าตากสิน
ครองราชย์ ชุมชนมีความเก่าแก่มากกว่าสองร้อยปีแล้ว ดังนั้นจึงมีสิ่ งก่อสร้างที่ เป็นอาคาร
สถาปัตยกรรมที่ส าคัญเก่าแก่ตามแบบสถาปัตยกรรมให้พบเห็นได้อยู่โดยสามารถเห็นได้จากอัตลักษณ์
ที่ปรากฏในชุมชนที่เป็นโบราณสถาณในฐานะสถาปัตยกรรมที่เป็นถือเป็นสัญลักษณ์ของความศรัทธา
ในชุมชนกุฎีจีนประกอบด้วย วัดซางตาครู้ส ศาสนสถานที่เป็นศูนย์รวมจิตใจของชาวคริสต์ 
ในชุมชนกุฎีจีน วัดซางตาครู้ส (ปัจจุบันเป็นอาคารหลังที่ 3) สร้างขึ้นเมื่อ 17 กันยายน พ.ศ. 2459 
ปัจจุบันวัดซางตาครู้สมีอายุ 100 ปี ตัวหอคอยเป็นยอดโมลักษณะคล้ายกับพระที่นั่งอนันตสมาคม  
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ตัวอาคารเป็นโถงแบบซุ้มโค้งดูสวยงาม ภายในอาคารของวัดเป็นโถงอาคารชั้นเดียวประดับด้วย
กระจกสีที่เป็นเรื่องราวทีเ่กี่ยวข้องกับคริสต์ศาสนา ภายในโดมวัดซางตาครู้สมีระฆ้งชุดการิย็อง วัดซาง
ตาครู้สวัดซางตาครู้สเป็นทั้งศูนย์กลางและศูนย์รวมจิตใจของชาวคริสต์ในชุมชนชาวกุฎีจีน ส่วนศาล
เจ้าเกียนอันเกงเป็นศาลเจ้าของชาวจีนในชุมชนกุฎีจีน สร้างโดยชาวจีนฮกเกี้ยนที่ตามเสด็จสมเด็จพระ
เจ้ากรุงธนบุรีเป็นผู้สร้างขึ้น ในอดีตศาลเจ้าบริเวณกุฎีจีนสร้างในสมัยกรุงธนบุรี เดิมมี 2 ศาล คือ  
ศาลเจ้าโจวซือกง และศาลเจ้ากวนอู ต่อมาเมื่อรัชกาลที่ 1 ย้ายพระนครไปกรุงเทพ คนจีนเหล่านี้จึง
อพยพไปรวมกับพวกที่ย่านตลาดน้อยและส าเพ็ง ศาลเจ้าจึงถูกทิ้งร้าง ต่อมาในสมัยรัชกาลที่ 3 จึงได้
บูรณะรวมกันเป็น ศาลเดียวกันแล้วอัญเชิญเจ้าแม่กวนอิมมาประดิษฐานให้ชื่อว่า ศาลเจ้าเกียนอันเกง 
ศาลเจ้านี้จึงเป็นศาลเจ้าของชาวจีนชุมชนในกุฎีจีน  

  ที่มาของชื่อ“กุฎีจีน”น่าจะมาจากที่บริเวณนี้มีชาวจีนอยู่มาก่อน และมีศาลเจ้าขนาดใหญ่ 
ตั้งอยู่ริมคลองกุฎีจีน ซึงบริเวณดังกล่าวปัจจุบันคือ ศาลเจ้าเกียนอันเกงยังเป็นที่มาของชื่อชุมชนแห่งนี้ 
สอดคล้องกับตามวินิจฉัยของกรมพระยาด ารงราชานุภาพทรงมีไปถึงพระเจ้าบรมวงศ์เธอเจ้าฟ้ากรม
พระยานริศรานุวัติวงศ์ไว้ในสาส์นสมเด็จ (2505, น. 15 ) ว่า “…ที่เรียกว่ากุฎีจีนนั้นมีกุฎีจริงและเป็น
ของส าคัญในโบราณคดีด้วยหม่อมฉันก็เผอิญไปรู้เห็นมาโดยมิได้คิดคาด ครั้งหนึ่งหม่อมฉันรับเชิญไป
ช่วยงานหล่อระฆังใหญ่ที่วัดกัลยาณมิตร กระบวนการงานออกจะยุ่งต้องคอยอยู่นานกว่าชั่วโมง หม่อม
ฉันจึงไปเท่ียวดูวัดกัลยาณมิตร ไปถึงเขตวัดทางด้านใต้ท่ีริมคลองกุฎีจีนแลดูข้ามฟากคลองไป เห็นศาล
เจ้าจีนอยู่ทางฝั่งโน้นห่างลับแม่น้ าเข้าไปสักสองเส้น...”  นอกจากนี้สาส์นสมเด็จยังมีบันทึกเกี่ยวกับ
ที่มาของค าว่า“ฝรั่งกุฎีจีน” ไว้ว่า “...ส่วนฝรั่งเชื้อสายโปรตุเกสที่เคยอยู่ ณ พระนครศรีอยุธยา ก็ให้
รวมกันตั้งบ้านเรือนอยู่ริมแม่น้ าใต้กุฎีจีนต่อลงไป จึงเรียกกันว่า “ฝรั่งกุฎีจีน” ค าว่า “ฝรั่งกุฎีจีน” นี้
แสดงให้เห็นว่าชาวโปรตุเกสมาอยู่ทีหลังชาวจีน เพราะชื่อกุฎีจีนติดปากอยู่แล้ว 
 ชุมชนกุฎีจีนเป็นชุมชนของชาวไทยเชื้อสายโปรตุเกสที่อพยพมาจากกรุงศรีอยุธยา  
ในอดีตเคยเป็นท าเลของพ่อค้าชาวจีนฮกเกี้ยนที่ตั้งท ามาหากินอยู่แถมริมคลองวัดกัลยาณมิตรฯ ตั้งแต่
สมัยอยุธยา หลังเสียกรุงศรีอยุธยาครั้งที่ 2 ในปี พ.ศ. 2310 โดยสมเด็จพระเจ้าตากสินมหาราช
พระราชทานให้ผู้คนได้เป็นถิ่นฐานที่อยู่อาศัย ภายในชุมชนมีทั้งวัดของศาสนาคริสต์ คือ วัดซางตาครู้ส
เป็นทั้งศูนย์กลางและศูนย์รวมจิตใจของชาวคริสต์ในชุมชน ส่วนศาลเจ้าจีน คือ ศาลเจ้าเกียนอันเกง
ศาลเจ้าเก่าแก่ของชาวจีนฮกเกี้ยน และชาวบ้านที่นับถือศาสนาพุทธในละแวกนั้น ที่เป็นสิ่งบ่งชี้ชัดเจน
ที่เป็นตัวแทนที่เป็นอัตลักษณ์ที่ส าคัญที่สร้างภาพจ าให้กับผู้คนภายนอกชุมชน  
 
  1.2 ความส าคัญทางประวัติศาสตร์ของชุมชนกุฎีจีน แต่เดิมชุมชนกุฎีจีนเป็นชุมชนของ 
ชาวไทยเชื้อสายโปรตุเกสที่อพยพมาจากกรุงศรีอยุธยา ในอดีตเคยเป็นท าเลของพ่อค้าชาวจีนฮกเกี้ยน
ที่ตั้งท ามาหากินอยู่แถบริมคลองวัดกัลยาณมิตรฯ ตั้งแต่สมัยอยุธยา เป็นที่รวมตัวของผู้คนที่ 
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หนีสงครามหลังเสียกรุงศรีอยุธยา ครั้งที่ 2 ในปี พ.ศ. 2310 เป็นที่ซึ่งสมเด็จพระเจ้าตากสินมหาราช
พระราชทานให้ผู้คนได้อยู่อาศัย อย่างไรก็ตามยังมีร่องรอย และสิ่งบ่งชี้ชัดเจนว่าย่านนี้คือที่อยู่ 
อาศัยของคนหลากหลายเชื้อชาติ เช่น ไทย จีน แขก ฝรั่ง ญวน และมอญ เป็นต้น ชุมชนแห่งนี้ 
มีวัดซางตาครู้สเป็นศูนย์กลางของชุมชน ชุมชนกุฎีจีนนั้นมีหลากหลายเชื้อชาติ ศาสนา ภายในชุมชน 
มีทั้งวัดของศาสนาคริสต์ ศาลเจ้าจีน บริเวณและยังมีผู้นับถือศาสนาอิสลามอาศัยอยู่ในชุมชนนี้ด้วย  
โดยทุกคนแม้จะนับถือศาสนาแตกต่างกันก็มิได้มีความคิดแตกแยกแต่อย่างใด ชุมชนมีความ
หลากหลายชาติพันธุ์ มีความแตกต่างทางศาสนา และวัฒนธรรมขนบธรรมเนียมประเพณี แต่ภายใต้
ภาวะความแตกต่างนั้นกลับเป็นการหลอมรวม และผสมผสานวิถีชีวิตที่ด ารงอยู่ของประชาชน 
ในชุมชน ทั้ง 3 ศาสนา ได้ปฏิบัติตามหลักศาสนาที่ตนเองนับถือ เรียนรู้ที่จะอยู่ร่วมกัน มีการ
ผสมผสานยอมรับวัฒนธรรมทางศาสนาซึ่งกันและกัน ช่วยเหลือเกื้อกูลกัน ซึ่งก่อให้เกิดความสามัคคี 
ไม่มีการแบ่งแยกศาสนาท าให้ชุมชนอยู่ร่วมกันอย่างสันติสุข  
 
 1.3 สภาพพื้นที่และลักษณะทางกายภาพของชุมชนกุฎีจีน ชุมชนกุฎีจีนตั้งอยู่ในเขตธนบุรี  
บริเวณริมฝั่งแม่น้าเจ้าพระยาฝั่งตะวันตก อาคารบ้านเรือนภายในชุมชนกุฎีจีนส่วนใหญ่ยังคงเป็น
อาคารไม้ มีบางส่วนเปลี่ยนเป็นแบบตึก และแบบครึ่งตึกครึ่ งไม้ ชุมชนกุฎีจีนเป็นชุมชนที่มีพ้ืนที่
ค่อนข้างจ ากัด แต่มีประชากรอาศัยเป็นจ านวนมากอยู่ร่วมกัน ราว 1,850 คน จ านวน 261 หลังคา
เรือน เป็นชุมชนที่ก่อเกิดจากการรวมของคนที่มีเชื้อชาติ ศาสนาและความเชื่อที่แตกต่างกัน อพยพ 
มาตั้งรกรากในย่านเดียวกันบนความแตกต่างของวิถีชีวิต ศาสนา ความเชื่อ คนในชุมชนยอมรับ“การ
อยู่ร่วมกัน” จึงตกลงกันได้ง่ายเป็นธรรมชาติของชุมชน บนความแตกต่างของกันและกันทั้งในแง่
วัฒนธรรม ประเพณี และความเชื่อทางศาสนา ท าให้คนในชุมชนมีปฏิสัมพันธ์กันอยู่ตลอด จึงท าให้มี
โอกาสพูดคุยติดต่อสื่อสารแลกเปลี่ยนปรึกษาหารือในเรื่องต่าง ๆ ชาวชุมชนกุฎีจีนเคารพกฎเกณฑ์ใน
การอยู่ร่วมกันเป็นส าคัญ 
  
  1.4 สภาพเศรษฐกิจ สังคมและวัฒนธรรมของชุมชนกุฎีจีน แม้ว่าด้านเศรษฐกิจ สังคม  
และวัฒนธรรม ชุมชนกุฎีจีนก็เผชิญกับปัญหาการเปลี่ยนแปลง จากการขยายตัวเติบโตของเมือง จาก
ชุมชนชาวสวนริมน้ า ชาวชุมชนกุฎีจีนในปัจุบันปรับตัวเปลียนเป็นคนเมืองมากขึ้น ส่วนใหญ่รับ
ราชการ เป็นพนักงานเอกชน หรือค้าขายนอกพ้ืนที่ อย่างไรก็ตามชุมชนกุฎีจีนก็ยังคงเป็นชุมชนที่มีจุด
แข็งทางประวัติศาสตร์และความหลากหลายทางชาติพันธุ์ นอกจากนี้ชุมชนกุฎีจีนยังคงเป็นชุมชนที่มี
กระบวนการสร้างความเข้มแข็งของชุมชนท่ามกลางความแตกต่างทางเชื้อชาติ ศาสนา วัฒนธรรม 
ประเพณี แต่ยังสามารถสืบทอดวัฒนธรรมดั้งเดิมของชุมชนไว้ได้อย่างเข้มแข็งมีความรักและความ
เข้าใจกัน ให้อภัยซึ่ งกันและกันมีความเอ้ืออาทร มีน้ าใจไมตรีต่อกัน   มีความเมตตากรุณา



มห
าวทิ

ยาล
ยัร
าช
ภฏั
ธน
บุรี

130 
 

เอ้ือเฟ้ือเผื่อแผ่กัน มีความเห็นอกเห็นใจ ท าให้ชุมชนแห่งนี้อยู่ร่วมกันได้อย่างสันติสุข ซึ่งชุมชนอ่ืน ๆ 
ควรยึดถือเป็นต้นแบบของการด ารงชีวิตและด าเนินชีวิตท่ามกลางความแตกต่างทางวัฒนธรรม และ
ศาสนา ท าให้เป็นชุมชนที่ยังคงความเป็นเอกลักษณ์ที่มีความหลากหลายทางด้านวัฒนธรรม แต่
สามารถอยู่ร่วมกันได้อย่างยั่งยืน มีการจัดระบบการอยู่ร่วมกันภายในชุมชนโดยการใช้หลักคุณธรรม
จริยธรรม ความเอ้ืออาทรต่อกันภายในชุมชนได้เป็นอย่างดี บนวิถีชีวิตที่เรียบง่าย แต่เต็มไปด้วยความ
รัก ความสงบ ความเข้าใจกัน และความสามัคคี ให้อภัยซึ่งกันและกัน ท าให้ชุมชนแห่งนี้อยู่ร่วมกันได้
อย่างสันติสุข ซึ่งชุมชนสามารถน ารูปแบบของการด ารงชีวิตและด าเนินชีวิตท่ามกลางความแตกต่าง
ทางวัฒนธรรมและศาสนาความคิดเห็นกันอยู่เสมอ ท าให้เป็นชุมชนที่ยังคงความเป็นเอกลักษณ์ และมี
ความหลากหลายทางด้านวัฒนธรรม แต่สามารถอยู่ร่วมกันได้อย่างยั่งยืน โดยการจัดระบบการอยู่
ร่วมกันภายในชุมชนโดยการใช้หลักคุณธรรมจริยธรรม ท าให้ภายในชุมชนอยู่ร่วมกันได้เป็นอย่างดี 
ชุมชนกุฎีจีนถือเป็นชุมชนตัวอย่างแก่ชุมชนอ่ืนๆ ทีสามารถน ารูปแบบวิธีการจัดระบบการอยู่ร่วมกัน
ไปประยุกต์ใช้ในชุมชนของตนบนวิถีชีวิตที่เรียบง่าย แต่เต็มไปด้วยความรัก ความสงบ และความ
สามัคคี 

ประชากรส่วนใหญ่ในชุมชนนับถือศาสนาคริตส์นิกายโรมันคาทอลิก  ความแตกต่างของวิถี
ชีวิต ศาสนา ความเชื่อ รวมทั้งวัฒนธรรมประเพณี ไม่ได้ก่อให้เกิดความขัดแย้งที่รุนแรงในชุมชน  
หากแต่ความแตกต่างนั้นก่อให้เกิดการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ ยอมรับ และแปรเปลี่ยนให้เป็นความ
แตกต่างบนความงดงามของทางวัฒนธรรม เพราะคนในชุมชนยอมรับ“การอยู่ร่วมกัน”จึงตกลงได้ง่าย
เป็นธรรมชาติของชุมชนบนความแตกต่างของกันและกันทั้งในแง่วัฒนธรรม ประเพณี และความเชื่อ
ทางศาสนา ชุมชนกุฎีจีนยังมีภูมิปัญญาดั้งเดิมท่ีได้รับการถ่ายทอดมาจากบรรพบุรุษชาวโปรตุเกส เช่น 
สูตรการท าอาหาร โดยสิ่งที่เป็นเอกลักษณ์ท่ีถือได้ว่าเป็นอัตลักษณ์เฉพาะที่มีชื่อเสียงเป็นที่ประจักษ์ใน
เรื่องการท าขนมฝรั่งกุฎีจีนที่ถือได้ว่าเป็นขนมโบราณอายุกว่าสองศตวรรษ แสดงให้เห็นถึงความ
เข้มแข็งของชุมชนในการรักษามรดกทางวัฒนธรรมที่ได้รับการถ่ายทอดมาจนถึงปัจจุบันท่ามกลาง
ความแตกต่างทางเชื้อชาติ ศาสนา วัฒนธรรม ประเพณี แต่ยังสามารถสืบทอดวัฒนธรรมดั้งเดิมของ
ชุมชนไว้ได้อย่างเข้มแข็ง 

 
ส่วนที่ 2 ผลการวิเคราะห์แนวทางการใช้เรขศิลป์ในการสร้างอัตลักษณ์ชุมชนกุฎีจีน 

   การส ารวจข้อมูลและวิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือการออกแบบ ผู้วิจัยสืบค้นอัตลักษณ์เฉพาะ
แล้วน ามาก าหนดลักษณะส าคัญของอัตลักษณ์เพ่ือน าไปสู่แก่นและแนวคิดหลักของการออกแบบ  
อัตลักษณ์องค์กรหรือชุมชน ในการออกแบบเป็นสัญลักษณ์ (symbol) แทนการแสดงออกโดยการ
น าอัตลักษณ์ที่ปรากฏที่เกี่ยวข้องกับชุมชน จากการสังเคราะห์พบว่าการออกแบบให้สามารถ
แสดงออกซึ่งความสัมพันธ์ต่างๆ ในรูปแบบเรขศิลป์สามารถใช้อัตลักษณ์ที่ปรากฏจากหลักฐาน 
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ร่องรอยของวัฒนธรรม หรืออารยธรรมที่ปรากฏให้เห็นอยู่ในปัจจุบัน รวมทั้งลักษณะทางกายกาพที่
ส าคัญของสภาพแวดล้อม หรือภูมิทัศน์ที่เป็นสิ่งบ่งชี้ต าแหน่งที่ตั้ง รวมทั้งลักษณะทางกายภาพอ่ืน ๆ 
ที่สามารถน ามาสร้างอัตลักษณ์ให้เป็นคุณสมบัติเฉพาะของบุคคลหรือชุมชนที่ท าให้ชุมชนนั้นโดดเด่น
หรือแตกต่างจากชุมชนอ่ืน ด้วยการน าอัตลักษณ์เฉพาะดังกล่าวมาประกอบสร้างออกแบบเป็น
สัญลักษณ์ สะท้อนสู่รูปแบบของตราสัญลักษณ์ต่างๆ เช่น เครื่องหมายการค้า สีประจ าองค์กร เพ่ือ
การสื่อสารกับสังคมภายนอกชุมชนได้ 
  
  2.1 ความส าคัญของการสร้างอัตลักษณ์ชุมชนกุฎีจีน ชุมชนกุฎีจีนถือเป็นองค์กร
หนึ่งที่เป็นสังคมฐานรากที่มีความส าคัญทางประวัติศาสตร์ การพัฒนาประเทศ โดยชุมชนสามารถใช้
ทุนทางสังคม ผู้วิจัยพบว่าทรัพยากรทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ของชุมชน ที่มีลักษณะโดดเด่น สามารถ
มองเห็นได้ชัดเจน รวมทั้งองค์ประกอบของลวดลายที่ปรากฏนั้นสามารถน ามาสังเคราะห์เป็น 
ทัศนศิลป์อัตลักษณ์ เพ่ือใช้สนับสนุนการสร้างอัตลักษณ์ที่สามารถระบุความแตกต่างให้เห็น 
เป็นรูปธรรมของอัตลักษณ์หรือตัวตนของชุมชนกุฎีจีน ในการสื่อถึงภาพลักษณ์ให้บุคคลทั่วไปรับรู้ผ่าน 
การสร้างอัตลักษณ์ของชุมชนที่แสดงถึงอัตลักษณ์ เพ่ือสร้างภาพลักษณ์ของชุมชนกุฎีจีนเพ่ือน าไปใช้
เป็นเครื่องมือสื่อสารอัตลักษณ์ให้กับชุมชนที่เหมาะสม และสอดคล้องกับน าไปสู่การสร้างวัฒนธรรม
องค์กรร่วมกัน จากการสร้างอัตลักษณ์ ภาพลักษณ์ จะน าไปสู่การได้สัญลักษณ์ที่เหมาะสมกับชุมชน
กุฎีจีนในการสื่อสารภาพลักษณ์วัฒนธรรมองค์กรร่วมกัน 
   2.2 การด าเนินการออกแบบและพัฒนารูปแบบของอัตลักษณ์ อาศัยลักษณะ
ส าคัญในเรื่องของการใช้สัญลักษณ์ (symbol) เป็นหน้าต่างส าคัญที่จะก าหนดหน้าตา และทิศทาง 
ของการออกแบบตราสัญลักษณ์เพ่ือแสดงออกถึงความสัมพันธ์ต่างๆ โดยอัตลักษณ์ที่ถูกสังเคราะห์ให้
มีความสัมพันธ์สอดคล้องกับการสื่อสารเป็นรูปธรรมที่ชัดเจน เพ่ือสร้างความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกัน 
รวมถึงความเข้าใจอันดีให้เกิดแก่องค์กร บุคลากรต่างๆในองค์กรและเกี่ยวข้องกับองค์กรนั้นๆ รวมถึง
ลูกค้าขององค์กรนั้นๆ ด้วยการสร้างอัตลักษณ์ชุมชน โดยมีแนวทางการออกแบบและพัฒนาอัตลักษณ์
เพ่ือสร้างภาพลักษณ์ไปสู่การสื่อสารสร้างวัฒนธรรมองค์กรหรือชุมชน เริ่มจากการออกแบบตรา
สัญลักษณ์ที่เป็นสิ่งที่มีความส าคัญอย่างมากในการสร้างอัตลักษณ์เป็นล าดับแรก เพ่ือใช้ก าหนดเป็น
สัญลักษณ์ร่วมในการสื่อสารภาพรวม หรือใช้เพ่ือการเตือนความทรงจ า และท าให้เกิดผลประโยชน์ใน
ด้านการสื่อความหมายต่อสาธารณชน โดยน ามาใช้ร่วมกับองค์ประกอบที่ส าคัญอ่ืนๆ เช่น สีที่ใช้ใน
การสร้างอัตลักษณ์ น าบุคลิกภาพในเชิงเหตุผลและเชิงอารมณ์ ซึ่งประกอบด้วยข้อมูลด้านต่าง ๆ คือ 
เรื่องชนชาติ ประวัติความเป็นมา ข้อมูลพื้นฐานทั้งในด้านประวัติศาสตร์ สถานที่ตั้ง ประชากร ศาสนา 
วัฒนธรรม ประเพณี สถาปัตยกรรม ศิลปกรรม ล้วนเป็นสิ่งที่บ่งบอกความเป็นอัตลักษณ์ของชุมชนใน
แต่ละมิติ ไม่ว่าจะเป็นประวัติศาสตร์ สถานที่ตั้ง ประชากร ศาสนา วัฒนธรรม ประเพณีสถาปัตยกรรม 
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ศิลปกรรม เช่น ลวดลายและอัตลักษณ์ที่ปรากฏ คือ การแกะฉลุลายที่ปรากฏเป็นช่องลมของศาลเจ้า 
จั่วไม้แกะฉลุประดับศาลาท่าน้ าวัดซางตาครู้ส อัตลักษณ์ทั้งหมดที่ถูกก าหนดขึ้นมาจากการออกแบบ
จะสร้างคุณค่าให้ชุมชน เป็นผลงานการออกแบบเรขศิลป์เพ่ือสนับสนุนการสร้างอัตลักษณ์  
มีองค์ประกอบที่ส าคัญสัมพันธ์ร่วมกัน คือ ตราสัญลักษณ์ สีที่ใช้ในการสร้างอัตลักษณ์ ภาพหรือ
ทัศนศิลป์ อัตลักษณ์  ตัวอักษร รูปลักษณ์ของตัวอักษรและการจัดวาง  เรื่องราวของชุมชน  
โดยออกแบบอัตลักษณ์ที่ เกี่ ยวข้องกับชุมชนให้มีความสัมพันธ์ สอดคล้องกับการสื่ อสาร  
และเป็นรูปธรรมที่ชัดเจนเพื่อสร้างความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกัน สอดคล้องกับอารยะ ศรีกัลยาณบุตร 
(2541) ได้กล่าวถึงความส าคัญของการออกแบบตราสัญลักษณ์ว่าการออกแบบตราสัญลักษณ์นั้น 
เป็นจุดเริ่มต้นที่ส าคัญของการออกแบบเรขศิลป์ประเภทหนึ่งที่เรียกว่า การออกแบบอัตลักษณ์องค์กร 
(Corporate Identity Design) ซึ่งเป็นศาสตร์ที่ว่าด้วยการสร้างภาพลักษณ์ที่เป็นเอกลักษณ์ให้ 
เกิดข้ึนกับองค์กร    
 
   2.3 แนวทางการออกแบบอัตลักษณ์เพื่อสร้างภาพลักษณ์ให้กับชุมชนกุฎีจีน  
เริ่มจากการด าเนินการหาลักษณะส าคัญของอัตลักษณ์ชุมชนในมิติต่าง ๆ เพ่ือน ามาใข้ในการออกแบบ
สัญลักษณ์ร่วมเพ่ือใช้ในการสื่อสารอัตลักษณ์ชุมชน โดยอาศัยทั้ง อัตลักษณ์ในเชิงเรขศิลป์  
และอัตลักษณ์ในเชิงกายภาพ ผ่านการออกแบบตราสัญลักษณ์สิ่งส าคัญล าดับแรกที่ส่งผลต่อการจดจ า
“ภาพลักษณ์ทั้งหมดของชุมชน” ที่จะท าให้คนภายนอกสัมผัสได้เฉกเช่นเดียวกับที่ชุมชนต้องการ 
สื่อออกไป อีกทั้งยังสามารถน าไปใช้สื่อสารกับองค์กรภายนอกชุมชนที่เกี่ยวข้องได้ โดยการ 
ออกแบบตราสัญลักษณ์เป็นการผสมผสานระหว่างภาพและตัวอักษร (Combination Marks) ร่วมกัน 
อย่างเหมาะสม รวมทั้งการใช้ทัศนธาตุอัตลักษณ์มาสนับสนุนเรื่องราวในการสร้างภาพลักษณ์ 
ในการสร้างคุณค่าที่เป็นภาพจ าให้กับชุมชนได้เป็นอย่างดี อีกทั้งยังเป็นตัวแทนในการน าเสนอตัวตน 
และบุคลิกภาพของชุมชนได้เป็นอย่างดี โดยการระดมสมองภายใต้การจัดสนทนากลุ่มเพ่ือร่วมกัน
ค้นหาจุดเด่นของชุมชน แล้วน ามาวิ เคราะห์หาสิ่งที่เป็นลักษณะเด่นที่ป็นจุดเด่นที่ชัดเจนในการ
ออกแบบอัตลักษณ์ให้เป็นรูปธรรม สะท้อนสู่รูปแบบของตราสัญลักษณ์ เพ่ือใช้เป็นเครื่องหมายหรือ
สัญลักษณ์ร่วม (Collective Mark) ที่ถูกสร้างขึ้นจากพ้ืนฐานอัตลักษณ์เดียวกัน สอดคล้องกับ 
Maclucci (อ้างถึงในวิริยา วิฑูรย์สฤษฎ์ศิลป์, 2548 หน้า 21) ได้อธิบายถึงอัตลักษณ์ร่วมของกลุ่มว่า 
เป็นกระบวนการสร้างส านึกร่วมของกลุ่มต่างๆในสังคมซึ่งส านึกร่วมดังกล่าวสามารถสร้าง 
และปรับเปลี่ยนได้ โดยอาศัยสัญลักษณ์ต่าง ๆ ที่ถูกสร้างขึ้นในระบบวัฒนธรรมของกลุ่ม ท า ให้การ
ด ารงรักษา รวมไปถึงการปรับเปลี่ยนอัตลักษณ์อันเกิดจากบริบทของสังคม และวัฒนธรรมนั้นๆ  
จะเกิดส านึกร่วมในการเป็นคนท้องถิ่นเดียวกัน ถึงแม้จะมีความแตกต่างทางชาติพันธุ์ก็ตาม  
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ซึ่งอัตลักษณ์ดังกล่าวไม่ได้มีลักษณะเพียงหนึ่งเดียว หากแต่ว่ามีหลายอัตลักษณ์ที่ถูกสร้างขึ้นโดยสังคม
ที่คนในชุมชนเกิดการยอมรับซึ่งกันและกัน 
 การน าตราสัญลักษณ์ที่เป็นสัญลักษณ์ร่วมมาปรับใช้แตกตัวไปสู่องค์ประกอบต่าง ๆการ
สื่อสารให้ครอบคลุมทุกเรื่องไปพร้อมกันขยายสู่ภาพรวมที่ใหญ่ที่สุดขององค์กร ผ่านการสร้างอัต
ลักษณ์โดยอยู่ภายใต้แนวความคิดเดียวที่เป็นเอกภาพเดียวกันขยายสู่ภาพรวมที่ใหญ่ที่สุดขององค์กร 
สะท้อนสู่การออกแบบตราสัญลักษณ์ รหัสสัญลักษณ์สื่อความหมายต่าง  ๆ ภาพรวมตัวอักษร หรือ
ตัวพิมพ์ ฯลฯ โดยมีรายละเอียด และองค์ประกอบที่ส าคัญ คือ การพัฒนาการออกแบบเพ่ือสร้างอัต
ลักษณ์เป็นกระบวนการพัฒนาการออกแบบเรขศิลป์ในการสร้างอัตลักษณ์ส าหรับชุมชนกุฎีจีน ด้วย
กระบวนการออกแบบและพัฒนาให้สอดคล้องกับการสื่อสารของชุมชนเพ่ือสร้างภาพลักษณ์ให้มีความ
น่าเชื่อถือ ด้วยวิธีการออกแบบให้ทุกรูปแบบการสื่อสารให้มีความสอดคล้องกันโดยการออกแบบ 
อัตลักษณ์สามารถก าหนดทิศทางของภาพลักษณ์ให้กับชุมชน ที่จะท าให้คนภายนอกสัมผัสได้ 
เฉกเช่นเดียวกับท่ีขุมชนต้องการสื่อออกไปผ่านองค์ประกอบต่อไปนี้ 

  ตราสัญลักษณ์ เป็นเครื่องมือที่มีส าคัญล าดับแรกในการแสดงให้เห็นแนวทางอัต
ลักษณ์ด้วยการสร้างภาพลักษณ์ให้มีความต่างจากคนอ่ืน ให้ยอมรับในอัตลักษณ์ในมิติต่าง ๆ โดยอัต
ลักษณ์ที่สร้างขึ้นนั้นมีความเป็นตัวตนหรืออัตลักษณ์ที่เป็นมูลเหตุหนึ่งของการที่ต้องการให้ผู้คนรับรู้ว่า
ชุมชนมีความเป็นอัตลักษณ์เฉพาะตัวให้ผู้คนจดจ าได้ มองเห็นและรู้สึกถึงความแตกต่างอีกทั้งสามารถ
แยกแยะได้เมื่อเปรียบเทียบกับรูปแบบคล้ายกันหรือเหมือน ๆกัน สอดคล้องกับชลธิศา เที่ยวประดิษฐ์ 
(2550: 35) ได้กล่าวถึงเหตุผลในการสร้างภาพลักษณ์ส่วนใหญ่นั้นมีอยู่ 2 ประการคือ ประการที่หนึ่ง 
ผลิตภัณฑ์นั้นตั้งขึ้นใหม่และมีคู่แข่งจ านวนมากจึงต้องสร้างภาพลักษณ์เฉพาะของผลิตภัณฑ์นั้น  และ
ประการที่สองผลิตภัณฑ์นั้นก่อตั้งมานานพอสมควร จ าเป็นต้องมีการพัฒนาภาพลักษณ์ใหม่ให้
สอดคล้องกับยุคสมัย โดยสาเหตุของการปรับเปลี่ยนภาพลักษณ์ไม่ว่าจะมีที่มาอย่างไร มักเริ่มจาก
สัญลักษณ์ซึ่งเป็นองค์ประกอบเบื้องต้นเป็นส าคัญในการสร้างภาพลักษณ์ให้กับผลิตภัณฑ์  โดยก่อนที่
แต่ละผลิตภัณฑ์จะปรับเปลี่ยนภาพลักษณ์ใหม่ ควรตั้งค าถามว่า ผลิตภัณฑ์จะเปลี่ยนแปลงไปใน
ทิศทางใดและคาดหวังสิ่งใดจากการเปลี่ยนแปลงนั้น  เพราะค าตอบที่ได้รับจะเป็นตัวก าหนด
ภาพลักษณ์ใหม่ 
  สีที่ใช้ในการสร้างอัตลักษณ์ จาการวิจัยสรุปได้ว่าสีจัดว่าเป็นองค์ประกอบหนึ่งที่ใช้
เป็นตัวแทนในการสื่อสารอัตลักษณ์ได้เป็นอย่างดี ได้เป็นอย่างดี มักมีที่มาจากสีของสัญลักษณ์ 
ที่นักออกแบบสร้างให้เกิดการจดจ าขึ้นในใจผู้บริโภค ดังนั้นการเลือกใช้สีที่บ่งบอกความเป็นตัวตน
และอัตลักษณ์เฉพาะของตัวเองให้มากที่สุด รวมไปถึงการเลือกใช้สีเพ่ือใช้เป็นสีสัญลักษณ์ของชุมชน 
เพ่ือสื่อสารความหมาย หรือภาพลักษณ์ในด้านบวกให้กับชุมชน สามารถสร้างการรับรู้ให้ระลึกถึงได้
โดยไม่มีความซับซ้อน เมื่อเทียบกับองค์ประกอบทางการรับรู้หรือการมองเห็นอ่ืน  ๆ การใช้สี 
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เพ่ือการสื่อความหมาย จะมีที่มาแตกต่างกันไป และมีความเกี่ยวพันกับชุมชนในทางใดทางหนึ่ง  
การเลือกใช้สียังต้องให้ความส าคัญกับวัฒนธรรม หรือความเชื่อในชุมชนอีกด้วย สอดคล้องกับ 
อาวิน อินทรังษี (2553) ได้กล่าวถึงสีกับการออกแบบอัตลักษณ์ ไว้ว่า  “สี” มีอิทธิพลต่ออารมณ์ 
ความคิด ทัศนคติ ของคน โดยทั่วไปการเลือกใช้สีใดสีหนึ่งเพ่ือแสดงตัวตนจึงเป็นเรื่องที่ละเอียดอ่อน 
และควรให้ความใส่ใจเป็นอย่างมาก ในงานออกแบบอัตลักษณ์องค์กร (Corporate Identity Design) 
โดยเฉพาะส าหรับองค์กรใหญ่ ๆ ซึ่งจะมีการก าหนดรูปแบบ และแนวทางการใช้งานองค์ประกอบ
ทางการออกแบบต่าง ๆ ให้เป็นมาตรฐานขององค์กรนั้น ๆเพ่ือแสดงออกให้เห็นถึงภาพลักษณ์ 
(Image)ที่ปรากฎต่อสายตาผู้ อ่ืน พร้อมกับแสดงความเป็นอัตลักษณ์ (Identity)ขององค์กรนั้น  
โดยอาศัยองค์ประกอบกราฟิก ซึ่งเมื่อใช้องค์ประกอบเหล่านี้อย่างแพร่หลาย  และสม่ าเสมอ  
จะสามารถสร้างให้เกิดเอกลักษณ์เป็นที่จดจ าในใจของผู้บริโภคได้ โดยการใช้สีเพ่ือการสื่อความหมาย 
รวมไปถึงการเลือกใช้สีเพ่ือใช้เป็นสัญลักษณ์ของสถาบัน หรือองค์กรต่าง ๆ จะมีที่มาแตกต่างกันไป 
และมีความเกี่ยวพันกับองค์กรในทางใดทางหนึ่ง 
  ภาพหรือทัศนศิลป์อัตลักษณ์ การสร้างภาพ หรือทัศนศิลป์อัตลักษณ์เป็นแนวทาง
ทางการออกแบบที่สามารถใช้สื่อสารความหมายเกี่ยวกับภาพลักษณ์ชุมชนให้มีความขัดเจนในการ
ระบุอัตลักษณ์ตัวตนที่แตกต่าง การสร้างภาพหรือทัศนศิลป์อัตลักษณ์สามารถบ่งบอก การสื่อสาร
บุคลิก (character) และลักษณะ (manner) ของชุมชน เป็นเนื้อหา (content) และมีความเกี่ยวพัน
กับองค์กรในทางใดทางหนึ่ง หรือรูปแบบหลัก (style) ในการสื่อสารอัตลักษณ์ให้ชัดเจนขึ้น  
  เรื่องราว เรื่องราวของชุมชนสามารถเน้นย้ าและช่วยให้ผู้เป็นพบเห็นแล้วจดจ าอัต
ลักษณ์ของตนเองได้ 
  ตัวอักษร รูปลักษณ์ของตัวอักษรเป็นองค์ประกอบที่ส าคัญอีกองค์ประกอบหนึ่ง 
ในการสร้างการจดจ าอัตลักษณ์ ในการวางระบบภาพลักษณ์ จ าเป็นต้องมีการก าหนดรูปแบบตัวอักษร 
ที่ใช้ในงานทั้งระบบ ขึ้นมาเพ่ือให้สอดคล้องกับอัตลักษณ์ชุมชนให้สามารถสื่อสารภาพลักษณ์ 
ผ่านอารมณ์ ความรู้สึก ด้วยรูปแบบตัวอักษรที่เลือกอย่างเหมาะสมและลงตัว สอดคล้องกับ 
สุมิตรา ศรีวิบูลย์ (2547) กล่าวถึงในการวางระบบภาพลักษณ์ จ าเป็นต้องมีการก าหนดแบบตัวอักษร
ที่ใช้ในงานทั้งระบบ โดยทั่วไปแล้วนักออกแบบ จะก าหนดแบบตัวอักษร (Font) ที่ใช้กับสัญลักษณ์ 
และเลือกแบบอ่ืนๆ ที่เข้ากันได้ดีกับแบบตัวอักษรนั้น ทั้งภาษาไทยและภาษาอังกฤษ เพ่ือก าหนด
โครงสร้างรวมในการสร้างความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกัน 
     
  2.4 สรุปการวิเคราะห์ข้อมูล 
   การวิจัยเรื่องการออกแบบเรขศิลป์ส าหรับการสร้างอัตลักษณ์และส่งเสริม
ภาพลักษณ์ชุมชนกุฎีจีน มีวัตถุประสงค์เพ่ือวิเคราะห์ลักษณะความเป็นอัตลักษณ์ของชุมชนกุฎีจีน   
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โดยออกแบบเรขศิลป์ที่เหมาะสมส าหรับการสร้างอัตลักษณ์และส่งเสริมภาพลักษณ์ชุมชนกุฎีจีน   
ให้เป็นรูปธรรม โดยใช้ผลงานออกแบบเรขศิลป์เป็นเครื่องมือในการสื่อสารข้อมูล  ประชาสัมพันธ์ 
กับประชากรและนักท่องเที่ยวได้ดี อีกท้ังสามารถสะท้อนอัตลักษณ์เฉพาะของชุมชนที่เกี่ยวกับรูปแบบ
ของอัตลักษณ์ และสามารถน ามาสังเคราะห์เป็นผลงานออกแบบเรขศิลป์ในการสร้างอัตลักษณ์ 
ของชุมชนกุฎีจีน โดยเฉพาะอย่างยิ่งในแง่ของการสรัางภาพลักษณ์เพ่ือการสื่อสารส่งเสริมกิจการของ
ชุมชน การส่งเสริมการท่องเที่ยว หรือแม้กระทั่งการให้ข้อมูลเกี่ยวกับชุมชนกุฎีจีนในมิติต่าง ๆ  
ให้สามารถสะท้อนอัตลักษณ์ที่โดดเด่นของชุมชนกุฎีจีน สอดคล้องกับไพโรจน์ ธีระประภา (2558 น. 
19 ) ได้กล่าวว่า นักท่องเที่ยวมักมองสิ่งสะท้อนความเป็นพ้ืนถิ่นที่ไปเยือน นี่เป็นหัวใจของการ
ท่องเที่ยวการไปเยือนแต่ละจุดหมายมักมีประสบการณ์และความประทับใจให้จดจ าต่างกันเราจึงต้อง
ค านึงถึงความเป็นตัวตนของเราและของพ้ืนถิ่น = อัตลักษณ์ของพ้ืนที่ดังนั้นอะไรที่บอกว่า“เป็นเรา” 
ไม่เหมือนที่อ่ืนสามารถใช้เป็นต้นทุนได้ทางด้านกายภาพของแหล่งท่องเที่ยวธรรมชาติเรื่องเล่าขานต า
ต านาน อาหาร วิถีชีวิต ขนบธรรมเนียมประเพณี การแต่งกาย บ้านเรือนสถาปัตย์ ศาสนสถาน
สภาพแวดล้อม ฯลฯฯ เหล่านี้ล้วนช่วยบ่งชี้ว่าที่นี่คือเราเป็นเราไม่เป็นอ่ืน 
 ผู้วิจัยได้วิเคราะห์ข้อมูล และสามารถสรุปเป็นค าส าคัญก่อนน าไปสรุปเป็นแนวคิดทางการ
จากการวิเคราะห์โดยการน าค าส าคัญมาเพ่ือสร้างแนวความคิดในการสร้างอัตลักษณ์ ผู้วิจัยพบว่า 
อัตลั กษณ์ที่ปรากฎเป็นรูปธรรม ศาสนสถาน ส าคัญในชุมชนกุฎี จี น  คือ วั ดซางตาครู้ ส  
ศาลเจ้าเกียนอันเกง รวมทั้งลักษณะทางกายภาพ ชุมชนริมฝั่งน้ าเจ้าพระยา ขนมฝรั่งกุฎีจีน 
ขนมโบราณของดีคู่ชุมชนกุฎีจีน ถือเป็นอัตลักษณ์ที่ปรากฏที่ เป็นรูปธรรม สอดคล้องกับ  
ไพโรจน์ ธีระประภา (2558 น. 18-25 ) ได้กล่าวถึงนิยามของค าว่า “อัตลักษณ์” คือ ความเป็นตัวตน 
ตัวตนสะท้อนจากชีวิตประจ าวัน หรือวิถีซึ่งหมายถึงการใช้ชีวิตปกติ ดังนั้นทุกสิ่งที่อยู่รายรอบตัว   
คือ อัตลักษณ์ สามารถน ามาสนับสนุนการสร้ างอัตลักษณ์ภายใต้แนวความคิด “ชุมชน 
พหุวัฒนธรรมริมฝั่งน้ าเจ้าพระยา”  
 

2.5 ผลงานการออกแบบ  
  ผลงานการออกแบบผลงานเรขศิลป์เพ่ือสร้างความหมาย และแนวทางการใช้ 

เรขศิลป์ในการสร้างอัตลักษณ์มาตรฐานส าหรับชุมชนกุฎีจีน ให้สามารถน าไปใช้ในการสร้าง
ภาพลักษณ์หรือการปรับประยุกต์ใช้กับชุมชนและกิจกรรมต่างๆ รวมไปถึงการสื่อสารที่เกี่ยวข้องทั้ง
ภายในและภายนอกชุมชนกุฎีจีนผ่านผลงานการออกแบบเรขศิลป์  โดยองค์ประกอบส าคัญของตรา
สัญลักษณ์ชุมชนกุฎีจีน รูปแบบสัญลักษณ์ที่แสดงอัตลักษณ์ชุมชนกุฎีจีนประกอบสร้างจาก
ทัศนศิลป์อัตลักษณ์เพ่ือใข้ในการสื่อสารอัตลักษณ์ส าหรับสร้างภาพลักษณ์ให้กับชุมชนกุฎีจีน 
ประกอบด้วยลวดลายที่พัฒนาขึ้นจากอัตลักษณ์ที่ปรากฏอยู่บริเวณชุมชน เพ่ือให้สามารถน ามา
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ประยุกต์ใช้งานให้สอดคล้องกับการสื่อสารภาพลักษณ์ ได้แก่ รูปแบบสัญลักษณ์ที่แสดงอัตลักษณ์
ชุมชนกุฎีจีน ประกอบสร้างจากทัศนศิลป์อัตลักษณ์เ พ่ือใข้ในการสื่อสารอัตลักษณ์ส าหรับ 
สร้างภาพลักษณ์ให้กับชุมชนกุฎีจีน ประกอบด้วยลวดลายที่พัฒนาขึ้นจากอัตลักษณ์ที่ปรากฏอยู่
บริ เวณชุมชน เพ่ือให้สามารถน ามาประยุกต์ใช้งานให้สอดคล้องกับการสื่อสารภาพลักษณ์  
ได้แก่ “วัดซางตาครู้ส” สื่อถึงศูนย์กลางที่เป็นศูนย์รวมทางจิตใจของชาวไทยที่สืบเชื้อสายโปรตุเกส 
ในชุมชนกุฎีจีน “เก๋งจีน” สื่อแทนศาลเจ้า และสถาปัตยกรรมของชาวไทยเชื้อสายจีน “ลักษณะเรือน
ที่อยู่อาศัยและแม่น้ า” สื่อถึงการเป็นชุมชนริมฝั่งน้ าเจ้าพระยา “สีแดง” สีที่เป็นอัตลักษณ์ร่วมปรากฏ
อยู่ในศาสนสถาน ทั้งวัดซางตาครู้สและศาลเจ้าเกียนอันเกง “ขนมฝรั่งกุฎีจีน” ขนมโบราณของดีคู่
ชุมชนกุฎีจีน ถือเป็นอัตลักษณ์ที่ปรากฏที่เป็นรูปธรรม ตัวอักษรค าว่า“ชุมชนกุฎีจีน”เป็นตัวอักษร 
ChinoSiam (ชิโนสยาม) เป็นตัวอักษรหลัก โดยชื่อของตัวอักษรบ่งบอกความเป็นพหุวัฒนธรรม 
ที่สื่อแทนลักษณะร่วมของการผสมผสานระหว่างวัฒนธรรมไทยจีนและตะวันตก ให้ผสมผสาน
สอดคล้องกับตราสัญลักษณ์ชุมชนกุฎีจีน “พระอาทิตย์” แทนความรุ่งเรืองของชุมชนในมิติต่าง ๆ ของ
ชุมชนกุฎีจีน ภายใต้แนวความคิด “ชุมขนพหุวัฒนธรรมริมฝั่งน้ าเจ้าพระยา” 

 
ส่วนที่ 3 การน าผลงานวิจัยไปปรับใช้ในการสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับชุมชน และการ

ประเมินผลหลังการออกแบบ 
  3.1 การอภิปรายเรื่องการน าผลงานวิจัยไปใช้ประโยชน์เพ่ือการพัฒนาชุมชนเพ่ือให้ 

สามารถน าผลงานวิจัยไปปรับในการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับชุมชน ข้อสรุปที่ได้จากการจัดโครงการบูร
การงานบริการด้านการวิจัยเรื่องการอภิปรายเรื่องการน าผลงานวิจัยไปใช้ประโยชน์เพ่ือการพัฒนา
ชุมชน ในวันศุกร์ที่ 10 กุมภาพันธ์ 2560 เวลา 8.30 - 16.30 น. ณ ห้องประชุมศรีเจริญ อาคาร 3  
ชั้น 5 โดยสถาบันวิจัยมหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี มีผู้วิจัยเป็นวิทยากร การจัดโครงการบูรณาการ
ดังกล่าวเป็นการน าผลงานการออกแบบอัตลักษณ์จากการวิจัยมาบูรณาการเชื่อมโยงกับการน าผล
การศึกษาไปปรับใช้ในการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับแหล่งโบราณคดีในท้องถิ่นของตนเอง โดยโดยใช้รูป
ลอยแสดงออกในเชิงอัตลักษณ์ หรือสัญลักษณ์ที่บ่งบอกความเป็นมาเป็นไปในเชิงประวัติศาสตร์  
และวิถีวัฒนธรรมของชุมชนนั้นย่อมบ่งบอกความเป็นอัตลักษณ์เฉพาะของแหล่งโบราณคดีนั้นๆ  
เป็นการสะท้อนอัตลักษณ์ และสร้างภาพลักษณ์ ผ่านผลงานออกแบบการสร้างอัตลักษณ์ โดยการ
ออกแบบอัตลักษณ์เป็นปัจจัยหนึ่งในการสื่อสารเรื่องราว ความเป็นมาได้อย่างเหมาะสม โดยใช้  
การสร้างอัตลักษณ์ร่วมกับสื่อในการสร้างภาพลักษณ์ที่บ่งบอกอัตลักษณ์สะท้อนถึงอัตลักษณ์ที่มีความ
โดดเด่นในด้านต่าง ๆ ล้วนเป็นสัญลักษณ์ที่บ่งชี้ให้เห็นถึงคุณค่าทางวัฒนธรรมของชุมชน ด้วยการน า 
อัตลักษณ์มาเป็นเครื่องมือในการสื่อสารส่งเริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมได้  สอดคล้องกับ 
อินทิรา พงษ์นาค และศุภกรณ์ ดิษฐพันธุ์ (2558) ที่ได้กล่าวถึงอัตลักษณ์ชุมชนซึ่งเป็นลักษณะเฉพาะ
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ทางวัฒนธรรมของชุมชนที่ก่อตัวขึ้นมา ณ ช่วงเวลาใดเวลาหนึ่งนั้น ได้ถูกน ามาใช้เพ่ือส่งเสริม 
การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมท าให้นักท่องเที่ยวสนใจที่จะมาท่องเที่ยวในชุมชนนั้นๆ ก่อให้เกิดการ
ท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนภายใต้ขีดความสามารถของธรรมชาติ ชุมชน ขนบธรรมเนียม ประเพณี 
วัฒนธรรม และวิถีชีวิต น าไปสู่การพัฒนาด้านต่างๆ ให้มีความโดดเด่น น่าสนใจ อันเป็นอัตลักษณ์
เฉพาะตัวที่สามารถบ่งบอกความเป็นตัวตนของชุมชนเกิดการพัฒนาควบคู่ไปกับการค านึงถึงรากเหง้า
ทางวัฒนธรรม ซึ่งท าให้นักท่องเที่ยวเกิดการจดจ าและเกิดความประทับใจ และท าให้แหล่งท่องเที่ยว
นั้นมีจุดขายที่ไม่เหมือนใคร  

ประเด็นเรื่องอัตลักษณ์ถือเป็นแกนกลางหนึ่งของการศึกษาสังคมพหุวัฒนธรรม เนื่องจาก
วัฒนธรรม คือ วิถีชีวิต คือระบบความสัมพันธ์ วัฒนธรรมจึงเป็น “รูปธรรม”ของอัตลักษณ์หรือตัวตน
ของสังคมนั้น ๆ ด้วย หากแนวคิดเรื่องสังคมแบบพหุคือการยอมรับความแตกต่างหลากหลายของผู้คน
ในสังคม นั่นก็หมายความถึงการยอมรับในอัตลักษณ์ของปัจเจก ของชุมชนหรือของสังคมนั้น ๆ 
เช่นกัน อัตลักษณ์มีความหมายหลากหลายมิติ ในที่นี้จะน าเสนอนิยามและมุมมองโดยสังเขปของ
นักวิชาการบางท่านเกี่ยวกับอัตลักษณ์ และความสัมพันธ์ระหว่างอัตลักษณ์กับสังคม รวมทั้งการ
สื่อสารอัตลักษณ์ (Identity) เป็นคุณสมบัติเฉพาะของบุคคลหรือวัตถุที่ท าให้คนนั้นหรือสิ่งนั้นโดดเด่น
หรือแตกต่างจากสิ่งอ่ืน (Collins Dictionary, 1996) ได้กล่าวถึง อัตลักษณ์ของบุคคล ค านี้อาจหมาย
รวมถึงมิต“ิภายใน”ของความเป็นตัวเราทั้งในด้านอารมณ์ ความรู้สึกนึกคิด และแนวคิดเกี่ยวกับตัวเอง
หรือการรู้จักตัวเอง (Self-concept) รวมทั้ง ส านึกถึง“ความเป็นปัจเจก” ที่บุคคลเชื่อมต่อและ
สัมพันธ์กับสังคมอัตลักษณ์จึงเป็นสิ่งที่ท าให้รู้ว่า “เราคือใคร” และ “เราจะด าเนินความสัมพันธ์กับ 
คนอ่ืน ตลอดจนโลกภายนอกที่แวดล้อมตัวเราอย่างไร” ในขณะที่อัตลักษณ์เป็นมุมมองที่เรามีต่อ
ตัวเอง อัตลักษณ์ก็เป็นตัวก าหนดมุมมองและคุณค่าที่มีต่อสิ่งอ่ืนหรือคนอ่ืนไปด้วยพร้อม ๆ กัน  
เพราะโดยส่วนใหญ่แล้ว คนเราจะสร้างอัตลักษณ์ของตัวเองขึ้นมาจากโลกทัศน์เรื่อง “ความแตกต่าง”  
โดยการจ าแนกแยกแยะ การเปรียบเทียบ และการประเมินค่า ดังนั้น อัตลักษณ์จึงเป็นตัวก าหนดว่า 
“ใครคือพวกเรา ใครเหมือนเรา และใคร/อะไรที่แตกต่างจากเรา” จนสุดท้ายก็จะน าไปสู่การมองว่า 
“ใครไม่เหมือนเรา ใครคือพวกเขา ใครคือคนอ่ืน” 
 

3.2 การประเมินผลหลังการออกแบบ สรุปการประเมินผลงานออกแบบจากการ
วิจัยการออกแบบเรขศิลป์ส าหรับการสร้างอัตลักษณ์และส่งเสริมภาพลักษณ์ชุมชนกุฎีจีน โดยแบ่งการ
ประเมินออกเป็น 3 กลุ่ม ได้ดังนี้ 

กลุ่มท่ี 1 กลุ่มนักวิชาการ และผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ และผู้ทรงคุณวุฒิที่เป็น
ตัวแทนจากชุมชนกุฎีจีน พบว่าในภาพรวมเกี่ยวกับการสื่อสารความหมาย อยู่ในระดับดีมากที่ค่าเฉลี่ย  

     = 4.60 ในภาพรวมของเกี่ยวกับการสื่อสารความหมาย อยู่ในระดับดีมากที่ค่าเฉลี่ย      = 4.63 
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และในภาพรวมของเกี่ยวกับค่าเฉลี่ยโดยรวมเกี่ยวกับการใช้งาน อยู่ในระดับพึงพอใจมากที่สุดที่

ค่าเฉลี่ย      = 4.68 
กลุ่มที่ 2 กลุ่ม กลุ่มประชากรในชุมชนกุฎีจีน รวมทั้งประชากรทั่วไป พบว่า 

ในภาพรวมเกี่ยวกับการสื่อสารความหมาย อยู่ในระดับดีที่สุดมากที่ค่าเฉลี่ย      = 4.73  ในภาพรวม

ของเก่ียวกับการสื่อสารความหมาย อยู่ในระดับดีมากที่สุดที่ค่าเฉลี่ย      = 4.68 และในภาพรวมของ

เกี่ยวกับค่าเฉลี่ยโดยรวมเกี่ยวกับการใช้งาน อยู่ในระดับเหมาะสมมากที่สุดที่ค่าเฉลี่ย      = 4.68 
   กลุ่มที่ 3 กลุ่มประชากรทั่วไป พบว่า ในภาพรวมเกี่ยวกับค่าเฉลี่ยโดยรวมเกี่ยวกับ

การออกแบบ อยู่ในระดับดีมากที่สุดที่ค่าเฉลี่ย      = 4.60 ในหัวข้อความสวยงามอยู่ในระดับดีมาก

ที่สุดได้รับค่าเฉลี่ยสูงสุดที่ค่าเฉลี่ย      = 4.76 ล าดับรองลงมา คือ ความเป็นไปได้ในการน าไปใช้อยู่

ในระดับเหมาะสมมากที่สุดที่ค่าเฉลี่ย      = 4.76 การน าไปใช้เป็นเครื่องมือสื่อสารในการสร้าง

ภาพลักษณ์ชุมชนอยู่ในระดับเหมาะสมมากทีสุ่ดทีค่าเฉลี่ย      = 4.66 ความสะดวกในการน าไปใช้อยู่

ในระดับเหมาะสมมากทีสุ่ดที่ค่าเฉลี่ย      = 4.64 และเข้าใจง่าย อยู่ในระดับเหมาะสมมากที่ค่าเฉลี่ย 

     = 4.40  
ประชากรทั้ง 3 กลุ่ม ได้แสดงความพึงพอใจต่อการวิจัยเรื่องการออกแบบเรขศิลป์

ส าหรับการสร้างอัตลักษณ์และส่งเสริมภาพลักษณ์ชุมชนกุฎีจีน  ในภาพรวมเกี่ยวกับการสื่อสาร
ความหมาย ในภาพรวมของเกี่ยวกับการสื่อสารความหมาย และในภาพรวมของเกี่ยวกับค่าเฉลี่ย
โดยรวมเกี่ยวกับการใช้งาน อยู่ในระดับดีมาก 

 
สรุปผลการวิจัย 
 ชุมชนกุฎีจีนเป็นหนึ่งในหกชุมชนย่านกะดีจีนและเป็นชุมชนเก่าแก่ของฝั่งธนบุรีที่มีประวัติ
ความเป็นมาอันยาวนานตั้งแต่สมัยกรุงธนบุรี ที่มีความหลากหลายทางเชื้อชาติ ศาสนาและวัฒนธรรม
อย่างมากแห่งหนึ่งในกรุงเทพมหานคร ในอดีตชุมชนกุฎีจีนเป็นที่รู้จักในนามของย่านพักอาศัยของ 
ขุนนางชาวไทยเชื้อสายโปรตุเกส รวมทั้งยังเป็นย่านการค้าชาวตะวันตกที่ส าคัญมาช้านานเป็นชุมชน
เก่าแก่ในอดีตที่มีผู้คนหลายเชื้อชาติ หลายเผ่าพันธุ์ อพยพหรือเดินทางเข้ามาตั้งรกรากตั้งแต่ 
ครั้งสมัยกรุงธนบุรี หลากหลายศาสนามาอยู่ร่วมกัน กุฎีฝรั่งคือบริเวณที่ปัจจุบันเราเรียกว่า  “กุฎีจีน”  
โดยแต่เดิมกุฎีจีน คือ บริเวณตอนใต้ของปากคลองบางกอกใหญ่ เป็นชุมชนของชาวจีนที่อพยพมาจาก
กรุงศรีอยุธยาที่กระจัดกระจายมากกรุงศรีอยุธยาเมื่อเสียกรุง พ้ืนที่เป็นพ้ืนที่ต่อเนื่องทางด้านตอนใต้
ของกุฎีจีนเป็นหมู่บ้านของฝรั่งเชื้อสายโปรตุเกสที่มาสร้างค่ายรักษาป้อมบางกอกตั้งแต่สมัยสมเด็จ
พระนารายณ์มหาราช ต่อมาในรัชสมัยสมเด็จพระเจ้ากรุงธนบุรีได้พระราชทานที่ดินบริเวณนี้ให้ใน 
พ.ศ. 2312 เนื่องจากมีการเปลี่ยนแปลงมาหลายชั่วอายุคนเป็นเวลา 250 ปี ประชากรในชุมชนกุฎีจีน
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นี้มิได้มีลักษณะ หรือเค้าลางที่เป็นฝรั่งอย่างชัดเจนอีกแล้ว โดยปัจจัยหลักก็คือการสมรสกับชาวไทย 
แต่ผู้คนในชุมชนนี้ยังคงเลื่อมใสและนับถือศาสนาคริสต์ นิกายโรมันคาทอลิก และปฏิบัติตนตามแนว
ทางการเป็นคริสตศาสนิกชนอย่างเคร่งครัด วัดซางตาครู้สเป็นสัญลักษณ์และเป็นศาสนถานที่เป็นศูนย์
รวมของชุมชนกุฎีจีน ลักษณะเด่นเชิงรูปธรรมนั้นชุมชนกุฎีจีนมีวัดซางตาครู้สเป็นสัญลักษณ์ของชุมชน
เป็นสถาปัตยกรรมแบบอิตาลียุคนีโอคลาสสิค (Neo-Classic) ผสมเรอเนสซองส์ (Renaissance) 
ลักษณะที่โดดเด่นของวัดซางตาครู้ส คือ หอคอยยอดโดมที่สวยงาม ภายในโดมมีระฆังชุดการิยองร์  
16 ใบ นอกจาก 
 ในด้านอัตลักษณ์ที่ปรากฏของชุมชนมีความโดดเด่นและมีศักยภาพ สามารถน าไปประยุกต์ใช้
เพ่ือการสร้างคุณค่าและมูลค่าเพ่ิมให้แก่ผลิตภัณฑ์และบริการของชุมชน จากการน าทุนวัฒนธรรม 
ที่สัมผัสได้ (Tangible Culture) และทุนวัฒนธรรมที่สัมผัสไม่ได้(Intangible Culture) ซึ่งถือได้ว่า
เป็นอัตลักษณ์เฉพาะที่ได้รับการยอมรับสะท้อนความเป็นตัวตนหรือท้องถิ่นนั้น เนื่องจากทุนทาง
วัฒนธรรมและภูมิปัญญา เป็นองค์ประกอบของทุนทางสังคมที่มีความส าคัญอย่างยิ่งยวดต่อการ
พัฒนา เนื่องจากชุมชนมีความโดดเด่นและมีความหลากหลายทางวัฒนธรรม โดยยึดหลักการ 
น าความคิดสร้างสรรค์ องค์ความรู้ด้านวัฒนธรรม ทรัพย์สินทางปัญญามาสู่การออกแบบอัตลักษณ์นั้น
ก็สามารถบ่งชี้ให้เกิดเป็นอัตลักษณ์ร่วมที่โดดเด่นได้ ให้มีคุณค่าด้วยอัตลักษณ์ที่ใช้ในการสื่อสารอย่างมี
ประสิทธิภาพ หากสามารถพัฒนาและใช้ประโยชน์จากทุนดังกล่าวได้อย่างเต็มที่แล้ว ก็จะน ามาซึ่งการ
สร้างสรรค์คุณค่าและมูลค่าเพ่ิมต่อชุมชนเพ่ือให้เกิดประโยชน์ด้วยทุนทางวัฒนธรรม สอดคล้องกับ
ไพโรจน์ ธีระประภา (2558, น. 18-25 ) ได้กล่าวถึงนิยามของค าว่า “อัตลักษณ์” คือ ความเป็นตัวตน 
ตัวตนสะท้อนจากชีวิตประจ าวัน หรือวิถีซึ่งหมายถึงการใช้ชีวิตปกติ ดังนั้นทุกสิ่งที่อยู่รายรอบตัว คือ 
อัตลักษณ์ผ่านเรขศิลป์หรือกราฟิก(Graphic) ที่มีความชัดเจนมีพลังเพียงพอต่อการสะท้อนอัตลักษณ์
หากมาจากต้นทุนของพ้ืนที่นั้น การใช้ส าเร็จรูปมีโอกาสซ้ ากับคนอ่ืนๆที่อ่ืนๆได้มาก หรือแม้ว่ากราฟิก
ที่จะใช้มีความคล้ายคลึงกับที่อ่ืนๆ เช่น ลายดอกดวงบนผนังวิหาร ก็อาจพบได้ในศาสนสถานหลาย
แห่ง แต่หากเรามีที่มาอ้างอิง ก็ถือว่าได้ใช้ความเฉพาะของเมืองนั้นๆ ได้ใช้ราก ได้ใช้ต้นทุนของท้องถิ่น
เราเองในการออกแบบ ดีกว่าใช้สิ่งที่ไร้ที่มาที่ไป อธิบายไม่ได้ ดังนั้นแนวคิดในการใช้กราฟิกจาก
รูปทรงต่างๆ ของพ้ืนที่สามารถน ามาประกอบเป็นแพทเทิร์นลาย(Pattern)เพ่ือสะท้อนอัตลักษณ์ 
ได้อย่างดีและใช้ได้ทุกพ้ืนที่ 
 

4. ข้อเสนอแนะ 
การวิจัยเรื่องการออกแบบเรขศิลป์ส าหรับการสร้างอัตลักษณ์และส่งเสริมภาพลักษณ์ชุมชน

กุฎีจีนผู้วิจัยมีข้อเสนอแนะจากการวิจัย ดังนี้  
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4.1ข้อเสนอแนะการวิจัยครั้งต่อไป 
4.1.1 ควรมีวิจัยต่อเนื่องเพ่ือให้เกิดประโยชน์สูงสุดกับชุมชนที่เกี่ยวข้องกับการ

ออกแบบอัตลักษณ์ชุมชนเรื่องตัวอักษรที่เป็นอัตลักษณ์เฉพาะชุมชน 
4.1.2 ควรมีวิจัยต่อเนื่องในด้านการสร้างอัตลักษณ์ให้เกิดความหลากหลายในการ

เพ่ิมมูลค่ากับสินค้าภายในชุมชน ให้เกิดประโยชน์สูงสุดกับชุมชนที่เกี่ยวข้องกับการออกแบบ 
อัตลักษณ์ชุมชนเรื่องตัวอักษรที่เป็นอัตลักษณ์เฉพาะชุมชน 

 
4.2 ข้อเสนอแนะส าหรับผู้ท่ีเกี่ยวข้อง 

  3.2.1คณะหรือสถานศึกษาควรน าสารานุกรม กรุงธนบุรี ฉบับหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ 
ไปใช้ในการจัดการเรียนการสอน เพ่ือให้เยาวชนได้รับรู้และปลูกฝังความรักชาติ 
  3.2.2 ส านักเขตต่าง ๆ ควรน าไปจัดท าเป็นฐานข้อมูลชุมชน 
  3.2.3 ชุมชนสามารถการน าอัตลักษณ์มาเป็นเครื่องมือในการก าหนดทิศทางพัฒนา
ภาพลักษณ์ชุมชน 
  3.2.1 หน่วยงานที่เกี่ยวข้องควรสนับสนุนในการพัฒนาอัตลักษณ์ชุมชนให้เป็นกรณี 
ศึกษา โดยการเผยแพร่ผลงานเรขศิลป์ส าหรับการสร้างอัตลักษณ์และส่งเสริมภาพลักษณ์ชุมชนกุฎีจีน 
กับชุมชนอื่น ๆ 
 




