
มห
าวทิ

ยาล
ยัร
าช
ภฏั
ธน
บุรี

บทท่ี 1 

บทนํา 

ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 

ปจจุบันประเทศไทยถือเปนตลาดรถฟอรคลิฟทท่ีใหญท่ีสุดในเอเชียตะวันออกเฉียงใต
เนื่องจากมีนักลงทุนตางประเทศเขาไปลงทุนในภาคผลิตตางๆ และเศรษฐกิจมีการเปลี่ยนแปลงไป
ทางดานภาคอุตสาหกรรมมากข้ึน ทําใหรถยกฟอรคลิฟทเปนสวนหนึ่งในการใหบริการจัดการงาน
ขนสงเคลื่อนยายภายในคลังสินคาโรงงานอุตสาหกรรมตลอดจนอุตสาหกรรมโลจิสติกสในการใช
บริการขนสงเคลื่อนยายภายในประเทศและสงออกตางประเทศ โดยการขยายตัวของธุรกิจโลจิสติกส
และอุตสาหกรรม ถือเปนโอกาสท่ีดีในการใหบริการ พรอมกันนี้ยังไดปรับกลยุทธดานการใหบริการใน
ทุกๆ ดานแบบครบวงจร เนนการใหคําแนะนําหรือรวมกับผูรับบริการสรางระบบ รูปแบบ อยางมี
ประสิทธิภาพ เพ่ือลดความสูญเสียในพ้ืนท่ีการทํางาน ควบคุมการเคลื่อนยายอยางมืออาชีพ ลดข้ันตอน
การทํางานท่ีไมจําเปน สามารถกําหนดวันและเวลาท่ีชัดเจนได รวมไปถึงการสรางการใหบริการหลัง
การขายท่ีดีประกอบกับขณะท่ีสถานการณการแพรระบาดของโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 หรือโรค
โควิด 19 นับวาเปนปจจัยเรงใหความตองการใชหุนยนตขนสงมีมากข้ึนจากเดิมก็มีแนวโนมเติบโตอยู
แลว เนื่องจากมีความตองการลดจํานวนแรงงาน จึงยิ่งเปนตัวเรงรัดใหโรงงานอุตสาหกรรมจะตองใช
ระบบอัตโนมัติมากข้ึน แตขณะเดียวกันโควิดก็สงผลตอภาพรวมของบริษัทดวยเชนกัน ในแงปญหา
ของการขนสงท่ีลาชาจากการสั่งวัสดุ ทําใหมีความลําบากมากข้ึน อีกท้ังในกระบวนการบางอยางจะมี
การเขาไปติดตั้งไดชาลงจากมาตรการตางๆ ของแตละพ้ืนท่ี จึงตองหันไปจับกลุมลูกคาท่ีพรอมจะรับ
สินคากอน ซ่ึงสวนใหญอยูท่ีกรุงเทพฯ และปริมณฑล (ชญานิษฐ  นกแกว, 2564) 

อยางไรก็ดี ตลาดอุตสาหกรรมรถยกฟอรคลิฟทในอนาคตก็มีการเติบโตอยางตอเนื่อง ดังนั้น
บริษัทหลายแหงใหความสําคัญกับคุณภาพการใหบริการรถฟอรคลิฟทแกลูกคา ซ่ึงสวนหนึ่งมาจาก
ผูใหบริการ ไมวาจะใหขอมูลขาวสาร การประชาสัมพันธ การตอนรับบุคคลท้ังภายในและภายนอก 
รวมถึงผูมาติดตอทุกประเภท ตองเขาใจและตระหนักถึงความสําคัญของการใหบริการเพ่ือสราง
ภาพลักษณท่ีดีและความประทับใจกับผูรับบริการทุกคน รวมถึงทัศนคติท่ีดีโดยเฉพาะการมีจิตสํานึก
ในการรักการใหบริการ เกิดความรูท่ีดีตอผูใหบริการ ผูมาติดตอขอรับบริการ และดวยน้ําใจบริการท่ีดี 
จะสรางสัมพันธท่ีดีซ่ึงกันและกัน ระหวางผูใหบริการและผูรับบริการ จนทําใหผูรับบริการจะเกิดความ
ประทับใจ และพึงพอใจยินดีท่ีจะกลับมาติดตอและมารับบริการอีก หรือการบอกตอเปนการชวย
ประชาสัมพันธ (เท้ือน ทองแกว, 2560, หนา 13) 

อยางไรก็ตาม คุณภาพการบริการเปนสิ่งสําคัญสําหรับองคกรและธุรกิจในการวัดและ
ประเมินคุณภาพของการบริการแบบการเผชิญหนาคุณภาพบริการมีสวนในการสรางคุณคาตราสินคา
จากความพึงพอใจและความภักดีของผูใชบริการโดยความพึงพอใจเกิดไดจากความประทับใจในการได 
รับบริการท่ีตรงหรือเหนือความคาดหวังคุณภาพการบริการถือเปนเรื่องสําคัญสําหรับทุกธุรกิจเพราะ
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เปนเครื่องมือหนึ่งในการสรางความแตกตางและความสามารถในการแขงขันคุณภาพการบริการ
สามารถรักษาลูกคาไวไดในระยะยาวสําหรบัคุณภาพการบริการยังมีความสัมพันธโดยตรงกับการสราง
ภาพลักษณท่ีดีและทําใหลูกคามีความภักดีอีกดวย ซ่ึงสอดคลองกับ Chia-Ming Liu and Tsung-
Yuan Wang (2017, pp. 355-363) กลาววา องคกรท่ีปรับปรุงคุณภาพการบริการผานสื่อกลางของความ
ภักดีของลูกคา จะสามารถสงเสริมประสิทธิภาพขององคกรได โดยคุณภาพการบริการสามารถยกระดับ
ความตั้งใจในการซ้ือซํ้า พฤติกรรมหลัก และพฤติกรรมรองในความภักดีของลูกคาได 

บริษัทสยามกลการอุตสาหกรรม จํากัด จังหวัดระยอง เปนหนึ่งในสาขาของบริษัทสยามกลการ 
จํากัด กอตั้งข้ึนเม่ือวันท่ี 4 กันยายน พ.ศ. 2495 เพ่ือดําเนินธุรกิจการคารถยนตท้ังใหมและเกา และ
เติบโตอยางตอเนื่องจนเปนหนึ่งในอาณาจักรธุรกิจชั้นแนวหนาของประเทศไทยเริ่มนําเขารถฟอร
คลิฟทตรานิสสันโดย บริษัท สยามกลการ จํากัด เปนผูแทนจําหนายและนําเขาจากบริษัทนิสสัน 
มอเตอร (ประเทศญี่ปุน) ซ่ึงตอมาไดกอตั้งบริษัท สยามกลการอุตสาหกรรม จํากัด ตอมาในวันท่ี 31 
พฤษภาคม 2537 ไดเนนการดําเนินธุรกิจรถยกภายใตตราสินคา “นิสสันฟอรคลิฟท” เพ่ือเพ่ิมความ
คลองตัวในการขายและเพ่ิมประสิทธิภาพในการบริการการเติบโดอยางม่ันคง โดยบริษัทสยามกลการ
จํากัด มีเปาหมายในการพัฒนาคุณภาพสินคาและบริการเก่ียวกับรถฟอรคลิฟทท่ีดีท่ีสุดเพ่ือตอบสนอง
ความตองการของลูกคาใหเกิดความพึงพอใจและไดรับการบริการท่ีดีท่ีสุดภายใตการบริการของบริษัท
สยามกลการอุตสาหกรรม จํากัด ปจจุบันสยามกลการอุตสาหกรรมเปนหนึ่งในเครือขายธุรกิจของ
สยามกลการและเปนผูแทนจําหนาย UniCarriers Forklift (ยูนิแคริเออรฟอรคลิฟท) ซ่ึงเปนตรา
สินคาชั้นนําระดับโลกเกิดจากความรวมมือระหวางรัฐบาลญ่ีปุนและนิสสันฟอรคลิฟทโดยผนึกความ
แข็งแกรงดานเทคโนโลยีองคความรูตอยอดจากพ้ืนฐานเดิมของนิสสันฟอรคลิฟทซ่ึงพัฒนารถฟอร
คลิฟทระดับโลกมากวา 50 ปเพ่ือมุงพัฒนานวัตกรรมท่ีดียิ่งข้ึนตอบสนองความตองการของตลาดใน
ประเทศไทยและตลาดโลก (รายงานประจําป บริษัท สยามกลการอุตสาหกรรมจํากัด จังหวัดระยอง,
2564) 

จากการสอบถามลูกคาผูมาใชบริการและกลองแสดงความคิดเห็นของลูกคาภายในสาขา 
พบวาลูกคาสวนใหญจะมีความพึงพอใจกับคุณภาพการบริการของพนักงานก็ตาม แตก็มีลูกคา
บางสวนยังประสบปญหาคุณภาพการใหบริการท่ีผานมาบางประการ เชน พนักงานยังไมสามารถ
ตอบสนองความตองการและความพึงพอใจของลูกคาไมดีเทากับมาตรฐานท่ีกําหนดไวการใหบริการท่ี
ลาชาพนักงานไมคอยกระตือรือรนท่ีจะบริการลูกคา การใหขอมูลท่ีไมถูกตองคลาดเคลื่อนจากความเปนจริง 
เนื่องจากขาดความรูความเขาใจในผลิตภัณฑ ซ่ึงสงผลกระทบตอความเชื่อม่ันตอลูกคา เปนตน ซ่ึงสิ่ง
เหลานี้จะทําใหเกิดชองวางของความสัมพันธระหวางความคาดหวังของลูกคาท่ีจะไดรับการบริการ 
ท่ีถูกตองรวดเร็วตามมาตรฐานการใหบริการและสงผลกระทบโดยตรงตอความประทับใจและความพึงพอใจ
ของลูกคา อีกท้ังรถโฟลทลิฟทเปนสินคาท่ีแตละบริษัทจะมีความแตกตางกันนอยมาก สิ่งท่ีจะชวยให
บริษัทฯ สรางความแตกตางและความสามารถในการแขงขันได (รายงานประจําป บริษัท สยามกลการ
อุตสาหกรรมจํากัด จังหวัดระยอง, 2564) ซ่ึงสอดคลองกับ (Alan & Kabadayi, 2014, pp. 615-
627) ท่ีกลาววา คุณภาพการใหบริการจึงเปนสิ่งสําคัญท่ีจะชวยผูใชบริการเกิดความพึงพอใจและ
ความจงรักภักดี อีกท้ังคุณภาพการใหบริการท่ีดีจะเปนเครื่องมือท่ีจะชวยใหผูติดตอกับธุรกิจเกิดความ
เชื่อถือ ศรัทธา และมีภาพลักษณท่ีดี
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ดวยเหตุดังกลาวขางตน ผูวิจัยเห็นวาการศึกษาเรื่อง ความสัมพันธระหวางคุณภาพบริการกับ
ความภักดีของผูใชบริการบริษัท สยามกลการอุตสาหกรรม จํากัด จังหวัดระยอง จะเปนประโยชนตอ
องคกรในการวางแผนการพัฒนาปรับปรุงดานคุณภาพบริการไดอยางชัดเจนเพ่ิมมากข้ึน และกําหนด
นโยบายทางธุรกิจบริหารยุทธศาสตรและกลยุทธทางการตลาดของบริษัทในเครือจัดจําหนายรถฟอรคลิฟท 
รถสําหรับคลังสินคาจัดหาอะไหลแทบริการหลังการขายและการบํารุงรักษารถฟอรคลิฟทบริการ
บํารุงรักษารายปตอไป 

วัตถุประสงคของการวิจัย 

1. เพ่ือศึกษาระดับคุณภาพการบริการของบริษัท สยามกลการอุตสาหกรรม จํากัด จังหวัด
ระยอง 

2. เพ่ือศึกษาระดับความภักดีของผูใชบริการบริษัท สยามกลการอุตสาหกรรม จํากัด จังหวัด
ระยอง 

3. เพ่ือศึกษาความสัมพันธระหวางคุณภาพการบริการกับความภักดีของผูใชบริการบริษัท
สยามกลการอุตสาหกรรม จํากัด จังหวัดระยอง 

สมมติฐานการวิจัย 

คุณภาพการบริการมีความสัมพันธกับความภักดีของผูใชบริการ บริษัท สยามกลการ
อุตสาหกรรม จํากัด จังหวัดระยอง 

ขอบเขตของการวิจัย 

การวิจัยเรื่อง ความสัมพันธระหวางคุณภาพบริการกับความภักดีของผูใชบริการบริษัท สยามกลการ
อุตสาหกรรมจํากัด จังหวัดระยอง ในครั้งนี้เปนการศึกษาวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative research)
ซ่ึงมีขอบเขตดังตอไปนี้

1. ขอบเขตดานประชากร
ประชากรท่ีใชในการวิจัยครั้งนี้ คือ ผูแทนบริษัทท่ีมาใชบริการท่ีซ้ือหรือเชารถฟอรคลิฟท

และอุปกรณคลังสินคาครบวงจรโดยตรงกับบริษัท สยามกลการอุตสาหกรรม จํากัด จังหวัดระยอง 
จํานวน 1,050 คน ตั้งแตเดือนมกราคม 2563 ถึงเดือนธันวาคม 2564 รวมระยะเวลา 2 ป (รายงาน
ประจําป บริษัทสยามกลการอุตสาหกรรม จํากัด จังหวัดระยอง, 2565) คํานวณใชสูตร Taro Yamane 
(1973, pp. 727-728) ท่ีระดับความเชื่อม่ัน 95% ไดขนาดตัวอยาง จํานวน 290 คน โดยเลือกเปน
กลุมตัวอยางงาย 
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 2. ขอบเขตดานเนื้อหา 
  การศึกษาเรื่อง ความสัมพันธระหวางคุณภาพบริการกับความภักดีของผูใชบริการบริษัท 
สยามกลการอุตสาหกรรม จํากัด จังหวัดระยอง ไดศึกษาตัวแปรทางคุณภาพบริการจากแนวคิด
คุณภาพการใหบริการ “SERVQUAL” ของ Parasuraman, Zeithaml & Berry (1985, pp. 41-50) 
ประกอบดวย ความเปนรูปธรรมของการบริการความนาเชื่อถือการตอบสนองลูกคาการใหความม่ันใจแก
ลูกคาการเขาใจและรูจักลูกคาสวนตัวแปรความภักดีจากแนวคิดของ Zeithaml, Berry & Parasuraman 
(1996, pp. 31-46) ประกอบดวย ดานพฤติกรรมการบอกตอดานความตั้งใจซ้ือดานความออนไหวตอ
ราคาและดานพฤติกรรมการรองเรียนมากําหนดเปนกรอบแนวคิดในการวิจัย ดังนี้ 
 

กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 
     ตัวแปรอิสระ           ตัวแปรตาม 
     (Independent variables)          (Dependent variables) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพท่ี 1.1 กรอบแนวคิดในการวิจัย 

 

นิยามศัพทเฉพาะ 
 
 บริษัท สยามกลการอุตสาหกรรม จํากัด จังหวัดระยอง หมายถึง ผูจําหนายสินคาในธุรกิจ
รถฟอรคลิฟทขายและใหเชารถฟอรคลิฟท ท้ังระยะยาวและระยะสั้นท้ังรถใหมและรถใชแลวท้ังรถ
ฟอรคลิฟทท่ัวไปและรถสําหรับคลังสินคาพรอมท้ังใหบริการอบรมคนขับรถฟอรคลิฟทความปลอดภัย
ขณะปฏิบัติงานการควบคุมรถท่ีถูกตองและการบํารุงรักษาเบื้องตนหลักสูตรสําหรับรถฟอรคลิฟท 
 คุณภาพการบริการ หมายถึง ความสามารถในการตอบสนองความตองการของผูใชบริการ 
คุณภาพของบริการเปนสิ่งสําคัญท่ีสุดท่ีจะสราง ความแตกตางของธุรกิจใหเหนือกวาคูแขงขันได 
ใหบริการท่ีตรงกับความคาดหวังของผูใชบริการโดยวัดจากเครื่องมือวัดคุณภาพบริการเพ่ือใชเปน
มาตรวัดคุณภาพบริการท่ีมีชื่อเรียกวา “SERVQUAL” ท้ังหมด 5 ดานคือ 

คุณภาพการบริการ 
• ดานความเปนรูปธรรมของการบริการ 
• ดานความนาเชื่อถือ 
• ดานการตอบสนองลูกคา 
• ดานการใหความม่ันใจแกลูกคา 
• ดานการเขาใจและรูจักลูกคา 

ความภักดขีองผูใชบริการ 
 

4 



มห
าวทิ

ยาล
ยัร
าช
ภฏั
ธน
บุรี

 ความเปนรูปธรรมของการบริการ หมายถึง การบริการแกผูใชบริการท่ีมีการแสดงใหเห็นถึง
ความสามารถจับตองสัมผัสไดของการบริการอยางชัดเจน ประกอบดวย มีเครื่องมืออุปกรณท่ีทันสมัย
ในการใหบริการ สภาพแวดลอมมีความสะอาด การตกแตงท้ังภายในและภายนอกท่ีมีความสวยงาม 
สะดุดตา และทันสมัย มีการจัดประเภทสินคาอยางเปนหมวดหมู และเปนระเบียบ รวมถึงพนักงานมี
การแตงกายสุภาพเรียบรอย 
 ความนาเชื่อถือ หมายถึง ผูใหบริการท่ีมีความรู มีความสามารถในการใหบริการ ทําให
ผูรับบริการเกิดความรูสึกไววางใจถึงการบริการท่ีมีความถูกตองเท่ียงตรงตลอดระยะเวลาท่ีใชบริการ 
ประกอบดวย พนักงานใหบริการดวยความรอบคอบและถูกตองใหบริการตรงตามสัญญาท่ีใหไวกับ
ลูกคา พนักงานใหบริการตรงตามกําหนดเวลา พนักงานสามารถใหคําแนะนําและตอบขอสงสัยได
อยางถูกตอง รวมถึงมีจํานวนพนักงานเพียงพอตอการใหบริการ 
 การตอบสนองลูกคา หมายถึง ผูใหบริการมีความพรอมและเต็มใจท่ีจะใหบริการ สามารถ
ตอบสนองความตองการของผูใชบริการได ประกอบดวย ชื่อเสียงของบริษัท พนักงานมีความรู
เก่ียวกับสินคาและบริการของรานเปนอยางดี พนักงานมีความชํานาญ ทักษะ และความสามารถใน
การใหบริการตรงตามความตองการของลูกคาในการสงมอบสินคาดวยความระมัดระวัง และพนักงาน
มีมนุษยสัมพันธท่ีดีใหบริการลูกคาดวยความสุภาพ 
 การใหความม่ันใจแกลูกคา หมายถึง การรับประกันวาพนักงานท่ีใหบริการมีความรู
ความสามารถ ใหคําปรึกษาหรือตอบขอคําถามของผูใชบริการไดอยางมีประสิทธิภาพ สรางความม่ันใจ
ใหกับลูกคาในการรับบริการท่ีดีท่ีสุด 
 การเขาใจและรูจักลูกคา หมายถึง ผูใหบริการท่ีคํานึงถึงจิตใจของผูใชบริการ มีการแสดง
ความสนใจดูแลเอาใจใสผูใชบริการอยางท่ัวถึง ประกอบดวย พนักงานดูแลเอาใจใส และตอบสนอง
ความตองการไดเปนอยางดี พนักงานสามารถจดจําขอมูลของลูกคาไดเปนอยางดีโดยคํานึงถึง
ประโยชนสูงสุดของลูกคาเปนสําคัญ พนักงานมีความเขาใจถึงความตองการของลูกคา และพนักงาน
ใหบริการลูกคาทุกคนดวยความเสมอภาคเทาเทียมกัน 
 ความภักดี หมายถึง การท่ีผูรับบริการมีความรูสึกผูกพันผูกติดและเชื่อม่ันกับการใหบริการ
หรือผลิตภัณฑอยางเหนียวแนน อันเนื่องมาจากชื่อเสียงขององคกรหรือตราผลิตภัณฑนั้นๆ ทําใหไมคิด
หันเหไปลองใชบริการหรือผลิตภัณฑอ่ืนๆ ปจจัยท่ีใชวัดความภักดีดังนี้ 

พฤติกรรมการบอกตอ หมายถึง การพูดถึงสิ่งท่ีดีเก่ียวกับผูใหบริการและการบริการแนะนํา
และกระตุนใหคนอ่ืนสนใจและใชการบริการนนั้นซ่ึงสามารถนํามาวิเคราะหความภักดีของผูบริโภคท่ีมี
ตอผูใหบริการ 
 ความตั้งใจซ้ือ หมายถึง เปนการเลือกการบริการนั้นๆเปนตัวเลือกแรกซ่ึงสิ่งนี้สามารถสะทอน
นิสัยเก่ียวกับการเปลี่ยนการบริการได 

ความออนไหวตอราคา หมายถึง การท่ีผูบริโภคไมมีปญหาในการท่ีผูใหบริการข้ึนราคาและ
ผูบริโภคยอมจายมากกวาท่ีอ่ืนหากการบริการนั้นสามารถตอบสนองความพึงพอใจได 
 พฤติกรรมการรองเรียน หมายถึง การรองเรียนเม่ือเกิดปญหาอาจจะรองเรียนกับผูใหบริการ
หรือกับหนวยงานอ่ืนท่ีเก่ียวของ 
 

5 



มห
าวทิ

ยาล
ยัร
าช
ภฏั
ธน
บุรี

ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 
 
 ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับจากการศึกษาในครั้งนี้ ไดแก 
 1. ผลการวิจัยนําไปเปนแนวทางใหกับผูบริหารของบริษัทในการกําหนดกลยุทธการใหบริการ
ของบริษัท สยามกลการอุตสาหกรรม จํากัด จังหวัดระยอง ใหสอดคลองกับความตองการของผูมาใช
บริการ 
 2. ผลการวิจัยทําใหผูท่ีเก่ียวของในงานบริการของบริษัท สยามกลการอุตสาหกรรม จํากัด 
จังหวัดระยอง สามารถตอบสนองความพึงพอใจและสรางความภักดีกับผูใชบริการ 
 3. นําผลการวิจัยคุณภาพการบริการและความภักดีผูใชบริการของ บริษัท สยามกลการ
อุตสาหกรรม จํากัด จังหวัดระยอง ไปใชปรับปรุงใหองคกรมีภาพลักษณและคุณภาพการบริการท่ีเปน
เลิศแกผูใชบริการตอไป 
 
 

6 




