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บทท่ี 1 

บทนํา 

ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 

การแพรระบาดของไวรัส COVID-19 ตั้งแตตนป พ.ศ. 2563 นั้นสงผลกระทบตอหลายภาคสวน
ท้ังในประเทศและตางประเทศ ทําใหแตละภาคสวนตองมีการใชมาตรการสกัดการแพรระบาดไวรัส
COVID-19 เชน การระงับการเดินทางระหวางประเทศ การรักษาระยะหางทางสังคม (Social Distancing)
ตลอดจนถึงการปดเมืองและหามออกจากเคหสถาน หรือเรียกวาการล็อกดาวน (Lockdown) ทําให
การดําเนินชีวิตของผูคนในแตละวันนั้นเปลี่ยนแปลงไป มีมาตรฐานใหมท่ีกลายเปนความจําเปนใน
ปจจุบัน เชน การสวมใสหนากากอนามัย การพกเจลแอลกอฮอลเพ่ือทําความสะอาดมือ และสิ่งของท่ี
จับ รวมถึงการเรียนรูชองทางออนไลนในชีวิตประจําวัน (มนัสชนก ไชยรัตน, 2563, หนา 1-2)

จากการเปลี่ยนแปลงของพฤติกรรมผูบริโภคเขาสูยุควิถีชีวิตใหม (New Normal) ท่ีทําให
ผูคนใสใจเรื่องสุขภาพมากยิ่งข้ึน ไมวาจะดวยการออกกําลังกาย การเขารับการปรึกษาจากแพทย รวมไปถึง
การเลือกรับประทานอาหารเสริม อยางเชน วิตามินตาง ๆ เพ่ือชวยบํารุงใหรางกายแข็งแรงอยูเสมอ
ขอมูลจากศูนยวิจัยกสิกรไทย เห็นวาในป พ.ศ. 2563 หลาย ๆ ธุรกิจชะลอตัวลงจากการระบาดของ
ไวรัส COVID-19 แตธุรกิจเก่ียวกับอาหารบํารุงสุขภาพ อาทิ อาหารเสริมและวิตามิน เครื่องด่ืม
สมุนไพร กลับพบวาไปไดดีกวาเดิม โดยพบวาเกิดจากกระแสการตื่นตัวทางดานสุขภาพท่ีสงผลให
ธุรกิจดังกลาวเติบโตมากข้ึนซ่ึงปจจัยดังกลาว แมวาจะชวยหนุนใหกระแสรักสุขภาพไดรับการตอบรับ
จากผูบริโภคมากข้ึน แตก็มีความทาทายในการดําเนินธุรกิจนั่นคือ การมีกําลังซ้ือท่ีถดถอยรุนแรง ซ่ึง
อาจสงผลเชิงลบตอธุรกิจในระดับท่ีสูง อยางไรก็ตามหากสถานการณการแพรระบาดไวรัส COVID-19
คลี่คลาย และกําลังซ้ือของผูบริโภคกลับมาฟนตัว ตลาดสินคาและบริการท่ีเก่ียวกับสุขภาพ อาจมีการเติบโต
โดยเฉพาะจากกลุมลูกคารายใหมท่ีใสใจสุขภาพตนเองอยางจริงจัง แมวาจะไมมีการระบาดของไวรัส
COVID-19 แลวก็ตาม (ศูนยวิจัยกสิกรไทย, 2563, หนา 4-8)

จากขางตนจะพบวาตลาดอาหารเสริมเติบโตตอเนื่อง สงผลใหธุรกิจเก่ียวกับอาหารบํารุง
สุขภาพ อาทิ อาหารเสริมและวิตามินเติบโตข้ึนตามไปดวย จึงมีผูประกอบการทําธุรกิจประเภทนี้
เพ่ิมข้ึน ทําใหมีความเขมขนในการแขงขัน การเตรียมพรอมในการแขงขันระหวางธุรกิจผลิตภัณฑ
อาหารเสริม ผูประกอบการจึงควรใหความสนใจในการตอบสนองผลิตภัณฑใหตรงตามความตองการ
ของผูบริโภค อยางไรก็ตามผูบริโภคก็มีความแตกตางกัน เนื่องจากผูบริโภคมีพ้ืนฐานถ่ินกําเนิด ความ
สนใจ ความตองการและการรับรูท่ีแตกตางกัน ผูประกอบการจึงควรแบงกลุมผูบริโภค แลวทําความ
เขาใจพฤติกรรมผูบริโภคแตละกลุมเพ่ือจะไดเลือกกลุมผูบริโภคท่ีเหมาะสมกับศักยภาพของ
ผูประกอบการ และนําเสนอกลยุทธการตลาดท่ีสามารถจูงใจผูบริโภคใหตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑของ
ธุรกิจได (นภาวรรณ คณานุรักษ, 2556, หนา 33) จังหวัดสมุทรปราการ เปนเมืองทองเท่ียวและแหลง
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อุตสาหกรรมท่ีมีผูคนเขามาอยูอาศัยจํานวนมาก และเปนเขตพ้ืนท่ีภายใตการดูแลและพัฒนาของ
มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี  

ดวยเหตุผลดังกลาว ผูวิจัยจึงใหความสนใจศึกษาองคประกอบเชิงสํารวจและตัวบงชี้
พฤติกรรมการซ้ือผลิตภัณฑอาหารเสริมในยุควิถีชีวิตใหม (New Normal) ของผูบริโภคในจังหวัด
สมุทรปราการ ผลท่ีไดจากการวิจัยจะเปนขอมูลใหผูประกอบผลิตภัณฑอาหารเสริมใชเปนแนวทางใน
การเลือกตลาดเปาหมายและกําหนดกลยุทธการตลาดท่ีเหมาะสมกับพฤติกรรมการซ้ือผลิตภัณฑ
อาหารเสริมของผูบริโภคในจังหวัดสมุทรปราการแตละกลุมไดดียิ่งข้ึน 

วัตถุประสงคของการวิจัย 

เพ่ือศึกษาองคประกอบเชิงสํารวจและตัวบงชี้พฤติกรรมการซ้ือผลิตภัณฑอาหารเสริมในยุค
วิถีชีวิตใหม (New Normal) ของผูบริโภคในจังหวัดสมุทรปราการ 

ขอบเขตของการวิจัย 

1. ขอบเขตดานประชากร ประชากรท่ีใชในการวิจัยครั้งนี้ คือ ผูบริโภคท่ีเคยซ้ือผลิตภัณฑ
อาหารเสริมและอาศัยอยูในจังหวัดสมุทรปราการรวมท้ังท่ีมีและไมมีรายชื่ออยูในทะเบียนบานของ
จังหวัดสมุทรปราการ 

2. ขอบเขตดานเนื้อหา การวิจัยนี้มีขอบเขตเนื้อหาเก่ียวกับ พฤติกรรมการซ้ือผลิตภัณฑ
อาหารเสริมของผูบริโภค ซ่ึงประกอบไปดวย การรับรูปญหา การคนหาขอมูล การประเมินทางเลือก
การตัดสินใจซ้ือ พฤติกรรมภายหลังการซ้ือ

3. ขอบเขตดานเวลา ระยะเวลาในการศึกษา ระหวางเดือนกรกฎาคม - กันยายน 2565

นิยามศัพทเฉพาะ

องคประกอบเชิงสํารวจและตัวบงช้ี หมายถึง ตัวบงชี้ขององคประกอบท่ีจําแนกเปนกลุม
ตามพฤติกรรมการซ้ือผลิตภัณฑอาหารเสริม 

พฤติกรรมการซ้ือ หมายถึง การกระทําในการซ้ือผลิตภัณฑอาหารเสริมของผูบริโภคเพ่ือ
ตอบสนองความตองการของตนเอง มีกระบวนการ 5 ข้ันตอน คือการรับรูปญหา การคนหาขอมูล 
การประเมินทางเลือกการตัดสินใจซ้ือ และพฤติกรรมภายหลังการซ้ือ 

การรับรูปญหา หมายถึง การท่ีผูบริโภคเกิดความตองการภายในของตนซ่ึงอาจเกิดข้ึนเอง
หรือจากสิ่งกระตุนจากภายนอกและเปนปญหาท่ีตองไดรับการแกไขหรือตอบสนอง  

การคนหาขอมูล หมายถึง การเสาะแสวงหาและรวบรวมขอมูลเพ่ือหาทางสนองความ
ตองการท่ีถูกกระตุน 
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การประเมินทางเลือก หมายถึง การคิดพิจารณาขอมูลท่ีผูบริโภคไดรับมาและเชื่อมโยงกับ
ความเชื่อ ทัศนคติ ของตนท่ีมีอยูเดิมเพ่ือประเมินผลิตภัณฑอาหารเสริมและเลือกสิ่งท่ีเหมาะสมท่ีสุด
เพ่ือตอบสนองความตองการของตนเอง 

การตัดสินใจซ้ือ หมายถึง การท่ีผูบริโภคมีความพึงพอใจในผลิตภัณฑผลิตภัณฑอาหารเสริม
นั้นแลวตัดสินใจเลือกซ้ือผลิตภัณฑท่ีเขาพอใจมากท่ีสุด 

พฤติกรรมภายหลังการซ้ือ หมายถึง การกระทําของผูบริโภคท่ีเกิดข้ึนหลังจากการซ้ือ
ผลิตภัณฑอาหารเสริมแลว เชน ความภักดีตอตรา เลิกใช ใหผูอ่ืน บอกตอแกผูอ่ืน เปนตน 

ในยุควิถีชีวิตใหม หมายถึง ชวงเวลาของผูบริโภคท่ีมีรูปแบบการดําเนินชีวิตท่ีเปลี่ยนแปลง
ไปจากเดิม 

ผลิตภัณฑอาหารเสริม หมายถึง ผลิตภัณฑท่ีใชกินนอกเหนือจากการกินอาหารตามปรกติ
ซ่ึงมีสารอาหารหรือสารอ่ืนเปนองคประกอบ อาจอยูในรูปเม็ด แคปซูล ฯลฯ โดยมีวัตถุประสงคเพ่ือ
การดูแลสุขภาพ บํารุงรางกาย เพ่ิมพลังงานใหกับรางกาย หรือตานทานโรคตาง ๆ

ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 

1. ผลจากการวิจัยจะเปนขอมูลใหผูประกอบการธุรกิจประเภทอาหารเสริมไดรับทราบ
ลักษณะของพฤติกรรมการซ้ือผลิตภัณฑอาหารเสริมของผูบริโภคท่ีแตกตางกัน

2. ผลจากการวิจัยจะเปนขอมูลใหผูประกอบการธุรกิจประเภทอาหารเสริม นําไปใช
ประกอบการพิจารณา การสรางกลยุทธการตลาดของผลิตภัณฑอาหารเสริมใหเหมาะสมกับพฤติกรรม
การบริโภคผลิตภัณฑอาหารเสริมท่ีแตกตางกันในแตละกลุม

3. ผลการวิจัยจะเปนกรณีศึกษาใหแกผูท่ีสนใจนําไปใชในการศึกษาเชิงลึกเก่ียวกับกลยุทธ
การตลาดท่ีเหมาะสมกับพฤติกรรมการซ้ือผลิตภัณฑอาหารเสริมของผูบริโภคแตละกลุมในอนาคต 
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