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สารบัญ ( ตอ ) 
 

 

 หนา 
บทที่  4     ผลการวิเคราะหขอมูล  55 

            สวนท่ี 1 ผลวิเคราะหขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม   
           และพฤติกรรมการซ้ือเครื่องสําอางของนักศึกษา             
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 สวนท่ี 2 วิเคราะหปจจัยทางการตลาดท่ีมีผลตอพฤติกรรม           
การซ้ือเครื่องสําอางของนักศึกษาหญิง จําแนกลักษณะสวน
บุคคล 

65 

 สวนท่ี 3 การเปรียบเทียบคาเฉล่ียของคะแนนปจจัยทาง
การตลาดท่ีมีผลตอพฤติกรรมการซ้ือเครื่องสําอางของ
นักศึกษาหญิง จําแนกตามลักษณะสวนบุคคล 
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 เครื่องมือท่ีใชในการวิจัย     123 
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 สรุปผลการวิจัย   124 
 อภิปรายผล   134 
 ขอเสนอแนะ  141 
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สารบัญตาราง 
 

ตารางที ่ หนา 
2.1 ประเภทของพฤติกรรมการซ้ือ 15 
2.2 การวิเคราะหพฤติกรรมของผูบริโภค 18 
3.1 แสดงกลุมตัวอยางและคณะ/วิทยาลัย 50 
4.1 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามลักษณะ

สวนบุคคล                        
57 

4.2 จํานวนและรอยละของพฤติกรรมการซ้ือเครื่องสําอางของผูตอบ
แบบสอบถาม 

59 

4.3 คาเฉล่ียและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานระดับความคิดเห็นของ
นักศึกษาหญิงเกี่ยวกับการตัดสินใจซ้ือเครื่องสําอาง ท้ังโดยรวม
และเปนรายดาน 

65 

4.4 คาเฉล่ียและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานคะแนนปจจัยทางการตลาดท่ีมี
ผลตอพฤติกรรมการซ้ือเครื่องสําอางของนักศึกษาหญิง จําแนกตาม
อายุ   

69 

4.5 คาเฉล่ียและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานคะแนนปจจัยทางการตลาดท่ีมี
ผลตอพฤติกรรมการซ้ือเครื่องสําอางของนักศึกษาหญิง จําแนกตาม
คณะ 

73 

4.6 คาเฉล่ียและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานคะแนนปจจัยทางการตลาดท่ีมี
ผลตอพฤติกรรมการซ้ือเครื่องสําอางของนักศึกษาหญิง จําแนกตาม
ระดับการศึกษา 

79 

4.7 คาเฉล่ียและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานคะแนนปจจัยทางการตลาดท่ีมี
ผลตอพฤติกรรมการซ้ือเครื่องสําอางของนักศึกษาหญิง จําแนกตาม
ระดับช้ันป 

83 

  4.8 คาเฉล่ียและสวนเบ่ียงเบนมาตราฐานคะแนนปจจัยทางการตลาดท่ี
มีผลตอพฤติกรรมการซ้ือเครื่องสําอางของนักศึกษาหญิง จําแนก
ตามรายไดเฉล่ียตอเดือน           

87 

4.9 การเปรียบเทียบคาเฉล่ียของคะแนนปจจัยทางการตลาดท่ีมีผลตอ
พฤติกรรมการซ้ือเครื่องสําอางของนักศึกษาหญิง จําแนกตามอาย ุ

91 
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สารบัญตาราง ( ตอ ) 
   

 
   
     
             
 

ตารางที ่ หนา 
4.10 ผลการเปรียบเทียบความแตกตางคะแนนเฉล่ียของปจจัยทาง

การตลาดท่ีมีผลตอพฤติกรรมการซ้ือเครื่องสําอางของนักศึกษา
หญิง จําแนกรายอายุ เปนรายคู 

94 

4.11 การเปรียบเทียบคาเฉล่ียของคะแนนปจจัยทางการตลาดท่ีมีผลตอ
พฤติกรรมการซ้ือเครื่องสําอางของนักศึกษาหญิง จําแนกตามคณะ 

97 

4.12 ผลการเปรียบเทียบความแตกตางคะแนนเฉล่ียของปจจัยทาง
การตลาดท่ีมีผลตอพฤติกรรมการซ้ือเครื่องสําอางของนักศึกษา
หญิง จําแนกรายคณะเปนรายคู 

101 

4.13 การเปรียบเทียบคาเฉล่ียของคะแนนปจจัยทางการตลาดท่ีมีผลตอ 
พฤติกรรมการซ้ือเครื่องสําอางของนักศึกษาหญิง จําแนกตามระดับ
การศึกษา 

103 

4.14 การเปรียบเทียบคาเฉล่ียของคะแนนปจจัยทางการตลาดท่ีมีผลตอ
พฤติกรรมการซ้ือเครื่องสําอางของนักศึกษาหญิง จําแนกตาม
ระดับช้ันป 

106 
 

4.15 ผลการเปรียบเทียบความแตกตางคะแนนเฉล่ียของปจจัยทาง
การตลาด ท่ีมีผลตอพฤติกรรมการซ้ือเครื่องสําอางของนักศึกษา
หญิง จําแนกรายระดับช้ันป เปนรายคู 

109 

4.16      การเปรียบเทียบคาเฉล่ียของคะแนนปจจัยทางการตลาดท่ีมีผลตอ
พฤติกรรมการซ้ือเครื่องสําอางของนักศึกษาหญิง จําแนกตาม
รายไดเฉล่ียตอเดือน 

110 
 

4.17     ผลการเปรียบเทียบความแตกตางคะแนนเฉล่ียของปจจัยทาง
การตลาดท่ีมีผลตอพฤติกรรมการซ้ือเครื่องสําอางของนักศึกษา
หญิง จําแนกรายรายไดเฉล่ียตอเดือน เปนรายคู 

117 
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สารบัญภาพ 
 

 
                    
 
 
 
 

ภาพที่ หนา 
 1.1 กรอบแนวคิดในการวิจัย  5 

2.1 สวนประสมการตลาด  ( marketing mix ) หรือ 4Ps ท่ีใชกับตลาด
เปาหมาย 

20 

2.2 กลยุทธผลักและกลยุทธดึง 28 


