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ภาคผนวก ก 
 
  -  รายนามผูทรงคุณวุฒิในการตรวจเคร่ืองมือวิจัย 
  -  หนังสือราชการที่เกี่ยวของ 
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รายนามผูเชี่ยวชาญตรวจสอบเคร่ืองมอื 
 

1. นางญาดา   ดีสุคนช 
 ตําแหนง   หัวหนาสาขาการตลาด วิทยาลัยเทคโนโลยีจรัลสนิทวงศ 
 
2. นายบุญชัย   กนกสุวรรณ 
 ตําแหนง   รองหัวหนาสาขาการตลาด วิทยาลัยเทคโนโลยีวิบูลยบริหารธุรกิจ 
 
3. นายศุภชัย   จันทรนันทนนท 
 ตําแหนง   อาจารยประจําสาขาคอมพิวเตอร วิทยาลัยเทคโนโลยีจรัลสนิทวงศ 
 
4. นางยรินดา   หันหาบุญ 
 ตําแหนง   หัวหนาสาขาคอมพิวเตอรกราฟก วทิยาลัยเทคโนโลยีวิบูลยบริหารธุรกิจ 
 
5. นางจําเนียร   สมัครการ 
 ตําแหนง   ผูชวยฝายวิชาการ และงานประกันคุณภาพ วิทยาลัยเทคโนโลยีวิบูลยบริหารธุรกิจ 
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 24 ธันวาคม 2555 
 
เรื่อง ขอความอนุเคราะห์ผู้ทรงคุณวุฒิตรวจเครื่องมือวิจัย 
 

เรียน หัวหน้าสาขาการตลาด (นางญาดา  ดีสุคนธ์)  
 

ส่ิงที่ส่งมาด้วย แบบสอบถาม จํานวน 1 ชุด 
  
 ด้วย นายฉัตรชัย  วิลิตไชย นักศึกษาหลักสูตรครุศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชาหลักสูตรและการสอน 
มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี ได้รับอนุมัติให้ทําวิทยานิพนธ์เรื่อง “การพัฒนาบทเรียนคอมพิวเตอร์ช่วยสอน เรื่องการ
เสนอเทคนิคการขายของกลุ่มสินค้า 5 ประเภทด้วยโปรแกรม Joomla ของนักเรียนประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นปีที่ 2 
วิทยาลัยเทคโนโลยีวิบูลย์บริหารธุรกิจ” ซึ่งมีขั้นตอนการดําเนินการวิจัยด้วยการหาค่าความตรงของเครื่องมือวิจัยก่อน
ทําการเก็บข้อมูล 
 โครงการบัณฑิตศึกษา โดยคณะกรรมการผู้ควบคุมการวิจัย พิจารณาแล้วเห็นว่าท่านเป็นผู้ทรงความรู้ 
ประสบการณ์และความสามารถ จึงใคร่ขอเชิญท่านเป็นผู้ทรงคุณวุฒิตรวจแบบสอบถามที่จะใช้เป็นเครื่องมือวิจัย
ดังกล่าวแก่นักศึกษา 
 
 จึงเรียนมาเพื่อโปรดพิจารณา จักขอบคุณเป็นอย่างสูงมา ณ โอกาสนี้ 
 
 ขอแสดงความนับถือ 
 
 
 
     (ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.จันทิมา ชุวานนท์) 
          ผู้อํานวยการโครงการบัณฑิตศึกษา 
 
 
 
 
โครงการบัณฑิตศึกษา 
โทร. 0-2890-1801 ต่อ 2121, 2122, 2123 
สายตรง 0-2890-2308 
โทรสาร 0-2890-2308, http://dit.dru.ac.th/home/005 

โครงการบัณฑิตศึกษา 
มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี 
172 ถนนอิสรภาพ เขตธนบุรี 
กรุงเทพฯ 10600 

ที่  ศธ 0563.12/ว200 



มห
าวิท

ยาล
ัยร
าช
ภัฏ
ธน
บุร
ี

 104 

 
 
 
 
 

 24 ธันวาคม 2555 
 
เรื่อง ขอความอนุเคราะห์ผู้ทรงคุณวุฒิตรวจเครื่องมือวิจัย 
 

เรียน หัวหน้าสาขาคอมพิวเตอร์กราฟฟิก (นางยรินดา  หันหาบุญ)  
 

ส่ิงที่ส่งมาด้วย แบบสอบถาม จํานวน 1 ชุด 
  
 ด้วย นายฉัตรชัย  วิลิตไชย นักศึกษาหลักสูตรครุศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชาหลักสูตรและการสอน 
มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี ได้รับอนุมัติให้ทําวิทยานิพนธ์เรื่อง “การพัฒนาบทเรียนคอมพิวเตอร์ช่วยสอน เรื่องการ
เสนอเทคนิคการขายของกลุ่มสินค้า 5 ประเภทด้วยโปรแกรม Joomla ของนักเรียนประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นปีที่ 2 
วิทยาลัยเทคโนโลยีวิบูลย์บริหารธุรกิจ” ซึ่งมีขั้นตอนการดําเนินการวิจัยด้วยการหาค่าความตรงของเครื่องมือวิจัยก่อน
ทําการเก็บข้อมูล 
 โครงการบัณฑิตศึกษา โดยคณะกรรมการผู้ควบคุมการวิจัย พิจารณาแล้วเห็นว่าท่านเป็นผู้ทรงความรู้ 
ประสบการณ์และความสามารถ จึงใคร่ขอเชิญท่านเป็นผู้ทรงคุณวุฒิตรวจแบบสอบถามที่จะใช้เป็นเครื่องมือวิจัย
ดังกล่าวแก่นักศึกษา 
 
 จึงเรียนมาเพื่อโปรดพิจารณา จักขอบคุณเป็นอย่างสูงมา ณ โอกาสนี้ 
 
 ขอแสดงความนับถือ 
 
 
 
     (ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.จันทิมา ชุวานนท์) 
          ผู้อํานวยการโครงการบัณฑิตศึกษา 
 
 
 
 
โครงการบัณฑิตศึกษา 
โทร. 0-2890-1801 ต่อ 2121, 2122, 2123 
สายตรง 0-2890-2308 
โทรสาร 0-2890-2308, http://dit.dru.ac.th/home/005 

โครงการบัณฑิตศึกษา 
มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี 
172 ถนนอิสรภาพ เขตธนบุรี 
กรุงเทพฯ 10600 

ที่  ศธ 0563.12/ว200 
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 24 ธันวาคม 2555 
 
เรื่อง ขอความอนุเคราะห์ผู้ทรงคุณวุฒิตรวจเครื่องมือวิจัย 
 

เรียน ผู้ช่วยฝ่ายวิชาการและงานประกันคุณภาพ (นางจําเนียร  สมัครการ)  
 

ส่ิงที่ส่งมาด้วย แบบสอบถาม จํานวน 1 ชุด 
  
 ด้วย นายฉัตรชัย  วิลิตไชย นักศึกษาหลักสูตรครุศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชาหลักสูตรและการสอน 
มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี ได้รับอนุมัติให้ทําวิทยานิพนธ์เรื่อง “การพัฒนาบทเรียนคอมพิวเตอร์ช่วยสอน เรื่องการ
เสนอเทคนิคการขายของกลุ่มสินค้า 5 ประเภทด้วยโปรแกรม Joomla ของนักเรียนประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นปีที่ 2 
วิทยาลัยเทคโนโลยีวิบูลย์บริหารธุรกิจ” ซึ่งมีขั้นตอนการดําเนินการวิจัยด้วยการหาค่าความตรงของเครื่องมือวิจัยก่อน
ทําการเก็บข้อมูล 
 โครงการบัณฑิตศึกษา โดยคณะกรรมการผู้ควบคุมการวิจัย พิจารณาแล้วเห็นว่าท่านเป็นผู้ทรงความรู้ 
ประสบการณ์และความสามารถ จึงใคร่ขอเชิญท่านเป็นผู้ทรงคุณวุฒิตรวจแบบสอบถามที่จะใช้เป็นเครื่องมือวิจัย
ดังกล่าวแก่นักศึกษา 
 
 จึงเรียนมาเพื่อโปรดพิจารณา จักขอบคุณเป็นอย่างสูงมา ณ โอกาสนี้ 
 
 ขอแสดงความนับถือ 
 
 
 
     (ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.จันทิมา ชุวานนท์) 
          ผู้อํานวยการโครงการบัณฑิตศึกษา 
 
 
 
 
โครงการบัณฑิตศึกษา 
โทร. 0-2890-1801 ต่อ 2121, 2122, 2123 
สายตรง 0-2890-2308 
โทรสาร 0-2890-2308, http://dit.dru.ac.th/home/005 

โครงการบัณฑิตศึกษา 
มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี 
172 ถนนอิสรภาพ เขตธนบุรี 
กรุงเทพฯ 10600 

ที่  ศธ 0563.12/ว200 
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 24 ธันวาคม 2555 
 
เรื่อง ขอความอนุเคราะห์ผู้ทรงคุณวุฒิตรวจเครื่องมือวิจัย 
 

เรียน อาจารย์ประจําสาขาคอมพิวเตอร์ (นายศุภชัย  จันทร์นันทนนท์)  
 

ส่ิงที่ส่งมาด้วย แบบสอบถาม จํานวน 1 ชุด 
  
 ด้วย นายฉัตรชัย  วิลิตไชย นักศึกษาหลักสูตรครุศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชาหลักสูตรและการสอน 
มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี ได้รับอนุมัติให้ทําวิทยานิพนธ์เรื่อง “การพัฒนาบทเรียนคอมพิวเตอร์ช่วยสอน เรื่องการ
เสนอเทคนิคการขายของกลุ่มสินค้า 5 ประเภทด้วยโปรแกรม Joomla ของนักเรียนประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นปีที่ 2 
วิทยาลัยเทคโนโลยีวิบูลย์บริหารธุรกิจ” ซึ่งมีขั้นตอนการดําเนินการวิจัยด้วยการหาค่าความตรงของเครื่องมือวิจัยก่อน
ทําการเก็บข้อมูล 
 โครงการบัณฑิตศึกษา โดยคณะกรรมการผู้ควบคุมการวิจัย พิจารณาแล้วเห็นว่าท่านเป็นผู้ทรงความรู้ 
ประสบการณ์และความสามารถ จึงใคร่ขอเชิญท่านเป็นผู้ทรงคุณวุฒิตรวจแบบสอบถามที่จะใช้เป็นเครื่องมือวิจัย
ดังกล่าวแก่นักศึกษา 
 
 จึงเรียนมาเพื่อโปรดพิจารณา จักขอบคุณเป็นอย่างสูงมา ณ โอกาสนี้ 
 
 ขอแสดงความนับถือ 
 
 
 
     (ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.จันทิมา ชุวานนท์) 
          ผู้อํานวยการโครงการบัณฑิตศึกษา 
 
 
 
 
โครงการบัณฑิตศึกษา 
โทร. 0-2890-1801 ต่อ 2121, 2122, 2123 
สายตรง 0-2890-2308 
โทรสาร 0-2890-2308, http://dit.dru.ac.th/home/005 

โครงการบัณฑิตศึกษา 
มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี 
172 ถนนอิสรภาพ เขตธนบุรี 
กรุงเทพฯ 10600 

ที่  ศธ 0563.12/ว200 
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 24 ธันวาคม 2555 
 
เรื่อง ขอความอนุเคราะห์ผู้ทรงคุณวุฒิตรวจเครื่องมือวิจัย 
 

เรียน รองหัวหน้าสาขาการตลาด (นายบุญชัย  กนกสุวรรณ)  
 

ส่ิงที่ส่งมาด้วย แบบสอบถาม จํานวน 1 ชุด 
  
 ด้วย นายฉัตรชัย  วิลิตไชย นักศึกษาหลักสูตรครุศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชาหลักสูตรและการสอน 
มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี ได้รับอนุมัติให้ทําวิทยานิพนธ์เรื่อง “การพัฒนาบทเรียนคอมพิวเตอร์ช่วยสอน เรื่องการ
เสนอเทคนิคการขายของกลุ่มสินค้า 5 ประเภทด้วยโปรแกรม Joomla ของนักเรียนประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นปีที่ 2 
วิทยาลัยเทคโนโลยีวิบูลย์บริหารธุรกิจ” ซึ่งมีขั้นตอนการดําเนินการวิจัยด้วยการหาค่าความตรงของเครื่องมือวิจัยก่อน
ทําการเก็บข้อมูล 
 โครงการบัณฑิตศึกษา โดยคณะกรรมการผู้ควบคุมการวิจัย พิจารณาแล้วเห็นว่าท่านเป็นผู้ทรงความรู้ 
ประสบการณ์และความสามารถ จึงใคร่ขอเชิญท่านเป็นผู้ทรงคุณวุฒิตรวจแบบสอบถามที่จะใช้เป็นเครื่องมือวิจัย
ดังกล่าวแก่นักศึกษา 
 
 จึงเรียนมาเพื่อโปรดพิจารณา จักขอบคุณเป็นอย่างสูงมา ณ โอกาสนี้ 
 
 ขอแสดงความนับถือ 
 
 
 
     (ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.จันทิมา ชุวานนท์) 
          ผู้อํานวยการโครงการบัณฑิตศึกษา 
 
 
 
โครงการบัณฑิตศึกษา 
โทร. 0-2890-1801 ต่อ 2121, 2122, 2123 
สายตรง 0-2890-2308 
โทรสาร 0-2890-2308, http://dit.dru.ac.th/home/005 
 

โครงการบัณฑิตศึกษา 
มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี 
172 ถนนอิสรภาพ เขตธนบุรี 
กรุงเทพฯ 10600 

ที่  ศธ 0563.12/ว200 
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ภาคผนวก ข 
 

แบบประเมินคุณภาพบทเรียนคอมพวิเตอรชวยสอนดานเน้ือหาและดานเทคนิค 
และผลการประเมินความสอดคลอง (IOC) 
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ตารางท่ี 1 ผลการประเมินบทเรียนคอมพิวเตอรชวยสอนดวย โปรแกรม Joomla เร่ือง เทคนิค 
 การขายของสินคา 5 ประเภท โดยผูเช่ียวชาญทางดานเนื้อหา 
 

ระดับความคิดเห็น
ผูเชี่ยวชาญ 5 ทาน รายการประเมิน 

1 2 3 4 5 

คาเฉล่ีย 
ระดับ 
คุณภาพ 

1. เน้ือหาวิชา 
  1.1 ความสมบูรณของวัตถุประสงค 5 4 5 5 5 4.80 ดีมาก 
  1.2 ความสอดคลองของจุดประสงคกับเน้ือหาวิชา 5 4 5 5 5 4.80 ดีมาก 
  1.3 ความถูกตองของเน้ือหา  5 4 5 5 5 4.80 ดีมาก 
  1.4 ปริมาณความเหมาะสมของเน้ือหาแตละบทเรียน 4 4 4 5 5 4.40 มาก 
  1.5 ความเหมาะสมของเน้ือหากับระดับของผูเรียน 5 4 5 4 5 4.60 ดีมาก 

2. การดําเนินเร่ือง 
   2.1 ลําดับขั้นในการนําเสนอเน้ือหา 4 4 4 5 5 4.60 ดีมาก 
   2.2 ความชัดเจนในการดําเนินเรื่อง 4 4 5 4 4 4.00 มาก 
   2.3 ความนาสนใจในการดําเนินเรื่อง 5 4 5 4 4 4.20 มาก 

3. การใชภาษา 
   3.1 ความถูกตองของภาษาที่ใช 5 4 4 4 5 4.40 มาก 
   3.2 ความเหมาะสมของภาษาท่ีใชกับวัยของผูเรียน 5 4 4 5 4 4.40 มาก 
  3.3 ความชัดเจนของภาษาที่ใชสื่อความหมาย 5 4 5 5 5 4.80 ดีมาก 

4. แบบทดสอบ 
   4.1 ความชัดเจนของคําสั่งและคําถามของแบบทดสอบ 5 4 5 5 5 4.80 ดีมาก 
   4.2 ความสอดคลองระหวางแบบทดสอบกับ 
  จุดประสงค 5 4 5 5 5 4.80 ดีมาก 
   4.3 ชนิดของแบบทดสอบท่ีเลือกใช 4 4 5 5 5 4.60 ดีมาก 
   4.4 ความเหมาะสมของจํานวนแบบทดสอบตอ 
  บทเรียน 5 4 5 4 5 4.60 ดีมาก 
   4.5 ความถูกตองของวิธีการรายงานผลคะแนนของ 
  แบบทดสอบ 4 4 5 5 5 4.60 ดีมาก 

5. การจัดการบทเรียน 
   5.1 การจัดกลุมผูเรียนตามระดับความสามารถมีควา 
  เหมาะสม 4 5 5 5 4 4.60 ดีมาก 
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ตารางท่ี 1 ผลการประเมินบทเรียนคอมพิวเตอรชวยสอนดวย โปรแกรม Joomla เร่ือง เทคนิค 
 การขายของสินคา 5 ประเภท โดยผูเช่ียวชาญทางดานเนื้อหา (ตอ) 
 

ระดับความคิดเห็น
ผูเชี่ยวชาญ 5 ทาน รายการประเมิน 

1 2 3 4 5 

คาเฉล่ีย 
ระดับ 
คุณภาพ 

   5.2 รูปแบบการจัดการเรียนรูสงเสริมใหเกิดการเรียนรู 
  รวมกัน 5 5 5 5 5 5.00 ดีมาก 
   5.3 การใหแรงจูงใจเพ่ือสนับสนุนการเรียนรูรวมกัน 5 5 5 5 4 4.80 ดีมาก 

ผลรวม  4.59 ดีมาก 

 
 จากตารางท่ี 1 แสดงใหเห็นวา การประเมินบทเรียนคอมพิวเตอรชวยสอนดวย
โปรแกรม Joomla เร่ือง เทคนิคการขายของสินคา 5 ประเภท โดยผูเช่ียวชาญทางดานเนื้อหา ดังนี้ 
ดานเนื้อหาวิชา ดานการดําเนินเร่ือง ดานการใชภาษา ดานแบบทดสอบ และดานการจัดการบทเรียน 
โดยรวมอยูในระดับดีมาก โดยมีคาเฉล่ียเทากับ ( X = 4.59)  
 
ตารางท่ี 2 ผลการประเมินบทเรียนคอมพิวเตอรชวยสอนดวยโปรแกรม Joomla เร่ือง เทคนิค 
 การขายของสินคา 5 ประเภท โดยผูเช่ียวชาญทางดานเทคนิค 
 

ระดับความคิดเห็น
ผูเชี่ยวชาญ 5 ทาน รายการประเมิน 

1 2 3 4 5 

คาเฉล่ีย 
ระดับ 
คุณภาพ 

1. สวนการออกแบบ 
    1.1 การออกแบบสวนประกอบบนหนาจอภาพ 5 4 5 4 5 4.60 ดีมาก 
    1.2 ความเหมาะสมของการใชสีและขนาดของภาพ 
  และตัวอักษร 

5 4 5 4 5 4.60 ดีมาก 

   1.3 ความสอดคลองของภาพกับเน้ือหา  4 4 5 5 5 4.60 ดีมาก 
   1.4 ความชัดเจนของภาพกราฟกที่ใชประกอบบทเรียน 5 4 4 4 4 4.20 มาก 
   1.5 ความสะดวกในการใชงาน 4 4 5 5 5 4.60 ดีมาก 

2. ดานการจัดการบทเรียน 
   2.1 การลงทะเบียนเรียน 5 4 4 4 5 4.60 ดีมาก 
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ตารางท่ี 2 ผลการประเมินบทเรียนคอมพิวเตอรชวยสอนดวยโปรแกรม Joomla เร่ือง เทคนิค 
 การขายของสินคา 5 ประเภท โดยผูเช่ียวชาญทางดานเทคนิค (ตอ) 
 

ระดับความคิดเห็น
ผูเชี่ยวชาญ 5 ทาน รายการประเมิน 

1 2 3 4 5 

คาเฉล่ีย 
ระดับ 
คุณภาพ 

   2.2 เน้ือหาในบทเรียนมีการถายทอดความรูดวยการ 
  อธิบายและยกตัวอยางชัดเจนทําใหเขาใจเน้ือหา 

5 5 5 5 5 5.00 ดีมาก 

   2.3 การเรียงลําดับขั้นตอนในการเรียน 5 5 5 5 5 5.00 ดีมาก 
   2.4 การปฏิสัมพันธ และการใหผลตอบกลับ 5 4 5 5 4 4.60 ดีมาก 
   2.5 การบันทึกกิจกรรมและการติดตามผูเรียน 5 4 5 4 4 4.40 มาก 
   2.6 การบริหารจัดการขอมูลและผูสอน 5 4 5 5 5 4.80 ดีมาก 
   2.7 การรายงานผลขอมูล และสถิติตางๆ สําหรับ 
  ผูสอน 5 4 5 5 5 4.80 ดีมาก 
 2.8 การรายงานผลขอมูล และสถิติตางๆ สําหรับ 
  นักเรียน 4 4 4 5 5 4.40 มาก 

3. ดานการสนับสนุนการเรียนโดยใชการเรียนรูแบบโครงงาน 
    3.1 การจัดกิจกรรมการเรียนรูมีความเหมาะสม 5 5 5 5 5 5.00 ดีมาก 
    3.2 การจัดกิจกรรมการเรียนรูโปรแกรม joomla ให 
  ความชวยเหลือดานการเรียนทั้งในและนอกเวลา 
  เรียน 5 5 5 5 5 5.00 ดีมาก 
    3.3 กิจกรรมในบทเรียนเสริมสรางการเรียนรูดวย 
  ตนเองของผูเรียน 5 5 5 5 4 4.80 ดีมาก 
    3.4 รูปแบบของการจัดหองปฎิบัติการสนับสนุนให  
  เกิดการเรียนรูรวมกัน 4 4 4 4 4 4.00 มาก 
    3.5 แบบฝกทักษะระหวางเรียนสนับสนุนใหเกิด 
  การเรียนรู 5 4 5 5 5 4.80 ดีมาก 

4. ดานสิ่งอํานวยความสะดวก 
    4.1 การลงโปรแกรมบทเรียนคอมพิวเตอรชวยสอน 5 4 5 5 5 4.80 ดีมาก 
    4.2 การคํานวนผลการเรียนรูไดอยางรวดเร็ว 4 4 5 5 5 4.60 ดีมาก 

ผลรวม  4.66 ดีมาก 
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 จากตารางท่ี 2 แสดงใหเห็นวา การประเมินบทเรียนคอมพิวเตอรชวยสอนดวย
โปรแกรม Joomla เร่ือง เทคนิคการขายของสินคา 5 ประเภท โดยผูเช่ียวชาญทางดานเทคนิค ดังนี้ 
ดานสวนการออกแบบ ดานการจัดการบทเรียน ดานการสนับสนุนการเรียนโดยใชการเรียนรูแบบ
โครงงาน ดานส่ิงอํานวยความสะดวก โดยรวมอยูในระดับดีมาก โดยมีคาเฉล่ียเทากับ ( X = 4.66) 
 
ตารางท่ี 3 ผลคาดัชนีความสอดคลอง (IOC) ของแบบประเมินคุณภาพบทเรียนความพิวเตอรดวย 
 โปรแกรม Joomla ของการเสนอเทคนิคการขายสินคา 5 กลุมโดยผูเช่ียวชาญทางดาน 
 เทคโนโลยี (ดานเน้ือหา) 
 

ความคิดเห็นของ
ผูเชี่ยวชาญ รายการประเมิน 

1 2 3 

คาเฉล่ีย 
(IOC) 

วิเคราะหผล 

1. ความสอดคลองของจุดประสงคกับเน้ือหา +1 +1 +1 1 ใชได 
2. ความถูกตองของเน้ือหา +1 +1 +1 1 ใชได 
3. ความสอดคลองของภาพกับเน้ือหา +1 +1 +1 1 ใชได 
4. ลําดับขั้นตอนในการนําเสนอเน้ือหา +1 +1 +1 1 ใชได 
5. การใชภาษาเหมาะกับระดับผูเรียน +1 +1 +1 1 ใชได 
6. ความชัเจนในการอธิบายเน้ือหา +1 +1 +1 1 ใชได 
7. ความเหมาะสมของแบบฝกหัด +1 +1 +1 1 ใชได 
8. ความเหมาะสมในการแจงผลคะแนนแบบฝกหัด +1 +1 +1 1 ใชได 
9. ความเหมาะสมของแบบทดสอบวัดผลสัมฤทธิ์ +1 +1 +1 1 ใชได 
10. ความเหมาะสมในการแจงผลคะแนนแบบทดสอบ 
      วัดผลสัมฤทธิ์ +1 +1 +1 1 ใชได 

 
 ไดคาดัชนีความสอดคลอง (IOC) ดานเนื้อหาแบบประเมินคุณภาพบทเรียนความพิว
เตอรดวยโปรแกรม Joomla ของการเสนอเทคนิคการขายสินคา 5 กลุม เทากับ 1 
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ตารางท่ี 4 ผลคาดัชนีความสอดคลอง (IOC) ของแบบประเมินคุณภาพบทเรียนความพิวเตอรดวย 
 โปรแกรม Joomla ของการเสนอเทคนิคการขายสินคา 5 กลุม โดยผูเช่ียวชาญทางดาน 
 เทคโนโลยี (ดานเทคนิค) 
 

ระดับความ
สอดคลอง รายการประเมิน 

1 2 3 

คาเฉล่ีย 
(IOC) 

วิเคราะห
ผล 

1. วีดีโอ      

    1.1 ความเหมาะสมของปริมาณวีดีโอกับเน้ือหา +1 +1 +1 1 ใชได 
    1.2 การเลือใชวีดีโอเหมาะสมกับเน้ือหา +1 +1 +1 1 ใชได 
    1.3 ความนาสนใจของวีดีโอที่ใชประกอบ +1 +1 +1 1 ใชได 
    1.4 ความชัดเจนของวีดีโอกับบทเรียน +1 +1 +1 1 ใชได 

2. เสียง      

    2.1 ความชัดเจนของเสียง +1 +1 +1 1 ใชได 
    2.2 ความเหมาะสมของเสียงที่ใชประกอบ +1 +1 +1 1 ใชได 

3. ตัวอักษร      

    3.1 ความเหมาะสมของขนาดตัวอักษร +1 +1 +1 1 ใชได 
    3.2 ความเหมาะของการเลือกสีตัวอักษร +1 +1 +1 1 ใชได 
    3.3 ความชัดเจนของตัวอักษรบนพื้นหลังสีตางๆ +1 +1 +1 1 ใชได 

4. สี      

   4.1 ความเหมาะสมของสีพ้ืนหลัง +1 +1 +1 1 ใชได 
 4.2 ความเหมาะสมของการใชสีตางๆ ในการนําเสนอ +1 +1 +1 1 ใชได 

5. เทคนิคการนําเสนอบทเรียน      

 5.1 ความตอเน่ืองของการนําเสนอเน้ือหา +1 +1 +1 1 ใชได 
 5.2 ความเหมาะสมของการออกแบบหนาจอโดยรวม +1 +1 +1 1 ใชได 
    5.3 ความสะดวกในการใชบทเรียน +1 +1 +1 1 ใชได 
     5.4 ความนาสนใจของการโตตอบบทเรียน +1 +1 +1 1 ใชได 
     5.5 ความสะดวกในการใชงานของหนาเมนูหลักและเมนูยอย +1 +1 +1 1 ใชได 

 
 ไดคาดัชนีความสอดคลอง (IOC) ดานเทคโนโลยี (เทคนิค) แบบประเมินคุณภาพ
บทเรียนความพิวเตอรดวยโปรแกรม Joomla ของการเสนอเทคนิคการขายสินคา 5 กลุม เทากับ 1 
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ภาคผนวก ค 
 
  -  แบบทดสอบเพ่ือวัดผลสัมฤทธิทางการเรียน 
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แบบทดสอบระหวางเรียน 
หนวยท่ี 1 ใหนักเรียนเลือกคําตอบท่ีถูกตองและตรงกับขอมูลโฆษณาของกลุมสินคาเคร่ืองสําอาง 
 (ท้ังหมด 10 ขอ) 
1. จุดขายของ เทคนิคการโฆษณาของสินคาเคร่ืองสําอางขอใดถูกตอง  
    ก. เนนคุณสมบัติของสินคา  ข. เนนตราสินคา 
 ค. เนนราคาของสินคา   ง. เนนการสงเสริมการขาย 
2. จากการดูตัวอยางสินคาเคร่ืองสําอางดังกลาวผูบริโภคไดรับประโยชนอะไรจากสินคา  
 ก. ผิวแหง ปกปองจากแสงแดด  ข.ผิวแตกแหง ปกปองจากมลภาวะ 
 ค. ผิวเนียนสวยปกปองจากมลภาวะ ง. ถูกทุกขอ 
3. คุณภาพของสินคาเนนดานใดมากท่ีสุด  
 ก. เนนภาพช่ือเสียงของตราสินคา 
 ข. เนนประโยชนท่ีลูกคาจะไดรับจากสินคา 
 ค. เนนบรรจุภัณฑ   
              ง. เนนยอดขายสินคา 
4. จากการไดดูโฆษณาของสินคาเคร่ืองสําอางผูผลิตเนนกลุมเปาหมายกลุมใดมากท่ีสุด  
 ก. กลุมผูหญิง   ข. กลุมผูชาย 
 ค. กลุมเพศท่ีสาม   ง. ถูกทุกขอ 
5. คําวา แปงท่ีสาวไทยนิยมมากท่ีสุด หมายถึงอะไร  
 ก. เปนการพูดเพื่อเนนสินคาใหมีความสําคัญกับคนไทยเพื่อใหเกิดความตองการในการ
ซ้ือสินคา 
 ข. เปนการพูดเพื่อเนนสินคาใหมีความสําคัญกับผูบริโภคเพื่อใหเกิดความตองการใน
การซ้ือสินคา 
 ค. เปนการพูดเพื่อเนนสินคาเฉพาะคนท่ีสนใจเทานั้นเพื่อใหเกิดความตองการในการซ้ือสินคา 
 ง. เปนการพูดเพื่อเนนสินคาใหมีความสําคัญกับสาวไทยเพื่อใหเกิดความตองการในการ
ซ้ือสินคา 
6. ผูหญิงมีหลากหลายอารมณ พบแลวแปง Mistine วันนี้  จากขอความนี้ส่ือถึงอะไร  
 ก. คือแปง Mistine เปนสินคาท่ีเหมาะกับลูกคาผูหญิงเทานั้น 
 ข. คือแปง Mistine เปนสินคาท่ีเหมาะกับลูกคาผูหญิงหลากหลายสไตล 
 ค. คือแปง Mistine เปนสิคาเฉพราะกลุมของลูกคา 
 ง. คือแปง Mistine เปนคาท่ีไดรับความนิยมมาก 
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7. การพัฒนาบรรจุภัณฑของ Mistine จากท่ีเห็น ขอใดถูกท่ีสุด   
 ก. ใหลูกคาเลือกซ้ือไดงายข้ึนและเหมาะกับลูกคา 
 ข. การเพิ่มความเช่ือม่ันของสินคาและหาซ้ือไดงายข้ึน 
 ค. ใหลูกคาจดจํายี่หอไดใชงายรวมไปการเพิ่มมูลคาของสินคา 
 ง. ชวยใหการจูงใจผูบริโภคมากข้ึน 
8. ความเช่ือม่ันของโฆษณา Mistine คืออะไร  
 ก. ความนิยมและหาซ้ืองายของสินคา 
 ข. การรับประกันของสินคา 
 ค. คุณภาพและความนิยม 
 ง. ความดังของสินคา 
9. ขอใดกลาวไมถูกตองเกี่ยวกับ คุณลักษณะของผลิตภัณฑ 
 ก. ใชแลวดูดีข้ึน   ข. เกิดความม่ันใจ 
 ค. ปองกันมลภาวะได   ง. ดูทันสมัย 
10. ขอใดกลาวไมถูกตองเกี่ยวกับการเสนอขายสินคาของ  Mistine  
 ก. คุณภาพของสินคา   ข. ความนิยมของสาวไทย 
               ค. การเพิ่มมูลคาของสินคา   ง. ปองกันมลภาวะได 
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หนวยท่ี 2 ใหนักเรียนเลือกคําตอบท่ีถูกตองและตรงกับขอมูลโฆษณาของกลุมคอนโด 
 (ท้ังหมด 10 ขอ) 
1. จุดขายของ เทคนิคการโฆษณาของคอนโดขอใดถูกตอง  
    ก. เนนความสะดวกสบาย  ข. เนนตราสินคา 
 ค. เนนราคาของสินคา   ง. เนนการสงเสริมการขาย 
2. จากการดูตัวอยางโฆษณาคอนโดดังกลาวผูบริโภคไดรับประโยชนอะไรจากสินคา  
 ก. ติดตัวเมือง  
 ข.ราคาถูก และจะไดเพื่อนท่ีดีๆ จากท่ีแหงนี้ 
 ค. อากาศสดช่ืน 
 ง. ความสะดวกสบายตางๆ และประกันหลังการขาย  
3. คุณภาพของสินคาเนนดานใดมากท่ีสุด  
 ก. เนนภาพช่ือเสียงของตราสินคา  
 ข. เนนประโยชนท่ีลูกคาจะไดรับจากสินคา 
 ค. เนนการออกแบบหองท่ีสวย  
 ง. เนนยอดขายสินคา 
4. จากการไดดูโฆษณาของสินคาคอนโดผูผลิตเนนกลุมเปาหมายกลุมใดมากท่ีสุด 
 ก. กลุมผูหญิง   ข. กลุมผูชาย 
 ค. กลุมเพศท่ีสาม   ง. ถูกทุกขอ 
5. คําวา ดายขาด แตความสัมพันธของเราไมขาด หมายถึงอะไร  
 ก. เปนการพูดเพื่อเนนสินคาใหมีความสําคัญกับคนไทยเพื่อใหเกิดความตองการในการ
ซ้ือสินคา 
 ข. เปนการพูดเพื่อเนนสินคาใหมีความสําคัญกับผูบริโภคเพื่อใหเกิดความตองการใน
การซ้ือสินคา 
 ค. เปนการพูดเพื่อเนนสินคาเฉพาะคนท่ีสนใจเทานั้นเพื่อใหเกิดความตองการในการซ้ือ
สินคา 
 ง. เปนการพูดเพื่อเนนสินคาใหมีความสําคัญทางจิตใจ เพื่อใหเกิดความตองการในการ
ซ้ือสินคา 
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6. โปรโมช่ันผอนนาน 30 ป จากขอความนี้ส่ือถึงอะไร  
 ก. ลดราคา 
 ข. การสงเสริมการขาย 
 ค. ซ้ือหนึ่งแถมหน่ึง 
 ง. ราคาพิเศษ 
7. การพัฒนาส่ือคอนโด จากท่ีเห็น ขอใดถูกท่ีสุด  
 ก. ใหลูกคาเลือกซ้ือไดงายข้ึนและเหมาะกับลูกคา 
 ข. การเพิ่มความเช่ือม่ันของสินคาและหาซ้ือไดงายข้ึน 
 ค. ใหลูกคาเห็นความจําเปนของสินคาเนนความนาอยูของสินคา 
 ง. ชวยใหการจูงใจผูบริโภคมากข้ึน 
8. ความเช่ือม่ันของโฆษณา คอนโด คืออะไร  
 ก. ความนิยมและหาซ้ืองายของสินคา 
 ข. การรับประกันของสินคา 
 ค. คุณภาพและความสะดวกสบายในตัวสินคา 
 ง. ความดังของสินคา 
9. ขอใดกลาวไมถูกตองเกี่ยวกับ คุณลักษณะของผลิตภัณฑ 
 ก. สะดวกในการเดินทาง 
 ข. เกิดความม่ันใจ 
 ค. ราคาถูก 
 ง. ดูทันสมัย 
10. ขอใดกลาวไมถูกตองเกี่ยวกับการเสนอขายสินคาคอนโด  
 ก. คุณภาพและความปลอดภัย 
               ข. ความสะดวกสบายของท่ีอยูอาศัย 
               ค. การเพิ่มมูลคาของสินคา 
               ง. ความทันสมัยและมีสไตล 
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หนวยท่ี 3 ใหนักเรียนเลือกคําตอบท่ีถูกตองและตรงกับขอมูลโฆษณาของสินคากลุมสินคา iPad 
 (ท้ังหมด 10 ขอ) 
1. จุดขายของ เทคนิคการโฆษณาของ iPad ขอใดถูกตอง  
    ก. เนนดานเทคโนโลยีและตราสินคา ข. เนนการจัดจําหนายสินคา 
 ค. เนนราคาของสินคา   ง. เนนการสงเสริมการขาย 
2. จากการดูตัวอยางโฆษณา iPad ดังกลาวผูบริโภคไดรับประโยชนอะไรจากสินคา  
 ก. ความทันสมัย   
 ข. ราคาถูก และประกันหลังการขาย 
 ค. ความนาเช่ือถือทางสังคม  
 ง. ความสะดวกสบายตางๆ ของเทคโนโลยี 
3. คุณภาพของสินคาเนนดานใดมากท่ีสุด 
 ก. เนนภาพช่ือเสียงของตราสินคา  
 ข. เนนประโยชนการใชงานสะดวกสบายมากข้ึน 
 ค. เนนการออกแบบที่สวยงาน  
 ง. เนนยอดขายสินคา 
4. จากการไดดูโฆษณาของสินคาคอนโดผูผลิตเนนกลุมเปาหมายกลุมใด  
 ก. กลุมผูหญิง   ข. กลุมผูชาย 
 ค. กลุมเพศท่ีสาม   ง. ถูกทุกขอ 
5. คําวา แฮบเปลมีอิทธิพลมากท่ีสุดในโลก ทางการตลาด หมายถึงอะไร  
 ก. เปนการพูดเพื่อเนนสินคาใหมีความสําคัญกับคนไทยเพื่อใหเกิดความตองการในการ
ซ้ือสินคา 
              ข. เปนการพูดเพื่อเนนสินคาใหมีความสําคัญทางจิตใจ เพื่อใหเกิดความตองการในการ
ซ้ือสินคา 
 ค. เปนการพูดเพื่อเนนสินคาใหมีความสําคัญกับผูบริโภคเพื่อใหเกิดความตองการใน
การซ้ือสินคา 
 ง. เปนการพูดเพื่อเนนสินคาเฉพาะคนท่ีสนใจเทานั้นเพื่อใหเกิดความตองการในการซ้ือ
สินคา 
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6. โปรโมช่ันของ ipad ขอใดเหมาะสมท่ีสุด 
 ก. ลดราคา 
 ข. ประกันหลังการขาย 
 ค. ซ้ือหนึ่งแถมหนึ่ง 
 ง. ชิงโชค 
7. การพัฒนาส่ือ ipad จากท่ีเห็น ขอใดถูกท่ีสุด  
 ก. ใหลูกคาเลือกซ้ือไดงายข้ึนและเหมาะกับลูกคา 
 ข. การเพิ่มความเช่ือม่ันของสินคาบริหารและยี่หอผูบริโภคหาซ้ือไดงายข้ึน 
 ค. ใหลูกคาเห็นความจําเปนของสินคาเนนความสะดวกสบายทางเทคโนโลยี 
 ง. ชวยใหการจูงใจผูบริโภคมากข้ึน 
8. ความเช่ือม่ันของโฆษณา ipad คืออะไร  
 ก. ความนิยมและหาซ้ืองายของสินคา 
 ข. การรับประกันของสินคา 
 ค. คุณภาพทางเทคโนโลยีในการใชงาน 
 ง. ความดังของสินคา 
9. ขอใดกลาวไมถูกตองเกี่ยวกับ คุณลักษณะของผลิตภัณฑ  
 ก. เทคโนโลยีกาวหนา 
 ข. เกิดความม่ันใจในการใชงาน 
 ค. ราคาถูก 
 ง. ดูทันสมัย 
10. ขอใดกลาวไมถูกตองเกี่ยวกับการเสนอขายสินคาคอนโด  
 ก. คุณภาพของสินคา 
              ข. ความสะดวกสบายทางเทคโนโลยี 
            ค. ความทันสมัยและมีสไตลของสินคา 
             ง. การเพิ่มมูลคาของสินคา 
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หนวยท่ี 4  ใหนักเรียนเลือกคําตอบท่ีถูกตองและตรงกับขอมูลโฆษณาของกลุมสินคา 
 รถจักรยานยนต HANDA (ท้ังหมด 10 ขอ) 
1. จุดขายของ เทคนิคการโฆษณาของสินคารถจักรยานยนต HANDA ขอใดถูกตอง  
    ก. เนนคุณภาพและความคุมคา  ข. เนนตราสินคา 
 ค. เนนราคาของสินคา   ง. เนนการสงเสริมการขาย 
2. จากการดูตัวอยางสินคารถจักรยานยนต HANDA ผูบริโภคไดรับประโยชนอะไรจากสินคา  
 ก.ความทันสมัยของสินคา  ข.ใชงานดีวิ่งเร็วกวายี่หออ่ืนๆ 
 ค. ใชงานงายและประหยัดน้ํามัน  ง. ถูกทุกขอ 
3. คุณภาพของสินคาเนนดานใดมากท่ีสุด (ความจํา) 
 ก. เนนภาพช่ือเสียงของตราสินคา  
 ข. เนนประโยชนท่ีลูกคาจะไดรับจากสินคา 
 ค. เนนภาพลักษณ   
 ง. เนนยอดขายสินคา 
4. จากการไดดูโฆษณาของรถจักรยานยนต HANDA ผูผลิตเนนกลุมเปาหมายกลุมใดมากท่ีสุด  
 ก. กลุมผูหญิง   ข. กลุมผูชาย 
 ค. กลุมเพศท่ีสาม   ง. ถูกทุกขอ 
5. คําวา มีคนใชรถจักรยานยนต HANDA เปนลานแลวคะ หมายถึงอะไร  
 ก. เปนการพูดเพื่อเนนสินคาใหมีความสําคัญกับคนไทยเพื่อใหเกิดความตองการในการ
ซ้ือสินคา 
 ข. เปนการพูดเพื่อเนนสินคาใหมีความสําคัญกับผูบริโภคเพื่อใหเกิดความตองการใน
การซ้ือสินคา 
 ค. เปนการพูดเพื่อเนนสินคาเฉพาะคนท่ีสนใจเทานั้นเพื่อใหเกิดความตองการในการซ้ือสินคา 
 ง. เปนการพูดเพื่อเนนสินคาใหมีความสําคัญกับกลุมลูกคาเพื่อใหเกิดความนิยมในกลุม
ลูกคามากขึ้น 
6. ดูแลงาย ใชงาย และประหยัดน้ํามัน จากขอความนี้ชวยใหลูกคาสนใจไดหรือไม เพราะอะไร 
 ก. ได เพราะลูกคามีความสนใจในตัวสินคาอยูแลว และความนิยมของกลุมวัยรุน 
 ข. ได เพราะลูกคามีความเขาใจในการขับขี่สะดวกในการใชและเกิดความมั่นใจในการ
ขับขี่มากขึ้น 
 ค. ได เพราะลูกคาเช่ือถือในยี่หอสินคาอยูแลว 
 ง. ไมได เพราะการโฆษณาไมมีอะไรนาสนใจเลย 
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7. การพัฒนาของรถจักรยานยนต HANDA จากท่ีเห็น ขอใดถูกท่ีสุด  
 ก. ใหลูกคาเลือกซ้ือไดงายข้ึนและเหมาะกับลูกคา 
 ข. การเพิ่มความเช่ือม่ันของสินคาและหาซ้ือไดงายข้ึน 
 ค. ใหลูกคาจดจํายี่หอไดใชงายรวมไปถึงคุณภาพและความคุมคาในการซ้ือ 
 ง. ชวยใหการจูงใจผูบริโภคและการตัดสินใจเลือซ้ือสินคามากข้ึน 
8. ความเช่ือม่ันของโฆษณา รถจักรยานยนต HANDA คืออะไร   
 ก. ความนิยมและหาซ้ืองายของสินคา 
 ข. การรับประกันของสินคา 
 ค. คุณภาพและความนิยม 
 ง. ความดังของสินคา 
9. ขอใดกลาวไมถูกตองเกี่ยวกับ คุณลักษณะของผลิตภัณฑ  
 ก. ใชแลวดูดีข้ึนเหมาะกับทุกเพศทุกวัย 
 ข. เกิดความม่ันใจในการขับข่ี 
 ค. รับประกันสินคา 
 ง. ดูทันสมัยใชงานสะดวกและประหยัดน้ํามัน 
10. ขอใดกลาวไมถูกตองเกี่ยวกับการเสนอขายสินคาของ รถจักรยานยนต HANDA  
 ก. คุณภาพของสินคา 
          ข. ความนิยมของสินคา 
               ค. การเพิ่มมูลคาของสินคา 
        ง. การรับประกันสินคา 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



มห
าวิท

ยาล
ัยร
าช
ภัฏ
ธน
บุร
ี

 127 

หนวยท่ี 5  ใหนักเรียนเลือกคําตอบท่ีถูกตองและตรงกับขอมูลโฆษณาของสินคาประกันชีวิต 
 (ท้ังหมด 10 ขอ) 
1. จุดขายของ เทคนิคการโฆษณาประกันชีวิต ขอใดถูกตอง  
    ก. เนนดานสุขภาพและชีวิต   ข. เนนการจัดจําหนายสินคา 
 ค. ผลกําไรท่ีจะได    ง. เนนการสงเสริมการขาย 
2. จากการดูตัวอยางโฆษณาประกันชีวิต ดังกลาวผูบริโภคไดรับประโยชนอะไรจากสินคา  
 ก. ความทันสมัย   ข. ราคาถูก และประกันหลังการขาย 
 ค. ความนาเช่ือถือทางสังคม  ง. คารักษาพยาบาลและคาประกันชีวิต 
3. คุณภาพของสินคาเนนดานใดมากท่ีสุด (ความจํา) 
 ก. เนนภาพช่ือเสียงของประกันชีวิต ข. ชีวิตคุณและคนในครอบครัว 
 ค. เนนการสิทธิประโยชน  ง. เนนยอดขายสินคา 
4. จากการไดดูโฆษณาของสินคาประกันภัยผูผลิตเนนกลุมเปาหมายกลุมใดมากท่ีสุด  
 ก. ผูใหญ    ข. คนแก 
 ค. วัยเด็ก    ง. ถูกทุกขอ 
5. คําวา แฮบเปลมีอิทธิพลมากท่ีสุดในโลก ทางการตลาด หมายถึงอะไร  
 ก. เปนการพูดเพื่อเนนสินคาใหมีความสําคัญกับคนไทยเพื่อใหเกิดความตองการในการ
ซ้ือสินคา 
              ข. เปนการพูดเพื่อเนนสินคาใหมีความสําคัญทางจิตใจ เพื่อใหเกิดความตองการในการ
ซ้ือสินคา 
 ค. เปนการพูดเพื่อเนนสินคาใหมีความสําคัญกับผูบริโภคเพื่อใหเกิดความตองการใน
การซ้ือสินคา 
 ง. เปนการพูดเพื่อเนนสินคาเฉพาะคนท่ีสนใจเทานั้นเพื่อใหเกิดความตองการในการซ้ือ
สินคา 
6. โปรโมช่ันของสินคาประกันชีวิต ขอใดเหมาะสมท่ีสุด  
 ก. ลดราคา 
 ข. ประกันหลังการซ้ือ 
 ค. ซ้ือหนึ่งแถมหนึ่ง 
 ง. ชิงโชค 
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7. การพัฒนาส่ือสินคาประกันชีวิต จากท่ีเห็น ขอใดถูกท่ีสุด  
 ก. ใหลูกคาเลือกซ้ือไดงายข้ึนและเหมาะกับลูกคา 
 ข. การเพิ่มความเช่ือม่ันของสินคาบริหารและยี่หอผูบริโภคหาซ้ือไดงายข้ึน 
 ค. ใหลูกคาเห็นความจําเปนของชีวิตลัทรัพยสิน 
 ง. ชวยใหการจูงใจผูบริโภคมากข้ึน 
8. ความเช่ือม่ันของโฆษณาประกันชีวิต คืออะไร  
 ก. ความนิยมและหาซ้ือประกนัชวิตงาย 
 ข. ความหลากหลายของประกันชวิต 
  ค. การไดรับความคุมครองจากประกันชวิต 
 ง. ความดังของการทําประกันชีวิต 
9. ขอใดกลาวไมถูกตองเกี่ยวกับ คุณลักษณะของประกันชีวิต  
 ก. เทคโนโลยีกาวหนา 
 ข. เกิดความม่ันใจในการใชงาน 
 ค. ราคาถูก 
 ง. ดูทันสมัย 
10. ขอใดกลาวไมถูกตองเกี่ยวกับการเสนอขายสินคาคอนโด   
 ก. คุณภาพของสินคา 
               ข. ความสะดวกสบายทางเทคโนโลยี 
               ค. ความทันสมัยและมีสไตลของสินคา 
            ง. การเพิ่มมูลคาของสินคา 
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แบบทดสอบหลังเรียนดวยส่ือ 50 ขอ 
 
1. จุดขายของ เทคนิคการโฆษณาของคอนโดขอใดถูกตอง   
    ก. เนนความสะดวกสบาย ข. เนนตราสินคา 
 ค. เนนราคาของสินคา  ง. เนนการสงเสริมการขาย 
2. จากการดูตัวอยางโฆษณาคอนโดดังกลาวผูบริโภคไดรับประโยชนอะไรจากสินคา  
 ก. ติดตัวเมือง  
 ข.ราคาถูก และจะไดเพื่อนท่ีดีๆ จากท่ีแหงนี้ 
 ค. อากาศสดช่ืน 
 ง. ความสะดวกสบายตางๆ และประกันหลังการขาย  
3. คุณภาพของสินคาเนนดานใดมากท่ีสุด  
 ก. เนนภาพช่ือเสียงของตราสินคา  
 ข. เนนประโยชนท่ีลูกคาจะไดรับจากสินคา 
 ค. เนนการออกแบบหองท่ีสวย  
 ง. เนนยอดขายสินคา 
4. จากการไดดูโฆษณาของสินคาคอนโดผูผลิตเนนกลุมเปาหมายกลุมใดมากท่ีสุด 
 ก. กลุมผูหญิง  ข. กลุมผูชาย 
 ค. กลุมเพศท่ีสาม  ง. ถูกทุกขอ 
5. คําวา ดายขาด แตความสัมพันธของเราไมขาด หมายถึงอะไร  
 ก. เปนการพูดเพื่อเนนสินคาใหมีความสําคัญกับคนไทยเพื่อใหเกิดความตองการในการ
ซ้ือสินคา 
 ข. เปนการพูดเพื่อเนนสินคาใหมีความสําคัญกับผูบริโภคเพื่อใหเกิดความตองการใน
การซ้ือสินคา 
 ค. เปนการพูดเพื่อเนนสินคาเฉพาะคนท่ีสนใจเทานั้นเพื่อใหเกิดความตองการในการซ้ือ
สินคา 
 ง. เปนการพูดเพื่อเนนสินคาใหมีความสําคัญทางจิตใจ เพื่อใหเกิดความตองการในการ
ซ้ือสินคา 
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6. โปรโมช่ันผอนนาน 30 ป จากขอความนี้ส่ือถึงอะไร  
 ก. ลดราคา 
 ข. การสงเสริมการขาย 
 ค. ซ้ือหนึ่งแถมหน่ึง 
 ง. ราคาพิเศษ 
7. การพัฒนาส่ือคอนโด จากท่ีเห็น ขอใดถูกท่ีสุด  
 ก. ใหลูกคาเลือกซ้ือไดงายข้ึนและเหมาะกับลูกคา 
 ข. การเพิ่มความเช่ือม่ันของสินคาและหาซ้ือไดงายข้ึน 
 ค. ใหลูกคาเห็นความจําเปนของสินคาเนนความนาอยูของสินคา 
 ง. ชวยใหการจูงใจผูบริโภคมากข้ึน 
8. ความเช่ือม่ันของโฆษณา คอนโด คืออะไร  
 ก. ความนิยมและหาซ้ืองายของสินคา 
 ข. การรับประกันของสินคา 
 ค. คุณภาพและความสะดวกสบายในตัวสินคา 
 ง. ความดังของสินคา 
9. ขอใดกลาวไมถูกตองเกี่ยวกับ คุณลักษณะของผลิตภัณฑ 
 ก. สะดวกในการเดินทาง 
 ข. เกิดความม่ันใจ 
 ค. ราคาถูก 
 ง. ดูทันสมัย 
10. ขอใดกลาวไมถูกตองเกี่ยวกับการเสนอขายสินคาคอนโด  
 ก. คุณภาพและความปลอดภัย 
               ข. ความสะดวกสบายของท่ีอยูอาศัย 
               ค. การเพิ่มมูลคาของสินคา 
               ง. ความทันสมัยและมีสไตล 
11. จุดขายของ เทคนิคการโฆษณาของสินคาเคร่ืองสําอางขอใดถูกตอง  
    ก. เนนคุณสมบัติของสินคา  ข. เนนตราสินคา 
 ค. เนนราคาของสินคา   ง. เนนการสงเสริมการขาย 
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12. จากการดูตัวอยางสินคาเคร่ืองสําอางดังกลาวผูบริโภคไดรับประโยชนอะไรจากสินคา  
 ก. ผิวแหง ปกปองจากแสงแดด  ข.ผิวแตกแหง ปกปองจากมลภาวะ 
 ค. ผิวเนียนสวยปกปองจากมลภาวะ ง. ถูกทุกขอ 
13. คุณภาพของสินคาเนนดานใดมากท่ีสุด  
 ก. เนนภาพช่ือเสียงของตราสินคา 
 ข. เนนประโยชนท่ีลูกคาจะไดรับจากสินคา 
 ค. เนนบรรจุภัณฑ   
              ง. เนนยอดขายสินคา 
14. จากการไดดูโฆษณาของสินคาเคร่ืองสําอางผูผลิตเนนกลุมเปาหมายกลุมใดมากท่ีสุด  
 ก. กลุมผูหญิง   ข. กลุมผูชาย 
 ค. กลุมเพศท่ีสาม   ง. ถูกทุกขอ 
15. คําวา แปงท่ีสาวไทยนิยมมากท่ีสุด หมายถึงอะไร  
 ก. เปนการพูดเพื่อเนนสินคาใหมีความสําคัญกับคนไทยเพื่อใหเกิดความตองการในการ
ซ้ือสินคา 
 ข. เปนการพูดเพื่อเนนสินคาใหมีความสําคัญกับผูบริโภคเพื่อใหเกิดความตองการใน
การซ้ือสินคา 
 ค. เปนการพูดเพื่อเนนสินคาเฉพาะคนท่ีสนใจเทานั้นเพื่อใหเกิดความตองการในการซ้ือ
สินคา 
 ง. เปนการพูดเพื่อเนนสินคาใหมีความสําคัญกับสาวไทยเพื่อใหเกิดความตองการในการ
ซ้ือสินคา 
16. ผูหญิงมีหลากหลายอารมณ พบแลวแปง Mistine วันนี้ จากขอความนี้ส่ือถึงอะไร  
 ก. คือแปง Mistine เปนสินคาท่ีเหมาะกับลูกคาผูหญิงเทานั้น 
 ข. คือแปง Mistine เปนสินคาท่ีเหมาะกับลูกคาผูหญิงหลากหลายสไตล 
 ค. คือแปง Mistine เปนสิคาเฉพราะกลุมของลูกคา 
 ง. คือแปง Mistine เปนคาท่ีไดรับความนิยมมาก 
17. การพัฒนาบรรจุภัณฑของ Mistine จากท่ีเห็น ขอใดถูกท่ีสุด   
 ก. ใหลูกคาเลือกซ้ือไดงายข้ึนและเหมาะกับลูกคา 
 ข. การเพิ่มความเช่ือม่ันของสินคาและหาซ้ือไดงายข้ึน 
 ค. ใหลูกคาจดจํายี่หอไดใชงายรวมไปการเพิ่มมูลคาของสินคา 
 ง. ชวยใหการจูงใจผูบริโภคมากข้ึน 
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18. ความเช่ือม่ันของโฆษณา Mistine คืออะไร  
 ก. ความนิยมและหาซ้ืองายของสินคา 
 ข. การรับประกันของสินคา 
 ค. คุณภาพและความนิยม 
 ง. ความดังของสินคา 
19. ขอใดกลาวไมถูกตองเกี่ยวกับ คุณลักษณะของผลิตภัณฑ 
 ก. ใชแลวดูดีข้ึน   ข. เกิดความม่ันใจ 
 ค. ปองกันมลภาวะได   ง. ดูทันสมัย 
20. ขอใดกลาวไมถูกตองเกี่ยวกับการเสนอขายสินคาของ Mistine  
 ก. คุณภาพของสินคา   ข. ความนิยมของสาวไทย 
               ค. การเพิ่มมูลคาของสินคา  ง. ปองกันมลภาวะได 
21. จุดขายของ เทคนิคการโฆษณาของ iPad ขอใดถูกตอง  
    ก. เนนดานเทคโนโลยีและตราสินคา ข. เนนการจัดจําหนายสินคา 
 ค. เนนราคาของสินคา   ง. เนนการสงเสริมการขาย 
22. จากการดูตัวอยางโฆษณา iPad ดังกลาวผูบริโภคไดรับประโยชนอะไรจากสินคา  
 ก. ความทันสมัย   
 ข. ราคาถูก และประกันหลังการขาย 
 ค. ความนาเช่ือถือทางสังคม  
 ง. ความสะดวกสบายตางๆ ของเทคโนโลยี 
23. คุณภาพของสินคาเนนดานใดมากท่ีสุด 
 ก. เนนภาพช่ือเสียงของตราสินคา  
 ข. เนนประโยชนการใชงานสะดวกสบายมากข้ึน 
 ค. เนนการออกแบบที่สวยงาน  
 ง. เนนยอดขายสินคา 
24. จากการไดดูโฆษณาของสินคาคอนโดผูผลิตเนนกลุมเปาหมายกลุมใด  
 ก. กลุมผูหญิง   ข. กลุมผูชาย 
 ค. กลุมเพศท่ีสาม   ง. ถูกทุกขอ 
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25. คําวา แฮบเปลมีอิทธิพลมากท่ีสุดในโลก ทางการตลาด หมายถึงอะไร  
 ก. เปนการพูดเพื่อเนนสินคาใหมีความสําคัญกับคนไทยเพื่อใหเกิดความตองการในการ
ซ้ือสินคา 
              ข. เปนการพูดเพื่อเนนสินคาใหมีความสําคัญทางจิตใจ เพื่อใหเกิดความตองการในการ
ซ้ือสินคา 
 ค. เปนการพูดเพื่อเนนสินคาใหมีความสําคัญกับผูบริโภคเพื่อใหเกิดความตองการใน
การซ้ือสินคา 
 ง. เปนการพูดเพื่อเนนสินคาเฉพาะคนท่ีสนใจเทานั้นเพื่อใหเกิดความตองการในการซ้ือ
สินคา 
26. โปรโมช่ันของ ipad ขอใดเหมาะสมท่ีสุด 
 ก. ลดราคา 
 ข. ประกันหลังการขาย 
 ค. ซ้ือหนึ่งแถมหนึ่ง 
 ง. ชิงโชค 
27. การพัฒนาส่ือ ipad จากท่ีเห็น ขอใดถูกท่ีสุด  
 ก. ใหลูกคาเลือกซ้ือไดงายข้ึนและเหมาะกับลูกคา 
 ข. การเพิ่มความเช่ือม่ันของสินคาบริหารและยี่หอผูบริโภคหาซ้ือไดงายข้ึน 
 ค. ใหลูกคาเห็นความจําเปนของสินคาเนนความสะดวกสบายทางเทคโนโลยี 
 ง. ชวยใหการจูงใจผูบริโภคมากข้ึน 
28. ความเช่ือม่ันของโฆษณา ipad คืออะไร  
 ก. ความนิยมและหาซ้ืองายของสินคา 
 ข. การรับประกันของสินคา 
 ค. คุณภาพทางเทคโนโลยีในการใชงาน 
 ง. ความดังของสินคา 
29. ขอใดกลาวไมถูกตองเกี่ยวกับ คุณลักษณะของผลิตภัณฑ  
 ก. เทคโนโลยีกาวหนา 
 ข. เกิดความม่ันใจในการใชงาน 
 ค. ราคาถูก 
 ง. ดูทันสมัย 
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30. ขอใดกลาวไมถูกตองเกี่ยวกับการเสนอขายสินคาคอนโด  
              ก. คุณภาพของสินคา 
              ข. ความสะดวกสบายทางเทคโนโลยี 
              ค. ความทันสมัยและมีสไตลของสินคา 
              ง. การเพิ่มมูลคาของสินคา 
31. จุดขายของ เทคนิคการโฆษณาประกันชีวิต ขอใดถูกตอง  
    ก. เนนดานสุขภาพและชีวิต   ข. เนนการจัดจําหนายสินคา 
 ค. ผลกําไรท่ีจะได    ง. เนนการสงเสริมการขาย 
32. จากการดูตัวอยางโฆษณาประกันชีวิต ดังกลาวผูบริโภคไดรับประโยชนอะไรจากสินคา  
 ก. ความทันสมัย   ข. ราคาถูก และประกันหลังการขาย 
 ค. ความนาเช่ือถือทางสังคม  ง. คารักษาพยาบาลและคาประกันชีวิต 
33. คุณภาพของสินคาเนนดานใดมากท่ีสุด (ความจํา) 
 ก. เนนภาพช่ือเสียงของประกันชีวิต ข. ชีวิตคุณและคนในครอบครัว 
 ค. เนนการสิทธิประโยชน  ง. เนนยอดขายสินคา 
34. จากการไดดโูฆษณาของสินคาประกันภัยผูผลิตเนนกลุมเปาหมายกลุมใดมากท่ีสุด  
 ก. ผูใหญ    ข. คนแก 
 ค. วัยเด็ก    ง. ถูกทุกขอ 
35. คําวา แฮบเปลมีอิทธิพลมากท่ีสุดในโลก ทางการตลาด หมายถึงอะไร  
 ก. เปนการพูดเพื่อเนนสินคาใหมีความสําคัญกับคนไทยเพื่อใหเกิดความตองการในการ
ซ้ือสินคา 
              ข. เปนการพูดเพื่อเนนสินคาใหมีความสําคัญทางจิตใจ เพื่อใหเกิดความตองการในการ
ซ้ือสินคา 
 ค. เปนการพูดเพื่อเนนสินคาใหมีความสําคัญกับผูบริโภคเพื่อใหเกิดความตองการใน
การซ้ือสินคา 
 ง. เปนการพูดเพื่อเนนสินคาเฉพาะคนท่ีสนใจเทานั้นเพื่อใหเกิดความตองการในการซ้ือ
สินคา 
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36. โปรโมช่ันของสินคาประกันชีวิต ขอใดเหมาะสมท่ีสุด  
 ก. ลดราคา 
 ข. ประกันหลังการซ้ือ 
 ค. ซ้ือหนึ่งแถมหนึ่ง 
 ง. ชิงโชค 
37. การพัฒนาส่ือสินคาประกันชีวิต จากท่ีเห็น ขอใดถูกท่ีสุด  
 ก. ใหลูกคาเลือกซ้ือไดงายข้ึนและเหมาะกับลูกคา 
 ข. การเพิ่มความเช่ือม่ันของสินคาบริหารและยี่หอผูบริโภคหาซ้ือไดงายข้ึน 
 ค. ใหลูกคาเห็นความจําเปนของชีวิตลัทรัพยสิน 
 ง. ชวยใหการจูงใจผูบริโภคมากข้ึน 
38. ความเช่ือม่ันของโฆษณาประกันชีวิต  คืออะไร  
 ก. ความนิยมและหาซ้ือประกันชวิตงาย 
 ข. ความหลากหลายของประกันชวิต 
  ค. การไดรับความคุมครองจากประกันชวิต 
 ง. ความดังของการทําประกันชีวิต 
39. ขอใดกลาวไมถูกตองเกี่ยวกับ คุณลักษณะของประกันชีวิต  
 ก. เทคโนโลยีกาวหนา 
 ข. เกิดความม่ันใจในการใชงาน 
 ค. ราคาถูก 
 ง. ดูทันสมัย 
40. ขอใดกลาวไมถูกตองเกี่ยวกับการเสนอขายสินคาคอนโด   
 ก. คุณภาพของสินคา 
 ข. ความสะดวกสบายทางเทคโนโลยี 
 ค. ความทันสมัยและมีสไตลของสินคา 
 ง. การเพิ่มมูลคาของสินคา 
41. จุดขายของ เทคนิคการโฆษณาของสินคารถจักรยานยนต HANDA ขอใดถูกตอง  
    ก. เนนคุณภาพและความคุมคา  ข. เนนตราสินคา 
 ค. เนนราคาของสินคา   ง. เนนการสงเสริมการขาย 
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42. จากการดูตัวอยางสินคารถจักรยานยนต HANDA ผูบริโภคไดรับประโยชนอะไรจากสินคา  
 ก.ความทันสมัยของสินคา  ข.ใชงานดีวิ่งเร็วกวายี่หออ่ืนๆ 
 ค. ใชงานงายและประหยัดน้ํามัน  ง. ถูกทุกขอ 
43. คุณภาพของสินคาเนนดานใดมากท่ีสุด (ความจํา) 
 ก. เนนภาพช่ือเสียงของตราสินคา  
 ข. เนนประโยชนท่ีลูกคาจะไดรับจากสินคา 
 ค. เนนภาพลักษณ   
 ง. เนนยอดขายสินคา 
44. จากการไดดูโฆษณาของรถจักรยานยนต HANDA ผูผลิตเนนกลุมเปาหมายกลุมใดมากท่ีสุด  
 ก. กลุมผูหญิง   ข. กลุมผูชาย 
 ค. กลุมเพศท่ีสาม   ง. ถูกทุกขอ 
45. คําวา มีคนใชรถจักรยานยนต HANDA เปนลานแลวคะ หมายถึงอะไร  
 ก. เปนการพูดเพื่อเนนสินคาใหมีความสําคัญกับคนไทยเพื่อใหเกิดความตองการในการ
ซ้ือสินคา 
 ข. เปนการพูดเพื่อเนนสินคาใหมีความสําคัญกับผูบริโภคเพื่อใหเกิดความตองการใน
การซ้ือสินคา 
 ค. เปนการพูดเพื่อเนนสินคาเฉพาะคนท่ีสนใจเทานั้นเพื่อใหเกิดความตองการในการซ้ือสินคา 
 ง. เปนการพูดเพื่อเนนสินคาใหมีความสําคัญกับกลุมลูกคาเพ่ือใหเกิดความนิยมในกลุม
ลูกคามากขึ้น 
46. ดูแลงาย ใชงาย และประหยัดน้ํามัน จากขอความนี้ชวยใหลูกคาสนใจไดหรือไม เพราะอะไร 
 ก. ได เพราะลูกคามีความสนใจในตัวสินคาอยูแลว และความนิยมของกลุมวัยรุน 
 ข. ได เพราะลูกคามีความเขาใจในการขับขี่สะดวกในการใชและเกิดความมั่นใจในการ
ขับขี่มากขึ้น 
 ค. ได เพราะลูกคาเช่ือถือในยี่หอสินคาอยูแลว 
 ง. ไมได เพราะการโฆษณาไมมีอะไรนาสนใจเลย 
47. การพัฒนาของรถจักรยานยนต HANDA จากท่ีเห็น ขอใดถูกท่ีสุด  
 ก. ใหลูกคาเลือกซ้ือไดงายข้ึนและเหมาะกับลูกคา 
 ข. การเพิ่มความเช่ือม่ันของสินคาและหาซ้ือไดงายข้ึน 
 ค. ใหลูกคาจดจํายี่หอไดใชงายรวมไปถึงคุณภาพและความคุมคาในการซ้ือ 
 ง. ชวยใหการจูงใจผูบริโภคและการตัดสินใจเลือซ้ือสินคามากข้ึน 
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48. ความเช่ือม่ันของโฆษณา รถจักรยานยนต HANDA คืออะไร   
 ก. ความนิยมและหาซ้ืองายของสินคา 
 ข. การรับประกันของสินคา 
 ค. คุณภาพและความนิยม 
 ง. ความดังของสินคา 
49. ขอใดกลาวไมถูกตองเกี่ยวกับ คุณลักษณะของผลิตภัณฑ  
 ก. ใชแลวดูดีข้ึนเหมาะกับทุกเพศทุกวัย 
 ข. เกิดความม่ันใจในการขับข่ี 
 ค. รับประกันสินคา 
 ง. ดูทันสมัยใชงานสะดวกและประหยดัน้ํามัน 
50. ขอใดกลาวไมถูกตองเกี่ยวกับการเสนอขายสินคาของรถจักรยานยนต HANDA  
 ก. คุณภาพของสินคา 
          ข. ความนิยมของสินคา 
               ค. การเพิ่มมูลคาของสินคา 
        ง. การรับประกันสินคา 
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ภาคผนวก ง 
 
  -  Storyboard 
  -  คูมือการใชงานบทเรียนคอมพิวเตอรชวยสอน 
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Storyboard 
 
บทเรียนคอมพิวเตอรชวยสอน เร่ือง เทคนิคการขายของกลุมสินคา 5 ประเภท ดวยโปรแกรม 
Joomla  
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คูมือการใชงานบทเรียนคอมพิวเตอรชวยสอน ดวยโปรแกรม Joomla  
เร่ืองเทคนิคการขายของสินคา 5 ประเภท 

 
ข้ันตอนท่ี 1 เปดหนาจอ และ Key http://localhost/market/ 
 
 
   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ข้ันตอนท่ี 2 คลิก เลือกแบบทดสอบกอนเรียนทีละกลุม 
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ข้ันตอนท่ี 3 อานและวิเคราะหเลือกคําตอบแบบทดสอบ 

 
 
ข้ันตอนท่ี 4 คลิกเลือก วีดีโอโฆษณาและเทคนิคการขาย 
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ข้ันตอนท่ี 5 เลือกกลุมวีดีโอทีละหนวยการเรียนรู 

 
 
ข้ันตอนท่ี 6 คลิกเลือกแบบทดสอบทีละหนวยการเรียนรู 
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ข้ันตอนท่ี 7 ทําแบบทดสอบทีละกลุม ใหครบท้ังหากลุมการเรียนรูบทเรียนคอมพิวเตอร 

 
 
ข้ันตอนท่ี 8 ใหนักศึกษาเลือกคําตอบท่ีถูกตองเพียงขอเดี่ยวใหครบ และคลิกประมวลผล 
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ประวัติผูวิจัย 
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ประวัติการศึกษา 
 พ.ศ. 2539 ประถมศึกษา โรงเรียนอานันทวิทยา 
 พ.ศ. 2542 มัธยมศึกษาตอนตน โรงเรียนสุวรรณพลับพลาพิทยาคม 
 พ.ศ. 2545 มัธยมศึกษาตอนปลาย โรงเรียนสุวรรณพลับพลาพิทยาคม 
 พ.ศ. 2548 ปริญญาตรี สาขาบริหารธุรกิจการตลาด มหาวิทยาลัยราชภัฎธนบุรี 
 พ.ศ. 2554 ประกาศนียบัตรบัณฑิต สาขาวิชาชีพครู มหาวิทยาลัยราชภัฎธนบุรี 
 พ.ศ. 2557 ปริญญาครุศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชาหลักสูตรและการสอน 
  มหาวิทยาลัยราชภัฎธนบุรี 
 
ประวัติการทํางาน 
 พ.ศ. 2539-2552 บริษัท AR จํากัด ดานงานวิจัยตลาดธุรกิจ 
 พ.ศ. 2552-ปจจุบัน หัวหนาสาขาการตลาด วิทยาลัยเทคโนโลยีวิบูลยบริหารธุรกิจ 
 
ผลงานและรางวัลท่ีไดรับ 
 พ.ศ. 2551 รับรางวัลพนักงานดีเดน บริษัท AR จํากัด (กลุมงานวิจัยตลาดธุรกิจ) 
 พ.ศ. 2555 รับรางวัลครูดีเดน สมาคมวิทยาลัยเทคโนโลยีและอาชีวศึกษาเอกชน 
  แหงประเทศไทย 
 
สถานท่ีทํางาน 
 วิทยาลัยเทคโนโลยีวิ บูลยบริหารธุรกิจทาพระ  202  ถนนเพชรเกษม  ซอย  18  
แขวงวัดทาพระ เขตบางกอกใหญ กรุงเทพมหานคร 10600 โทร 02-4578111, 02-457-8111-5 
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