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บทคัดยอภาษาไทย  (1) 
บทคัดยอภาษาอังกฤษ  (3) 
กิตติกรรมประกาศ  (5) 
สารบัญ  (7) 
สารบัญตาราง  (9) 
สารบัญภาพ  (13) 
   
บทท่ี 1 บทนํา 1 
 ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 1 
 วัตถุประสงคของการวิจัย 3 
 สมมติฐานการวิจัย 3 
 ขอบเขตของการวิจัย 3 
 กรอบแนวคิดในการวิจัย 5 
 นิยามศัพทเฉพาะ 5 
 ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 6 
   
บทท่ี 2 แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยท่ีเก่ียวของ 9 
 ทฤษฎีและแนวคิดเกี่ยวกับสวนประสมทางการตลาด 9 
 ความรูเกี่ยวกับเครื่องดนตรีสากล 16 
 งานวิจัยที่เกี่ยวของ 34 
   
บทท่ี 3 วิธีดําเนินการวิจัย 37 
 ประชากรและกลุมตัวอยาง 37 
 เครื่องมือที่ใชในการวิจัย 37 
 การเก็บรวบรวมขอมูล 38 
 การวิเคราะหขอมูล 39 
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บทท่ี 4 ผลการวิเคราะหขอมูล 41 
 ตอนที่ 1  วิเคราะหขอมูลทั่วไปโดยใชความถี่ และรอยละของผูบริโภคที่ 

  ซ้ือเครื่องดนตรีสากลในเวิ้งนครเขษม จําแนกตามเพศ อายุ 
  ระดับการศึกษา อาชีพ และรายไดเฉล่ียตอเดือน 

 
 

42 
 ตอนที่ 2  วิเคราะหปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑ ดาน 

  ราคา ดานสถานที่จัดจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาดที่ 
  มีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดนตรีสากลในเวิ้งนครเขษม 
  โดยใชคาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

 
 
 

44 
 ตอนที่ 3  วิเคราะหเปรียบเทียบปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผล 

  ตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดนตรีสากล ในเวิ้งนครเขษม จําแนก 
  ตามลักษณะประชากรศาสตร 
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4.1 จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตามขอมูลทั่วไป 42 
4.2 แสดงคาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ของระดับความสําคัญตอปจจัย 

สวนประสมทางการตลาด ในดานผลิตภัณฑ 
 

44 
4.3 แสดงคาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ของระดับความสําคัญตอปจจัย 

สวนประสมทางการตลาด ในดานราคา 
 

45 
4.4 แสดงคาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ของระดับความสําคัญตอปจจัย 

สวนประสมทางการตลาด ในดานสถานที่จัดจําหนาย 
 

46 
4.5 แสดงคาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ของระดับความสําคัญตอปจจัย 

สวนประสมทางการตลาด ในดานการสงเสริมการตลาด 
 

47 
4.6 แสดงการวิเคราะหเปรียบเทียบเพศกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผล 

ตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดนตรีสากล ในดานผลิตภัณฑ 
 

48 
4.7 แสดงการวิเคราะหเปรียบเทียบเพศกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผล 

ตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดนตรีสากล ในดานราคา 
 

49 
4.8 แสดงการวิเคราะหเปรียบเทียบเพศกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผล 

ตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดนตรีสากล  ในดานสถานที่จัดจําหนาย 
 

50 
4.9 แสดงการวิเคราะหเปรียบเทียบเพศกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผล 

ตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดนตรีสากล ในดานการสงเสริมการตลาด 
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4.10 แสดงการวิเคราะหเปรียบเทียบอายุกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผล 

ตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดนตรีสากล ในดานผลิตภัณฑ 
 

53 
4.11 แสดงการเปรียบคาเฉลี่ยรายคูของปจจัยสวนประสมทางการตลาด ในดาน 

ผลิตภัณฑจําแนกตามอายุ โดยใชวิธี Fisher’s Least Significant Difference  
(LSD) 
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4.12 แสดงการเปรียบคาเฉลี่ยรายคูของปจจัยสวนประสมทางการตลาด ในดาน 

ผลิตภัณฑหัวขอ สินคามีความทนทาน จําแนกตามอายุ โดยใชวิธี Fisher’s  
Least Significant Difference (LSD) 
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4.13 แสดงการวิเคราะหเปรียบเทียบอายุกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผล 
ตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดนตรีสากล ในดานราคา 
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4.14 แสดงการเปรียบคาเฉลี่ยรายคูของปจจัยสวนประสมทางการตลาด ในดาน 
ราคา จําแนกตามอายุ โดยใชวิธี Fisher’s Least Significant Difference (LSD) 

 
57 

4.15 แสดงการเปรียบคาเฉลี่ยรายคูของปจจัยสวนประสมทางการตลาด ในดานราคา 
หัวขอความเหมาะสมของราคาสินคากับคุณภาพ  จําแนกตามอายุ โดยใชวิธี  
Fisher’s Least Significant Difference (LSD) 

 
 

57 
4.16 แสดงการวิเคราะหเปรียบเทียบอายุกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผล 

ตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดนตรีสากล ในดานสถานที่จัดจําหนาย 
 

58 
4.17 แสดงการเปรียบคาเฉลี่ยรายคูของปจจัยสวนประสมทางการตลาดในดาน 

สถานที่จัดจําหนาย หัวขอภายในรานมีแสงสวางเพียงพอ จําแนกตามอายุ 
โดยใชวิธี Fisher’s Least Significant Difference (LSD) 

 
 

60 
4.18 แสดงการวิเคราะหเปรียบเทียบอายุกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผล 

ตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดนตรีสากล ในดานการสงเสริมการขาย 
 

61 
4.19 แสดงการเปรียบคาเฉลี่ยรายคูของปจจัยสวนประสมทางการตลาดในดาน 

สงเสริมการขาย หัวขอมีสวนลดใหกับลูกคาสมาชิก จําแนกตามอายุ โดยใชวิธี  
Fisher’s Least Significant Difference (LSD) 

 
 

62 
4.20 แสดงการเปรียบคาเฉลี่ยรายคูของปจจัยสวนประสมทางการตลาดในดาน 

สงเสริมการขาย หัวขอจัดงานลด 50 – 70% ปละ 1 คร้ัง จําแนกตามอายุ โดยใช 
วิธี Fisher’s Least Significant Difference (LSD) 
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4.21 แสดงการวิเคราะหเปรียบเทียบระดับการศึกษากับปจจัยสวนประสมทาง 

การตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดนตรีสากล ในดานผลิตภัณฑ 
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4.22 แสดงการเปรียบคาเฉลี่ยรายคูของปจจัยสวนประสมทางการตลาด  ในดาน 

ผลิตภัณฑ หัวขอสินคามีความทนทาน จําแนกตามระดับการศึกษา โดยใชวิธี  
Fisher’s Least Significant Difference (LSD) 
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4.23 แสดงการวิเคราะหเปรียบเทียบระดับการศึกษากับปจจัยสวนประสมทาง 
การตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดนตรีสากล  ในดานราคา 

 
66 

4.24 แสดงการเปรียบคาเฉลี่ยรายคูของปจจัยสวนประสมทางการตลาด  ในดาน 
ราคา จําแนกตามระดับการศึกษา โดยใชวิธี Fisher’s Least Significant  
Difference (LSD) 

 
 

67 
4.25 แสดงการเปรียบคาเฉลี่ยรายคูของปจจัยสวนประสมทางการตลาด  ในดาน 

ราคา หัวขออะไหลและอุปกรณเสริมมีความเหมาะสม จําแนกตามระดับ 
การศึกษา โดยใชวิธี Fisher’s Least Significant Difference (LSD) 

 
 

67 
4.26 แสดงการวิเคราะหเปรียบเทียบระดับการศึกษากับปจจัยสวนประสมทาง 

การตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดนตรีสากล ในดานสถานที่จัด 
จําหนาย 

 
 

68 
4.27 แสดงการวิเคราะหเปรียบเทียบระดับการศึกษากับปจจัยสวนประสมทาง 

การตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดนตรีสากล ในดานการสงเสริม 
การตลาด 

 
 

70 
4.28 แสดงการวิเคราะหเปรียบเทียบอาชีพกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มี 

ผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดนตรีสากล ในดานผลิตภัณฑ 
 

72 
4.29 แสดงการวิเคราะหเปรียบเทียบอาชีพกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มี 

ผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดนตรีสากล ในดานราคา 
 

73 
4.30 แสดงการเปรียบคาเฉลี่ยรายคูของปจจัยสวนประสมทางการตลาด ในดาน 

ราคา หัวขอมีปายราคาแสดงชัดเจน  จําแนกตามอาชีพ โดยใชวิธี Fisher’s  
Least Significant Difference (LSD) 

 
 

75 
4.31 แสดงการวิเคราะหเปรียบเทียบอาชีพกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มี 

ผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดนตรีสากล ในดานสถานที่จัดจําหนาย 
 

76 
4.32 แสดงการวิเคราะหเปรียบเทียบอาชีพกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มี 

ผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดนตรีสากล ในดานการสงเสริมการขาย 
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4.33 แสดงการวิเคราะหเปรียบเทียบรายไดเฉล่ียตอเดือนกับปจจัยสวนประสมทาง 
การตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดนตรีสากล ในดานผลิตภัณฑ 

 
79 

4.34 แสดงการวิเคราะหเปรียบเทียบรายไดเฉล่ียตอเดือนกับปจจัยสวนประสมทาง 
การตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดนตรีสากล ในดานราคา 

 
81 

4.35 แสดงการเปรียบคาเฉลี่ยรายคูของปจจัยสวนประสมทางการตลาด  ในดาน 
ราคา จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน โดยใชวิธี Fisher’s Least Significant 
Difference (LSD) 

 
 

82 
4.36 แสดงการเปรียบคาเฉลี่ยรายคูของปจจัยสวนประสมทางการตลาด  ในดาน 

ราคา หัวขอความเหมาะสมของราคาสินคากับคุณภาพ จําแนกตามรายไดเฉล่ีย 
ตอเดือน โดยใชวิธี Fisher’s Least Significant Difference (LSD) 

 
 

83 
4.37 แสดงการวิเคราะหเปรียบเทียบรายไดเฉล่ียตอเดือนกับปจจัยสวนประสมทาง 

การตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดนตรีสากล ในดานสถานที่จัด 
จําหนาย 

 
 

84 
4.38 แสดงการวิเคราะหเปรียบเทียบรายไดเฉล่ียตอเดือนกับปจจัยสวนประสมทาง 

การตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดนตรีสากลในดานการสงเสริม 
การตลาด 

 
 

85 
4.39 แสดงการเปรียบคาเฉลี่ยรายคูของปจจัยสวนประสมทางการตลาดในดานการ 

สงเสริมการตลาด  หัวขอมีสวนลดใหกับลูกคาสมาชิก จําแนกตามรายไดเฉล่ีย 
ตอเดือน โดยใชวิธี Fisher’s Least Significant Difference (LSD) 
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5.1 สรุปผลการทดสอบสมมติฐาน 94 
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1.1 กรอบแนวคิดในการวิจัย 5 
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