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ชื่อการคนควาอิสระ สวนประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสารของอาคาร 
 ประเภทคอนโดมิเนียม ในเมืองพัทยา จังหวัดชลบุรี 
ผูวิจัย นายธัชกร  พันป ปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต สาขาวิชาบริหารธุรกิจ (การจัดการทั่วไป)   
 มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี อาจารยที่ปรึกษา 1) ดร.ภัทรา สุขะสุคนธ 2) รศ.สมชาย หิรัญกิตติ   
 ปการศึกษา  2552 จํานวน 91 หนา คําสําคัญ สวนประสมทางการตลาด ตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสาร 
 

บทคัดยอ 
 

 การวิจัยเรื่องนี้มีวัตถุประสงคเพื่อ1)ศึกษาสวนประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจ
เลือกซื้อลิฟตโดยสารของอาคารประเภทคอนโดมิเนียมในเมืองพัทยา จังหวัดชลบุรี2)เพื่อเปรียบเทียบสวนประสม
การตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสารของอาคารประเภทคอนโดมิเนียมจําแนกตามขอมูล
องคกรและประสบการณ การทํางานในธุรกิจอาคารประเภทคอนโดมิเนียม กลุมตัวอยาง คือ ผูประกอบการธุรกิจ
อาคารประเภทคอนโดมิเนียมในเมืองพัทยาจังหวัดชลบุรี จํานวน 132 คน เครื่องมือที่ใชในการวิจัยเปน
แบบสอบถาม วิเคราะหขอมูลโดยใช ความถี่ รอยละ คาเฉลี่ย สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน การทดสอบคาที และการ
วิเคราะหความแปรปรวน 
 ผลการวิจัยพบวา 1) สวนประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสาร  
ในเมืองพัทยา จังหวัดชลบุรี ในภาพรวมทั้ง 4 ดาน อยูในระดับมาก เมื่อพิจารณาเปนรายดานพบวาอยูในระดับมาก
ทุกดาน เรียงลําดับจากมากไปนอย คือ ดานการสงเสริมการตลาด ดานการจัดจําหนาย ดานผลิตภัณฑ และดาน
ราคา 2) ผลการเปรียบเทียบสวนประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสารที่มีขอมูล
องคกรและประสบการณการทํางานในธุรกิจอาคารประเภทคอนโดมิเนียมที่แตกตางกันพบวา องคกรที่มี ทุนจด
ทะเบียนและปลูกสรางอาคารคอนโดมิเนียมที่มีระดับความสูงแตกตางกันใชสวนประสมทางการตลาดในการ
ตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสารในภาพรวมทั้ง 4 ดาน แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 เมื่อ
พิจารณาเปนรายดาน พบวา องคกรที่มีรูปแบบการจดทะเบียนธุรกิจที่แตกตางกันใชสวนประสมทางการตลาดใน
การตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสารดานผลิตภัณฑ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 และองคกรที่
มีทุนจดทะเบียนที่แตกตางกันใชสวนประสมทางการตลาดในการตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสาร ดานการสงเสริม
การตลาด แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 และองคกรที่ปลูกสรางอาคารคอนโดมิเนียมที่มีระดับ
ความสูงแตกตางกันใชสวนประสมทางการตลาดในการตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสาร ดานราคา ดานการจัด
จําหนาย และดานการสงเสริมการตลาด แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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Abstract 
 

 The objectives of this research were 1) to study the marketing mix used by entrepreneur for 
decision making of purchasing the condominium elevator in Pattaya a district, Chonburi province. 2) to 
compare the marketing mix used by entrepreneur for decision making of purchasing the condominium elevator 
classified by organization data and working experience in condominium business. The sampling were 
distributed to 132 entrepreneurs. The research tool used for collecting data was questionnaires while statistical  
processes–frequency, percentage, mean, standard deviation, t-test, and analysis of variance–were utilized in 
analysis of data. 
 The result of research indicated that 1) The marketing mix used by entrepreneur for decision 
making of purchasing the condominium elevator were determined overall in 4 aspects at the high level. 
Considered in aspects, the result showed that all of  them were at the high level either arranged in ranking from 
large to small as following : promotion, place, product, and price 2) The comparison result by comparing the 
marketing mix used by entrepreneur for decision making of purchasing the condominium elevator classified by 
difference in organization data and working experience in condominium business found that, there were 
significant difference at 0.05 when compare the marketing mix used by entrepreneur for decision making 
overall in 4 aspects of purchasing the condominium elevator classified by difference in  authorized capital and  
height of construction. Considered in aspects, there were significant difference at  0.05 when compare the 
product aspect used by entrepreneur for decision making of purchasing the condominium elevator classified by 
difference in writing register business format. And there were significant difference at 0.05 when compare the 
promotion aspect used by entrepreneur for decision making of purchasing the condominium elevator classified 
by difference in authorized capital. And there were significant difference at 0.05 when compare the price, place, 
and promotion aspects used by entrepreneur for decision making of purchasing the condominium elevator 
classified by difference in height of construction. 
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