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บทที่ 4 
 

ผลการวิเคราะหขอมลู 
 

 เพื่อใหเกิดความเขาใจตรงกันในการนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูล และการแปล
ความหมาย จึงกําหนดสัญลักษณและอักษรยอทางสถิติที่ใช ดังนี้ 
 
 สัญลักษณ และอักษรยอทางสถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล 
 N  หมายถึง จํานวนผูตอบแบบสอบถาม 

 Χ  หมายถึง คาเฉลี่ย 
 SD หมายถึง สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
 t หมายถึง การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ย 
 F หมายถึง การวิเคราะหความแปรปรวน 

 * หมายถึง ความมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ α = 0.05   

 
 การวิเคราะหขอมูล สวนประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟต
โดยสารของอาคารประเภทคอนโดมิเนียมในเมืองพัทยา จังหวัดชลบุรี แบงออกเปน 3 สวนคือ 
 สวนที่ 1  การวิเคราะหขอมูลของผูประกอบการและ ขอมูลองคกร  
 สวนที่ 2  การวิเคราะห สวนประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซ้ือ
ลิฟตโดยสาร 

 สวนที่ 3  การเปรียบเทียบคาเฉลี่ย (Χ ) ของคะแนนความสําคัญเกี่ยวกับ สวนประสม
ทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสาร จําแนกตามขอมูลองคกร และ
ประสบการณการทํางานในธุรกิจอาคารประเภทคอนโดมิเนียม 
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สวนที่ 1  การวิเคราะหขอมูลของผูประกอบการและขอมูลองคกร  
 
ตารางที่ 4.1 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามขอมูลของ 
 ผูประกอบการและขอมูลองคกร 
 

รายการ จํานวน รอยละ 

ขอมูลของผูประกอบการ   

เพศ 
ชาย  

 
90 

 
68.20 

หญิง 42 31.80 
รวม 132 100.00 

อายุ 
นอยกวา 35 ป 

 
21 

 
15.90 

35 ป  - 50 ป 59 44.70 
มากกวา 50 ป 52 39.40 

รวม 132 100.00 

ระดับการศึกษา 
ต่ํากวาปริญญาตรี 

 
28 

 
21.20 

ปริญญาตรี 82 62.10 
สูงกวาปริญญาตรี 22 16.70 

รวม 132 100.00 

ประสบการณการทํางานในธุรกิจอาคารคอนโดมิเนียม 
นอยกวา 5 ป 

 
24 

 
18.20 

5 ป – 10 ป 62 47.00 
มากกวา 10 ป 46 34.80 

รวม 132 100.00 
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ตารางที่ 4.1 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามขอมูลของ 
 ผูประกอบการและขอมูลองคกร (ตอ) 
 

รายการ จํานวน รอยละ 

ขอมูลองคกร 
รูปแบบการจดทะเบียนธุรกิจ      

  

บริษัทจํากัด 89 67.40 
หางหุนสวนจาํกัดและหางหุนสวนสามัญนิติบุคคล 43 32.60 

รวม 132 100.00 

ทุนจดทะเบียน   
นอยกวา 1   ลานบาท 

 
26 

 
19.70 

1  -   4.99   ลานบาท 46 34.80 
5  -   9.99   ลานบาท 31 23.50 

       10 ลานบาท  ขึ้นไป 29 22.00 
รวม 132 100.00 

ระดับความสูงของอาคารคอนโดมิเนียม 
ระดับความสูง ต่ํากวา 8 ช้ัน 

 
82 

 
62.10 

ระดับความสูงตั้งแต 8 ช้ัน ขึ้นไป 50 37.90 
รวม 132 100.00 

 
 จากตารางที่ 4.1 ผลการศึกษาดาน เพศ อายุ ระดับการศึกษา ประสบการณการทํางานใน
ธุรกิจอาคารคอนโดมิเนียม รูปแบบการจดทะเบียนธุรกิจ ทุนจดทะเบียนและ ความสูงของอาคาร 
ของผูตอบแบบสอบถาม พบวา 
 1.  ดานเพศ ผูวิจัยไดจําแนกเพศของผูตอบแบบสอบถาม ออกเปน 2 กลุม คือ เพศชาย 
และเพศหญิงจํานวน 132 คน พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศชาย จํานวน 90 คน      
คิดเปนรอยละ 68.20 สวนเพศหญิง จํานวน 42 คน คิดเปนรอยละ 31.80 
 2.  ดานอายุ ผูวิจัยไดจําแนกอายุของผูตอบแบบสอบถาม ออกเปน 3 กลุม พบวาสวน
ใหญมีอายุ 35 ปถึง 50ป จํานวน 59  คน คิดเปนรอยละ 44.70  รองลงมาอายุมากกวา 50 ป จํานวน 
52 คน คิดเปนรอยละ 39.40 และนอยที่สุดอายุนอยกวา 35 ป จํานวน 21  คน คิดเปนรอยละ 15.90 
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 3.  ดานระดับการศึกษา ผูวิจัยไดจําแนกระดับการศึกษาของผูตอบแบบสอบถาม
ออกเปน 3 กลุม พบวา สวนใหญระดับการศึกษาปริญญาตรี จํานวน 82 คน คิดเปนรอยละ 62.10 
รองลงมาต่ํากวาปริญญาตรี จํานวน 28 คน คิดเปนรอยละ 21.20 และนอยท่ีสุดสูงกวาปริญญาตรี 
จํานวน 22 คน คิดเปนรอยละ 16.70  
 4. ดานประสบการณการทํางานในธุรกิจอาคารคอนโดมิเนียมผูวิจัยไดจําแนก
ประสบการณการทํางานในธุรกิจอาคารคอนโดมิเนียมออกเปน3 กลุมพบวาสวนใหญ                     
มีประสบการณการทํางานในธุรกิจอาคารคอนโดมิเนียม 5 ป ถึง 10 ป จํานวน 62 คน คิดเปนรอยละ 
47.00 รองลงมามากกวา 10 ป  จํานวน 46 คน คิดเปนรอยละ 34.80 และนอยที่สุดนอยกวา 5 ป  
จํานวน 24  คน คิดเปนรอยละ 18.20 
 5.  ดานรูปแบบการจดทะเบียนธุรกิจ ผูวิจัยไดจําแนกลักษณะการจดทะเบียนธุรกิจ 
ออกเปน 2 กลุม พบวา สวนใหญจดทะเบียนบริษัทจํากัด จํานวน 89 ราย คิดเปนรอยละ 67.40 และ 
จดทะเบียนหางหุนสวนจํากัดและหางหุนสวนสามัญนิติบุคคล จํานวน 43 ราย คิดเปนรอยละ 32.60 
 6.  ดานทุนจดทะเบียน ผูวิจัยไดจําแนกทุนจดทะเบียนออกเปน 4 กลุม พบวา สวนใหญ 
ทุนจดทะเบียน 1 ลานบาท ถึง 4.99 ลานบาท จํานวน 46 ราย คิดเปนรอยละ 34.80 รองลงมา 5  ลาน
บาท ถึง 99.99 ลานบาท จํานวน 31ราย คิดเปนรอยละ 23.50 และ มากกวา 10 ลานบาท จํานวน 29 
ราย คิดเปนรอยละ 22.00 และ และนอยที่สุด นอยกวา 1 ลานบาท จํานวน 26 ราย คิดเปนรอยละ 
19.70  
 7.  ดานระดับความสูงของอาคาร ผูวิจัยไดจําแนกระดับความสูงของอาคารออกเปน 2 
กลุม พบวาสวนใหญ เปนระดับความสูง ต่ํากวา 8 ช้ัน จํานวน 82 ราย คิดเปนรอยละ 62.10 และ
ระดับความสูงตั้งแต 8 ช้ันขึ้นไป จํานวน 50 ราย คิดเปนรอยละ 37.90 
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สวนที่ 2 การวิเคราะหสวนประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อ 
 ลิฟตโดยสารของอาคารประเภทคอนโดมิเนียม 
 
ตารางที่ 4.2 แสดงคาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของคะแนนความสําคัญเกี่ยวกับสวน 
 ประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสาร 
 ดานผลิตภัณฑ 
 

ดานผลิตภัณฑ X  SD ระดับความสําคัญ 
1. มีเครื่องหมายรับรองมาตรฐาน 3.55 0.76 มาก 
2. ระบบควบคุมความปลอดภัย 4.32 0.56 มาก 
3. มีหลากหลายรูปแบบใหเลือก 3.32 0.81 ปานกลาง 
4. ความสวยงามของตูโดยสาร 2.56 0.80 ปานกลาง 
5. ความสามารถในการบรรทุกน้ําหนักตอขนาดพื้นที่   2.90 0.91 ปานกลาง 
6. สามารถออกแบบใหมไดตามความตองการของลูกคา 3.86 0.70 มาก 
7. ประหยดัพลังงาน 4.72 0.53 มากที่สุด 
8. ความเร็วในการขับเคลื่อน 3.29 0.74 ปานกลาง 
9. ความทนทานในการใชงาน 4.11 0.77 มาก 
10. อะไหลหาเปลี่ยนงาย 4.39 0.74 มาก 
11. ใชเทคโนโลยีใหมๆมาปรับปรุงระบบการทํางาน 3.42 0.71 ปานกลาง 
12. ความมีช่ือเสียงของตราสินคา 3.06 0.85 ปานกลาง 
13. ความมีประสิทธิภาพในการใหบริการ 4.51 0.79 มากที่สุด 

รวม 3.68 0.30 มาก 
 
 จากตารางที่ 4.2  พบวาผูตอบแบบสอบถามใหระดับความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสม
ทางการตลาดที่ใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสารดานผลิตภัณฑอยูในระดับมากโดยมีคาเฉลี่ยเทากับ  
3.68 เมื่อพิจารณาแตละขอคําถามพบวา ความสําคัญอยูในระดับมากที่สุด คือประหยัดพลังงาน มี
ระดับคาเฉลี่ยเทากับ 4.72 รองลงมาคือ ความมีประสิทธิภาพในการใหบริการ มีระดับคาเฉลี่ย
เทากับ 4.51 สวนความสําคัญอยูในระดับมากคือ อะไหลหาเปล่ียนงาย มีระดับคาเฉลี่ยเทากับ 4.39 
รองลงมาคือ ระบบควบคุมความปลอดภัย มีระดับคาเฉลี่ยเทากับ 4.32  ความทนทานในการใชงาน 
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มีระดับคาเฉลี่ยเทากับ 4.11 สามารถออกแบบใหมไดตามความตองการของลูกคา มีระดับคาเฉลี่ย
เทากับ 3.86 มีเครื่องหมายรับรองมาตรฐาน มีระดับคาเฉลี่ยเทากับ 3.55 ตามลําดับ  สวนความสําคัญ
อยูในระดับปานกลางคือ ใชเทคโนโลยีใหม ๆ มาปรับปรุงระบบการทํางาน มีระดับคาเฉลี่ยเทากับ 
3.42 รองลงมาคือ มีหลากหลายรูปแบบใหเลือก มีระดับคาเฉลี่ยเทากับ 3.32 ความเร็วในการ
ขับเคลื่อน มีระดับคาเฉลี่ยเทากับ 3.29 ความมีช่ือเสียงของตราสินคา มีระดับคาเฉลี่ยเทากับ 3.06 
ความสามารถในการบรรทุกน้ําหนักตอขนาดพื้นที่ มีระดับคาเฉลี่ยเทากับ 2.90 ความสวยงามของตู
โดยสาร มีระดับคาเฉลี่ยเทากับ 2.56  ตามลําดับ 
 
ตารางที่ 4.3 แสดงคาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของคะแนนความสําคัญเกี่ยวกับสวน 
 ประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสาร ดานราคา 
 

ดานราคา X  SD ระดับความสําคัญ 
1. ความสะดวกในการชําระเงิน 3.10 0.82 ปานกลาง 
2.  คาใชจายในการซอมบํารุง 3.95 0.56 มาก 
3.  ความสามารถในการตอรองราคา 4.21 0.58 มาก 
4.  ความยืดหยุนในการชําระเงิน 4.26 0.60 มาก 
5.  ราคาไมมีผลตอการตัดสินใจซื้อเมื่อเปรียบเทียบกับความ 
     ทนทาน    3.86 0.66 

 
มาก 

6.  ราคาไมมีผลตอการตัดสินใจซื้อเมื่อเปรียบเทียบกับความ 
     ปลอดภัย 3.90 0.80 

 
มาก 

7.   ราคาไมมีผลตอการตัดสินใจซื้อเมื่อเปรียบเทียบกับความ 
      สวยงาม 2.34 1.04 

 
นอย 

8.   ราคาไมมีผลตอการตัดสินใจซื้อเมื่อเปรียบเทียบกับความ     
      สามารถในการบรรทุกตอขนาดพื้นที่ 2.78 0.99 

 
ปานกลาง 

9.   ราคาไมมีผลตอการตัดสินใจซื้อเมื่อเปรียบเทียบกับความ 
      ประหยัดพลังงาน  4.13 0.65 

 
มาก 

10. ราคาไมมีผลตอการตัดสินใจซื้อเมื่อเปรียบเทียบกับความ 
       เร็วในการขับเคลื่อน 2.79 0.85 

 
ปานกลาง 

11.  ราคาไมมีผลตอการตัดสินใจซื้อเมื่อเปรียบเทียบกับอะไหล 
        หาเปลี่ยนงาย 3.52 0.75 

 
มาก 

12.  ราคาไมมีผลตอการตัดสินใจซื้อเมื่อเปรียบเทียบกับความ 
        มีช่ือเสียงของตราสินคา 2.90 0.82 

 
ปานกลาง 
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ตารางที่ 4.3 แสดงคาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของคะแนนความสําคัญเกี่ยวกับสวน 
 ประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสาร ดานราคา 
 (ตอ) 
 

ดานราคา X  SD ระดับความสําคัญ 
13.  ราคาไมมีผลตอการตัดสินใจซื้อเมื่อเปรียบเทียบกับความมี 
        ประสิทธิภาพในการใหบริการ 4.02 0.65 

 
มาก 

รวม 3.52 0.38 มาก 

 
 จากตารางที่ 4.3 พบวาผูตอบแบบสอบถามใหระดับความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสม
ทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซ้ือลิฟตโดยสารดานราคา อยูในระดับมาก โดยมี
คาเฉลี่ยเทากับ 3.52 เมื่อพิจารณาแตละขอคําถามพบวา ความสําคัญอยูในระดับมาก คือ ความ
ยืดหยุนในการชําระเงิน มีระดับคาเฉลี่ยเทากับ 4.26 รองลงมาคือ ความสามารถในการตอรองราคา 
มีระดับคาเฉลี่ยเทากับ 4.21 ราคาไมมีผลตอการตัดสินใจซื้อเมื่อเปรียบเทียบกับความประหยัด
พลังงาน มีระดับคาเฉลี่ยเทากับ 4.13 ราคาไมมีผลตอการตัดสินใจซื้อเมื่อเปรียบเทียบกับความมี
ประสิทธิภาพในการใหบริการ มีระดับคาเฉลี่ยเทากับ 4.02  คาใชจายในการซอมบํารุง มีระดับ
คาเฉลี่ยเทากับ 3.95 ราคาไมมีผลตอการตัดสินใจซื้อเมื่อเปรียบเทียบกับความปลอดภัย มีระดับ
คาเฉลี่ยเทากับ3.90 ราคาไมมีผลตอการตัดสินใจซื้อเมื่อเปรียบเทียบกับความทนทาน มีระดับ
คาเฉล่ียเทากับ 3.86 ราคาไมมีผลตอการตัดสินใจซื้อเมื่อเปรียบเทียบกับอะไหลหาเปลี่ยนงาย มี
ระดับคาเฉลี่ยเทากับ 3.52 ตามลําดับสวนความสําคัญอยูในระดับปานกลางคือ ความสะดวกในการ
ชําระเงิน มีระดับคาเฉลี่ยเทากับ 3.10 รองลงมาคือราคาไมมีผลตอการตัดสินใจซื้อเมื่อเปรียบเทียบ
กับความมีช่ือเสียงของตราสินคา มีระดับคาเฉลี่ยเทากับ 2.90 ราคาไมมีผลตอการตัดสินใจซื้อเมื่อ
เปรียบเทียบกับความเร็วในการขับเคลื่อนมีระดับคาเฉลี่ยเทากับ 2.79 ราคาไมมีผลตอการตัดสินใจ
ซ้ือเมื่อเปรียบเทียบกับความสามารถในการบรรทุกตอขนาดพื้นที่ มีระดับคาเฉลี่ยเทากับ  2.28 
ตามลําดับ  สวนความสําคัญอยูในระดับนอยคือราคาไมมีผลตอการตัดสินใจซื้อเมื่อเปรียบเทียบกับ
ความสวยงาม มีระดับคาเฉลี่ยเทากับ 2.34  ตามลําดับ 
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ตารางที่ 4.4 แสดงคาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของคะแนนความสําคัญเกี่ยวกับสวน 
 ประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสาร ดานการจัด 
 จําหนาย 
 

ดานการจัดจําหนาย X  SD ระดับความสําคัญ 
1. มีหลายสาขาใหเลือกใชบริการ 3.72 0.76 มาก 
2.  มีระบบรักษาความปลอดภัยในการขนยายสินคา 3.15 0.81 ปานกลาง 
3. ใชเทคโนโลยีทันสมัยขนยายสินคา 3.33 0.82 ปานกลาง 
4. การขนยายสินคารวดเร็ว 3.73 0.69 มาก 
5. การจัดซื้อสะดวกและรวดเร็ว   4.18 0.48 มาก 
6.  สามารถสั่งซื้อไดโดยตรงจากผูผลิต 4.33 0.73 มาก 

รวม 3.74 0.41 มาก 
 
 จากตารางที่ 4.4 พบวาผูตอบแบบสอบถามใหระดับความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสม
ทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสารดานการจัดจําหนาย อยูในระดับมาก 
โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 3.74 เมื่อพิจารณาแตละขอคําถามพบวา ความสําคัญอยูในระดับมาก คือ 
สามารถสั่งซื้อไดโดยตรงจากผูผลิต มีระดับคาเฉลี่ยเทากับ 4.33 รองลงมาคือ การจัดซ้ือสะดวก
รวดเร็ว มีระดับคาเฉลี่ยเทากับ 4.18  การขนยายสินคารวดเร็ว มีระดับคาเฉลี่ยเทากับ 3.73  มีหลาย
สาขาใหเลือกใชบริการ มีระดับคาเฉลี่ยเทากับ 3.72 ตามลําดับ  สวนความสําคัญอยูในระดับปาน
กลางคือ ใชเทคโนโลยีทันสมัยขนยายสินคา มีระดับคาเฉลี่ยเทากับ 3.33 รองลงมาคือ มีระบบรักษา
ความปลอดภัยในการขนยายสินคา มีระดับคาเฉลี่ยเทากับ 3.15 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 4.5 แสดงคาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของคะแนนความสําคัญเกี่ยวกับสวน 
 ประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสาร  ดานการ 
 สงเสริมการตลาด 
 

ดานการสงเสริมการตลาด X  SD ระดับความสําคัญ 
1. ไดรับความรูเกี่ยวกับสินคาและบริการครบถวน 4.02 0.68 มาก 
2.  มีส่ือโฆษณาและประชาสัมพันธหลากหลาย 3.03 1.02 ปานกลาง 
3.  ไดรับผลประโยชนเพิม่จากการซื้อสินคา เชน การ 
      รับประกันสินคา สวนลด ฯลฯ 4.60 0.56 

 
มากที่สุด 

4.  พนักงานมคีุณสมบัติเหมาะสมกับงานขาย 3.43 0.98 ปานกลาง 
รวม 3.77 0.50 มาก 

 
 จากตารางที่ 4.5พบวา ผูตอบแบบสอบถามใหระดับความสําคัญเกี่ยวกับ สวนประสม
ทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซ้ือลิฟตโดยสารดานการสงเสริมการตลาด อยูใน
ระดับมากโดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 3.77 เมื่อพิจารณาแตละขอคําถามพบวาความสําคัญอยูในระดับมาก
ที่สุดคือ ไดรับผลประโยชนเพิ่มจากการซื้อสินคา เชน การรับประกันสินคา  สวนลด ฯลฯ มีระดับ
คาเฉลี่ยเทากับ 4.60  สวนความสําคัญอยูในระดับมากคือ ไดรับความรูเกี่ยวกับสินคาและบริการ
ครบถวน มีระดับคาเฉล่ียเทากับ 4.02  สวนความสําคัญอยูในระดับปานกลาง คือ พนักงานมี
คุณสมบัติเหมาะสมกับงานขาย มีระดับคาเฉลี่ยเทากับ 3.43 รองลงมาคือ มีส่ือโฆษณาและ
ประชาสัมพันธหลากหลาย มีระดับคาเฉลี่ยเทากับ 3.03 ตามลําดับ 
 
ตารางที่ 4.6 แสดงคาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของคะแนนความสําคัญเกี่ยวกับสวน 
 ประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสาร  โดยรวม 
 

โดยรวม X  SD ระดับความสําคัญ 
ดานผลิตภัณฑ 3.68 0.30 มาก 
ดานราคา 3.52 0.38 มาก 
ดานการจดัจําหนาย 3.74 0.41 มาก 
ดานการสงเสริมการตลาด 3.77 0.50 มาก 

สวนประสมทางการตลาดโดยรวม 3.68 0.31 มาก 
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 จากตารางที่ 4.6 พบวาผูตอบแบบสอบถามใหระดับความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสม
ทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซ้ือลิฟตโดยสารโดยรวมอยูในระดับมาก โดยมี
คาเฉลี่ยเทากับ  3.68 เมื่อพิจารณาเปนรายดานพบวาผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญเกี่ยวกับสวน
ประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซ้ือลิฟตโดยสารดานผลิตภัณฑ อยูในระดับ
มาก โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 3.68 และใหความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสมทางการตลาดที่
ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสารดานราคา อยูในระดับมาก โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 
3.52 และใหความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อ
ลิฟตโดยสารดานการจัดจําหนายอยูในระดับมากโดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 3.74 และใหความสําคัญ
เกี่ยวกับสวนประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซ้ือลิฟตโดยสารดานการ
สงเสริมการตลาด อยูในระดับมาก โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 3.77 ตามลําดับ 
 

สวนที่ 3 การเปรียบเทียบสวนประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินเลือกซื้อ  
 ลิฟตโดยสาร จําแนกตามขอมูลองคกรและประสบการณการทํางานในธุรกิจ   
 อาคารประเภทคอนโดมิเนียม 
 
ตารางที่ 4.7 แสดงการเปรียบเทียบความแตกตางของคาเฉลี่ยความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสม 
 ทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสารดานผลิตภัณฑ 
 จําแนกตามรูปแบบการจดทะเบียนธุรกิจ ที่แตกตางกัน 
 

รูปแบบการจดทะเบียนธุรกิจ N X  SD t Sig. 

บริษัทจํากัด 89 3.729 0.301 0.007* 
หางหุนสวนจาํกัดและหางหุน 
สวนสามัญนิตบิุคคล 

 
43 

 
3.577 

 
0.284 

2.756 
 

ระดับนัยสําคัญทางสถิติ *<0.05 
 
 จากตารางที่ 4.7 ผลการวิเคราะหความแตกตางของคาเฉลี่ยความสําคัญเกี่ยวกับสวน
ประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสารดานผลิตภัณฑ ระหวาง
รูปแบบการจดทะเบียนธุรกิจที่แตกตางกัน พบวาบริษัทจํากัด มีคาเฉลี่ยความสําคัญเกี่ยวกับสวน
ประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสาร มีคาเทากับ 3.729 และหาง
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หุนสวนจํากัดและหางหุนสวนสามัญนิติบุคคล มีคาเฉลี่ยความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสมทาง
การตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสารมีคาเทากับ 3.577เมื่อทําการเปรียบเทียบ
ความแตกตางคาเฉลี่ยโดยใชสถิติ independent t-test ในการทดสอบพบวามีคา Sig. (2-tailed)  นอย 
กวา 0.05 ซ่ึงเทากับ 0.007 หมายความวาผูตอบแบบสอบถามที่อยูในองคกรที่มีรูปแบบจดทะเบียน
ธุรกิจตางกัน ใหความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อ
ลิฟตโดยสาร ดานผลิตภัณฑ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
ตารางที่ 4.8 แสดงการเปรียบเทียบความแตกตางของคาเฉลี่ยความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสม 
 ทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสารดานราคา จําแนก 
 ตามรูปแบบการจดทะเบียนธุรกิจ ที่แตกตางกัน 
                    
รูปแบบการจดทะเบียนธุรกิจ N X  SD t Sig. 

บริษัทจํากัด 89 3.553 0.383 0.160 
หางหุนสวนจาํกัดและหางหุน 
สวนสามัญนิตบิุคคล 

 
43 

 
3.454 

 
0.359 

1.415 
 

ระดับนัยสําคัญทางสถิติ *<0.05 
 
 จากตารางที่4.8 ผลการวิเคราะหความแตกตางของคาเฉลี่ยความสําคัญเกี่ยวกับ               
สวนประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซ้ือลิฟตโดยสารดานราคา ระหวาง
รูปแบบการจดทะเบียนธุรกิจที่แตกตางกันพบวาบริษัทจํากัด มีคาเฉลี่ยความสําคัญเกี่ยวกับสวน
ประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสาร มีคาเทากับ3.553 และหาง
หุนสวนจํากัดและหางหุนสวนสามัญนิติบุคคล มีคาเฉลี่ยความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสมทาง
การตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสารมีคาเทากับ3.454 เมื่อทําการเปรียบเทียบ
ความแตกตางคาเฉลี่ยโดยใชสถิติ independent t-testในการทดสอบพบวามีคา Sig.(2-tailed)   
มากกวา0.05 ซ่ึงเทากับ 0.160 หมายความวาผูตอบแบบสอบถามที่อยูในองคกรที่มีรูปแบบ           
จดทะเบียนธุรกิจตางกันใหความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใช
ตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสาร ดานราคาไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตารางที่ 4.9 แสดงการเปรียบเทียบความแตกตางของคาเฉลี่ยความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสม 
 ทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสาร ดานการจัด 
 จําหนาย จําแนกตามรูปแบบการจดทะเบียนธุรกิจ ที่แตกตางกัน       
 

รูปแบบการจดทะเบียนธุรกิจ N X  SD t Sig. 

บริษัทจํากัด 89 3.777 0.425 0.134 
หางหุนสวนจาํกัดและหางหุน 
สวนสามัญนิตบิุคคล 

 
43 

 
3.662 

 
0.368 

1.509 
 

ระดับนัยสําคัญทางสถิติ *<0.05 
 
 จากตารางที่ 4.9 ผลการวิเคราะหความแตกตางของคาเฉลี่ยความสําคัญเกี่ยวกับสวน
ประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสารดานการจัดจําหนาย ระหวาง
รูปแบบการจดทะเบียนธุรกิจที่แตกตางกัน พบวาบริษัทจํากัด มีคาเฉลี่ยความสําคัญเกี่ยวกับสวน
ประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสาร มีคาเทากับ 3.777 และหาง
หุนสวนจํากัดและหางหุนสวนสามัญนิติบุคคล มีคาเฉลี่ยความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสมทาง
การตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสารมีคาเทากับ 3.662 เมื่อทําการ
เปรียบเทียบ ความแตกตางคาเฉลี่ยโดยใชสถิติ independent t-test ในการทดสอบพบวามีคา Sig. (2-
tailed)  มากกวา0.05ซ่ึงเทากับ 0.134 หมายความวาผูตอบแบบสอบถามที่อยูในองคกรที่มีรูปแบบ
จดทะเบียนธุรกิจตางกัน ใหความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใช
ตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสาร ดานการจัดจําหนาย ไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 
0.05 
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ตารางที่ 4.10 แสดงการเปรียบเทียบความแตกตางของคาเฉลี่ยความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสม 
 ทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสารดานการสงเสริม 
 การตลาด จําแนกตามรูปแบบการจดทะเบียนธุรกิจ ที่แตกตางกัน 
 

รูปแบบการจดทะเบียนธุรกิจ N X  SD t Sig. 

บริษัทจํากัด 89 3.786 0.520 0.607 
หางหุนสวนจาํกัดและหางหุน 
สวนสามัญนิตบิุคคล 

 
43 

 
3.738 

 
0.462 

0.516 
 

ระดับนัยสําคัญทางสถิติ *<0.05 
 
  จากตารางที่ 4.10 ผลการวิเคราะหความแตกตางของคาเฉลี่ยความสําคัญเกี่ยวกับสวน
ประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซ้ือลิฟตโดยสารดานการสงเสริมการตลาด 
ระหวางรูปแบบการจดทะเบียนธุรกิจที่แตกตางกัน พบวาบริษัทจํากัด มีคาเฉลี่ยความสําคัญเกี่ยวกับ
สวนประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสาร มีคาเทากับ  3.786 และ
หางหุนสวนจํากัดและหางหุนสวนสามัญนิติบุคคล มีคาเฉลี่ยความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสมทาง
การตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซ้ือลิฟตโดยสาร มีคาเทากับ 3.738 เมื่อทําการ
เปรียบเทียบความแตกตางคาเฉลี่ยโดยใชสถิติ independent t-test ในการทดสอบพบวา มีคา Sig. (2-
tailed) มากกวา 0.05  ซ่ึงเทากับ 0.607 หมายความวาผูตอบแบบสอบถามที่อยูในองคกรที่มีรูปแบบ
จดทะเบียนธุรกิจตางกัน ใหความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใช
ตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสาร ดานการสงเสริมการตลาด ไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.05 
 
ตารางที่ 4.11 แสดงการเปรียบเทียบความแตกตางของคาเฉลี่ยความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสม 
 ทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสารโดยรวม จําแนกตาม 
 รูปแบบการจดทะเบียนธุรกิจ ที่แตกตางกัน 
 

รูปแบบการจดทะเบียนธุรกิจ N X  SD t Sig. 

บริษัทจํากัด 89 3.711 0.329 0.750 
หางหุนสวนจาํกัดและหางหุน 
สวนสามัญนิตบิุคคล 

 
43 

 
3.608 

 
0.262 

1.796 
 

ระดับนัยสําคัญทางสถิติ *<0.05 
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 จากตารางที่4.11 ผลการวิเคราะหความแตกตางของคาเฉลี่ยความสําคัญเกี่ยวกับสวน
ประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซ้ือลิฟตโดยสารโดยรวม ระหวางรูปแบบ
การจดทะเบียนธุรกิจที่แตกตางกันพบวาบริษัทจํากัด มีคาเฉลี่ยความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสมทาง
การตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสาร มีคาเทากับ 3.711และหางหุนสวนจํากัด
และหางหุนสวนสามัญนิติบุคคล มีคาเฉล่ียความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสมทางการตลาดที่
ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสารมีคาเทากับ 3.608 เมื่อทําการเปรียบเทียบความ
แตกตางคาเฉล่ียโดยใชสถิติ independent t-test ในการทดสอบพบวามีคา Sig.(2-tailed)  มากกวา
0.05ซ่ึงเทากับ 0.750หมายความวาผูตอบแบบสอบถามที่อยูในองคกรที่มีรูปแบบจดทะเบียนธุรกิจ
ตางกัน ใหความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟต
โดยสารโดยรวมไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
ตารางที่ 4.12 แสดงการเปรียบเทียบความแตกตางของคาเฉลี่ยความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสม 
 ทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสารดานผลิตภัณฑ 
 จําแนกตาม ทุนจดทะเบียนที่แตกตางกัน 
 

แหลงความแปรปรวน df SS MS F Sig. 
ระหวางกลุม 3 0.398 0.133 1.455 0.230 
ภายในกลุม 128 11.682 0.091  

รวม 131 12.081  
ระดับนัยสําคัญทางสถิติ *<0.05 
 
 จากตารางที่ 4.12 ผลการวิเคราะหความแตกตางของคาเฉลี่ยความสําคัญเกี่ยวกับสวน
ประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสารดานผลิตภัณฑระหวางทุน
จดทะเบียนที่แตกตางกัน โดยทดสอบดวยการวิเคราะหคาความแปรปรวนทางเดียว (One Way of 
Variance : ANOVA) พบวาผูตอบแบบสอบถามที่อยูในองคกรที่มีทุนจดทะเบียนแตกตางกัน       
ใหความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสาร
ดานผลิตภัณฑมีคา Sig. (2-tailed) มากกวา 0.05 ซ่ึงเทากับ 0.230 หมายความวาผูตอบแบบสอบถาม
ที่อยูในองคกรที่มีทุนจดทะเบียนตางกันใหความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสมทางการตลาดที่
ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสาร ดานผลิตภัณฑ ไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ 0.05 
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ตารางที่ 4.13 แสดงการเปรียบเทียบความแตกตางของคาเฉลี่ยความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสม 
 ทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสารดานราคา จําแนก 
 ตามทุนจดทะเบียน ที่แตกตางกัน 
 

แหลงความแปรปรวน df SS MS F Sig. 
ระหวางกลุม 3 0.814 0.271 1.946 0.125 
ภายในกลุม 128 17.844 0.139  

รวม 131 18.158  
ระดับนัยสําคัญทางสถิติ *<0.05 
 
 จากตารางที่ 4.13 ผลการวิเคราะหความแตกตางของคาเฉลี่ยความสําคัญเกี่ยวกับสวน
ประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสารดานราคาระหวางทุนจด
ทะเบียนที่แตกตางกัน โดยทดสอบดวยการวิเคราะหคาความแปรปรวนทางเดียว (One Way of 
Variance : ANOVA) พบวาผูตอบแบบสอบถามที่อยูในองคกรที่มีทุนจดทะเบียนแตกตางกันให
ความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซ้ือลิฟตโดยสาร
ดานราคา มีคา Sig. (2-tailed) มากกวา0.05 ซ่ึงเทากับ 0.125 หมายความวาผูตอบแบบสอบถามที่อยู
ในองคกรที่มีทุนจดทะเบียนตางกันใหความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสมทางการตลาดที่
ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสาร ดานราคา ไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ
ที่ระดับ 0.05 
 
ตารางที่ 4.14 แสดงการเปรียบเทียบความแตกตางของคาเฉลี่ยความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสม 
 ทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสารดานการจัดจําหนาย 
 จําแนกตามทุนจดทะเบียน ที่แตกตางกัน 
 

แหลงความแปรปรวน df SS MS F Sig. 
ระหวางกลุม 3 0.938 0.313 1.899 0.133 
ภายในกลุม 128 21.076 0.165  

รวม 131 22.014  
ระดับนัยสําคัญทางสถิติ *<0.05 
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 จากตารางที่ 4.14 ผลการวิเคราะหความแตกตางของคาเฉลี่ยความสําคัญเกี่ยวกับสวน
ประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสารดานการจัดจําหนายระหวาง
ทุนจดทะเบียนที่แตกตางกัน โดยทดสอบดวยการวิเคราะหคาความแปรปรวนทางเดียว (One Way 
of Variance : ANOVA) พบวาผูตอบแบบสอบถามที่อยูในองคกรที่มีทุนจดทะเบียนแตกตางกันให
ความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซ้ือลิฟตโดยสาร 
ดานการจัดจําหนาย  มีคา  Sig.(2-tailed) มากกวา  0.05ซ่ึงเทากับ0.133 หมายความวาผูตอบ
แบบสอบถามที่อยูในองคกรที่มีทุนจดทะเบียนตางกันใหความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสมทาง
การตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสารดานการจัดจําหนาย ไมแตกตางกันอยาง
มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
ตารางที่ 4.15 แสดงการเปรียบเทียบความแตกตางของคาเฉลี่ยความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสม 
 ทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสารดานการสงเสริม 
 การตลาดจําแนกตามทุนจดทะเบียน ที่แตกตางกัน 
 

แหลงความแปรปรวน df SS MS F Sig. 
ระหวางกลุม 3 3.545 0.182 5.157 0.002* 
ภายในกลุม 128 29.335 0.229  

รวม 131 32.880  
ระดับนัยสําคัญทางสถิติ *<0.05 
 
 จากตารางที่ 4.15 ผลการวิเคราะหความแตกตางของคาเฉลี่ยความสําคัญเกี่ยวกับสวน
ประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซ้ือลิฟตโดยสาร ดานการสงเสริมการตลาด
ระหวางทุนจดทะเบียนที่แตกตางกันโดยทดสอบดวยการวิเคราะหคาความแปรปรวนทางเดียว (One 
Way of Variance : ANOVA) พบวาผูตอบแบบสอบถามที่อยูในองคกรที่มีทุนจดทะเบียนแตกตาง
กันใหความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟต
โดยสาร ดานการสงเสริมการตลาดมีคาSig. (2-tailed) นอยกวา 0.05 ซ่ึงเทากับ 0.002 หมายความวา 
ผูตอบแบบสอบถามที่มีทุนจดทะเบียนตางกันใหความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสมทางการตลาดที่
ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซ้ือลิฟตโดยสารดานการสงเสริมการตลาดแตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 เมื่อทดสอบตอเนื่องดวยวิธีการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ (multiple 
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comparison) โดยคาสถิติ LSD พบวาผูตอบแบบสอบถามที่อยูในองคกรที่มีทุนจดทะเบียนตางกัน 
ใหระดับความสําคัญแตกตางกันตามตารางที่ 4.16 ดังนี้ 
 
ตารางที่ 4.16 แสดงการเปรียบเทียบความแตกตางของคาเฉลี่ยรายคู ของความสําคัญเกี่ยวกับ 
 สวนประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสารดานการ  
 สงเสริมการตลาด จําแนกตามทุนจดทะเบียน ที่แตกตางกัน   
 

ผลตางของคาเฉลี่ย(Mean Difference)  
ทุนจดทะเบียน นอยกวา 1 ลานบาท 1-4.99 ลานบาท 5- 9.99 ลานบาท 10 ลานบาทขั้นไป 

นอยกวา 1 ลานบาท    0.007* 
1 -  4.99  ลานบาท    0.000* 
5 -  9.99  ลานบาท    0.002* 
10 ลานบาท ข้ึนไป     

 
 จากตารางที่ 4.16 พบวาผูตอบแบบสอบถามที่อยูในองคกรที่มีทุนจดทะเบียนที่แตกตาง
กันใหความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟต
โดยสาร ดานการสงเสริมการตลาด แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 เมื่อพิจารณา
เปนรายคู พบวาผูตอบแบบสอบถามที่อยูในองคกรที่มีทุนจดทะเบียนนอย 1 ลานบาท มีระดับ
คาเฉลี่ย 3.722 ใหความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือก
ซ้ือลิฟตโดยสารแตกตางกันกับผูตอบแบบสอบถามที่อยูในองคกรที่มีทุนจดทะเบียน10 ลานบาท
ขึ้นไปที่มีระดับคาเฉลี่ยเทากับ 4.070 ผูตอบแบบสอบถามที่อยูในองคกรที่มีทุนจดทะเบียนตั้งแต  
1- 4.99 ลานบาทมีระดับคาเฉลี่ย 3.668ใหความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสมทางการตลาดที่
ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสารแตกตางกันกับผูตอบแบบสอบถามที่อยูในองคกรที่
มีทุนจดทะเบียน 10 ลานบาทขึ้นไปที่มีระดับคาเฉลี่ยเทากับ 4.070และผูตอบแบบสอบถามที่อยูใน
องคกรที่มีทุนจดทะเบียนตั้งแต 5- 9.99 ลานบาทมีระดับคาเฉลี่ย 3.735ใหความสําคัญเกี่ยวกับสวน
ประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซ้ือลิฟตโดยสารแตกตางกันกับผูตอบ
แบบสอบถามที่อยูในองคกรที่มีทุนจดทะเบียน 10 ลานบาทขึ้นไปที่มีระดับคาเฉลี่ยเทากับ 4.070 
นอกนั้นไมแตกตาง 
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ตารางที่ 4.17 แสดงการเปรียบเทียบความแตกตางของคาเฉลี่ยความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสม 
 ทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสารโดยรวม  จําแนกตาม 
 ทุนจดทะเบียน ที่แตกตางกัน 
  

แหลงความแปรปรวน df SS MS F Sig. 
ระหวางกลุม 3 0.992 0.331 3.596 0.015* 
ภายในกลุม 128 11.776 0.092  

รวม 131 12.768  
ระดับนัยสําคัญทางสถิติ *<0.05 
 
 จากตารางที่ 4.17 ผลการวิเคราะหความแตกตางของคาเฉลี่ยความสําคัญเกี่ยวกับสวน
ประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสารโดยรวม ระหวางทุน 
จดทะเบียนที่แตกตางกันโดยทดสอบดวยการวิเคราะหคาความแปรปรวนทางเดียว (One Way of 
Variance : ANOVA) พบวาผูตอบแบบสอบถามที่อยูในองคกรที่มีทุนจดทะเบียนที่แตกตางกัน ให
ความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซ้ือลิฟตโดยสาร 
โดยรวม มีคา Sig. (2-tailed) นอยกวา 0.05 ซ่ึงเทากับ 0.015 หมายความวาผูตอบแบบสอบถามที่อยู
ในองคกรที่มีทุนจดทะเบียนตางกันใหความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสมทางการตลาดที่
ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสารโดยรวมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.05 เมื่อทดสอบตอเนื่องดวยวิธีการทดสอบแบบจับคูพหุคูณ (multiple comparison) โดย
คาสถิติ LSD พบวาผูตอบแบบสอบถามที่อยูในองคกรที่มีทุนจดทะเบียนตางกันใหระดับ
ความสําคัญแตกตางกันตามตารางที่ 4.18 ดังนี้ 
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ตารางที่ 4.18 แสดงการเปรียบเทียบความแตกตางของคาเฉลี่ยรายคู ของความสําคัญเกี่ยวกับ 
 สวนประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใชเลือกซื้อลิฟตโดยสาร 
 โดยรวม จําแนกตามทุนจดทะเบียนที่แตกตางกัน   
 

ผลตางของคาเฉลี่ย(Mean Difference)  
ทุนจดทะเบียน นอยกวา 1 ลานบาท 1-4.99 ลานบาท 5- 9.99 ลานบาท 10 ลานบาทขั้นไป 

นอยกวา 1 ลานบาท    0.005* 
1 -  4.99  ลานบาท    0.014* 
5 -  9.99  ลานบาท    0.008* 
10 ลานบาท ข้ึนไป     

 
 จากตารางที่ 4.18 พบวาผูตอบแบบสอบถามที่อยูในองคกรที่มีทุนจดทะเบียนที่แตกตาง
กันใหความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟต
โดยสารโดยรวม แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 เมื่อพิจารณาเปนรายคูพบวา
ผูตอบแบบสอบถามที่อยูในองคกรที่มีทุนจดทะเบียนนอย 1 ลานบาท มีระดับคาเฉลี่ย 3.599           
ใหความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสาร
แตกตางกันกับผูตอบแบบสอบถามที่อยูในองคกรที่มีทุนจดทะเบียน10 ลานบาทขึ้นไปที่มีระดับ
คาเฉลี่ยเทากับ 3.845 ผูตอบแบบสอบถามที่อยูในองคกรที่มีทุนจดทะเบียนตั้งแต 1- 4.99 ลานบาท 
มีระดับคาเฉลี่ย 3.657ใหความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจ
เลือกซื้อลิฟตโดยสารแตกตางกันกับผูตอบแบบสอบถามที่อยูในองคกรที่มีทุนจดทะเบียน10 ลาน
บาทขึ้นไปที่มีระดับคาเฉลี่ยเทากับ 3.845 และผูตอบแบบสอบถามที่อยูในองคกรที่มีทุนจดทะเบียน
ตั้งแต 5- 9.99 ลานบาทมีระดับคาเฉลี่ย 3.644 ใหความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสมทางการตลาด       
ที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสารแตกตางกันกับผูตอบแบบสอบถามที่อยูในองคกร
ที่มีทุนจดทะเบียน 10 ลานบาทขึ้นไปที่มีระดับคาเฉลี่ยเทากับ 3.845 นอกนั้นไมแตกตาง 
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ตารางที่ 4.19 แสดงการเปรียบเทียบความแตกตางของคาเฉลี่ยความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสม 
 ทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสารดานผลิตภัณฑ 
 จําแนกตาม ระดับความสูงของอาคาร ที่แตกตางกัน 
 

ระดับความสูงของอาคาร N X  SD t Sig. 

ระดับความสูง ต่ํากวา 8 ช้ัน 82 3.648 0.312 0.123 

ระดับความสูงตั้งแต 8 ช้ันขึ้นไป 50 3.723 0.285 

1.552 

 

ระดับนัยสําคัญทางสถิติ *<0.05 
 
 จากตารางที่ 4.19 ผลการวิเคราะหความแตกตางของคาเฉลี่ยความสําคัญเกี่ยวกับสวน
ประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซ้ือลิฟตโดยสารดานผลิตภัณฑระหวาง
ระดับความสูงของอาคารที่แตกตางกันพบวาระดับความสูงต่ํากวา8 ช้ันมีคาเฉลี่ยความสําคัญ
เกี่ยวกับสวนประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสารมีคาเทากับ  
3.648 และระดับความสูงตั้งแต 8 ช้ันขึ้นไป มีคาเฉลี่ยความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสมทางการตลาด
ที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสารมีคาเทากับ3.723 เมื่อทําการเปรียบเทียบความ
แตกตางคาเฉลี่ยโดยใชสถิติ independent t-test ในการทดสอบพบวามีคา Sig. (2-tailed) มากกวา 
0.05 ซ่ึงเทากับ 0.123 หมายความวาผูตอบแบบสอบถามที่สรางอาคารคอนโดมิเนียมที่มีระดับความ
สูงของอาคารตางกัน หความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจ
เลือกซื้อลิฟตโดยสาร ดานผลิตภัณฑ ไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
ตารางที่ 4.20 แสดงการเปรียบเทียบความแตกตางของคาเฉลี่ยความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสม 
 ทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสารดานราคา จําแนก 
 ตาม ระดับความสูงของอาคาร ที่แตกตางกัน 
 

ระดับความสูงของอาคาร N X  SD t Sig. 

ระดับความสูง ต่ํากวา 8 ช้ัน 82 3.448 0.351 0.037* 

ระดับความสูงตั้งแต 8 ช้ันขึ้นไป 50 3.642 0.392 

2.106 

 

ระดับนัยสําคัญทางสถิติ *<0.05 
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 จากตารางที่ 4.20 ผลการวิเคราะหความแตกตางของคาเฉลี่ยความสําคัญเกี่ยวกับสวน
ประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสารดานราคาระหวางระดับ
ความสูงของอาคารที่แตกตางกัน พบวาระดับความสูงต่ํากวา 8 ช้ัน มีคาเฉลี่ยความสําคัญเกี่ยวกับ
สวนประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสาร มีคาเทากับ 3.448 และ
ระดับความสูงตั้งแต8ช้ันขึ้นไป  มีคาเฉลี่ยความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสมทางการตลาดที่
ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซ้ือลิฟตโดยสาร มีคาเทากับ 3.392 เมื่อทําการเปรียบเทียบความ
แตกตางคาเฉลี่ยโดยใชสถิติ independent t-test ในการทดสอบพบวา มีคา Sig. (2-tailed) นอยกวา 
0.05 ซ่ึงเทากับ 0.037 หมายความวาผูตอบแบบสอบถามที่สรางอาคารคอนโดมิเนียมที่มีระดับความ
สูงของอาคารตางกันใหความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจ
เลือกซื้อลิฟตโดยสาร ดานราคาแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
ตารางที่ 4.21 แสดงการเปรียบเทียบความแตกตางของคาเฉลี่ยความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสม 
 ทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสารดานการจัดจําหนาย 
 จําแนกตามระดับความสูงของอาคาร ที่แตกตางกัน                           
 

ระดับความสูงของอาคาร N X  SD t Sig. 

ระดับความสูง ต่ํากวา 8 ช้ัน 82 3.673 0.402 0.015* 

ระดับความสูงตั้งแต 8 ช้ันขึ้นไป 50 3.850 0.403 

2.445 

 

ระดับนัยสําคัญทางสถิติ *<0.05 
 
 จากตารางที่ 4.21 ผลการวิเคราะหความแตกตางของคาเฉลี่ยความสําคัญเกี่ยวกับสวน
ประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสารดานการจัดจําหนาย ระหวาง
ระดับความสูงของอาคารที่แตกตางกันพบวาระดับความสูงต่ํากวา8ช้ันมีคาเฉลี่ยความสําคัญเกี่ยวกับ
สวนประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสาร มีคาเทากับ  3.673 และ
ระดับความสูงตั้งแต 8 ช้ันขึ้นไป มีคาเฉลี่ยความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสมทางการตลาดที่
ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสาร มีคาเทากับ3.850 เมื่อทําการเปรียบเทียบความ
แตกตางคาเฉลี่ยโดยใชสถิติ independent t-test ในการทดสอบพบวา  มีคา Sig. (2-tailed) นอยกวา 
0.05 ซ่ึงเทากับ 0.015 หมายความวาผูตอบแบบสอบถามที่สรางอาคารคอนโดมิเนียมที่มีระดับ  
ความสูงของอาคารตางกัน ใหความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใช
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ตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสาร ดานการจัดจําหนายแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 
0.05  
 
ตารางที่ 4.22 แสดงการเปรียบเทียบความแตกตางของคาเฉลี่ยความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสม 
 ทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสารดานการสงเสริม 
 การตลาดจําแนกตาม ระดับความสูงของอาคาร ที่แตกตางกัน     
      

ระดับความสูงของอาคาร N X  SD t Sig. 

ระดับความสูง ต่ํากวา 8 ช้ัน 82 3.686 0.467 0.014* 

ระดับความสูงตั้งแต 8 ช้ันขึ้นไป 50 3.910 0.527 

2.544 

 

ระดับนัยสําคัญทางสถิติ *<0.05 
 
 จากตารางที่ 4.22 ผลการวิเคราะหความแตกตางของคาเฉลี่ยความสําคัญเกี่ยวกับ         
สวนประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซ้ือลิฟตโดยสารดานการสงเสริม
การตลาด ระหวางระดับความสูงของอาคารที่แตกตางกันพบวาระดับความสูงต่ํากวา8 ช้ัน มีคาเฉลี่ย
ความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซ้ือลิฟตโดยสาร    
มีคาเทากับ 3.686 และระดับความสูงตั้งแต 8 ช้ันขึ้นไป มีคาเฉลี่ยความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสม
ทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซ้ือลิฟตโดยสารมีคาเทากับ3.910 เมื่อทําการ
เปรียบเทียบความแตกตางคาเฉลี่ยโดยใชสถิติ independent t-test ในการทดสอบพบวามีคา Sig.     
(2-tailed) นอยกวา 0.05 ซ่ึงเทากับ 0.014 หมายความวาผูตอบแบบสอบถามที่สรางอาคาร
คอนโดมิเนียมที่มีระดับความสูงของอาคารตางกัน ใหความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสมทาง
การตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซ้ือลิฟตโดยสาร ดานการสงเสริมการตลาดแตกตางกัน
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตารางที่ 4.23 แสดงการเปรียบเทียบความแตกตางของคาเฉลี่ยความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสม 
 ทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสารโดยรวม จําแนกตาม 
 ระดับความสูงของอาคาร ที่แตกตางกัน 
  

ระดับความสูงของอาคาร N X  SD t Sig. 

ระดับความสูง ต่ํากวา 8 ช้ัน 82 3.612 0.281 0.002* 

ระดับความสูงตั้งแต 8 ช้ันขึ้นไป 50 3.784 0.334 

3.133 

 

ระดับนัยสําคัญทางสถิติ *<0.05 
 
 จากตารางที่ 4.23 ผลการวิเคราะหความแตกตางของคาเฉลี่ยความสําคัญเกี่ยวกับสวน
ประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสารโดยรวม ระหวางระดับ
ความสูงของอาคารที่แตกตางกันพบวาระดับความสูงต่ํากวา 8 ช้ัน มีคาเฉลี่ยความสําคัญเกี่ยวกับ
สวนประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสาร มีคาเทากับ 3.612 และ
ระดับความสูงตั้งแต 8ช้ันขึ้นไป มีคาเฉลี่ยความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสมทางการตลาดที่
ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซ้ือลิฟตโดยสารมีคาเทากับ3.784 เมื่อทําการเปรียบเทียบความ
แตกตางคาเฉลี่ยโดยใชสถิติ independent t-test ในการทดสอบพบวามีคา Sig. (2-tailed) นอยกวา 
0.05  ซ่ึงเทากับ 0.002 หมายความวาผูตอบแบบสอบถามที่สรางอาคารคอนโดมิเนียมที่มีระดับความ
สูงของอาคารตางกันใหความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจ
เลือกซื้อลิฟตโดยสารโดยรวมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
ตารางที่ 4.24 แสดงการเปรียบเทียบความแตกตางของคาเฉลี่ยความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสม 
 ทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสารดานผลิตภัณฑ 
 จําแนกตาม ประสบการณการทํางานในธุรกิจอาคารประเภทคอนโดมิเนียมที่ 
 แตกตางกัน  
 

แหลงความแปรปรวน df SS MS F Sig. 
ระหวางกลุม 2 0.099 0.049 0.531 0.589 
ภายในกลุม 129 11.982 0.093  

รวม 131 12.081  
ระดับนัยสําคัญทางสถิติ *<0.05 
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 จากตารางที่ 4.24 ผลการวิเคราะหความแตกตางของคาเฉลี่ยความสําคัญเกี่ยวกับสวน
ประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซ้ือลิฟตโดยสารดานผลิตภัณฑระหวาง
ประสบการณการทํางานในธุรกิจอาคารประเภทคอนโดมิเนียมที่แตกตางกันโดยทดสอบดวยการ
วิเคราะหคาความแปรปรวนทางเดียว (One Way of Variance : ANOVA) พบวาผูตอบแบบสอบถาม
ที่มีประสบการณการทํางานในธุรกิจอาคารประเภทคอนโดมิเนียม แตกตางกัน ใหความสําคัญ
เกี่ยวกับสวนประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสารมีคา Sig.       
(2-tailed) มากกวา 0.05 ซ่ึงเทากับ 0.589 หมายความวาผูตอบแบบสอบถามที่มีประสบการณการ
ทํางานในธุรกิจอาคารประเภทคอนโดมิเนียม ตางกันใหความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสมทาง
การตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซ้ือลิฟตโดยสาร ดานผลิตภัณฑ ไมแตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
ตารางที่ 4.25 แสดงการเปรียบเทียบความแตกตางของคาเฉลี่ยความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสม 
 ทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสารดานราคา จําแนก 
 ตามประสบการณการทํางานในธุรกิจอาคารประเภทคอนโดมิเนียม ที่แตกตางกัน  
 

แหลงความแปรปรวน df SS MS F Sig. 
ระหวางกลุม 2 0.009 0.004 0.031 0.969 
ภายในกลุม 129 18.649 0.145  

รวม 131 18.658  
ระดับนัยสําคัญทางสถิติ *<0.05 
 
 จากตารางที่ 4.25 ผลการวิเคราะหความแตกตางของคาเฉลี่ยความสําคัญเกี่ยวกับสวน
ประสมทางการตลาดที่ ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสารดานราคาระหวาง
ประสบการณการทํางานในธุรกิจอาคารประเภทคอนโดมิเนียมที่แตกตางกันโดยทดสอบดวยการ
วิเคราะหคาความแปรปรวนทางเดียว (One Way of Variance : ANOVA) พบวาผูตอบแบบสอบถาม
ที่มีประสบการณการทํางานในธุรกิจอาคารประเภทคอนโดมิเนียม แตกตางกัน ใหความสําคัญ
เกี่ยวกับสวนประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสารมีคา Sig.       
(2-tailed) มากกวา 0.05 ซ่ึงเทากับ 0.969 หมายความวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีประสบการณการ
ทํางานในธุรกิจอาคารประเภทคอนโดมิเนียม ตางกันใหความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสมทาง
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การตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสารดานราคาไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
ตารางที่ 4.26 แสดงการเปรียบเทียบความแตกตางของคาเฉลี่ยความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสม 
 ทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสารดานการจัดจําหนาย 
 จําแนกตามประสบการณการทํางานในธุรกิจอาคารประเภทคอนโดมิเนียมที่แตกตาง 
 กัน  
 

แหลงความแปรปรวน df SS MS F Sig. 
ระหวางกลุม 2 0.236 0.118 0.699 0.499 
ภายในกลุม 129 21.778 0.169  

รวม 131 22.014  
ระดับนัยสําคัญทางสถิติ *<0.05 
 
 จากตารางที่ 4.26 ผลการวิเคราะหความแตกตางของคาเฉลี่ยความสําคัญเกี่ยวกับสวน
ประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสารดานการจัดจําหนายระหวาง
ประสบการณการทํางานในธุรกิจอาคารประเภทคอนโดมิเนียมที่แตกตางกันโดยทดสอบดวยการ
วิเคราะหคาความแปรปรวนทางเดียว (One Way of Variance : ANOVA) พบวาผูตอบแบบสอบถาม
ที่มีประสบการณการทํางานในธุรกิจอาคารประเภทคอนโดมิเนียม แตกตางกันใหความสําคัญ
เกี่ยวกับสวนประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสารมีคา Sig.       
(2-tailed) มากกวา 0.05 ซ่ึงเทากับ 0.499 หมายความวาผูตอบแบบสอบถามที่มีประสบการณการ
ทํางานในธุรกิจอาคารประเภทคอนโดมิเนียม ตางกันใหความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสมทาง
การตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสาร ดานการจัดจําหนายไมแตกตางกันอยาง
มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตารางที่ 4.27 แสดงการเปรียบเทียบความแตกตางของคาเฉลี่ยความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสม 
 ทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสาร ดานสงเสริม  
 การตลาด จําแนกตามประสบการณการทํางานในธุรกิจอาคารประเภทคอนโดมิเนียม 
 ที่แตกตางกัน  
 

แหลงความแปรปรวน df SS MS F Sig. 
ระหวางกลุม 2 0.354 0.177 0.703 0.497 
ภายในกลุม 129 32.526 0.252  

รวม 131 32.880  
ระดับนัยสําคัญทางสถิติ *<0.05 
 
 จากตารางที่ 4.27 ผลการวิเคราะหความแตกตางของคาเฉลี่ยความสําคัญเกี่ยวกับสวน
ประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซ้ือลิฟตโดยสารดานการสงเสริมการตลาด 
ระหวางประสบการณการทํางานในธุรกิจอาคารประเภทคอนโดมิเนียมที่แตกตางกันโดยทดสอบ
ดวยการวิเคราะหคาความแปรปรวนทางเดียว (One Way of Variance : ANOVA) พบวาผูตอบ
แบบสอบถามที่มีประสบการณการทํางานในธุรกิจอาคารประเภทคอนโดมิเนียม แตกตางกัน       
ใหความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสาร 
มีค า  Sig.(2-tailed) มากกว า  0.05 ซ่ึง เท ากับ  0.497 หมายความว า ผูตอบแบบสอบถามที่มี
ประสบการณการทํางานในธุรกิจอาคารประเภทคอนโดมิเนียม ตางกันใหความสําคัญเกี่ยวกับสวน
ประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสาร ดานการสงเสริมการตลาด
ไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตารางที่ 4.28 แสดงการเปรียบเทียบความแตกตางของคาเฉลี่ยความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสม 
 ทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสารโดยรวม  จําแนกตาม 
 ประสบการณการทํางานในธุรกิจอาคารประเภทคอนโดมิเนียม ที่แตกตางกัน 
 

แหลงความแปรปรวน df SS MS F Sig. 
ระหวางกลุม 2 0.043 0.021 0.217 0.805 
ภายในกลุม 129 12.725 0.099  

รวม 131 12.768  
ระดับนัยสําคัญทางสถิติ *<0.05 
 
 จากตารางที่ 4.28 ผลการวิเคราะหความแตกตางของคาเฉลี่ยความสําคัญเกี่ยวกับสวน
ประสมทางการตลาดที่ ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสารโดยรวมระหวาง
ประสบการณการทํางานในธุรกิจอาคารประเภทคอนโดมิเนียม ที่แตกตางกัน โดยทดสอบดวยการ
วิเคราะหคาความแปรปรวนทางเดียว (One Way of Variance : ANOVA) พบวา ผูตอบ
แบบสอบถามที่มีประสบการณการทํางานในธุรกิจอาคารประเภทคอนโดมิเนียม แตกตางกันให
ความสําคัญเกี่ยวกับสวนประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซ้ือลิฟตโดยสารมี
คา Sig. (2-tailed) มากกวา 0.05 ซ่ึงเทากับ 0.805 หมายความวาผูตอบแบบสอบถามที่มี
ประสบการณการทํางานในธุรกิจอาคารประเภทคอนโดมิเนียม ตางกันใหความสําคัญเกี่ยวกับสวน
ประสมทางการตลาดที่ผูประกอบการใชตัดสินใจเลือกซื้อลิฟตโดยสารโดยรวมไมแตกตางกันอยาง
มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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