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4.1 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม 49 
4.2 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐานของคะแนนการตัดสินใจซื้อสลากกินแบงรัฐบาล 
 ของประชาชน บริเวณสํานกังานสลากกินแบงรัฐบาลโดยภาพรวม 51 
4.3 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐานของคะแนนการตัดสินใจซื้อสลากกินแบงรัฐบาล 
 ของประชาชน  ดานสภาพเศรษฐกิจของครอบครัว 52 
4.4 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐานของคะแนนการตัดสินใจซื้อสลากกินแบงรัฐบาล 
 ของประชาชน  ดานแรงจูงใจในการซื้อ 53 
4.5 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐานของคะแนนการตัดสินใจซื้อสลากกนิแบงรัฐบาล 
 ของประชาชน ดานความคาดหวัง 54 
4.6 การเปรียบเทยีบคาเฉลี่ยของคะแนนการตดัสินใจซื้อสลากกินแบงรัฐบาล 
 ของประชาชน  จําแนกตามเพศ 55 
4.7 การเปรียบเทยีบคาเฉลี่ยของคะแนนการตดัสินใจซื้อสลากกินแบงรัฐบาล 
 ของประชาชน จําแนกตามอาย ุ 56 
4.8 ผลการเปรียบเทียบการตัดสนิใจซื้อสลากกินแบงรัฐบาลดานสภาพเศรษฐกิจของ 
  ครอบครัว  ของประชาชน จําแนกตามอาย ุเปนรายคู 57 
4.9 การเปรียบเทยีบคาเฉลี่ยของคะแนนการตดัสินใจซื้อสลากกินแบงรัฐบาล 
 ของประชาชน  จําแนกตามสถานภาพสมรส 58 
4.10 การเปรียบเทยีบคาเฉลี่ยของคะแนนการตดัสินใจซื้อสลากกินแบงรัฐบาล 
 ของประชาชน  จําแนกตามระดับการศกึษา 59 
4.11 ผลการเปรียบเทียบการตัดสนิใจซื้อสลากกินแบงรัฐบาลดานสภาพเศรษฐกิจของ 

ครอบครัว ของประชาชน จําแนกตามระดบัการศึกษา เปนรายคู 60 
4.12 การเปรียบเทยีบคาเฉลี่ยของคะแนนการตดัสินใจซื้อสลากกินแบงรัฐบาล 
 ของประชาชน  จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 61 
4.13 ผลการเปรียบเทียบการตัดสนิใจซื้อสลากกินแบงรัฐบาลดานสภาพเศรษฐกจิของ 

ครอบครัว ของประชาชน จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน เปนรายคู   62 
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4.14 การเปรียบเทยีบคาเฉลี่ยของคะแนนการตดัสินใจซื้อสลากกินแบงรัฐบาล 
 ของประชาชน จําแนกตามอาชีพ 64 
4.15 ผลการเปรียบเทียบการตัดสนิใจซื้อสลากกินแบงรัฐบาลดานแรงจูงใจในการซื้อ 
 ของประชาชน จําแนกตามอาชีพ เปนรายคู 65 
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1.1 กรอบแนวคิดในการวิจัย  4 
2.1   แสดงกระบวนการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค 18 
2.2   กราฟแสดงการแบงกลุมผูถือทรัพยสิน 31 
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