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4.20 การเปรียบเทียบปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการทองเที่ยว 

เกาะสมุย จําแนกตามเพศ 
 

48 
4.21  การเปรียบเทียบปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการทองเที่ยว 

เกาะสมุย จําแนกตามอายุ 
 

49 
4.22 การเปรียบเทียบ เปนรายคูโดยวิธี LSD  ของคาเฉลี่ย ความคิดเห็นความสําคัญ 

ของสวนประสมทางการตลาด ที่มีผลตอการทองเที่ยว ดานการสงเสริม 
การตลาดจําแนกตามอายุ   

 
 

50 
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4.25 การเปรียบเทียบ เปนรายคูโดยวิธี LSD  ของคาเฉลี่ย ความคิดเห็นความสําคัญ 
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ของสวนประสมทางการตลาด ที่มีผลตอการทองเที่ยว ดานการจัดจําหนาย  
จําแนกตามระดับการศึกษา   
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57 
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60 
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2.1 รูปแบบจําลองพฤติกรรมผูบริโภค ตามทฤษฎี เอส-อาร (S-R Theory)  20 
2.2 การกระตุน- ตอบสนองของพฤติกรรมการบริโภคของนักทองเที่ยว 22 
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