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สารบัญ 
 

                                          หนา 
 
บทคัดยอภาษาไทย ( 1 ) 
บทคัดยอภาษาอังกฤษ ( 3 ) 
กิตติกรรมประกาศ ( 5 ) 
สารบัญ ( 7 ) 
สารบัญตาราง ( 9 ) 
สารบัญภาพ (11) 
 
 บทที่ 1     บทนํา 1 
 ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 1 
 วัตถุประสงคของการวิจัย 2 
 สมมติฐานของการวิจัย 2 
 ขอบเขตของการวิจัย 3 
 กรอบแนวคิดในการวิจัย 3 
 นิยามศัพทเฉพาะ 4 
 ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 5 
 
บทที่ 2 แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวของ 7 
 แนวคิดทฤษฎีสวนประสมทางการตลาด (Marketing Mix)  7

แนวคิดทฤษฎีตลาดองคการ 13 
 แนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับพฤติกรรมผูบริโภค 19 
 ความรูเกี่ยวกับผลิตภัณฑน้ําแข็งแหง 22 
 ประวัติความเปนมา บริษัท ฟรีซโก จํากัด 29 
 งานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 31 
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สารบัญ (ตอ) 
 

        หนา 
 

บทที่ 3 วิธีดําเนินการวิจัย   37      
 ประชากร และกลุมตัวอยาง   37   

เครื่องมือท่ีใชในการวจิัย   37 
 การเก็บรวบรวมขอมูล   38 
 การวิเคราะหขอมูล   38 
 สถิติท่ีใชในการวิเคราะหขอมูล   39 

 
บทที่ 4   ผลการวิเคราะหขอมูล   41 
 สวนท่ี 1   การวิเคราะหขอมูลท่ัวไป   41 
 สวนท่ี 2   การวิเคราะหสวนประสมทางการตลาดในการเลือกซ้ือ 
  ผลิตภัณฑน้ําแข็งแหง ของลูกคา บริษัท ฟรีซโก จํากัด  
  จังหวัดสมุทรปราการ   45 
 สวนท่ี 3   การเปรียบเทียบคาเฉล่ียสวนประสมทางการตลาดในการเลือกซ้ือ 
   ผลิตภัณฑน้ําแข็งแหง ของลูกคา บริษัท ฟรีซโก จํากัด  
   จังหวัดสมุทรปราการ จําแนกตามขอมูลของลูกคา     67 
 
บทที่ 5  สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และขอเสนอแนะ                       93 
 วิธีดําเนินงานวิจัย   93 
 สรุปผลการวิจัย   94 

 อภิปรายผล      97 
 ขอเสนอแนะ   99
 ขอเสนอแนะเพ่ือการศึกษาครั้งตอไป   99 
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บรรณานุกรม  101 
 
ภาคผนวก   103 
 
 แบบสอบถาม  105 
ประวัติผูวิจัย  109 
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สารบัญตาราง 
 

ตารางที ่  หนา 
 
2.1 การเปรียบเทียบน้ําแข็งแหงกับสารใหความเย็นท่ัวไป 25 
4.1 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม 43 
4.2 คาเฉล่ียและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานคะแนนสวนประสมทางการตลาด 
  ในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑน้ําแข็งแหง ของลูกคา บริษัท ฟรีซโก จํากัด  
  จังหวัดสมุทรปราการ จําแนกตามรูปแบบของธุรกิจ 44 
4.3 คาเฉล่ียและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานคะแนนสวนประสมทางการตลาด 
  ในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑน้ําแข็งแหง ของลูกคา บริษัท ฟรีซโก จํากัด  

 จังหวัดสมุทรปราการ จําแนกตามตําแหนงงาน 49 
4.4 คาเฉล่ียและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานคะแนนสวนประสมทางการตลาด 
  ในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑน้ําแข็งแหง ของลูกคา บริษัท ฟรีซโก จํากัด  

 จังหวัดสมุทรปราการ  จําแนกตามประเภทของธุรกิจ    53 
4.5 คาเฉล่ียและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานคะแนนสวนประสมทางการตลาด 
  ในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑน้ําแข็งแหง ของลูกคา บริษัท ฟรีซโก จํากัด  

 จังหวัดสมุทรปราการ จําแนกตามระยะเวลาในการเปนลูกคา 59 
4.6 คาเฉล่ียและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานคะแนนสวนประสมทางการตลาด 
  ในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑน้ําแข็งแหง ของลูกคา บริษัท ฟรีซโก จํากัด  

 จังหวัดสมุทรปราการ จําแนกตามยอดการส่ังซ้ือเฉล่ียตอเดือน 63 
4.7 การเปรียบเทียบคาเฉล่ียของคะแนนสวนประสมทางการตลาดในการเลือกซ้ือ 
 ผลิตภัณฑน้ําแข็งแหง ของลูกคา บริษัท ฟรีซโก จํากัด จังหวัดสมุทรปราการ  
 จําแนกตามรูปแบบของธุรกิจ 67 
4.8 การเปรียบเทียบคาเฉล่ียของคะแนนสวนประสมทางการตลาดในการเลือกซ้ือ 
 ผลิตภัณฑน้ําแข็งแหง ของลูกคา บริษัท ฟรีซโก จํากัด จังหวัดสมุทรปราการ  
 จําแนกตามตําแหนงงาน 72 
4.9 การเปรียบเทียบคาเฉล่ียของคะแนนสวนประสมทางการตลาดในการเลือกซ้ือ 
 ผลิตภัณฑน้ําแข็งแหง ของลูกคา บริษัท ฟรีซโก จํากัด จังหวัดสมุทรปราการ  
 จําแนกตามประเภทของธุรกิจ 76 
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สารบัญตาราง (ตอ) 
 

ตารางที ่  หนา 
 
4.10 การเปรียบเทียบคาเฉล่ียของคะแนนสวนประสมทางการตลาดในการเลือกซ้ือ 
 ผลิตภัณฑน้ําแข็งแหง ของลูกคา บริษัท ฟรีซโก จํากัด จังหวัดสมุทรปราการ  
 จําแนกตามระยะเวลาในการเปนลูกคา 84 
4.11 การเปรียบเทียบคาเฉล่ียของคะแนนสวนประสมทางการตลาดในการเลือกซ้ือ 
 ผลิตภัณฑน้ําแข็งแหง ของลูกคา บริษัท ฟรีซโก จํากัด จังหวัดสมุทรปราการ  
 จําแนกตามยอดการส่ังซ้ือเฉล่ียตอเดือน 88 
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สารบัญภาพ 
 

ภาพที่  หนา 
 
1.1 กรอบแนวคิดในการวิจัย    4 
2.1 สวนประสมทางการตลาด (marketing mix)  12 
2.2 แบบจําลองพฤติกรรมผูซ้ือตลาดองคการ  18 
2.3 กระบวนการผลิตน้ําแข็งแหง  23 
2.4 การใชน้ําแข็งแหงในลักษณะตาง ๆ  26 
2.5 ขอควรระวังและการใชน้ําแข็งแหง  28 

2.6 สถานท่ีตั้งบริษัท ฟรีซโก จํากัด  29 
 
 
 
 
 
 
 
 




