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     บทท่ี 1 
 

บทนํา 
 

ความเปนมาและความสําคัญของปญหา  
 

 การนําความเย็นมาใชกับชีวิตประจําวันและกลุมอุตสาหกรรมตาง ๆ ในระยะแรกใช
น้ําแข็งหลอดหรือน้ําแข็งยูนิค ตูแช ตอมาเม่ือเทคโนโลยีกาวหนาขึ้น จึงสามารถผลิตน้ําแข็งแหง 
ขึ้นมาใชสําหรับรักษาความเย็นในกลุมอุตสาหกรรมตาง ๆ เพ่ือใชความเย็นรักษาอุณหภูมิโดยเฉพาะ 
เพราะน้ําแข็งแหงมีความเย็นอุณหภูมิ - 79 องศา สามารถรักษาความเย็นไดดี มีคุณภาพ น้ําหนักเบา 
ราคาถูก จัดเก็บงาย ไมมีกล่ิน ไมมีสี  ไมเฉอะแฉะ สามารถนําน้ําแข็งแหงไปใชงานไดอยางสะดวก 
และการจัดเก็บไมยุงยาก ไมซับซอน และท่ีสําคัญจึงเปนท่ีนิยมใชกันอยางแพรหลาย 
 เนื่องจากในป2541 เกิดวิกฤตการณภาวะโลกรอนหรือภาวะภูมิอากาศเปล่ียนแปลงคือ
การท่ีอุณหภูมิเฉล่ียของโลกเพ่ิมขึ้นจากผลของภาวะเรือนกระจกซ่ึงมีตนเหตุจากการท่ีมนุษยไดเพ่ิม
ปริมาณกาซคารบอนไดออกไซดจากการเผาไหมเช้ือเพลิงตาง ๆ การขนสง และการผลิตในโรงงาน
อุตสาหกรรม ไดสงผลใหการลงทุนในโครงการตาง ๆ ท้ังภาครัฐและเอกชนตองชะลอตัวลงอยาง
รุนแรงและท่ีสําคัญสงผลกระทบตอธุรกิจน้ําแข็งแหงโดยตรง ซ่ึงอุปสงคกลุมลูกคาขาดความเช่ือม่ัน
ในความปลอดภัยของผลิตภัณฑน้ําแข็งแหงท่ีใชวัตถุดิบหลักจากกาซคารบอนไดออกไซดมาผลิต
แปรรูปเปนผลิตภัณฑ เพ่ือใหสะดวกและเหมาะแกการนําไปใชงานกับอุตสาหกรรมตาง ๆ    
 ตอมาผลิตภัณฑน้ําแข็งแหงมีวิวัฒนาการอยางตอเนื่องในเชิงของคุณภาพของสินคาเพ่ือ
ตอบสนองความตองการของผูบริโภคท่ีหลากหลายท้ังในดานวัตถุดิบหลักท่ีใชในการผลิต รูปแบบ
น้ําแข็งแหงท่ีเหมาะสมกับการใชงานตาง ๆ และผลิตภัณฑท่ีผลิตเพ่ือใชงานทางดานเทคนิคตาม
ความจําเปนในปจจุบัน เชน การใชอุณหภูมิ - 79 องศา ในการแชอาหารตาง ๆ และอุตสาหกรรม
ไอศกรีม อุตสาหกรรมไสกรอกและเนื้อสัตว อุตสาหกรรมขนสงอาหารแชแข็ง การขนสงยาและ
เวชภัณฑ  ดานการแพทย บดเย็นวัสดุสังเคราะห อุตสาหกรรมดานการทําความสะอาดเครื่องจักรและ
แมพิมพ  กลุมอุตสาหกรรมยานยนต แชเหล็ก  ทําหมอกควัน ทําฝนหลวง เปนตน 
 ตลาดธุรกิจจําหนายน้ําแข็งแหง จังหวัดสมุทรปราการ เปนตลาดใหญและเปนสินคา
ประกอบหลักในการรักษาความเย็นและแชแข็งของกลุมอุตสาหกรรมตาง ๆ  สินคาน้ําแข็งแหงยังเปน
ท่ีรูจักคุนเคยในตลาดกลุมอุตสาหกรรมรักษาความเย็นและการแชแข็งมายาวนานกวา40 ป ราคาถูก 
เม่ือเปรียบเทียบกับสินคาทดแทนอ่ืน อยางไรก็ตามการเขามาของสินคาทดแทนท่ีมีความหลากหลาย
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ประกอบกับการเปล่ียนแปลงพฤติกรรมของผูบริโภค และการคัดเลือกอยางพิถีพิถันจากผูบริโภค
เพ่ิมมากขึ้น เนื่องจากถือไดวาเปนสวนสําคัญอยางยิ่งในการเลือกบริโภคสินคารักษาความเย็นและ
การแชแข็งเพ่ือใหเกิดประโยชนกับการใชงานตาง  ๆ ไดอยางเหมาะสมและคุมคาท่ีสุด ประกอบกับ
ตลาดน้ําแข็งแหงมีการแขงขันท่ีรุนแรง ตลาดมีแนวโนมขยายตัวมากขึ้นตามโครงสรางประชากร
ของประเทศ ดวยพ้ืนฐานของเทคโนโลยีการผลิต การแขงขันตลาดอุตสาหกรรมตองแขงขันกันจาก
ผูผลิตภายในประเทศ และผูผลิตท่ีมีศักยภาพจากตางประเทศท่ีอาจเขามาลงทุนเม่ือตลาดเติบโต ทํา
ใหผูท่ีอยูในอุตสาหกรรมตองระวังรอบดานและจัดวางกลยุทธ  ไมสงผลกระทบตอส่ิงแวดลอม ไม
วาจะเปนมลพิษทางอากาศ  ยังชวยลดภาวะโลกรอนท่ีกําลังเปนปญหาสําคัญของโลกขณะนี้ เปน
สวนหนึ่งในการชวยรักษาช้ันบรรยากาศของโลกโดยนํากาซคารบอนไดออกไซดจากแหลง
ธรรมชาติเพ่ือมาใชในกระบวนการผลิตโดยลดภาวะโลกรอนชวยชะลอการปลดปลอยกาซ
คารบอนไดออกไซดออกสูช้ันบรรยากาศ ทําใหสินคาท่ีออกสูตลาดตอบสนองความพึงพอใจแก
ผูบริโภคและทําใหผูบริโภคใสใจดูแลส่ิงแวดลอมมากยิ่งขึ้น 
 ดังนั้นผูวิจัยจึงสนใจท่ีจะศึกษาถึงสวนประสมทางการตลาดในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ
น้ําแข็งแหงของลูกคา บริษัท ฟรซีโก จํากัด จังหวัดสมุทรปราการ โดยทางบริษัทฯสามารถนําขอมูล
จากการวิจัยมาใชเปนขอมูลในการบริหารจัดการใหสอดคลองกับความตองการของกลุมลูกคาใน
อนาคต การวางแผนนโยบายในการเจาะกลุมเปาหมายใหมใหมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น 
 
วัตถุประสงคของการวิจัย 
 
 1. ศึกษาสวนประสมทางการตลาดในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑน้ําแข็งแหง ของลูกคาบริษัท 
ฟรีซโก จํากัด จังหวัดสมุทรปราการ 
 2. เพ่ือเปรียบเทียบสวนประสมทางการตลาดในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑน้ําแข็งแหง ของ
ลูกคาบริษัท ฟรีซโก จํากัด จังหวัดสมุทรปราการ จําแนกตามขอมูลของลูกคา 
 
สมมติฐานของการวิจัย 
 
 ศึกษาสวนประสมทางการตลาดในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑน้ําแข็งแหง ของลูกคาบริษัท 
ฟรีซโก จํากัด จังหวัดสมุทรปราการ จําแนกตามขอมูลของลูกคาแตกตางกัน 
 
 
 

 



มห
าวทิ

ยาล
ยัร
าช
ภฏั
ธน
บุรี

3 
 

ขอบเขตของการวจัิย 
 
 การวิจัยครั้งนี้เปนการศึกษา ศึกษาสวนประสมทางการตลาดในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ
น้ําแข็งแหง ของลูกคาบริษัท ฟรีซโก จํากัด จังหวัดสมุทรปราการ มีขอบเขตการวิจัย ดังนี้ 
 1.  ขอบเขตดาน ประชากร 
 ประชากรท่ีใชในการศึกษา ไดแก กลุมลูกคาท่ีมาซ้ือน้ําแข็งแหงในบริษัท ฟรีซโก 
จํากัด ในจังหวัดสมุทรปราการ ป 2558 จํานวน 210 คน (ขอมูลจากสถิติการขายของบริษัท ฟรีซโก 
จํากัด ในจังหวัดสมุทรปราการ) โดยใชตารางกําหนดขนาดกลุมตัวอยางของ Krejcie   and   Morgan 
( 1970 , p . 608 ) ไดกลุมตัวอยาง จํานวน 136 คน   
 2.  ขอบเขตดานเนื้อหา 

  ตัวแปรท่ีใชในการศึกษาวิจัยครั้งนี้ ประกอบดวย ตัวแปรอิสระและตัวแปรตาม ดังนี ้
  2.1  ตัวแปรอิสระ ( independent variables ) คือ ขอมูลเกี่ยวกับลูกคา ไดแก  

  -  รูปแบบของธุรกิจ 
  -  ตําแหนงงาน     
  -  ประเภทของธุรกิจ 
  -  ระยะเวลาในการเปนลูกคา  
  -  ยอดการส่ังซ้ือเฉล่ียตอเดือน 
 2.2  ตัวแปรตาม ( dependent variables ) คือ สวนประสมทางการตลาดในการเลือก
ซ้ือน้ําแข็งแหง ไดแก ผลิตภัณฑ ราคา ชองทางการจัดจําหนาย และการสงเสริมการตลาด 
 3.  ระยะเวลาในการศึกษา     
 ระหวางเดือน ธันวาคม 2558 ถึงเดือน กุมภาพันธ 2559 
 
กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 
 การวิจัยเรื่อง สวนประสมทางการตลาดในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑน้ําแข็งแหง ของลูกคา 
บริษัท ฟรีซโก จํากัด จังหวัดสมุทรปราการ ผูวิจัยไดนําแนวคิด และทฤษฎีเกี่ยวกับสวนประสมทาง
การตลาด ของศิริวรรณ เสรีรัตน  (2550) และสมใจ บุญทานนท (2552) มาประยุกตใชกําหนดกรอบ
แนวคิด ในการวิจัยครั้งนี้ 
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                ตัวแปรอิสระ     ตัวแปรตาม 
 
 
 

ตัวแปรอิสระ                                               
 

 
 
 
 
 

ภาพท่ี 1.1  กรอบแนวคิดในการวิจัย 
        ท่ีมา : ศิริวรรณ เสรีรัตน  (2550, หนา 33) 

 
นิยามศัพทเฉพาะ  
  
 สวนประสมทางการตลาดในการเลือกซ้ือ หมายถึง ส่ิงท่ีคาดวาจะมีผลตอพฤติกรรมของ
ผูบริโภคในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑน้ําแข็งแหง ไดแก 
  - ผลิตภัณฑ หมายถึง คุณภาพ ราคา ช่ือเสียง ตรายี่หอ ฯลฯ 
  - ราคา หมายถึง มูลคาผลิตภัณฑในรูปตัวเงิน ซ่ึงผูบริโภคจะเปรียบเทียบระหวางมูลคา
ผลิตภัณฑกับราคาผลิตภัณฑนั้น ถามูลคาสูงกวาราคาก็จะตัดสินใจซ้ือ 
  - ชองทางการจัดจําหนาย หมายถึง กระบวนการเคล่ือนยายผลิตภัณฑจากผูผลิตไปสู
ผูบริโภค โดยผานชองทางหรือคนกลางประเภทตาง ๆ เพ่ือใหสินคาไปถึงผูบรโิภคอยางรวดเร็วและ
กระจายคลุมพ้ืนท่ีตาง ๆ อยางท่ัวถึง  
  - การสงเสริมการตลาด หมายถึง การติดตอส่ือสารเกี่ยวกับขอมูลระหวางผูขายกับผูซ้ือ
เพ่ือสรางทัศนคติและพฤติกรรมการซ้ือ การติดตอส่ือสารอาจใชพนักงานขายหรือการติดตอส่ือสาร
โดยใชส่ือตาง ๆ ในการโฆษณาผลิตภัณฑ 
 ผลิตภัณฑน้ําแข็งแหง หมายถึง คารบอนไดออกไซดในสถานะของแข็ง เรียกอีกช่ือ
หนึ่งวาคารบอนไดออกไซดแข็ง หรือ Solid Carbon Dioxide เตรียมไดจากการนํากาซ
คารบอนไดออกไซดมาผานกระบวนการอัดและทําใหเย็นลง ภายใตความดันสูงกลายเปน
คารบอนไดออกไซดเหลว แลวลดความดันลงอยางรวดเร็วโดยการพนคารบอนไดออกไซดเหลว         
สูความดันบรรยากาศ ผลท่ีไดคือเกล็ดน้ําแข็งคลายเกล็ดหิมะ แลวจึงนํามาอัดเปนรูปแบบและขนาด

ขอมูลของลูกคา 
- รูปแบบของธุรกิจ 
- ตําแหนงงาน 
- ประเภทของธุรกิจ 
- ระยะเวลาในการเปนลูกคา 
- ยอดการส่ังซ้ือเฉล่ียตอเดือน 
 

สวนประสมการตลาดในการเลือกซ้ือ
น้ําแข็งแหง 
- ดานผลิตภัณฑ 
- ดานราคา 
- ดานชองทางการจัดจําหนาย 
- ดานการสงเสริมการตลาด 
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ตาง  ๆ  ตามวัตถุประสงคของการนําไปใช ซ่ึงมีท้ังรูปแบบเปนกอน (block) เปนแทง (pellet) ขนาด
เสนผาศูนยกลาง 3 มิลลิเมตร เปนตน 
 ลูกคา  หมายถึง ลูกคาท่ีประกอบธุรกิจประเภทตางๆท่ีตองซ้ือน้ําแข็งแหง ของบริษัท 
ฟรีซโก จํากัด ในจังหวัดสมุทรปราการ มาใชประโยชนในดานตางๆโดยเฉพาะดานอุตสาหกรรมท่ี
ตองการอุณหภูมิต่ํา เชน  อุตสาหกรรมอาหาร  ดานการแพทย  ในการขนสงเวชภัณฑตาง ๆ เชน ยา 
วัคซีน เปนตน ใชในอุตสาหกรรมดานการทําความสะอาดเครื่องจักร ใชในการบดเย็นวัสดุ
สังเคราะหท่ีแตกยาก ใชในการแชเหล็กใหหดตัว ใชในการทําหมอกควัน ใชในการทําฝนเทียมใน 
ขั้นตอนเล้ียงใหอวน และขั้นตอนโจมตีเมฆอุน ใชในอุตสาหกรรมน้ําอัดลมและเครื่องดื่ม และ
อุตสาหกรรมอาหารแชแข็ง 

ขอมูลของลูกคาหมายถึง ลูกคาท่ีเคยติดตอกับกิจการอยางนอย 1 ครั้ง ซ่ึงอาจจะเคยช้ือสินคา
หรือบริการหรือไมก็ตาม ท่ีมีรูปแบบของธุรกิจ ประเภทของธุรกิจ ระยะเวลาในการเปนลูกคา ยอด
การส่ังซ้ือเฉล่ียตอเดือน และตําแหนงงานท่ีตางกัน 
        
ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 
 
 1.  ทําใหทราบถึงสวนประสมทางการตลาดในการเลือกผลิตภัณฑน้ําแข็งแหงของลูกคา 
บริษัท ฟรีซโก จํากัด จังหวัดสมุทรปราการ 
 2.  ทําใหทราบปญหาเกี่ยวกับสวนประสมทางการตลาดในดานผลิตภัณฑ ราคา ชอง
ทางการจัดจําหนาย และการสงเสริมการตลาดของผลิตภัณฑน้ําแข็งแหง ของลูกคาในเขตจังหวัด
สมุทรปราการ 
 3.  สามารถนําขอมูลท่ีไดจากการศึกษาไปใชประโยชนในการวางแผนการตลาดของ
ผูประกอบการผลิตภัณฑน้ําแข็งแหง เพ่ือสรางความไดเปรียบในการแขงขันตอไป  




