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บทท่ี 3 
 

วิธีดําเนินการวิจัย 
 
      ในการศึกษาครั้งนี้เปนการวิจัยเชิงสํารวจ (survey research) เพ่ือศึกษาสวนประสมทาง
การตลาดในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑน้ําแข็งแหง ของลูกคาบริษัท ฟรีซโก จํากัด จังหวัดสมุทรปราการ 
มีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษาสวนประสมทางการตลาดในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑน้ําแข็งแหง ของลูกคา
บริษัท ฟรีซโก จํากัด จังหวัดสมุทรปราการ และเพ่ือเปรียบเทียบสวนประสมทางการตลาดในการ
เลือกซ้ือผลิตภัณฑน้ําแข็งแหง ของลูกคา จําแนกตามขอมูลของลูกคา มีขั้นตอนการดําเนินการ
ดังตอไปนี ้
 

ประชากรและกลุมตัวอยาง 
 
         ประชากรท่ีใชในการวิจัยครั้งนี้ คือ กลุมลูกคาท่ีซ้ือน้ําแข็งแหง ของบริษัท ฟรีซโก จํากัด ใน
จังหวัดสมุทรปราการ ป 2558 จํานวน 210 คน (ขอมูลจากสถิติการขายของบริษัท ฟรีซโก จํากัด ใน
จังหวัดสมุทรปราการ) กลุมตัวอยางท่ีใชในการศึกษา ไดจากการสุมตัวอยาง อยางงาย(simple 
random sampling) จากกลุมประชากร โดยกําหนดขนาดกลุมตัวอยางตามตารางกําหนดขนาดกลุม
ตัวอยางของ Krejcie   and   Morgan ( 1970 ,  p . 608 ) ไดกลุมตัวอยาง จํานวน 136 คน   
 

เคร่ืองมือที่ใชในการวิจัย 
         

     เครื่องมือท่ีใชในการวิจัยครั้งนี้  ไดแก  แบบสอบถามท่ีสรางขึ้นโดยมีขั้นตอนตามลําดับ
ดังนี้ 

     1.  การศึกษาเอกสาร ตํารา  และงานวิจัยตางๆท่ีเกี่ยวของกับงานวิจัยครั้งนี ้
     2.  การจัดทําโครงสรางของแบบสอบถามใหมีเนื้อหาครอบคลุมวัตถุประสงคของการ

วิจัยครั้งนี้  แบบสอบถามมี 2 ตอน คือ 
         2.1  ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม  ไดแก  รูปแบบของธุรกิจ ตําแหนงงาน 

ประเภทของธุรกิจ ระยะเวลาในการเปนลูกคา และยอดการส่ังซ้ือเฉล่ียตอเดือน จํานวน 5 ขอ 
          2.2  สวนประสมทางการตลาดในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑน้ําแข็งแหง ไดแก ผลิตภัณฑ  

ราคา ชองทางการจัดจําหนาย และการสงเสริมการตลาด  ลักษณะแบบสอบถามเปนมาตราสวน
ประมาณคา 5 ระดับของลิเคิรท ( Likert ) จํานวน 24  ขอ  
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     3.  นําแบบสอบถามท่ีไดสรางขึ้นใหอาจารยท่ีปรึกษาการคนควาอิสระของมหาวิทยาลัย
ราชภัฏธนบุรี ไดตรวจสอบความสอดคลองของเนื้อหากับวัตถุประสงคของการวิจัยเปนการศึกษา
ความเท่ียงตรง ( validity )  ของแบบสอบถามแลวนํามาปรับปรุงแกไขเพ่ือใหคําถามชัดเจนสามารถ
ส่ือความหมายไดตรงประเด็นและเหมาะสมยิ่งขึ้น 

     4.  นําแบบสอบถามไปทดลองใชกับกลุมตัวอยางท่ีไมใชกลุมตัวอยางในการวิจัย  
จํานวน  30  คน  แลวนําขอมูลดังกลาวมาหาคาความเช่ือม่ัน ( reliability )  ของแบบสอบถาม โดยใช
สูตรสัมประสิทธ์ิ แอลฟา ของครอนบัค ( Cronbach’s Alpha Coefficient ) ไดคาความเช่ือม่ัน 0.75  
 
การเก็บรวบรวมขอมูล 
 

     การรวบรวมขอมูลผูวิจัยไดดําเนินการเก็บรวบรวมขอมูลดวยการขอความรวมมือจาก
กลุมตัวอยางกลุมลูกคาท่ีมาซ้ือน้ําแข็งแหงในบริษัท ฟรีซโก จํากัด ในจังหวัดสมุทรปราการ โดยนํา
แบบสอบถามไปแจกใหกลุมตัวอยางกรอกขอมูลจํานวน  136  ฉบับ โดยวิธีสะดวก และขอรับคืน
ดวยตนเอง โดยเก็บแบบสอบถามในชวงวันท่ี 1 – 31 มกราคม 2559ไดรับแบบสอบถามคืนมา
จํานวน 136 ชุด คิดเปนรอยละ 100.00   
 
การวิเคราะหขอมูล 
 

     ขอมูลท่ีไดจากการตอบแบบสอบถามจะนํามาตรวจสอบความถูกตองสมบูรณทุกชุด  
และนํามาลงรหัส  ประมวลผลขอมูลโดยใชโปรแกรมสําเร็จรูป หา ความถ่ี รอยละ คาเฉล่ีย         
สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน t-test , F-test  และ LSD ดังนี้ 

     1.  วิเคราะหขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม โดยใชความถ่ี และคารอยละ                         
( percentage ) 

     2.  วิเคราะหสวนประสมทางการตลาดในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑน้ําแข็งแหง ของลูกคา 
บริษัท ฟรีซโก จํากัด จังหวัดสมุทรปราการ โดยใชคาเฉล่ีย ( X ) และ สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) 

     3.  เปรียบเทียบสวนประสมทางการตลาดในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑน้ําแข็งแหงของลูกคา 
จําแนกตามลักษณะประชากรศาสตร โดยใช  t-test และ F-test 

     4.  เปรียบเทียบพหุคูณเพ่ือทดสอบคาเฉล่ีย ( X ) ของคะแนน สวนประสมทางการตลาด
ในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑน้ําแข็งแหง ของลูกคา จําแนกตามลักษณะประชากรศาสตร จากผลการ
วิเคราะหความแปรปรวนโดยวิธี Least Significant Difference ( LSD ) 
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สถิติที่ใชในการวิจัยขอมูล 
 
     สถิติท่ีใชในการวิเคราะหขอมูลประกอบดวย คาเฉล่ีย สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน t-test                 
F-test  และ  LSD ดังนี้ 
 

1. คาเฉล่ีย 

  สูตร        X  =  
n
fx  

                 X  =  คาเฉล่ีย 

                 fx  =  ผลรวมของผลคูณระหวางความถ่ี กับคะแนน 

                  n      =  จํานวนกลุมตัวอยาง 

 

2. สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน  

   สูตร        S.D. =         
2

2












 

n
fx

n
fx       

                           SD =  สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 

                  fx  =  ผลรวมของผลคูณระหวางความถ่ี กับคะแนน 

                2fx  =               ผลรวมของผลคูณระหวางความถ่ี กับคะแนน 

                                                       แตละจํานวนท่ียกกําลังสอง 

                n =  จํานวนกลุมตัวอยาง 

 

3. การทดสอบความแตกตางของคาเฉล่ีย 

 สูตร        t =  

2

2
2

1

2
1

21

n
s

n
s

xx



  

                  t = การทดสอบความแตกตางของคาเฉล่ีย 

                21 , xx  = คาเฉล่ียของกลุมตัวอยางท่ี 1 และกลุมตัวอยางท่ี 2 



มห
าวทิ

ยาล
ยัร
าช
ภฏั
ธน
บุรี

 
 

40

                2
2

2
1 , ss  = ความแปรปรวนของกลุมตัวอยางท่ี 1และกลุม  

                                                     ตัวอยางท่ี 2 

                1n  , 2n  =   จํานวนกลุมตัวอยางท่ี 1 และกลุมตัวอยางท่ี 2 

 

 4. การวิเคราะหความแปรปรวน ( analysis of variance ) ( Best and Kahn , 1998 , p . 406 ) 

 สูตร        F =            MSb 

                                                    MSw  

                 F =            อัตราสวนของความแปรปรวน (variance ratio) 

                 MSb =            คาเฉล่ียความแปรปรวนระหวางกลุม 

                   MSw =            คาเฉล่ียความแปรปรวนภายในกลุม 

 

   5.  การเปรียบเทียบพหุคูณ เพ่ือทดสอบวาคาเฉล่ียคูใดแตกตางกันใชวิธี Least Significant 
Difference (LSD) 

    สูตร       LSD                         =             
21

21

nn
nn

MSt W


     

                                LSD                         =             Least Significant Difference 
                                t                               =             การทดสอบความแตกตางของคาเฉล่ีย 
                                MSw                          =             คาเฉล่ียความแปรปรวนภายในกลุม 
                                 n1  , n2                      =                จํานวนกลุมตัวอยางท่ี 1 และกลุมตัวอยางท่ี 2 

 
 
 
 
 
 
 




