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บทที่  4 

ผลการวิเคราะหขอมลู 
 

เพื่อใหเกิดความเขาใจตรงกันในการนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูล  และการแปลความหมาย          
จึงกําหนดสัญลักษณและอักษรยอทางสถิติที่ใช  ดังนี้ 
 
       สัญลักษณ  และอักษรยอทางสถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล 
 

 n หมายถึง จํานวนผูตอบแบบสอบถาม 
 ตัวเลข หมายถึง ความถี่  หรือ  คารอยละ 
  Χ  หมายถึง คาเฉลี่ย 
 SD หมายถึง สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
 t หมายถึง การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ย 
 F หมายถึง การวิเคราะหความแปรปรวน 

 * หมายถึง ความมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  ∝ = 0.05 

 ** หมายถึง ความมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ ∝ = 0.01 
 
       เกณฑการแปลความหมายคาเฉลี่ย )(Χ  ใชเกณฑ  ดังนี้  (Best, 1977, p. 160) 
 

คาเฉลี่ย ความหมาย 
 1.00 – 1.49   มีการตัดสินใจระดับนอยที่สุด 
 1.50 – 2.49   มีการตัดสินใจระดับนอย 
 2.50 – 3.49   มีการตัดสินใจระดับปานกลาง 
 3.50 – 4.49   มีการตัดสินใจระดับมาก 
 4.50 – 5.00   มีการตัดสินใจระดับมากที่สุด 
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การวิเคราะหขอมูล  สวนประสมทางการตลาดที่ผูบริโภคใชในการตัดสินใจซื้อ
คอนโดมิเนียม ในเขตประเวศ กรุงเทพมหานคร  แบงออกเปน  3  สวน  ดังนี้ 

สวนที่ 1 วิเคราะหขอมูลสวนบุคคล และการตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียมของผูตอบ
แบบสอบถาม 
   สวนที่  2   วิเคราะหสวนประสมทางการตลาดที่ผูบริโภคใชในการตัดสินใจซื้อ
คอนโดมิเนียม จําแนกตามสถานภาพสวนบุคคล 

สวนที่ 3 การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยของคะแนนสวนประสมทางการตลาดที่ผูบริโภคใช
ในการตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียม จําแนกตามสถานภาพสวนบุคคล 
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สวนท่ี  1  วิเคราะหขอมูลสวนบุคคล และการตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียมของผูตอบแบบสอบถาม 
ตารางที่ 4.1  จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามสถานภาพสวนบุคคล 

 

รายการ จํานวน รอยละ 

เพศ 
     1.  ชาย 189 49.35 
     2.  หญิง 194 50.65 

รวม 383 100.00 

อายุ 
     1.  25 -  30 ป 149 38.90 
     2.  31 - 40 ป 140 36.55 
     3.  41 - 50 ป 52 13.58 
     4.  50 ปขึ้นไป 42 10.97 

รวม 383 100.00 

สถานภาพการสมรส 
     1.  โสด 249 65.01 
     2.  สมรส 98 25.59 
     3.  หมาย/หยาราง 36 9.40 

รวม 383 100.00 

ระดับการศึกษา 
     1.  ประถมศึกษา 51 13.32 
     2.  มัธยมศึกษา 123 32.11 
     3.  ปริญญาตรี 138 36.03 
     4.  สูงกวาปริญาตรี 71 18.54 

รวม 383 100.00 
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ตารางที่ 4.1  จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามสถานภาพสวนบุคคล (ตอ) 
 

รายการ จํานวน รอยละ 

อาชีพ 
     1.  นักศึกษา 43 11.23 
     2.  ธุรกิจสวนตัว 89 23.24 

     3.  ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 59 15.40 

     4.  รับจาง/บริษัทเอกชน 192 50.13 

รวม 383 100.00 

รายไดเฉล่ียตอเดือน 
     1.  ต่ํากวา 10,000 บาท 92 24.02 

2.  10,000 – 30,000 บาท 178 46.48 
3.  30,001 – 50,000 บาท 89 23.24 
4.  50,000 บาทขึ้นไป                 24 6.26 

รวม 383 100.00 

 
 จากตารางที่  4.1  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง รอยละ 50.65  อายุ 25 – 30 
ป  รอยละ 38.90 รองลงมาอายุ  31-40  ป  รอยละ  36.55  และนอยที่สุด อายุ 50 ปขึ้นไป รอยละ 
10.97 สถานภาพโสด รอยละ 65.01 รองลงมา สมรส รอยละ 25.59  และนอยที่สุด หมาย/หยาราง 
รอยละ 9.40 ระดับการศึกษาปริญญาตร ีรอยละ 36.03 รองลงมามัธยมศึกษา รอยละ  32.11 และนอย
ที่สุด ประถมศึกษา รอยละ 13.32 อาชีพ รับจาง/บริษัทเอกชน รอยละ 50.13 รองลงมา ธุรกิจสวนตัว 
รอยละ 23.24  และนอยที่สุด นักศึกษา รอยละ 11.23 รายไดเฉลี่ยตอเดือน 10,000 – 30,000 บาท  
รอยละ 46.48  รองลงมา  ต่ํากวา 10,000 บาท บาท รอยละ  24.02  และนอยที่สุด 50,000 บาทขึ้นไป 
รอยละ 6.26   
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ตารางที่  4.2 จาํนวนและรอยละการตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียมของผูตอบแบบสอบถาม  
 

รายการ จํานวน รอยละ 

1.  บุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อคอนโนมิเนียมของทาน 
1. ครอบครัว 

 
142 

 
37.08 

2. เพื่อน 91 23.76 
3. ตัดสินใจดวยตนเอง 150 39.16 

รวม 383 100.00 

2.  ทานคิดวาราคาคอนโดมิเนียมในปจจุบันเปนอยางไร 
1. ราคาแพงเมื่อเทียบกับบานเดี่ยว,อาคารพาณิชยและทาวนเฮาส 

 
105 

 
27.42 

2. ราคาเหมาะสมเมื่อเทียบกับบานเดี่ยว,อาคารพาณิชยและ 
    ทาวนเฮาส 

 
154 

 
40.20 

3. ราคาถูกเมื่อเทียบกับบานเดี่ยว,อาคารพาณิชยและทาวนเฮาส 124 32.38 

รวม 383 100.00 

3.  เหตุผลใดที่ทานใชตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียม มากที่สุด 
1. ราคา 

 
50 

 
13.05 

2. ทําเลที่ตั้ง 183 47.78 
3. ขนาดหองและพื้นที่ใชสอย 80 20.89 
4. การใหขอเสนอพิเศษของโครงการ 47 12.27 
5. ช่ือเสียงของโครงการ (บริษัท ท่ีจัดสราง) 23 6.01 

รวม 383 100.00 

4.  ถาทานมีโอกาสซื้อคอนโดมิเนียม ระยะเวลาในการผอนชําระ 
นานเทาใดที่ทานสนใจ 
1. 10 ป 

 
 

118 

 
 

30.81 

2. 15 ป 81 21.15 
3. 20 ป 104 27.15 
4. 25 ป 80 20.89 

รวม 383 100.00 
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ตารางที่  4.2 จาํนวนและรอยละการตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียมของผูตอบแบบสอบถาม (ตอ) 
 

รายการ จํานวน รอยละ 
5.  สาเหตุที่ทานตองการซื้อคอนโดมิเนียม 
1. สรางครอบครัว 

 
38 

 
9.92 

2. เพื่อเก็งกําไร 45 11.75 
3. ซื้อเก็บไวเผื่ออนาคต 78 20.37 
4. ตองการแยกครอบครัว 41 10.70 
5.  เพื่อความสะดวกในการทํางาน 181 47.26 

รวม 383 100.00 
6.  ทานมีแผนที่จะซื้อที่อยูอาศัยเมื่อใด 
1.  นอยกวา 1 ป 

 
42 

 
10.97 

2.  ภายใน 1 – 2 ป 105 27.42 
3. มากกวา 2 ป แตไมเกิน 3 ป 69 18.01 

4. มากกวา 3 ป 167 43.60 
รวม 383 100.00 

7.  ทานคิดวาปจจัยใดมีผลตอการเลือกซ้ือคอนโดมิเนียมของ
ทานมากที่สุด 
1. เห็นโฆษณาประชาสัมพันธทางวิทยุ โทรทัศน และนิตยสาร 

 
 

70 

 
 

18.28 
2. การสงเสริมการขาย เชน ลด แลก แจก แถม การจัดบูท 122 31.85 
3.การประชาสัมพันธขาวสารทางจดหมาย ทางอินเตอรเน็ต 60 15.67 
4. บุคคลใกลชิดเปนผูแนะนํา 131 34.20 

รวม 383 100.00 
8.  ทานมีลักษณะการตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียมอยางไร 
1. ไปชมหองตัวอยาง และตัดสินใจซื้อดวยตนเอง 

 
140 

 
36.55 

2. ไปชมหองตัวอยาง และกลับมาปรึกษาครอบครัว 197 51.44 
3. คนในครอบครัวซื้อแลวจึงตัดสินใจซื้อตาม 46 12.01 

รวม 383 100.00 
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 จากตารางที่ 4.2 การตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียมของผูบริโภค ดังนี้ 
 1.  บุคคลท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียมของทาน ผูบริโภคสวนใหญ
ตัดสินใจดวยตนเอง รอยละ 39.16 รองลงมา ครอบครัว รอยละ 37.08 และนอยที่สุด เพื่อน รอยละ 
23.76 
 2.  ทานคิดวาราคาคอนโดมิเนียมในปจจุบันเปนอยางไร ผูบริโภคสวนใหญคิดวาราคา
เหมาะสมเมื่อเทียบกับบานเดี่ยว, อาคารพาณิชย และทาวนเฮาส รอยละ 40.20 รองลงมา ราคาถกูเมือ่
เทียบกับบานเดี่ยว, อาคารพาณิชย และทาวนเฮาส รอยละ 32.38 และนอยที่สุด ราคาแพงเมื่อเทียบ
กับบานเดี่ยว, อาคารพาณิชย และทาวนเฮาส รอยละ 27.42 
 3.  เหตุผลใดที่ทานใชตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียมมากที่สุด ผูบริโภคสวนใหญเลือกทําเล
ที่ตั้ง รอยละ 47.78 รองลงมา ขนาดหองและพื้นที่ใชสอย รอยละ 20.89 และนอยที่สุด ช่ือเสียงของ
โครงการ (บริษัท ที่จัดสราง) รอยละ 6.01 
 4.  ถาทานมีโอกาสซื้อคอนโดมิเนียม ระยะเวลาในการผอนชําระนานเทาใดที่ทานสนใจ 
ผูบริโภคสวนใหญเลือกระยะเวลา 10 ป รอยละ 30.81 รองลงมา 20 ป รอยละ 27.15 และนอยที่สุด 
25 ป รอยละ 20.89 
 5.  สาเหตุท่ีทานตองการซื้อคอนโดมิเนียม ผูบริโภคสวนใหญซ้ือเพื่อความสะดวกในการ
ทํางาน รอยละ 47.26 รองลงมา ซ้ือเก็บไวเผ่ืออนาคต รอยละ 20.37 และนอยที่สุด สรางครอบครัว 
รอยละ 9.92 
 6.  ทานมีแผนที่จะซื้อท่ีอยูอาศัยเม่ือใด ผูบริโภคสวนใหญมีแผนที่จะซื้อมากกวา 3 ป 
รอยละ 43.60 รองลงมา ภายใน 1-2 ป รอยละ 27.42 และนอยที่สุด นอยกวา 1 ป รอยละ 10.97 
 7.  ทานคิดวาปจจัยใดมีผลตอการเลือกซ้ือคอนโดมิเนียมของทานมากที่สุด ผูบริโภค
สวนใหญเลือกซ้ือเพราะบุคคลใกลชิดเปนผูแนะนํา รอยละ 34.20 รองลงมา การสงเสริมการขาย 
เชน ลด แลก แจก แถม การจัดบูท รอยละ 31.85 และนอยที่สุด การประชาสัมพันธขาวสารทาง
จดหมาย ทางอินเตอรเน็ต รอยละ 15.67 
 8.  ทานมีลักษณะการตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียมอยางไร ผูบริโภคสวนใหญไปชมหอง
ตัวอยาง และกลับมาปรึกษาครอบครัว รอยละ 51.44 รองลงมา ไปชมหองตัวอยาง และตัดสินใจซื้อ
ดวยตนเอง รอยละ 36.55 และนอยที่สุด คนในครอบครัวซ้ือแลวจึงตัดสินใจซื้อตาม รอยละ 12.01 
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สวนท่ี 2   วิเคราะหสวนประสมทางการตลาดที่ผูบริโภคใชในการตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียม จําแนก
ตามสถานภาพสวนบุคคล 

ตารางที่ 4.3 คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานสวนประสมทางการตลาดที่ผูบริโภคใชในการ
ตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียม จําแนกตามเพศ  

 
ชาย หญิง รวม 

รายการ 
X  SD X  SD X  SD 

ดานผลิตภัณฑ 
  1.  คอนโดมิเนียมจะตองมีสาธารณูปโภคครบครัน 3.86 1.28 3.80 1.07 3.83 1.18 

2.  ตองมีที่จอดรถที่เพียงพอสําหรับทุกหอง 4.01 1.16 3.95 1.14 3.98 1.15 
3.  มีระบบรักษาความปลอดภัยตลอด 24 ช.ม. 4.02 1.33 4.51 0.86 4.26 1.14 
4.  มีการแบงพ้ืนที่หองที่เปนสัดสวนตายตัว 3.53 1.26 3.76 1.22 3.64 1.24 

รวม 3.85 1.04 4.01 0.85 3.93 0.95 

ดานราคา 
5.  คอนโดมิเนียมที่ดีมักมีราคาสูง 

 
3.35 1.25 3.50 0.85 3.43 1.07 

6.  ราคาเปนปจจัยสําคัญที่สุดในการเลือกซื้อ 3.71 1.31 4.00 0.95 3.86 1.15 
7.  คอนโดมิเนียมช้ันยิ่งสูงราคายิ่งแพง 3.20 1.14 3.57 0.93 3.38 1.05 
8.  ราคาซื้อขายคอนโดมิเนียมจะเปนตัวคัดเกรดผูที่มาพักอาศัย 3.63 1.18 3.58 1.03 3.61 1.10 

รวม 3.47 1.08 3.66 0.61 3.57 0.88 

ชองทางการจัดจําหนาย 
9.  การจัดแสดงสินคาชวยทานรับทราบขอมูลและตัดสินใจซื้อได

งายขึ้น 

 
 

3.88 

 
 

1.22 

 
 

3.79 

 
 

1.18 

 
 

3.84 

 
 

1.20 

10.  ปายโฆษณาตามที่สาธารณะสรางความนาสนใจให กับ   
คอนโดที่พักอาศัย 

 
3.50 

 
1.11 

 
4.05 

 
0.99 

 
3.78 

 
1.09 

11.  นิตยสารและสื่อสิ่งพิมพ ทําใหสะดวกในการเลือกที่อยูอาศัย 3.51 1.09 3.77 1.00 3.64 1.05 
12.  การโฆษณาทางสื่อวิทยุสงผลตอการตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียม 3.42 1.15 3.61 1.23 3.52 1.19 

รวม 3.58 1.04 3.81 0.95 3.69 1.00 
 
 
 
 
 
 



มห
าวิท

ยาล
ัยร
าช
ภัฏ
ธน
บุร
ี

 57 

ตารางที่ 4.3 คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานสวนประสมทางการตลาดที่ผูบริโภคใชในการ
ตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียม จําแนกตามเพศ (ตอ) 

 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ชาย หญิง รวม 
รายการ 

X  SD X  SD X  SD 

การสงเสริมการขาย 
13. การใหสวนลดทางการเงิน เปนสิ่งที่สงผลตอการตัดสินใจซื้อของ 
      ผูบริโภค 

 
 

3.81 

 
 

1.33 

 
 

3.75 

 
 

1.19 

 
 

3.78 

 
 

1.26 
14.  การใหของแถมเชนเครื่องใชไฟฟา สงผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อ 
       คอนโดมิเนียม 

 
3.61 

 
1.28 

 
3.29 

 
1.20 

 
3.45 

 
1.25 

15.  การจับฉลากลุนรางวัลสําหรับผูที่ซื้อคอนโดมิเนียมชวยสราง
ความนาสนใจยิ่งขึ้น 

 
3.29 

 
1.46 

 
3.09 

 
1.19 

 
3.19 

 
1.33 

16.  การใหผอนชําระเงินดาวน โดยไมคิดดอกเบี้ย สงผลตอความ
ต้ังใจซื้อมากขึ้น 

 
4.14 

 
1.22 

 
3.91 

 
1.23 

 
4.02 

 
1.23 

รวม 3.58 1.10 3.56 1.14 3.57 1.12 

รวมทั้งหมด 3.62 0.91 3.76 0.71 3.69 0.82 
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 จากตารางที่  4 .3  สวนประสมทางการตลาดที่ ผูบริโภคใชในการตัดสินใจซื้อ
คอนโดมิเนียม ในภาพรวม อยูในระดับมาก ( X = 3.69) เมื่อพิจารณาเปนรายดาน ดังนี้ 
 ดานผลิตภัณฑ ผูบริโภคมีการตัดสินใจ โดยรวม อยูในระดับมาก ( X = 3.93) เมื่อ
พิจารณาเปนรายขอ พบวา อยูในระดับมาก ( X = 3.64-4.26) ทุกรายการ คือ 
 1.  มีระบบรักษาความปลอดภัยตลอด 24 ช.ม. 
 2.  ตองมีที่จอดรถที่เพียงพอสําหรับทุกหอง 
 3.  คอนโดมิเนียมจะตองมีสาธารณูปโภคครบครัน 
 4.  มีการแบงพื้นที่หองที่เปนสัดสวนตายตัว 
 เมื่อพิจารณาตามเพศ พบวา มีคาสอดคลองกับเพศชาย ยกเวน เพศหญิง รายการ มีระบบ
รักษาความปลอดภัยตลอด 24 ช.ม. อยูในระดับมากที่สุด ( X = 4.51) 
 ดานราคา ผูบริโภคมีการตัดสินใจ โดยรวม อยูในระดับมาก ( X = 3.57) เมื่อพิจารณาเปน
รายขอ พบวา อยูในระดับมาก ( X = 3.61-3.86) จํานวน 2 รายการ คือ  
 1.  ราคาเปนปจจัยสําคัญที่สุดในการเลือกซ้ือ 
 2.  ราคาซื้อขายคอนโดมิเนียมจะเปนตัวคัดเกรดผูที่มาพักอาศัย 
 นอกนั้นอยูในระดับปานกลาง 
 เมื่อพิจารณาตามเพศ พบวา มีคาสอดคลองกับเพศชาย ยกเวน เพศหญิง รายการ 
คอนโดมิเนียมที่ดีมักมีราคาสูง และคอนโดมิเนียมชั้นยิ่งสูงราคายิ่งแพง อยูในระดับมาก ( X = 3.50 
และ 3.57 ตามลําดับ) 
 ชองทางการจัดจําหนาย ผูบริโภคมีการตัดสินใจ โดยรวม อยูในระดับมาก ( X = 3.69) 
เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา อยูในระดับมาก ( X = 3.52-3.84) ทุกรายการ คือ 
 1.  การจัดแสดงสินคาชวยทานรับทราบขอมูลและตัดสินใจซื้อไดงายขึ้น 
 2.  ปายโฆษณาตามที่สาธารณะสรางความนาสนใจใหกับคอนโดที่พักอาศัย 
 3.  นิตยสารและสื่อส่ิงพิมพ ทําใหสะดวกในการเลือกที่อยูอาศัย 
 4.  การโฆษณาทางสื่อวิทยุสงผลตอการตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียม 
 เมื่อพิจารณาตามเพศ พบวา มีคาสอดคลองกับเพศหญิง ยกเวน เพศชาย รายการ การ
โฆษณาทางสื่อวิทยุสงผลตอการตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียม อยูในระดับปานกลาง ( X = 3.42) 
 การสงเสริมการขาย ผูบริโภคมีการตัดสินใจ โดยรวม อยูในระดับมาก ( X = 3.57) เมื่อ
พิจารณาเปนรายขอ พบวา อยูในระดับมาก ( X = 3.78-4.02) จํานวน 2 รายการ คือ 
 1.  การใหผอนชําระเงินดาวน โดยไมคิดดอกเบี้ย สงผลตอความตั้งใจซื้อมากขึ้น 
 2.  การใหสวนลดทางการเงิน เปนสิ่งที่สงผลตอการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค 
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 นอกนั้นอยูในระดับปานกลาง 
 เมื่อพิจารณาตามเพศ พบวา มีคาสอดคลองกับเพศหญิง ยกเวน เพศชาย รายการ การให
ของแถม เชน เครื่องใชไฟฟา สงผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อคอนโดมิเนียม อยูในระดับมาก ( X = 
3.61) 
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ตารางที่ 4.4 คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานสวนประสมทางการตลาดที่ผูบริโภคใชในการ
ตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียม จําแนกตามอายุ 

 
 
 
 

25 – 30 ป 31 – 40 ป 41 – 50 ป 50 ปขึ้นไป รวม 
รายการ 

X  SD X  SD X  SD X  SD X  SD 

ดานผลิตภัณฑ 
1.  คอนโดมิเนียมจะตองมีสาธารณูปโภค 
     ครบครัน 

 
 

3.89 

 
 

0.92 

 
 

3.82 

 
 

1.32 

 
 

3.42 

 
 

1.32 

 
 

4.14 

 
 

1.22 3.83 1.18 
2.  ตองมีที่จอดรถที่เพียงพอสําหรับทุกหอง 4.02 0.94 4.08 1.25 3.60 1.35 4.00 1.13 3.98 1.15 
3.  มีระบบรักษาความปลอดภัยตลอด 24 ช.ม. 4.32 1.08 4.42 1.02 3.63 1.39 4.31 1.18 4.26 1.14 
4.  มีการแบงพ้ืนที่หองที่เปนสัดสวนตายตัว 4.03 0.99 3.52 1.21 2.92 1.27 3.60 1.61 3.64 1.24 

รวม 4.07 0.82 3.96 0.97 3.39 1.04 4.01 1.02 3.93 0.95 

ดานราคา 
5.  คอนโดมิเนียมที่ดีมักมีราคาสูง 

 
3.50 

 
0.93 

 
3.60 

 
0.96 

 
2.69 

 
1.26 

 
3.48 

 
1.27 3.43 1.07 

6.  ราคาเปนปจจัยสําคัญที่สุดในการเลือกซื้อ 3.99 0.89 4.04 1.06 3.29 1.63 3.48 1.25 3.86 1.15 
7.  คอนโดมิเนียมช้ันยิ่งสูงราคายิ่งแพง 3.58 0.97 3.31 1.00 3.00 1.16 3.40 1.25 3.38 1.05 
8.  ราคาซื้อขายคอนโดมิเนียมจะเปนตัวคัด 

เกรดผูที่มาพักอาศัย 3.68 0.79 3.74 1.11 3.46 1.46 3.12 1.38 3.61 1.10 

รวม 3.69 0.69 3.67 0.75 3.11 1.22 3.37 1.15 3.57 0.88 

ชองทางการจัดจําหนาย 
9.  การจัดแสดงสินคาชวยทานรับทราบขอมูล

และตัดสินใจซื้อไดงายขึ้น 3.85 0.98 4.04 1.14 3.62 1.44 3.36 1.58 

 
 

3.84 

 
 

1.20 

10.  ปายโฆษณาตามที่สาธารณะสรางความ
นาสนใจใหกับคอนโดที่พักอาศัย 3.95 0.80 3.88 1.04 3.44 1.47 3.29 1.31 

 
3.78 

 
1.09 

11.  นิตยสารและสื่อสิ่งพิมพ ทําใหสะดวกใน
การเลือกที่อยูอาศัย 

 
3.82 

 
0.90 3.66 0.94 3.48 1.11 3.12 1.57 3.64 1.05 

12.  การโฆษณาทางสื่อวิทยุสงผลตอการ
ตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียม 3.77 0.95 3.54 1.14 3.29 1.29 2.83 1.65 

 
3.52 

 
1.19 

รวม 3.85 0.78   3.78 0.89 3.46 1.27 3.15 1.41 3.69 1.00 
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ตารางที่ 4.4 คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานสวนประสมทางการตลาดที่ผูบริโภคใชในการ
ตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียม จําแนกตามอายุ (ตอ) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

25 – 30 ป 31 – 40 ป 41 – 50 ป 50 ปขึ้นไป รวม 
รายการ 

X  SD X  SD X  SD X  SD X  SD 

การสงเสริมการขาย 
13.  การใหสวนลดทางการเงิน เปนสิ่งที่สงผล

ตอการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค 

 
 

4.02 

 
 

0.99 

 
 

3.84 

 
 

1.17 

 
 

3.37 

 
 

1.70 

 
 

3.29 

 
 

1.55 

 
 

3.78 

 
 

1.26 

14.  การใหของแถมเชนเครื่องใชไฟฟาสงผล
ตอการตัดสินใจเลือกซื้อคอนโดมิเนียม 

 
3.67 

 
1.10 

 
3.48 

 
1.19 

 
2.96 

 
1.53 

 
3.17 

 
1.40 

 
3.45 

 
1.25 

15.  การจับฉลากลุนรางวัลสําหรับผูที่ซื้อ
คอนโดมิเนียมชวยสรางความนาสนใจ
ย่ิงขึ้น 3.28 1.35 3.34 1.26 2.44 1.23 3.26 1.35 

 
 

3.19 

 
 

1.33 
16.  การใหผอนชําระเงินดาวน โดยไมคิด

ดอกเบี้ย สงผลตอความต้ังใจซื้อมากขึ้น 4.23 0.97 4.06 1.24 3.56 1.51 3.76 1.48 
 

4.02 
 

1.23 

รวม 3.80 0.94 3.54 1.17 3.05 1.18 3.52 1.28 3.57 1.12 

รวมทั้งหมด 3.85 0.65 3.74 0.80 3.25 0.86 3.51 1.10 3.69 0.82 
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 จากตารางที่ 4.4 สวนประสมทางการตลาดที่ใชในการตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียมของ
ผูบริโภคที่มีอายุ 25-30 ป ในภาพรวม อยูในระดับมาก ( X = 3.85) เมื่อพิจารณาเปนรายดาน ดังนี้ 
 ดานผลิตภัณฑ ผูบริโภคที่มีอายุ 25-30 ป มีการตัดสินใจ โดยรวม อยูในระดับมาก ( X = 
4.07) เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา อยูในระดับมาก ( X = 3.89-4.32) ทุกรายการ คือ 
 1.  มีระบบรักษาความปลอดภัยตลอด 24 ช.ม. 
 2.  มีการแบงพื้นที่หองที่เปนสัดสวนตายตัว 
 3.  ตองมีที่จอดรถที่เพียงพอสําหรับทุกหอง 
 4.  คอนโดมิเนียมจะตองมีสาธารณูปโภคครบครัน 
 เมื่อพิจารณาตามอายุ พบวา มีคาสอดคลองกับผูบริโภคที่มีอายุ 31-40 ป และ 50 ปขึ้นไป 
ยกเวน ผูที่มีอายุ 41-50 ป รายการ คอนโดมิเนียมจะตองมีสาธารณูปโภคครบครัน และมีการแบง
พื้นที่หองที่เปนสัดสวนตายตัว อยูในระดับปานกลาง ( X = 3.42 และ 2.92 ตามลําดับ) 
 ดานราคา ผูบริโภคที่มีอายุ 25-30 ป มีการตัดสินใจ โดยรวม อยูในระดับมาก ( X = 3.69) 
เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา อยูในระดับมาก ( X = 3.50-3.99) ทุกรายการ คือ  
 1.  ราคาเปนปจจัยสําคัญที่สุดในการเลือกซ้ือ 
 2.  ราคาซื้อขายคอนโดมิเนียมจะเปนตัวคัดเกรดผูที่มาพักอาศัย 
 3.  คอนโดมิเนียมช้ันยิ่งสูงราคายิ่งแพง 
 4.  คอนโดมิเนียมที่ดีมักมีราคาสูง 
 เมื่อพิจารณาตามอายุ พบวา มีคาสอดคลองกับผูบริโภคที่มีอายุ 31-40 ป ยกเวนรายการ 
คอนโดมิเนียมช้ันยิ่งสูงราคายิ่งแพง อยูในระดับปานกลาง ( X = 3.31) 
 ผูบริโภคที่มีอายุ 41-50 ป มีการตัดสินใจ โดยรวม อยูในระดับปานกลาง ( X = 3.11) เมื่อ
พิจารณาเปนรายขอ พบวา อยูในระดับปานกลาง ( X = 2.69-3.46) ทุกรายการ คือ  
 1.  ราคาซื้อขายคอนโดมิเนียมจะเปนตัวคัดเกรดผูที่มาพักอาศัย 
 2.  ราคาเปนปจจัยสําคัญที่สุดในการเลือกซ้ือ 
 3.  คอนโดมิเนียมช้ันยิ่งสูงราคายิ่งแพง 
 4.  คอนโดมิเนียมที่ดีมักมีราคาสูง 
 ซ่ึงมีคาสอดคลองกับผูบริโภคที่มีอายุ 50 ปขึ้นไป 
 ชองทางการจัดจําหนาย ผูบริโภคที่มีอายุ 25-30 ป มีการตัดสินใจ โดยรวม อยูในระดับ
มาก ( X = 3.85) เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา อยูในระดับมาก ( X = 3.77-3.95) ทุกรายการ คือ 
 1.  ปายโฆษณาตามที่สาธารณะสรางความนาสนใจใหกับคอนโดที่พักอาศัย 
 2.  การจัดแสดงสินคาชวยทานรับทราบขอมูลและตัดสินใจซื้อไดงายขึ้น 
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 3.  นิตยสารและสื่อส่ิงพิมพ ทําใหสะดวกในการเลือกที่อยูอาศัย 
 4.  การโฆษณาทางสื่อวิทยุสงผลตอการตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียม 
 เมื่อพิจารณาตามอายุ พบวา มีคาสอดคลองกับผูบริโภคที่มีอายุ 31-40 ป 
 ผูบริโภคที่มีอายุ 41-50 ป มีการตัดสินใจ โดยรวม อยูในระดับปานกลาง ( X = 3.46) เมื่อ
พิจารณาเปนรายขอ พบวา อยูในระดับมาก ( X = 3.62) จํานวน 1 รายการ คือ การจัดแสดงสินคา
ชวยทานรับทราบขอมูลและตัดสินใจซื้อไดงายขึ้น 
 นอกนั้นอยูในระดับปานกลาง 
 ซ่ึงมีคาสอดคลองกับผูบริโภคที่มีอายุ 50 ปขึ้นไป ยกเวนรายการ การจัดแสดงสินคาชวย
ทานรับทราบขอมูลและตัดสินใจซื้อไดงายขึ้น อยูในระดับปานกลาง ( X = 3.36) 
 การสงเสริมการขาย ผูบริโภคที่มีอายุ 25-30 ป มีการตัดสินใจ โดยรวม อยูในระดับมาก 
( X = 3.80) เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา อยูในระดับมาก ( X = 3.67-4.23) จํานวน 3 รายการ คือ 
 1.  การใหผอนชําระเงินดาวน โดยไมคิดดอกเบี้ย สงผลตอความตั้งใจซื้อมากขึ้น 
 2.  การใหสวนลดทางการเงิน เปนสิ่งที่สงผลตอการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค 
 3.  การใหของแถม เชน เครื่องใชไฟฟา สงผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อคอนโดมิเนียม 
 นอกนั้นอยูในระดับปานกลาง 
 เมื่อพิจารณาตามอายุ พบวา มีคาสอดคลองกับผูบริโภคที่มีอายุ 31-40 ป ยกเวนรายการ 
การใหของแถม เชน เครื่องใชไฟฟา สงผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อคอนโดมิเนียม อยูในระดับปาน
กลาง ( X = 3.48) และผูบริโภคที่มีอายุ 50 ปขึ้นไป ยกเวนรายการ การใหสวนลดทางการเงิน เปนสิ่ง
ที่สงผลตอการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค และการใหของแถม เชน เครื่องใชไฟฟา สงผลตอการ
ตัดสินใจเลือกซ้ือคอนโดมิเนียม อยูในระดับปานกลาง ( X = 3.29 และ 3.17 ตามลําดับ) 
 ผูบริโภคที่มีอายุ 41-50 ป มีการตัดสินใจ โดยรวม อยูในระดับปานกลาง ( X = 3.05) เมื่อ
พิจารณาเปนรายขอ พบวา อยูในระดับมาก ( X = 3.56) จํานวน 1 รายการ คือ การใหผอนชําระเงิน
ดาวน โดยไมคิดดอกเบี้ย สงผลตอความตั้งใจซื้อมากขึ้น 
 นอกนั้นอยูในระดับปานกลาง และนอย 
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ตารางที่ 4.5 คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานสวนประสมทางการตลาดที่ผูบริโภคใชในการ
ตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียม จําแนกตามสถานภาพสมรส 

 
 
 
 
 

โสด สมรส หมาย/หยาราง รวม 
รายการ 

X  SD X  SD X  SD X  SD 

ดานผลิตภัณฑ 
  1.  คอนโดมิเนียมจะตองมีสาธารณูปโภคครบครัน 

 
3.94 

 
1.14 

 
3.70 

 
1.25 

 
3.44 

 
1.18 3.83 1.18 

2.  ตองมีที่จอดรถที่เพียงพอสําหรับทุกหอง 4.24 1.01 3.69 1.23 2.94 1.04 3.98 1.15 
3.  มีระบบรักษาความปลอดภัยตลอด 24 ช.ม. 4.53 1.02 3.86 1.25 3.56 1.00 4.26 1.14 
4.  มีการแบงพ้ืนที่หองที่เปนสัดสวนตายตัว 3.83 1.06 3.51 1.45 2.75 1.38 3.64 1.24 

รวม 4.13 0.88 3.69 0.97 3.17 0.86 3.93 0.95 

ดานราคา 
5.  คอนโดมิเนียมที่ดีมักมีราคาสูง 

 
3.51 1.02 3.40 1.16 2.92 1.00 3.43 1.07 

6.  ราคาเปนปจจัยสําคัญที่สุดในการเลือกซื้อ 4.07 1.01 3.74 1.29 2.67 0.83 3.86 1.15 
7.  คอนโดมิเนียมช้ันยิ่งสูงราคายิ่งแพง 3.54 0.99 3.20 1.19 2.81 0.79 3.38 1.05 
8.  ราคาซื้อขายคอนโดมิเนียมจะเปนตัวคัดเกรดผู

ที่มาพักอาศัย 3.73 0.99 3.56 1.16 2.86 1.42 
 

3.61 
 

1.10 

รวม 3.71 0.81 3.48 0.93 2.81 0.77 3.57 0.88 

ชองทางการจัดจําหนาย 
9.  การจัดแสดงสินคาชวยทานรับทราบขอมูลและ 

ตัดสินใจซื้อไดงายขึ้น 3.94 1.06 3.85 1.29 3.11 1.56 

 
 

3.84 

 
 

1.20 

10 .  ปายโฆษณาตามที่สาธารณะสร างความ
นาสนใจใหกับคอนโดที่พักอาศัย 3.98 0.89 3.57 1.24 3.00 1.37 

 
3.78 

 
1.09 

11.  นิตยสารและสื่อสิ่งพิมพ ทําใหสะดวกในการ 
เลือกที่อยูอาศัย 

 
3.70 0.88 3.77 1.12 2.89 1.58 3.64 1.05 

12.  การโฆษณาทางสื่อวิทยุสงผลตอการตัดสินใจ
ซื้อ คอนโดมิเนียม 3.63 0.99 3.61 1.30 2.50 1.63 

 
3.52 

 
1.19 

รวม 3.81 0.80    3.70 1.13 2.88 1.44 3.69 1.00 
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ตารางที่ 4.5 คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานสวนประสมทางการตลาดที่ผูบริโภคใชในการ
ตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียม จําแนกตามสถานภาพสมรส (ตอ) 

 
โสด สมรส หมาย/หยาราง รวม 

รายการ 
X  SD X  SD X  SD X  SD 

การสงเสริมการขาย 
13.  การใหสวนลดทางการเงิน เปนสิ่งที่สงผลตอ

การตัดสินใจซื้อของผูบริโภค 4.13 1.00 3.44 1.36 2.31 1.28 

 
 

3.78 

 
 

1.26 

14.  การใหของแถมเชนเครื่องใชไฟฟา สงผลตอการ
ตัดสินใจเลือกซื้อคอนโดมิเนียม 

 
3.68 1.06 3.27 1.45 2.36 1.29 

 
3.45 

 
1.25 

1 5 .  การจั บฉล ากลุ น ร า งวั ลสํ าหรั บ ผู ที่ ซื้ อ
คอนโดมิเนียมชวยสรางความนาสนใจยิ่งขึ้น 

 
3.27 1.19 3.21 1.61 2.56 1.28 

 
3.19 

 
1.33 

16.  การใหผอนชําระเงินดาวน โดยไมคิดดอกเบี้ย 
สงผลตอความต้ังใจซื้อมากขึ้น 

 
4.31 0.95 3.72 1.43 2.86 1.52 

 
4.02 

 
1.23 

รวม 3.68 0.94 3.56 1.40 2.88 1.25 3.57 1.12 

รวมทั้งหมด 3.83 0.74 3.61 0.90 2.94 0.58 3.69 0.82 
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 จากตารางที่ 4.5 สวนประสมทางการตลาดที่ใชในการตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียมของ
ผูบริโภคที่มีสถานภาพโสด ในภาพรวม อยูในระดับมาก ( X = 3.83) เมื่อพิจารณาเปนรายดาน ดังนี้ 
 ดานผลิตภัณฑ ผูบริโภคที่มีสถานภาพโสด มีการตัดสินใจ โดยรวม อยูในระดับมาก 
( X = 4.13) เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา อยูในระดับมากที่สุด ( X = 4.53) จํานวน 1 รายการ คือ มี
ระบบรักษาความปลอดภัยตลอด 24 ช.ม. 
 นอกนั้นอยูในระดับมาก 
 เมื่อพิจารณาตามสถานภาพสมรส พบวา มีคาสอดคลองกับผูบริโภคที่สมรส ยกเวน
รายการ มีระบบรักษาความปลอดภัยตลอด 24 ช.ม.อยูในระดับมาก ( X = 3.86) 
 ผูบริโภคที่เปนหมาย/หยาราง มีการตัดสินใจ โดยรวม อยูในระดับปานกลาง ( X = 3.17) 
เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา อยูในระดับมาก ( X = 3.56) จํานวน 1 รายการ คือ มีระบบรักษาความ
ปลอดภัยตลอด 24 ช.ม. 
 นอกนั้นอยูในระดับปานกลาง 
 ดานราคา ผูบริโภคที่มีสถานภาพโสด มีการตัดสินใจ โดยรวม อยูในระดับมาก ( X = 
3.71) เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา อยูในระดับมาก ( X = 3.51-4.07) ทุกรายการ คือ  
 1.  ราคาเปนปจจัยสําคัญที่สุดในการเลือกซ้ือ 
 2.  ราคาซื้อขายคอนโดมิเนียมจะเปนตัวคัดเกรดผูที่มาพักอาศัย 
 3.  คอนโดมิเนียมช้ันยิ่งสูงราคายิ่งแพง 
 4.  คอนโดมิเนียมที่ดีมักมีราคาสูง 
 ผูบริโภคที่มีสถานภาพสมรส มีการตัดสินใจ โดยรวม อยูในระดับปานกลาง ( X = 3.48) 
เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา อยูในระดับมาก ( X = 3.56-3.74) จํานวน 2 รายการ คือ  
 1.  ราคาเปนปจจัยสําคัญที่สุดในการเลือกซ้ือ 
 2.  ราคาซื้อขายคอนโดมิเนียมจะเปนตัวคัดเกรดผูที่มาพักอาศัย 
 นอกนั้นอยูในระดับปานกลาง 
 ซ่ึงมีคาสอดคลองกับผูที่เปนหมาย/หยาราง ยกเวนรายการ ราคาเปนปจจัยสําคัญที่สุดใน
การเลือกซื้อ และราคาซื้อขายคอนโดมิเนียมจะเปนตัวคดัเกรดผูที่มาพักอาศัย อยูในระดับปานกลาง 
( X = 2.67 และ 2.86 ตามลําดับ) 
 ชองทางการจัดจําหนาย ผูบริโภคที่มีสถานภาพโสด มีการตัดสินใจ โดยรวม อยูในระดับ
มาก ( X = 3.81) เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา อยูในระดับมาก ( X = 3.63-3.98) ทุกรายการ คือ 
 1.  ปายโฆษณาตามที่สาธารณะสรางความนาสนใจใหกับคอนโดที่พักอาศัย 
 2.  การจัดแสดงสินคาชวยทานรับทราบขอมูลและตัดสินใจซื้อไดงายขึ้น 
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 3.  นิตยสารและสื่อส่ิงพิมพ ทําใหสะดวกในการเลือกที่อยูอาศัย 
 4.  การโฆษณาทางสื่อวิทยุสงผลตอการตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียม 
 เมื่อพิจารณาตามสถานภาพสมรส พบวา มีคาสอดคลองกับผูบริโภคที่สมรส 
 ผูบริโภคที่เปนหมาย/หยาราง มีการตัดสินใจ โดยรวม อยูในระดับปานกลาง ( X = 2.88) 
เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา อยูในระดับปานกลาง ( X = 2.50-3.11) ทุกรายการ คือ  
 1.  การจัดแสดงสินคาชวยทานรับทราบขอมูลและตัดสินใจซื้อไดงายขึ้น 
 2.  ปายโฆษณาตามที่สาธารณะสรางความนาสนใจใหกับคอนโดที่พักอาศัย 
 3.  นิตยสารและสื่อส่ิงพิมพ ทําใหสะดวกในการเลือกที่อยูอาศัย 
 4.  การโฆษณาทางสื่อวิทยุสงผลตอการตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียม 
 การสงเสริมการขาย ผูบริโภคที่มีสถานภาพโสด มีการตัดสินใจ โดยรวม อยูในระดับ
มาก ( X = 3.68) เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา อยูในระดับมาก ( X = 3.68-4.31) จํานวน 3 รายการ 
คือ 
 1.  การใหผอนชําระเงินดาวน โดยไมคิดดอกเบี้ย สงผลตอความตั้งใจซื้อมากขึ้น 
 2.  การใหสวนลดทางการเงิน เปนสิ่งที่สงผลตอการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค 
 3.  การใหของแถม เชน เครื่องใชไฟฟา สงผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือคอนโดมิเนียม 
 นอกนั้นอยูในระดับปานกลาง 
 เมื่อพิจารณาตามสถานภาพสมรส พบวา มีคาสอดคลองกับผูบริโภคที่สมรส ยกเวน
รายการ การใหสวนลดทางการเงิน เปนสิ่งที่สงผลตอการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค และการใหของ
แถม เชน เครื่องใชไฟฟา สงผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อคอนโดมิเนียม อยูในระดับปานกลาง ( X = 
3.44 และ 3.27 ตามลําดับ) 
 ผูบริโภคที่เปนหมาย/หยาราง มีการตัดสินใจ โดยรวม อยูในระดับปานกลาง ( X = 2.88) 
เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา อยูในระดับปานกลาง ( X = 2.56-2.86) จํานวน 2 รายการ คือ  
 1.  การใหผอนชําระเงินดาวน โดยไมคิดดอกเบี้ย สงผลตอความตั้งใจซื้อมากขึ้น 
 2.  การจับฉลากลุนรางวัลสําหรับผูที่ซ้ือคอนโดมิเนียมชวยสรางความนาสนใจยิ่งขึ้น 
 นอกนั้นอยูในระดับนอย 
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ตารางที่ 4.6 คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานสวนประสมทางการตลาดที่ผูบริโภคใชในการ
ตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียม จําแนกตามระดับการศึกษา 

 

ประถมศึกษา มัธยมศึกษา ปริญญาตรี 
สูงกวาปริญญา

ตรี 
รวม 

รายการ 

X  SD X  SD X  SD X  SD X  SD 

ดานผลิตภัณฑ 
1. คอนโดมิเนียมจะตองมีสาธารณูปโภค 
      ครบครัน 

 
 

4.31 

 
 

1.18 

 
 

3.62 

 
 

1.13 

 
 

3.85 

 
 

1.11 

 
 

3.82 

 
 

1.30 3.83 1.18 
2.  ตองมีที่จอดรถที่เพียงพอสําหรับทุกหอง 4.18 1.26 3.81 1.15 3.91 1.12 4.27 1.06 3.98 1.15 
3.  มีระบบรักษาความปลอดภัยตลอด 24 ช.ม. 4.35 1.07 4.20 1.27 4.37 0.94 4.10 1.29 4.26 1.14 
4.  มีการแบงพ้ืนที่หองที่เปนสัดสวนตายตัว 3.80 0.96 3.71 1.19 3.98 1.12 2.77 1.35 3.64 1.24 

รวม 4.16 1.02 3.84 1.01 4.03 0.90 3.74 0.82 3.93 0.95 

ดานราคา 
5.  คอนโดมิเนียมที่ดีมักมีราคาสูง 

 
3.43 0.96 3.37 1.07 3.64 0.86 3.08 1.37 3.43 1.07 

6.  ราคาเปนปจจัยสําคัญที่สุดในการเลือกซื้อ 4.00 1.25 3.87 0.98 3.92 1.02 3.61 1.52 3.86 1.15 

7.  คอนโดมิเนียมช้ันยิ่งสูงราคายิ่งแพง 3.75 1.11 3.50 0.95 3.43 1.04 2.83 1.01 3.38 1.05 
8.  ราคาซื้อขายคอนโดมิเนียมจะเปนตัวคัด 

เกรดผูที่มาพักอาศัย 3.59 1.19 3.54 0.97 3.74 1.02 3.48 1.38 3.61 1.10 
รวม 3.69 1.05 3.57 0.72 3.68 0.72 3.25 1.15 3.57 0.88 

ชองทางการจัดจําหนาย 
9.  การจัดแสดงสินคาชวยทานรับทราบขอมูล

และตัดสินใจซื้อไดงายขึ้น 3.75 1.13 3.81 1.18 3.97 1.12 3.68 1.41 

 
 

3.84 

 
 

1.20 

10.  ปายโฆษณาตามที่สาธารณะสรางความ
นาสนใจใหกับคอนโดที่พักอาศัย 3.51 0.93 3.89 0.86 3.88 1.12 3.59 1.40 

 
3.78 

 
1.09 

11.  นิตยสารและสื่อสิ่งพิมพ ทําใหสะดวกใน 
การ เลือกที่อยูอาศัย 

 
3.65 

 
0.91 3.75 0.94 3.76 0.99 3.21 1.34 3.64 1.05 

12. การโฆษณาทางสื่อวิทยุสงผลตอการ
ตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียม 3.25 1.07 3.73 1.12 3.84 1.03 2.70 1.28 

 
3.52 

 
1.19 

รวม 3.54 0.95 3.80 0.88 3.86 0.94 3.30 1.23 3.69 1.00 
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ตารางที่ 4.6 คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานสวนประสมทางการตลาดที่ผูบริโภคใชในการ
ตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียม จําแนกตามระดับการศึกษา (ตอ) 

  

ประถมศึกษา มัธยมศึกษา ปริญญาตรี 
สูงกวาปริญญา

ตรี 
รวม 

รายการ 

X  SD X  SD X  SD X  SD X  SD 

การสงเสริมการขาย 
13.  การใหสวนลดทางการเงิน เปนสิ่งที่สงผล

ตอการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค 

 
 

3.96 1.26 3.72 1.24 3.92 1.10 3.49 1.54 

 
 

3.78 

 
 

1.26 

14.  การใหของแถมเชนเครื่องใชไฟฟา สงผล
ตอการตัดสินใจเลือกซื้อคอนโดมิเนียม 

 
4.10 1.32 3.38 1.29 3.45 0.99 3.10 1.44 

 
3.45 

 
1.25 

15.  การจับฉลากลุนรางวัลสําหรับผูที่ซื้อ
คอนโดมิเนียมชวยสรางความนาสนใจ
ย่ิงขึ้น 

 
 

3.63 1.18 3.24 1.43 3.36 1.24 2.46 1.17 

 
 

3.19 

 
 

1.33 
16.  การใหผอนชําระเงินดาวน โดยไมคิด

ดอกเบี้ย สงผลตอความต้ังใจซื้อมากขึ้น 4.59 1.10 3.98 1.24 3.98 1.18 3.79 1.30 
 

4.02 
 

1.23 

รวม 3.66 0.99 3.54 1.13 3.79 1.14 3.13 1.06 3.57 1.12 

รวมทั้งหมด 3.76 0.88 3.69 0.76 3.84 0.77 3.35 0.87 3.69 0.82 
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 จากตารางที่ 4.6 สวนประสมทางการตลาดที่ใชในการตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียมของ
ผูบริโภคที่มีการศึกษาประถมศึกษา ในภาพรวม อยูในระดับมาก ( X = 3.76) เมื่อพิจารณาเปนราย
ดาน ดังนี้ 
 ดานผลิตภัณฑ ผูบริโภคที่มีการศึกษาประถมศึกษา มีการตัดสินใจ โดยรวม อยูในระดับ
มาก ( X = 4.16) เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา อยูในระดับมาก ( X = 3.80-4.35) ทุกรายการ คือ 
 1.  มีระบบรักษาความปลอดภัยตลอด 24 ช.ม. 
 2.  คอนโดมิเนียมจะตองมีสาธารณูปโภคครบครัน 
 3.  ตองมีที่จอดรถที่เพียงพอสําหรับทุกหอง 
 4.  มีการแบงพื้นที่หองที่เปนสัดสวนตายตัว 
 เมื่อพิจารณาตามระดับการศึกษา พบวา มีคาสอดคลองกับผูบริโภคที่มีการศึกษา
มัธยมศึกษา และปริญญาตรี ยกเวน ผูที่มีการศึกษาสูงกวาปริญญาตรี รายการ มีการแบงพื้นที่หองที่
เปนสัดสวนตายตัว อยูในระดับปานกลาง ( X = 2.77) 
 ดานราคา ผูบริโภคที่มีการศึกษาประถมศึกษา มีการตัดสินใจ โดยรวม อยูในระดับมาก 
( X = 3.69) เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา อยูในระดับมาก ( X = 3.59-4.00) จํานวน 3 รายการ คือ  
 1.  ราคาเปนปจจัยสําคัญที่สุดในการเลือกซ้ือ 
 2.  คอนโดมิเนียมช้ันยิ่งสูงราคายิ่งแพง 
 3.  ราคาซื้อขายคอนโดมิเนียมจะเปนตัวคัดเกรดผูที่มาพักอาศัย 
 นอกนั้นอยูในระดับปานกลาง 
 เมื่อพิจารณาตามระดับการศึกษา พบวา มีคาสอดคลองกับผูบริโภคที่มีการศึกษา
มัธยมศึกษา  
 ผูบริโภคที่มีการศึกษาปริญญาตรี มีการตัดสินใจ โดยรวม อยูในระดับมาก ( X = 3.68) 
เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา อยูในระดับมาก ( X = 3.64-3.92) จํานวน 3 รายการ คือ  
 1.  ราคาเปนปจจัยสําคัญที่สุดในการเลือกซ้ือ 
 2.  ราคาซื้อขายคอนโดมิเนียมจะเปนตัวคัดเกรดผูที่มาพักอาศัย 
 3.  คอนโดมิเนียมที่ดีมักมีราคาสูง 
 นอกนั้นอยูในระดับปานกลาง 
 ผูบริโภคที่มีการศึกษาสูงกวาปริญญาตรี มีการตัดสินใจ โดยรวม อยูในระดับปานกลาง 
( X = 3.25) เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา อยูในระดับมาก ( X = 3.61) จํานวน 1 รายการ คือ ราคา
เปนปจจัยสําคัญที่สุดในการเลือกซื้อ 
 นอกนั้นอยูในระดับปานกลาง 
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 ชองทางการจัดจําหนาย ผูบริโภคที่มีการศึกษาประถมศึกษา มีการตัดสินใจ โดยรวม อยู
ในระดับมาก ( X = 3.54) เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา อยูในระดับมาก ( X = 3.51-3.75) จํานวน 3 
รายการ คือ 
 1.  การจัดแสดงสินคาชวยทานรับทราบขอมูลและตัดสินใจซื้อไดงายขึ้น 
 2.  นิตยสารและสื่อส่ิงพิมพ ทําใหสะดวกในการเลือกที่อยูอาศัย 
 3.  ปายโฆษณาตามที่สาธารณะสรางความนาสนใจใหกับคอนโดที่พักอาศัย 
 นอกนั้นอยูในระดับปานกลาง 
 เมื่อพิจารณาตามระดับการศึกษา พบวา มีคาสอดคลองกับผูบริโภคที่มีการศึกษา
มัธยมศึกษา และปริญญาตรี ยกเวนรายการ การโฆษณาทางสื่อวิทยุสงผลตอการตัดสินใจซื้อ
คอนโดมิเนียม อยูในระดับมาก ( X = 3.73 และ 3.84 ตามลําดับ) 
 ผูบริโภคที่มีการศึกษาสูงกวาปริญญาตรี มีการตัดสินใจ โดยรวม อยูในระดับปานกลาง 
( X = 3.30) เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา อยูในระดับมาก ( X = 3.59-3.68) จํานวน 2 รายการ คือ  
 1.  การจัดแสดงสินคาชวยทานรับทราบขอมูลและตัดสินใจซื้อไดงายขึ้น 
 2.  ปายโฆษณาตามที่สาธารณะสรางความนาสนใจใหกับคอนโดที่พักอาศัย 
 นอกนั้นอยูในระดับปานกลาง 
 การสงเสริมการขาย ผูบริโภคที่มีการศึกษาประถมศึกษา มีการตัดสินใจ โดยรวม อยูใน
ระดับมาก ( X = 3.66) เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา อยูในระดับมากที่สุด ( X = 4.59) จํานวน 1 
รายการ คือ การใหผอนชําระเงินดาวน โดยไมคิดดอกเบี้ย สงผลตอความตั้งใจซื้อมากขึ้น 
 นอกนั้นอยูในระดับมาก 
 ผูบริโภคที่มีการศึกษามัธยมศึกษา มีการตัดสินใจ โดยรวม อยูในระดับมาก ( X = 3.54) 
เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา อยูในระดับมาก ( X = 3.72-3.98) จํานวน 2 รายการ คือ 
 1.  การใหผอนชําระเงินดาวน โดยไมคิดดอกเบี้ย สงผลตอความตั้งใจซื้อมากขึ้น 
 2.  การใหสวนลดทางการเงิน เปนสิ่งที่สงผลตอการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค 
 นอกนั้นอยูในระดับปานกลาง 
 ซ่ึงมีคาสอดคลองกับผูบริโภคที่มีการศึกษาปริญญาตรี 
 ผูบริโภคที่มีการศึกษาสูงกวาปริญญาตรี มีการตัดสินใจ โดยรวม อยูในระดับปานกลาง 
( X = 3.13) เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา อยูในระดับมาก ( X = 3.79) จํานวน 1 รายการ คือ การให
ผอนชําระเงินดาวน โดยไมคิดดอกเบี้ย สงผลตอความตั้งใจซื้อมากขึ้น 
 นอกนั้นอยูในระดับปานกลาง และนอย 
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ตารางที่ 4.7 คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานสวนประสมทางการตลาดที่ผูบริโภคใชในการ
ตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียม จําแนกตามอาชีพ 

 

นักศึกษา ธุรกิจสวนตัว 
ขาราชการ/
รัฐวิสาหกิจ 

รับจาง/
บริษัทเอกชน 

รวม 
รายการ 

X  SD X  SD X  SD X  SD X  SD 

ดานผลิตภัณฑ 
1. คอนโดมิเนียมจะตองมีสาธารณูปโภค 
     ครบครัน 3.47 1.24 3.35 1.15 3.69 1.32 4.18 1.02 3.83 1.18 
2.  ตองมีที่จอดรถที่เพียงพอสําหรับทุกหอง 3.53 1.08 3.46 1.23 3.51 1.29 4.47 0.83 3.98 1.15 
3.  มีระบบรักษาความปลอดภัยตลอด 24 ช.ม. 3.91 1.36 3.30 1.36 4.22 1.12 4.80 0.46 4.26 1.14 
4.  มีการแบงพ้ืนที่หองที่เปนสัดสวนตายตัว 3.72 1.01 2.91 1.53 3.75 1.39 3.94 0.93 3.64 1.24 

รวม 3.66 1.09 3.26 0.99 3.79 1.06 4.35 0.58 3.93 0.95 

ดานราคา 
5.  คอนโดมิเนียมที่ดีมักมีราคาสูง 

 
3.00 1.05 2.81 1.15 3.64 1.10 3.74 0.86 3.43 1.07 

6.  ราคาเปนปจจัยสําคัญที่สุดในการเลือกซื้อ 3.42 1.14 3.19 1.45 3.58 1.12 4.35 0.70 3.86 1.15 

7.  คอนโดมิเนียมช้ันยิ่งสูงราคายิ่งแพง 3.21 1.19 2.85 1.20 3.39 1.26 3.67 0.73 3.38 1.05 
8.  ราคาซื้อขายคอนโดมิเนียมจะเปนตัวคัด 

เกรดผูที่มาพักอาศัย 3.65 1.23 3.24 1.22 3.53 1.25 3.80 0.92 3.61 1.10 
รวม 3.32 1.08 3.02 1.06 3.53 0.89 3.89 0.52 3.57 0.88 

ชองทางการจัดจําหนาย 
9.  การจัดแสดงสินคาชวยทานรับทราบขอมูล

และตัดสินใจซื้อไดงายขึ้น 3.84 1.45 3.44 1.40 3.76 1.17 4.04 0.99 

 
 

3.84 

 
 

1.20 

10.  ปายโฆษณาตามที่สาธารณะสรางความ
นาสนใจใหกับคอนโดที่พักอาศัย 3.93 1.28 3.18 1.16 3.71 1.35 4.05 0.75 

 
3.78 

 
1.09 

11.  นิตยสารและสื่อสิ่งพิมพ ทําใหสะดวกใน
การ เลือกที่อยูอาศัย 3.51 1.28 3.27 1.26 3.78 1.30 3.80 0.72 3.64 1.05 

12.  การโฆษณาทางสื่อ วิทยุสงผลตอการ
ตัดสินใจซื้อ คอนโดมิเนียม 3.60 1.33 3.19 1.34 3.58 1.47 3.63 0.95 

 
3.52 

 
1.19 

รวม 3.72 1.24 3.27 1.16 3.71 1.23 3.88 0.69 3.69 1.00 
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ตารางที่ 4.7 คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานสวนประสมทางการตลาดที่ผูบริโภคใชในการ
ตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียม จําแนกตามอาชีพ (ตอ) 

 

นักศึกษา ธุรกิจสวนตัว 
ขาราชการ/
รัฐวิสาหกิจ 

รับจาง/
บริษัทเอกชน 

รวม 
รายการ 

X  SD X  SD X  SD X  SD X  SD 

การสงเสริมการขาย 
13.  การใหสวนลดทางการเงิน เปนสิ่งที่สงผล

ตอการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค 3.91 1.53 2.98 1.31 3.53 1.39 4.21 0.89 

 
 

3.78 

 
 

1.26 

14.  การใหของแถมเชนเครื่องใชไฟฟา สงผลตอ
การตัดสินใจเลือกซื้อคอนโดมิเนียม 3.53 1.24 2.92 1.41 3.02 1.33 3.81 1.01 

 
3.45 

 
1.25 

15.  การจับฉลากลุนรางวัลสําหรับผูที่ซื้อ
คอนโดมิเนียมชวยสรางความนาสนใจ
ย่ิงขึ้น 3.40 1.47 2.88 1.58 3.12 1.26 3.31 1.17 

 
3.19 

 
1.33 

16.  การใหผอนชําระเงินดาวน  โดยไมคิด
ดอกเบี้ย สงผลตอความต้ังใจซื้อมากขึ้น 4.07 1.33 3.55 1.41 3.51 1.60 4.39 0.79 

 
4.02 

 
1.23 

รวม 3.41 1.35 3.36 1.39 3.36 1.51 3.77 0.68 3.57 1.12 

รวมทั้งหมด 3.53 1.10 3.23 0.90 3.60 0.98 3.97 0.46 3.69 0.82 
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 จากตารางที่ 4.7 สวนประสมทางการตลาดที่ใชในการตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียมของ
ผูบริโภคที่เปนนักศึกษา ในภาพรวม อยูในระดับมาก ( X = 3.53) เมื่อพิจารณาเปนรายดาน ดังนี้ 
 ดานผลิตภัณฑ ผูบริโภคที่เปนนักศึกษา มีการตัดสินใจ โดยรวม อยูในระดับมาก ( X = 
3.66) เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา อยูในระดับมาก ( X = 3.53-3.91) จํานวน 3 รายการ คือ   
 1.  มีระบบรักษาความปลอดภัยตลอด 24 ช.ม. 
 2.  มีการแบงพื้นที่หองที่เปนสัดสวนตายตัว 
 3.  ตองมีที่จอดรถที่เพียงพอสําหรับทุกหอง 
 นอกนั้นอยูในระดับปานกลาง 
 ผูบริโภคที่มีธุรกิจสวนตัว มีการตัดสินใจ โดยรวม อยูในระดับปานกลาง ( X = 3.26) เมื่อ
พิจารณาเปนรายขอ พบวา อยูในระดับปานกลาง ( X = 2.91-3.46) ทุกรายการ คือ   
 1.  ตองมีที่จอดรถที่เพียงพอสําหรับทุกหอง 
 2.  คอนโดมิเนียมจะตองมีสาธารณูปโภคครบครัน 
 3.  มีระบบรักษาความปลอดภัยตลอด 24 ช.ม. 
 4.  มีการแบงพื้นที่หองที่เปนสัดสวนตายตัว 
 ผูบริโภคที่เปนขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ มีการตัดสินใจ โดยรวม อยูในระดับมาก ( X = 
3.79) เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา อยูในระดับมาก ( X = 3.51-4.22) ทุกรายการ คือ   
 1.  มีระบบรักษาความปลอดภัยตลอด 24 ช.ม. 
 2.  มีการแบงพื้นที่หองที่เปนสัดสวนตายตัว 
 3.  คอนโดมิเนียมจะตองมีสาธารณูปโภคครบครัน 
 4.  ตองมีที่จอดรถที่เพียงพอสําหรับทุกหอง 
 ซ่ึงมีคาสอดคลองกับผูบริโภคที่รับจาง/บริษัทเอกชน ยกเวนรายการ มีระบบรักษาความ
ปลอดภัยตลอด 24 ช.ม. อยูในระดับมากที่สุด ( X = 4.80) 
 ดานราคา ผูบริโภคที่เปนนักศึกษา มีการตัดสินใจ โดยรวม อยูในระดับปานกลาง ( X = 
3.32) เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา อยูในระดับมาก ( X = 3.65) จํานวน 1 รายการ คือ ราคาซื้อขาย
คอนโดมิเนียมจะเปนตัวคัดเกรดผูที่มาพักอาศัย 
 นอกนั้นอยูในระดับปานกลาง 
 เมื่อพิจารณาตามอาชีพ พบวา มีคาสอดคลองกับผูบริโภคที่มีธุรกิจสวนตัว ยกเวนรายการ 
ราคาซื้อขายคอนโดมิเนียมจะเปนตัวคัดเกรดผูที่มาพักอาศัย อยูในระดับปานกลาง ( X = 3.24) 
 ผูบริโภคที่เปนขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ มีการตัดสินใจ โดยรวม อยูในระดับมาก ( X = 
3.53) เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา อยูในระดับมาก ( X = 3.53-3.64) จํานวน 3 รายการ คือ  
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 1.  คอนโดมิเนียมที่ดีมักมีราคาสูง 
 2.  ราคาเปนปจจัยสําคัญที่สุดในการเลือกซื้อ 
 3.  ราคาซื้อขายคอนโดมิเนียมจะเปนตัวคัดเกรดผูที่มาพักอาศัย 
 นอกนั้นอยูในระดับปานกลาง 
 ซ่ึงมีคาสอดคลองกับผูบริโภคที่รับจาง/บริษัทเอกชน ยกเวนรายการ คอนโดมิเนียมชั้นยิ่ง
สูงราคายิ่งแพง อยูในระดับมาก ( X = 3.67) 
 ชองทางการจัดจําหนาย ผูบริโภคที่เปนนักศึกษา มีการตัดสินใจ โดยรวม อยูในระดับ
มาก ( X = 3.72) เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา อยูในระดับมาก ( X = 3.51-3.93) ทุกรายการ คือ 
 1.  ปายโฆษณาตามที่สาธารณะสรางความนาสนใจใหกับคอนโดที่พักอาศัย 
 2.  การจัดแสดงสินคาชวยทานรับทราบขอมูลและตัดสินใจซื้อไดงายขึ้น 
 3.  การโฆษณาทางสื่อวิทยุสงผลตอการตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียม 
 4.  นิตยสารและสื่อส่ิงพิมพ ทําใหสะดวกในการเลือกที่อยูอาศัย 
 เมื่อพิจารณาตามอาชีพ พบวา มีคาสอดคลองกับผูบริโภคที่เปนขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 
และรับจาง/บริษัทเอกชน 
 ผูบริโภคที่มีธุรกิจสวนตัว มีการตัดสินใจ โดยรวม อยูในระดับปานกลาง ( X = 3.27) เมื่อ
พิจารณาเปนรายขอ พบวา อยูในระดับปานกลาง ( X = 3.18-3.44) ทุกรายการ คือ  
 1.  การจัดแสดงสินคาชวยทานรับทราบขอมูลและตัดสินใจซื้อไดงายขึ้น 
 2.  นิตยสารและสื่อส่ิงพิมพ ทําใหสะดวกในการเลือกที่อยูอาศัย 
 3.  การโฆษณาทางสื่อวิทยุสงผลตอการตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียม 
 4.  ปายโฆษณาตามที่สาธารณะสรางความนาสนใจใหกับคอนโดที่พักอาศัย 
 การสงเสริมการขาย ผูบริโภคที่เปนนักศึกษา มีการตัดสินใจ โดยรวม อยูในระดับปาน
กลาง ( X = 3.41) เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา อยูในระดับมาก ( X = 3.53-4.07) จํานวน 3 รายการ 
คือ  
 1.  การใหผอนชําระเงินดาวน โดยไมคิดดอกเบี้ย สงผลตอความตั้งใจซื้อมากขึ้น 
 2.  การใหสวนลดทางการเงิน เปนสิ่งที่สงผลตอการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค 
 3.  การใหของแถม เชน เครื่องใชไฟฟา สงผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือคอนโดมิเนียม 
 นอกนั้นอยูในระดับปานกลาง 
 เมื่อพิจารณาตามอาชีพ พบวา มีคาสอดคลองกับผูบริโภคที่รับจาง/บริษัทเอกชน 
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 ผูบริโภคที่มีธุรกิจสวนตัว มีการตัดสินใจ โดยรวม อยูในระดับปานกลาง ( X = 3.36) เมื่อ
พิจารณาเปนรายขอ พบวา อยูในระดับมาก ( X = 3.55) จํานวน 1 รายการ คือ การใหผอนชําระเงิน
ดาวน โดยไมคิดดอกเบี้ย สงผลตอความตั้งใจซื้อมากขึ้น 
 นอกนั้นอยูในระดับปานกลาง 
 ซ่ึงมีคาสอดคลองกับผูบริโภคที่เปนขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ ยกเวนรายการ การใหสวนลด
ทางการเงิน เปนสิ่งที่สงผลตอการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค อยูในระดับมาก ( X = 3.53) 
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ตารางที่ 4.8 คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานสวนประสมทางการตลาดที่ผูบริโภคใชในการ
ตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียม จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

 
ตํ่ากวา  

10,000 บาท 
10,000 –  

30,000 บาท 
30,001 –  

50,000 บาท 
50,000 บาท 

ขึ้นไป 
รวม 

รายการ 

X  SD X  SD X  SD X  SD X  SD 

ดานผลิตภัณฑ 
  1.  คอนโดมิเนียมจะตองมีสาธารณูปโภค 
       ครบครัน 3.82 0.99 3.89 1.33 3.48 1.04 4.71 0.46 3.83 1.18 

2.  ตองมีที่จอดรถที่เพียงพอสําหรับทุกหอง 4.01 0.88 4.06 1.27 3.76 1.19 4.08 0.83 3.98 1.15 
3.  มีระบบรักษาความปลอดภัยตลอด 24 ช.ม. 4.50 0.98 4.34 1.13 3.97 1.11 3.88 1.57 4.26 1.14 
4.  มีการแบงพ้ืนที่หองที่เปนสัดสวนตายตัว 4.04 0.84 3.52 1.22 3.61 1.32 3.21 1.93 3.64 1.24 

รวม 4.09 0.74 3.95 1.06 3.71 0.94 3.97 0.66 3.93 0.95 

ดานราคา 
5.  คอนโดมิเนียมที่ดีมักมีราคาสูง 3.52 0.90 3.54 1.18 3.33 1.02 2.58 0.50 3.43 1.07 
6.  ราคาเปนปจจัยสําคัญที่สุดในการเลือกซื้อ 4.05 0.97 4.08 1.01 3.40 1.29 3.12 1.48 3.86 1.15 
7.  คอนโดมิเนียมช้ันยิ่งสูงราคายิ่งแพง 3.43 0.92 3.60 0.93 2.91 1.24 3.38 1.14 3.38 1.05 

8.  ราคาซื้อขายคอนโดมิเนียมจะเปนตัวคัด 
เกรดผูที่มาพักอาศัย 3.39 0.90 3.90 0.92 3.37 1.47 3.17 1.01 

 
3.61 

 
1.10 

รวม 3.60 0.71 3.78 0.80 3.25 1.01 3.06 0.95 3.57 0.88 

ชองทางการจัดจําหนาย 
9.  การจัดแสดงสินคาชวยทานรับทราบขอมูล

และตัดสินใจซื้อไดงายขึ้น 3.88 1.16 4.22 0.91 3.17 1.52 3.29 0.46 

 
 

3.84 

 
 

1.20 

10.  ปายโฆษณาตามที่สาธารณะสรางความ
นาสนใจใหกับคอนโดที่พักอาศัย 3.85 0.91 4.07 0.85 3.37 1.47 2.92 0.58 

 
3.78 

 
1.09 

11.  นิตยสารและสื่อสิ่งพิมพ ทําใหสะดวกใน
การเลือกที่อยูอาศัย 

 
3.86 0.83 3.85 0.87 3.17 1.25 3.00 1.45 3.64 1.05 

12. การโฆษณาทางสื่อวิทยุสงผลตอการ
ตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียม 3.74 0.92 3.75 1.07 3.22 1.35 2.00 1.06 

 
3.52 

 
1.19 

รวม 3.83 0.81 3.97 0.77 3.23 1.31 2.80 0.75 3.69 1.00 
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ตารางที่ 4.8 คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานสวนประสมทางการตลาดที่ผูบริโภคใชในการ
ตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียม จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน (ตอ) 

 

ตํ่ากวา  
10,000 บาท 

10,000 –  
30,000 บาท 

30,001 –  
50,000 บาท 

50,000 บาท 
ขึ้นไป 

รวม 
รายการ 

X  SD X  SD X  SD X  SD X  SD 

การสงเสริมการขาย 
13.  การใหสวนลดทางการเงิน เปนสิ่งที่สงผล

ตอการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค 3.90 0.94 4.15 1.21 3.15 1.32 2.96 1.30 

 
 

3.78 

 
 

1.26 

14.  การใหของแถมเชนเครื่องใชไฟฟาสงผล
ตอการตัดสินใจเลือกซื้อคอนโดมิเนียม 3.22 1.09 3.73 1.18 3.22 1.24 3.08 1.91 

 
3.45 

 
1.25 

15.  การจับฉลากลุนรางวัลสําหรับผูที่ซื้อ
คอนโดมิเนียมชวยสรางความนาสนใจ
ย่ิงขึ้น 3.09 1.56 3.35 1.27 3.06 1.27 2.88 0.85 

 
 

3.19 

 
 

1.33 
16.  การใหผอนชําระเงินดาวน โดยไมคิด

ดอกเบี้ย สงผลตอความตั้งใจซื้อมากขึ้น 4.15 0.93 4.34 1.16 3.38 1.35 3.58 1.35 
 

4.02 
 

1.23 

รวม 3.63 0.94 3.77 1.12 3.19 1.23 3.32 0.99 3.57 1.12 

รวมทั้งหมด 3.79 0.64 3.87 0.78 3.34 0.93 3.29 0.74 3.69 0.82 
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 จากตารางที่ 4.8 สวนประสมทางการตลาดที่ใชในการตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียมของ
ผูบริโภคที่มีรายไดต่ํากวา 10,000 บาท ในภาพรวม อยูในระดับมาก ( X = 3.79) เมื่อพิจารณาเปนราย
ดาน ดังนี้ 
 ดานผลิตภัณฑ ผูบริโภคที่มีรายไดต่ํากวา 10,000 บาท มีการตัดสินใจ โดยรวม อยูใน
ระดับมาก ( X = 4.09) เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา อยูในระดับมากที่สุด ( X = 4.50) จํานวน 1 
รายการ คือ มีระบบรักษาความปลอดภัยตลอด 24 ช.ม. 
 นอกนั้นอยูในระดับมาก 
 ผูบริโภคท่ีมีรายได 10,000-30,000 บาท มีการตัดสินใจ โดยรวม อยูในระดับมาก ( X = 
3.95) เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา อยูในระดับมาก ( X = 3.52-4.34) ทุกรายการ คือ   
 1.  มีระบบรักษาความปลอดภัยตลอด 24 ช.ม. 
 2.  ตองมีที่จอดรถที่เพียงพอสําหรับทุกหอง 
 3.  คอนโดมิเนียมจะตองมีสาธารณูปโภคครบครัน 
 4.  มีการแบงพื้นที่หองที่เปนสัดสวนตายตัว 
 ซ่ึงมีค าสอดคลองกับผูบริโภคที่มีรายได  30,001-50,000 บาท  ยกเวนรายการ 
คอนโดมิเนียมจะตองมีสาธารณูปโภคครบครัน อยูในระดับปานกลาง ( X = 3.48) และผูบริโภคที่มี
รายได 50,000 บาทขึ้นไป ยกเวนรายการ คอนโดมิเนียมจะตองมีสาธารณูปโภคครบครัน อยูใน
ระดับมากที่สุด ( X = 4.71) และรายการ มีการแบงพื้นที่หองที่เปนสัดสวนตายตัว อยูในระดับปาน
กลาง ( X = 3.21) 
 ดานราคา ผูบริโภคที่มีรายไดต่ํากวา 10,000 บาท มีการตัดสินใจ โดยรวม อยูในระดับ
มาก ( X = 3.60) เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา อยูในระดับมาก ( X = 3.52-4.05) จํานวน 2 รายการ 
คือ 
 1.  ราคาเปนปจจัยสําคัญที่สุดในการเลือกซ้ือ 
 2.  คอนโดมิเนียมที่ดีมักมีราคาสูง 
 นอกนั้นอยูในระดับปานกลาง 
 เมื่อพิจารณาตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน พบวา มีคาสอดคลองกับผูบริโภคที่มีรายได  
10,000-30,000 บาท ยกเวนรายการ คอนโดมิเนียมชั้นยิ่งสูงราคายิ่งแพง และราคาซื้อขาย
คอนโดมเินียมจะเปนตัวคัดเกรดผูที่มาพักอาศัย อยูในระดับมาก ( X = 3.60 และ 3.90 ตามลําดับ) 
 ผูบริโภคที่มีรายได 30,001-50,000 บาท มีการตัดสินใจ โดยรวม อยูในระดับปานกลาง 
( X = 3.25) เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา อยูในระดับปานกลาง ( X = 2.91-3.40) ทุกรายการ คือ  
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 1.  ราคาเปนปจจัยสําคัญที่สุดในการเลือกซื้อ 
 2.  ราคาซื้อขายคอนโดมิเนียมจะเปนตัวคัดเกรดผูที่มาพักอาศัย 
 3.  คอนโดมิเนียมที่ดีมักมีราคาสูง 
 4.  คอนโดมิเนียมช้ันยิ่งสูงราคายิ่งแพง 
 ซ่ึงมีคาสอดคลองกับผูบริโภคที่มีรายได 50,000 บาทขึ้นไป 
 ชองทางการจัดจําหนาย ผูบริโภคที่มีรายไดต่ํากวา 10,000 บาท มีการตัดสินใจ โดยรวม 
อยูในระดับมาก ( X = 3.83) เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา อยูในระดับมาก ( X = 3.74-3.88) ทุก
รายการ คือ 
 1.  การจัดแสดงสินคาชวยทานรับทราบขอมูลและตัดสินใจซื้อไดงายขึ้น 
 2.  นิตยสารและสื่อส่ิงพิมพ ทําใหสะดวกในการเลือกที่อยูอาศัย 
 3.  ปายโฆษณาตามที่สาธารณะสรางความนาสนใจใหกับคอนโดที่พักอาศัย 
 4.  การโฆษณาทางสื่อวิทยุสงผลตอการตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียม 
 เมื่อพิจารณาตามรายได พบวา มีคาสอดคลองกับผูบริโภคที่มีรายได  10,000-30,000 บาท 
 ผูบริโภคที่มีรายได 30,001-50,000 บาท มีการตัดสินใจ โดยรวม อยูในระดับปานกลาง 
( X = 3.23) เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา อยูในระดับปานกลาง ( X = 3.17-3.37) ทุกรายการ คือ  
 1.  ปายโฆษณาตามที่สาธารณะสรางความนาสนใจใหกับคอนโดที่พักอาศัย 
 2.  การโฆษณาทางสื่อวิทยุสงผลตอการตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียม 
 3.  การจัดแสดงสินคาชวยทานรับทราบขอมูลและตัดสินใจซื้อไดงายขึ้น 
 4.  นิตยสารและสื่อส่ิงพิมพ ทําใหสะดวกในการเลือกที่อยูอาศัย 
 มีคาสอดคลองกับผูบริโภคที่มีรายได 50,000 บาทขึ้นไป ยกเวนรายการ การโฆษณาทาง
ส่ือวิทยุสงผลตอการตัดสนิใจซื้อคอนโดมิเนียม อยูในระดับนอย ( X = 2.00) 
 การสงเสริมการขาย ผูบริโภคที่มีรายไดต่ํากวา 10,000 บาท มีการตัดสินใจ โดยรวม อยู
ในระดับมาก ( X = 3.63) เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา อยูในระดับมาก ( X = 3.90-4.15) จํานวน 2 
รายการ คือ  
 1.  การใหผอนชําระเงินดาวน โดยไมคิดดอกเบี้ย สงผลตอความตั้งใจซื้อมากขึ้น 
 2.  การใหสวนลดทางการเงิน เปนสิ่งที่สงผลตอการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค 
 นอกนั้นอยูในระดับปานกลาง 
 เมื่อพิจารณาตามรายได พบวา มีคาสอดคลองกับผูบริโภคที่มีรายได 10,000-30,000 บาท 
ยกเวนรายการ การใหของแถม เชน เครื่องใชไฟฟา สงผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อคอนโดมิเนียม 
อยูในระดับมาก ( X = 3.73) 
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 ผูบริโภคที่มีรายได 30,001-50,000 บาท มีการตัดสินใจ โดยรวม อยูในระดับปานกลาง 
( X = 3.19) เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา อยูในระดับปานกลาง ( X = 3.06-3.38) ทุกรายการ คือ  
 1.  การใหผอนชําระเงินดาวน โดยไมคิดดอกเบี้ย สงผลตอความตั้งใจซื้อมากขึ้น 
 2.  การใหของแถม เชน เครื่องใชไฟฟา สงผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือคอนโดมิเนียม 
 3.  การใหสวนลดทางการเงิน เปนสิ่งที่สงผลตอการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค 
 4.  การจับฉลากลุนรางวัลสําหรับผูที่ซ้ือคอนโดมิเนียมชวยสรางความนาสนใจยิ่งขึ้น 
 ซ่ึงมีคาสอดคลองกับผูบริโภคที่มีรายได 50,000 บาทขึ้นไป ยกเวนรายการ การใหผอน
ชําระเงินดาวน โดยไมคิดดอกเบี้ย สงผลตอความตั้งใจซื้อมากขึ้น อยูในระดับมาก ( X = 3.58) 
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สวนที่ 3  การเปรียบเทียบคาเฉล่ียของคะแนนสวนประสมทางการตลาดที่ผูบริโภคใชในการ
ตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียม จําแนกตามสถานภาพสวนบุคคล 

ตารางที่  4.9  การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยของคะแนนสวนประสมทางการตลาดที่ผูบริโภคใชในการ
ตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียม จําแนกตามเพศ 

 

ชาย หญิง  
รายการ 

X  SD X  SD 
t 

ดานผลิตภัณฑ 
  1.  คอนโดมิเนียมจะตองมีสาธารณูปโภคครบครัน 3.86 1.28 3.80 1.07 

 
0.439 

2.  ตองมีที่จอดรถที่เพียงพอสําหรับทุกหอง 4.01 1.16 3.95 1.14 0.486 
3.  มีระบบรักษาความปลอดภัยตลอด 24 ช.ม. 4.02 1.33 4.51 0.86 4.272** 
4.  มีการแบงพ้ืนที่หองที่เปนสัดสวนตายตัว 3.53 1.26 3.76 1.22 1.808 

รวม 3.85 1.04 4.01 0.85 1.565 

ดานราคา 
5.  คอนโดมิเนียมที่ดีมักมีราคาสูง 

 
3.35 1.25 3.50 0.85 1.377 

6.  ราคาเปนปจจัยสําคัญที่สุดในการเลือกซื้อ 3.71 1.31 4.00 0.95 2.488* 

7.  คอนโดมิเนียมช้ันยิ่งสูงราคายิ่งแพง 3.20 1.14 3.57 0.93 3.495** 
8.  ราคาซื้อขายคอนโดมิเนียมจะเปนตัวคัดเกรดผูที่มาพักอาศัย 3.63 1.18 3.58 1.03 0.464 

รวม 3.47 1.08 3.66 0.61 2.119* 

ชองทางการจัดจําหนาย 
9. การจัดแสดงสินคาชวยทานรับทราบขอมูลและตัดสินใจซื้อไดงายขึ้น 

 
3.88 

 
1.22 

 
3.79 

 
1.18 

 
0.774 

 10. ปายโฆษณาตามที่สาธารณะสรางความนาสนใจใหกับคอนโดที่พัก
อาศัย 

 
3.50 

 
1.11 

 
4.05 

 
0.99 

 
5.103** 

 11.  นิตยสารและสื่อสิ่งพิมพ ทําใหสะดวกในการเลือกที่อยูอาศัย 3.51 1.09 3.77 1.00 2.428* 
 12.  การโฆษณาทางสื่อวิทยุสงผลตอการตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียม 3.42 1.15 3.61 1.23 1.610 

รวม 3.58 1.04 3.81 0.95 2.230* 
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ตารางที่  4.9  การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยของคะแนนสวนประสมทางการตลาดที่ผูบริโภคใชในการ
ตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียม จําแนกตามเพศ (ตอ) 

 

ชาย หญิง  
รายการ 

X  SD X  X  
t 

การสงเสริมการขาย 
13.  การใหสวนลดทางการเงิน เปนสิ่งที่สงผลตอการตัดสินใจซื้อ

ของผูบริโภค 

 
 

3.81 

 
 

1.33 

 
 

3.75 

 
 

1.19 

 
 

0.481 
14.  การใหของแถมเชนเครื่องใชไฟฟา สงผลตอการตัด 
       สินใจเลือกซื้อคอนโดมิเนียม 

 
3.61 

 
1.28 

 
3.29 

 
1.20 

 
2.557* 

15.  การจับฉลากลุนรางวัลสําหรับผูที่ซื้อคอนโดมิเนียมชวยสราง
ความนาสนใจยิ่งขึ้น 

 
3.29 

 
1.46 

 
3.09 

 
1.19 

 
1.494 

16.  การใหผอนชําระเงินดาวน โดยไมคิดดอกเบี้ย สงผลตอความ
ต้ังใจซื้อมากขึ้น 

 
4.14 

 
1.22 

 
3.91 

 
1.23 

 
1.879 

รวม 3.58 1.10 3.56 1.14 0.221 

รวมทั้งหมด 3.62 0.91 3.76 0.71 1.630 
 

  *  P   ≥    0.05  df  =  ∝  t  =  ±  1.960 

**  P   ≥    0.01  df  =  ∝  t  =  ±  2.576 
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 จากตารางที่ 4.9 ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยของคะแนนสวนประสมทางการตลาดที่ใช
ในการตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียมของผูบริโภคเพศชาย และเพศหญิง พบวา สวนประสมทาง
การตลาดที่ผูบริโภคใชในการตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียมของผูบริโภค จําแนกตามเพศ ในภาพรวม 
ไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ เมื่อพิจารณาเปนรายดาน ดังนี้ 
 ดานผลิตภัณฑ ผูบริโภคเพศชาย และเพศหญิง มีการตัดสินใจ โดยรวม ไมแตกตางกัน
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.01 จํานวน 1 รายการ คือ มีระบบรักษาความปลอดภัยตลอด 24 ช.ม. 
 นอกนั้นไมแตกตางกัน 
 ดานราคา ผูบริโภคเพศชาย และเพศหญิง มีการตัดสินใจ โดยรวม แตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ
ที่ระดับ 0.01 จํานวน 1 รายการ คือ คอนโดมิเนียมช้ันยิ่งสูงราคายิ่งแพง 
 และแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 1 รายการ คือ ราคาเปน
ปจจัยสําคัญที่สุดในการเลือกซ้ือ 
 นอกนั้นไมแตกตางกัน 
 ชองทางการจัดจําหนาย ผูบริโภคเพศชาย และเพศหญิง มีการตัดสินใจ โดยรวม แตกตาง
กันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา แตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 จํานวน 1 รายการ คือ ปายโฆษณาตามที่สาธารณะสรางความ
นาสนใจใหกับคอนโดที่พักอาศัย 
 และแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 1 รายการ คือ นิตยสาร
และส่ือส่ิงพิมพ ทําใหสะดวกในการเลือกที่อยูอาศัย 
 นอกนั้นไมแตกตางกัน 
 การสงเสริมการขาย ผูบริโภคเพศชาย และเพศหญิง มีการตัดสินใจ โดยรวม ไมแตกตาง
กันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.05 จํานวน 1 รายการ คือ การใหของแถม เชน เครื่องใชไฟฟา สงผลตอการตัดสินใจเลือก
ซ้ือคอนโดมิเนียม 
 นอกนั้นไมแตกตางกัน 
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ตารางที่ 4.10 การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยของคะแนนสวนประสมทางการตลาดที่ผูบริโภคใชในการ
ตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียม จําแนกตามอายุ 

 
 
 
 

25 – 30 ป 31 – 40 ป 41 – 50 ป 50 ปขึ้นไป 
รายการ 

X  SD X  SD X  SD X  SD 
F 

ดานผลิตภัณฑ 
1.  คอนโดมิเนียมจะตองมีสาธารณูปโภค 
     ครบครัน 

 
 

3.89 

 
 

0.92 

 
 

3.82 

 
 

1.32 

 
 

3.42 

 
 

1.32 

 
 

4.14 

 
 

1.22 

 
 

3.256* 

2.  ตองมีที่จอดรถที่เพียงพอสําหรับทุกหอง 4.02 0.94 4.08 1.25 3.60 1.35 4.00 1.13 2.384 
3.  มีระบบรักษาความปลอดภัยตลอด 24 ช.ม. 4.32 1.08 4.42 1.02 3.63 1.39 4.31 1.18 6.604** 
4.  มีการแบงพ้ืนที่หองที่เปนสัดสวนตายตัว 4.03 0.99 3.52 1.21 2.92 1.27 3.60 1.61 12.022** 

รวม 4.07 0.82 3.96 0.97 3.39 1.04 4.01 1.02 6.993** 

ดานราคา 
5.  คอนโดมิเนียมที่ดีมักมีราคาสูง 

 
3.50 

 
0.93 

 
3.60 

 
0.96 

 
2.69 

 
1.26 

 
3.48 

 
1.27 

 
10.432** 

6.  ราคาเปนปจจัยสําคัญที่สุดในการเลือกซื้อ 3.99 0.89 4.04 1.06 3.29 1.63 3.48 1.25 8.050** 
7.  คอนโดมิเนียมช้ันยิ่งสูงราคายิ่งแพง 3.58 0.97 3.31 1.00 3.00 1.16 3.40 1.25 4.305** 
8.  ราคาซื้อขายคอนโดมิเนียมจะเปนตัวคัด 

เกรดผูที่มาพักอาศัย 3.68 0.79 3.74 1.11 3.46 1.46 3.12 1.38 
 

3.968** 

รวม 3.69 0.69 3.67 0.75 3.11 1.22 3.37 1.15 7.379** 

ชองทางการจัดจําหนาย 
9.  การจัดแสดงสินคาชวยทานรับทราบขอมูล

และตัดสินใจซื้อไดงายขึ้น 3.85 0.98 4.04 1.14 3.62 1.44 3.36 1.58 

 
 

4.333** 

10.  ปายโฆษณาตามที่สาธารณะสรางความ
นาสนใจใหกับคอนโดที่พักอาศัย 3.95 0.80 3.88 1.04 3.44 1.47 3.29 1.31 

 
6.399** 

11.  นิตยสารและสื่อสิ่งพิมพ ทําใหสะดวกใน
การเลือกที่อยูอาศัย 

 
3.82 

 
0.90 3.66 0.94 3.48 1.11 3.12 1.57 

 
5.455** 

12.  การโฆษณาทางสื่อวิทยุสงผลตอการ
ตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียม 3.77 0.95 3.54 1.14 3.29 1.29 2.83 1.65 

 
7.951** 

รวม 3.85 0.78 3.78 0.89 3.46 1.27 3.15 1.41 6.939** 
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ตารางที่ 4.10 การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยของคะแนนสวนประสมทางการตลาดที่ผูบริโภคใชในการ
ตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียม จําแนกตามอายุ (ตอ) 

 

  *  P   ≥   0.05  df1  =  3      df2  =  ∝ F    =    2.60 

**  P   ≥   0.01  df 1 =  3      df 2 =  ∝ F    =    3.78 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

25 – 30 ป 31 – 40 ป 41 – 50 ป 50 ปขึ้นไป 
รายการ 

X  SD X  SD X  SD X  SD 
F 

การสงเสริมการขาย 
13.  การใหสวนลดทางการเงิน เปนสิ่งที่สงผล

ตอการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค 

 
 

4.02 

 
 

0.99 

 
 

3.84 

 
 

1.17 

 
 

3.37 

 
 

1.70 

 
 

3.29 

 
 

1.55 

 
 

6.139** 

14.  การใหของแถมเชนเครื่องใชไฟฟาสงผล
ตอการตัดสินใจเลือกซื้อคอนโดมิเนียม 

 
3.67 

 
1.10 

 
3.48 

 
1.19 

 
2.96 

 
1.53 

 
3.17 

 
1.40 

 
5.088** 

15.  การจับฉลากลุนรางวัลสําหรับผูที่ซื้อ
คอนโดมิเนียมชวยสรางความนาสนใจ
ย่ิงขึ้น 3.28 1.35 3.34 1.26 2.44 1.23 3.26 1.35 6.647** 

16.  การใหผอนชําระเงินดาวน โดยไมคิด
ดอกเบี้ย สงผลตอความต้ังใจซื้อมากขึ้น 4.23 0.97 4.06 1.24 3.56 1.51 3.76 1.48 4.653** 

รวม 3.80 0.94 3.54 1.17 3.05 1.18 3.52 1.28 6.007** 

รวมทั้งหมด 3.85 0.65 3.74 0.80 3.25 0.86 3.51 1.10 8.116** 



มห
าวิท

ยาล
ัยร
าช
ภัฏ
ธน
บุร
ี

 87 

 จากตารางที่ 4.10 ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยของคะแนนสวนประสมทางการตลาดที่ใช
ในการตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียมของผูบริโภคที่มีอายุตางกัน พบวา สวนประสมทางการตลาดที่
ผูบริโภคใชในการตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียมของผูบริโภคที่มีอายุตางกัน ในภาพรวม แตกตางกัน
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดบั 0.01 เมื่อพิจารณาเปนรายดาน ดังนี้ 
 ดานผลิตภัณฑ ผูบริโภคที่มีอายุตางกัน มีการตัดสินใจ โดยรวม แตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ
ที่ระดับ 0.01 จํานวน 2 รายการ คือ  
 1.  มีระบบรักษาความปลอดภัยตลอด 24 ช.ม. 
 2.  มีการแบงพื้นที่หองที่เปนสัดสวนตายตัว 
 และแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ ระดับ  0 .05 จํานวน  1 รายการ  คือ 
คอนโดมิเนียมจะตองมีสาธารณูปโภคครบครัน 
 นอกนั้นไมแตกตางกัน 
 ดานราคา ผูบริโภคที่มีอายุตางกัน มีการตัดสินใจ โดยรวม แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ระดับ 0.01 เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 
0.01 ทุกรายการ คือ  
 1.  คอนโดมิเนียมที่ดีมักมีราคาสูง 
 2.  ราคาเปนปจจัยสําคัญที่สุดในการเลือกซ้ือ 
 3.  คอนโดมิเนียมชั้นยิ่งสูงราคายิ่งแพง 
 4.  ราคาซื้อขายคอนโดมิเนียมจะเปนตัวคัดเกรดผูที่มาพักอาศัย 
 ชองทางการจัดจําหนาย ผูบริโภคที่มีอายุตางกัน มีการตัดสินใจ โดยรวม แตกตางกัน
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ระดับ 0.01 ทุกรายการ คือ  
 1.  การจัดแสดงสินคาชวยทานรับทราบขอมูลและตัดสินใจซื้อไดงายขึ้น 
 2.  ปายโฆษณาตามที่สาธารณะสรางความนาสนใจใหกับคอนโดที่พักอาศัย 
 3.  นิตยสารและสื่อส่ิงพิมพ ทําใหสะดวกในการเลือกที่อยูอาศัย 
 4.  การโฆษณาทางสื่อวิทยุสงผลตอการตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียม 
 การสงเสริมการขาย ผูบริโภคที่มีอายุตางกัน มีการตัดสินใจ โดยรวม แตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ
ที่ระดับ 0.01 ทุกรายการ คือ  
 1.  การใหสวนลดทางการเงิน เปนสิ่งที่สงผลตอการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค 
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 2.  การใหของแถม เชน เครื่องใชไฟฟา สงผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อคอนโดมิเนียม 
 3.  การจับฉลากลุนรางวัลสําหรับผูที่ซ้ือคอนโดมิเนียมชวยสรางความนาสนใจยิ่งขึ้น 
 4.  การใหผอนชําระเงินดาวน โดยไมคิดดอกเบี้ย สงผลตอความตั้งใจซื้อมากขึ้น 
 
 ผลการเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคูดวยวิธี Least Significant Difference (LSD) 
พบวา การตัดสินใจของผูบริโภคที่แตกตางกันอยางมีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 และ 0.05 เปน
รายคู ดังนี้ 
 1.  คอนโดมิเนียมจะตองมีสาธารณูปโภคครบครัน ผูบริโภคที่มีอายุ 41-50 ป มีการ
ตัดสินใจ แตกตางกับผูที่มีอายุ 50 ปขึ้นไป ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 และแตกตางกับผู
ท่ีมีอายุ 25-30 ป และ 31-40 ป ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 
 2.  มีระบบรักษาความปลอดภัยตลอด 24 ช.ม. ผูบริโภคที่มีอายุ 41-50 ป มีการตัดสินใจ
แตกตางกับผูที่มีอายุ 25-30 ป, 31-40 ป และ 50 ปขึ้นไป ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01  
 3.  มีการแบงพื้นที่หองที่เปนสัดสวนตายตัว ผูบริโภคที่มีอายุ 25-30 ป มีการตัดสินใจ
แตกตางกับผูที่มีอายุ 31-40 ป และ 41-50 ป ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 และแตกตางกับ
ผูที่มีอายุ 50 ปขึ้นไป ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 
 และผูบริโภคที่มีอายุ 41-50 ป มีการตัดสินใจ แตกตางกับผูที่มีอายุ 31-40 ป และ 50 ปขึ้น
ไป ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01   
 4.  คอนโดมิเนียมที่ดีมักมีราคาสูง ผูบริโภคที่มีอายุ 41-50 ป มีการตัดสินใจ แตกตางกับผู
ที่มีอายุ 25-30 ป, 31-40 ป และ 50 ปขึ้นไป ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01  
 5.  ราคาเปนปจจัยสําคัญที่สุดในการเลือกซ้ือ ผูบริโภคที่มีอายุ 25-30 ป มีการตัดสินใจ 
แตกตางกับผูที่มีอายุ 41-50 ป และ 50 ปขึ้นไป ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 
 และผูบริโภคที่มีอายุ 31-40 ป มีการตัดสินใจ แตกตางกับผูที่มีอายุ 41-50 ป และ 50 ปขึ้น
ไป ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01   
 6.  คอนโดมิเนยีมชั้นยิ่งสูงราคายิ่งแพง ผูบริโภคที่มีอายุ 25-30 ป มีการตัดสินใจ แตกตาง
กับผูที่มีอายุ 41-50 ป ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 และแตกตางกับผูที่มีอายุ 31-40 ป ที่
ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 
 7.  ราคาซื้อขายคอนโดมิเนียมจะเปนตัวคัดเกรดผูที่มาพักอาศัย ผูบริโภคที่มีอายุ 50 ป        
ขึ้นไป มีการตัดสินใจ แตกตางกับผูที่มีอายุ 25-30 ป และ 31-40 ป ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 
0.01  
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 8.  การจัดแสดงสินคาชวยทานรับทราบขอมูลและตัดสินใจซื้อไดงายขึ้น ผูบริโภคที่มี
อายุ 25-30 ป มีการตัดสินใจ แตกตางกับผูที่มีอายุ 50 ปขึ้นไป ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 
0.05 
 และผูบริโภคที่มีอายุ 31-40 ป มีการตัดสินใจ แตกตางกับผูที่มีอายุ 50 ปขึ้นไป ที่ระดับ
ความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 และแตกตางกับผูที่มีอายุ 41-50 ป ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 
0.05 
 9.  ปายโฆษณาตามที่สาธารณะสรางความนาสนใจใหกับคอนโดที่พักอาศัย ผูบริโภคที่มี
อายุ 25-30 ป มีการตัดสินใจ แตกตางกับผูที่มีอายุ 41-50 ป และ 50 ปขึ้นไป ที่ระดับความมี
นัยสําคัญทางสถิติ 0.01 
 และผูบริโภคที่มีอายุ 31-40 ป มีการตัดสินใจ แตกตางกับผูที่มีอายุ 50 ปขึ้นไป ที่ระดับ
ความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 และแตกตางกับผูที่มีอายุ 41-50 ป ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 
0.05 
 10.  นิตยสารและสื่อส่ิงพิมพ ทําใหสะดวกในการเลือกที่อยูอาศัย ผูบริโภคที่มีอายุ 50 ป
ขึ้นไป มีการตัดสินใจ แตกตางกับผูที่มีอายุ 25-30 ป และ 31-40 ป ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 
0.01 
 และผูบริโภคที่มีอายุ 25-30 ป มีการตัดสินใจแตกตางกับผูที่มีอายุ 41-50 ป ที่ระดับความ
มีนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 
 11.  การโฆษณาทางสื่อวิทยุสงผลตอการตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียม ผูบริโภคที่มีอายุ 25-
30 ป มีการตัดสินใจ แตกตางกับผูที่มีอายุ 41-50 ป และ 50 ปขึ้นไป ที่ระดับความมีนัยสําคัญทาง
สถิติ 0.01 
 และผูบริโภคที่มีอายุ 31-40 ป มีการตัดสินใจแตกตางกับผูที่มีอายุ 50 ปขึ้นไป ที่ระดับ
ความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 
 12.  การใหสวนลดทางการเงิน เปนสิ่งที่สงผลตอการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค ผูบริโภค
ที่มีอายุ 25-30 ป มีการตัดสินใจ แตกตางกับผูที่มีอายุ 41-50 ป และ 50 ปขึ้นไป ที่ระดับความมี
นัยสําคัญทางสถิติ 0.01 
 และผูบริโภคที่มีอายุ 31-40 ป มีการตัดสินใจ แตกตางกับผูที่มีอายุ 41-50 ป และ 50 ปขึ้น
ไป ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 
 13.  การใหของแถม เชน เครื่องใชไฟฟา สงผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อคอนโดมิเนียม 
ผูบริโภคที่มีอายุ 25-30 ป มีการตัดสินใจ แตกตางกับผูที่มีอายุ 50 ปขึ้นไป ที่ระดับความมีนัยสําคัญ
ทางสถิติ 0.05 
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 และผูบริโภคที่มีอายุ 41-50 ป มีการตัดสินใจ แตกตางกับผูที่มีอายุ 25-30 ป และ 31-40 ป 
ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 
 14.  การจับฉลากลุนรางวัลสําหรับผูที่ซ้ือคอนโดมิเนียมชวยสรางความนาสนใจยิ่งขึ้น 
ผูบริโภคที่มีอายุ 41-50 ป มีการตัดสินใจ แตกตางกับที่มีอายุ 25-30 ป, 31-40 ป และ 50 ปขึ้นไป ที่
ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 
 15.  การใหผอนชําระเงินดาวน โดยไมคิดดอกเบี้ย สงผลตอความตั้งใจซื้อมากขึ้น 
ผูบริโภคที่มีอายุ 25-30 ป มีการตัดสินใจ แตกตางกับผูที่มีอายุ 41-50 ป ที่ระดับความมีนัยสําคัญทาง
สถิติ 0.01 และแตกตางกบัผูที่มีอายุ 50 ปขึ้นไป ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 
 และผูบริโภคที่มีอายุ 31-40 ป มีการตัดสินใจ แตกตางกับผูที่มีอายุ 41-50 ป ที่ระดับความ
มีนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 
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ตารางที่ 4.11 การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยของคะแนนสวนประสมทางการตลาดที่ผูบริโภคใชในการ
ตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียม จําแนกตามสถานภาพสมรส 

 
 
 
 
 

โสด สมรส หมาย/หยาราง 
รายการ 

X  SD X  SD X  SD 
F 

ดานผลิตภัณฑ 
  1.  คอนโดมิเนียมจะตองมีสาธารณูปโภคครบครัน 

 
3.94 

 
1.14 

 
3.70 

 
1.25 

 
3.44 

 
1.18 

 
3.539* 

2.  ตองมีที่จอดรถที่เพียงพอสําหรับทุกหอง 4.24 1.01 3.69 1.23 2.94 1.04 27.889** 
3.  มีระบบรักษาความปลอดภัยตลอด 24 ช.ม. 4.53 1.02 3.86 1.25 3.56 1.00 21.946** 
4.  มีการแบงพ้ืนที่หองที่เปนสัดสวนตายตัว 3.83 1.06 3.51 1.45 2.75 1.38 13.465** 

รวม 4.13 0.88 3.69 0.97 3.17 0.86 22.507** 

ดานราคา 
5.  คอนโดมิเนียมที่ดีมักมีราคาสูง 

 
3.51 1.02 3.40 1.16 2.92 1.00 

 
5.002** 

6.  ราคาเปนปจจัยสําคัญที่สุดในการเลือกซื้อ 4.07 1.01 3.74 1.29 2.67 0.83 27.584** 
7.  คอนโดมิเนียมช้ันยิ่งสูงราคายิ่งแพง 3.54 0.99 3.20 1.19 2.81 0.79 10.003** 
8.  ราคาซื้อขายคอนโดมิเนียมจะเปนตัวคัดเกรดผู

ที่มาพักอาศัย 3.73 0.99 3.56 1.16 2.86 1.42 
 

10.475** 

รวม 3.71 0.81 3.48 0.93 2.81 0.77 18.997** 

ชองทางการจัดจําหนาย 
9.  การจัดแสดงสินคาชวยทานรับทราบขอมูลและ 

ตัดสินใจซื้อไดงายขึ้น 3.94 1.06 3.85 1.29 3.11 1.56 

 
 

7.714** 

10 .  ปายโฆษณาตามที่สาธารณะสร างความ
นาสนใจใหกับคอนโดที่พักอาศัย 3.98 0.89 3.57 1.24 3.00 1.37 

 
16.400** 

11.  นิตยสารและสื่อสิ่งพิมพ ทําใหสะดวกในการ 
เลือกที่อยูอาศัย 

 
3.70 0.88 3.77 1.12 2.89 1.58 

 
10.745** 

12.  การโฆษณาทางสื่อวิทยุสงผลตอการตัดสินใจ
ซื้อคอนโดมิเนียม 3.63 0.99 3.61 1.30 2.50 1.63 

 
15.605** 

รวม 3.81 0.80    3.70 1.13 2.88 1.44 14.659** 
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ตารางที่ 4.11 การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยของคะแนนสวนประสมทางการตลาดที่ผูบริโภคใชในการ
ตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียม จําแนกตามสถานภาพสมรส (ตอ) 

 
โสด สมรส หมาย/หยาราง 

รายการ 
X  SD X  SD X  SD 

F 

การสงเสริมการขาย 
13.  การใหสวนลดทางการเงิน เปนสิ่งที่สงผลตอการ

ตัดสินใจซื้อของผูบริโภค 4.13 1.00 3.44 1.36 2.31 1.28 46.922** 

14.  การใหของแถมเชนเครื่องใชไฟฟา สงผลตอการ
ตัดสินใจเลือกซื้อคอนโดมิเนียม 

 
3.68 1.06 3.27 1.45 2.36 1.29 

 
20.789** 

15. การจับฉลากลุนรางวัลสําหรับผูที่ซื้อคอนโดมิเนียม
ชวยสรางความนาสนใจยิ่งขึ้น 

 
3.27 1.19 3.21 1.61 2.56 1.28 

 
4.633** 

16.  การใหผอนชําระเงินดาวน โดยไมคิดดอกเบี้ย สงผล
ตอความตั้งใจซื้อมากขึ้น 

 
4.31 0.95 3.72 1.43 2.86 1.52 

 
29.476** 

รวม 3.68 0.94 3.56 1.40 2.88 1.25 8.172** 

รวมทั้งหมด 3.83 0.74 3.61 0.90 2.94 0.58 21.912** 

 

   *  P   ≥   0.05   df1  =  2     df2  =  ∝ F    =    3.00 

**   P   ≥   0.01   df 1 =  2     df 2 =  ∝ F    =    4.61 
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 จากตารางที่ 4.11 ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยของคะแนนสวนประสมทางการตลาดที่ใช
ในการตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียมของผูบริโภคที่มีสถานภาพสมรสตางกัน พบวา สวนประสมทาง
การตลาดที่ใชในการตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียมของผูบริโภคที่มีสถานภาพสมรสตางกัน ใน
ภาพรวม แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 เมื่อพิจารณาเปนรายดาน ดงันี้ 
 ดานผลิตภัณฑ ผูบริโภคที่มีสถานภาพสมรสตางกัน มีการตัดสินใจ โดยรวม แตกตางกัน
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ระดับ 0.01 จํานวน 3 รายการ คือ  
 1.  ตองมีที่จอดรถที่เพียงพอสําหรับทุกหอง 
 2.  มีระบบรักษาความปลอดภัยตลอด 24 ช.ม. 
 3.  มีการแบงพื้นที่หองที่เปนสัดสวนตายตัว 
 และแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ ระดับ  0 .05 จํานวน  1 รายการ  คือ 
คอนโดมิเนียมจะตองมีสาธารณูปโภคครบครัน 
 ดานราคา ผูบริโภคที่มีสถานภาพสมรสตางกัน มีการตัดสินใจ โดยรวม แตกตางกันอยาง
มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ 0.01 ทุกรายการ คือ  
 1.  คอนโดมิเนียมที่ดีมักมีราคาสูง 
 2.  ราคาเปนปจจัยสําคัญที่สุดในการเลือกซื้อ 
 3.  คอนโดมิเนียมชั้นยิ่งสูงราคายิ่งแพง 
 4.  ราคาซื้อขายคอนโดมิเนียมจะเปนตวัคัดเกรดผูที่มาพักอาศัย 
 ชองทางการจัดจําหนาย ผูบริโภคที่มีสถานภาพสมรสตางกัน มีการตัดสินใจ โดยรวม 
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา แตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ทุกรายการ คือ  
 1.  การจัดแสดงสินคาชวยทานรับทราบขอมูลและตัดสินใจซื้อไดงายขึ้น 
 2.  ปายโฆษณาตามที่สาธารณะสรางความนาสนใจใหกับคอนโดที่พักอาศัย 
 3.  นิตยสารและสื่อส่ิงพิมพ ทําใหสะดวกในการเลือกที่อยูอาศัย 
 4.  การโฆษณาทางสื่อวิทยุสงผลตอการตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียม 
 การสงเสริมการขาย ผูบริโภคที่มีสถานภาพสมรสตางกัน มีการตัดสินใจ โดยรวม 
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา แตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ทุกรายการ คือ  
 1.  การใหสวนลดทางการเงิน เปนสิ่งที่สงผลตอการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค 
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 2.  การใหของแถม เชน เครื่องใชไฟฟา สงผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อคอนโดมิเนียม 
 3.  การจับฉลากลุนรางวัลสําหรับผูที่ซ้ือคอนโดมิเนียมชวยสรางความนาสนใจยิ่งขึ้น 
 4.  การใหผอนชําระเงินดาวน โดยไมคิดดอกเบี้ย สงผลตอความตั้งใจซื้อมากขึ้น 
 
 ผลการเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคูดวยวิธี Least Significant Difference (LSD) 
พบวา การตัดสินใจของผูบริโภคที่แตกตางกันอยางมีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 และ 0.05 เปน
รายคู ดังนี้ 
 1.  คอนโดมิเนียมจะตองมีสาธารณูปโภคครบครัน ผูบริโภคที่โสด มีการตัดสินใจ
แตกตางกับผูที่เปนหมาย/หยาราง ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 
 2.  ตองมีที่จอดรถที่เพียงพอสําหรับทุกหอง ผูบริโภคท่ีโสด มีการตัดสินใจแตกตางกับผู
ที่สมรส และหมาย/หยาราง ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01  
 และผูบริโภคที่สมรส มีการตัดสินใจแตกตางกับผูที่เปนหมาย/หยาราง ที่ระดับความมี
นัยสําคัญทางสถิติ 0.01 
 3.  มีระบบรักษาความปลอดภัยตลอด 24 ช.ม. ผูบริโภคที่โสด มีการตัดสินใจแตกตางกับ
ผูที่สมรส และหมาย/หยาราง ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 
 4.  มีการแบงพื้นที่หองที่เปนสัดสวนตายตัว ผูบริโภคที่โสด มีการตัดสินใจแตกตางกับ ผู
ที่สมรส ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 
 และผูบริโภคที่เปนหมาย/หยาราง มีการตัดสินใจแตกตางกบัผูที่โสด และสมรส ที่ระดับ
ความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 
 5.  คอนโดมิเนียมที่ดีมักมีราคาสูง ผูบริโภคที่เปนหมาย/หยาราง มีการตัดสินใจแตกตาง
กับผูที่โสด ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 และแตกตางกับผูที่สมรส ที่ระดับความมี
นัยสําคัญทางสถิติ 0.05 
 6.  ราคาเปนปจจัยสําคัญที่สุดในการเลือกซื้อ ผูบริโภคที่โสด มีการตัดสินใจแตกตางกบัผู
ที่สมรส ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 
 และผูบริโภคที่เปนหมาย/หยาราง มีการตัดสินใจแตกตางกั และสมรส ที่ระดับความมี
นัยสําคัญทางสถิติ 0.01 
 7.  คอนโดมิเนียมชั้นยิ่งสูงราคายิ่งแพง ผูบริโภคที่โสด มีการตัดสินใจแตกตางกับผูที่
สมรส และเปนหมาย/หยาราง ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01  
 และผูบริโภคที่สมรส มีการตัดสินใจแตกตางกับผูที่เปนหมาย/หยาราง ที่ระดับความมี
นัยสําคัญทางสถิติ 0.05 
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 8.  ราคาซื้อขายคอนโดมิเนียมจะเปนตัวคัดเกรดผูที่มาพักอาศัย ผูบริโภคที่เปนหมาย/ 
หยาราง มีการตัดสินใจแตกตางกับผูที่โสด และสมรส ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 
 9.  การจัดแสดงสินคาชวยทานรับทราบขอมูลและตัดสินใจซื้อไดงายขึ้น ผูบริโภคที่เปน
หมาย/หยาราง มีการตัดสินใจแตกตางกับผูที่โสด และสมรส ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 
 10.  ปายโฆษณาตามที่สาธารณะสรางความนาสนใจใหกับคอนโดที่พักอาศัย ผูบริโภคที่
โสด มีการตัดสินใจแตกตางกับผูที่สมรส และหมาย/หยาราง ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01  
 และผูบริโภคที่สมรส มีการตัดสินใจแตกตางกับผูท่ีเปนหมาย/หยาราง ที่ระดับความมี
นัยสําคัญทางสถิติ 0.01 
 11.  นิตยสารและสื่อส่ิงพิมพ ทําใหสะดวกในการเลือกที่อยูอาศัย ผูบริโภคที่เปนหมาย/
หยาราง มีการตัดสินใจแตกตางกับผูที่โสด และสมรส ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 
 12.  การโฆษณาทางสื่อวิทยุสงผลตอการตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียม ผูบริโภคที่เปน
หมาย/หยาราง มีการตัดสินใจแตกตางกับผูที่โสด และสมรส ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 
 13.  การใหสวนลดทางการเงิน เปนสิ่งที่สงผลตอการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค ผูบริโภค
ที่โสด มีการตัดสินใจแตกตางกับผูที่สมรส และหมาย/หยาราง ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 
0.01  
 และผูบริโภคที่สมรส มีการตัดสินใจแตกตางกับผูที่เปนหมาย/หยาราง ที่ระดับความมี
นัยสําคัญทางสถิติ 0.01 
 14.  การใหของแถม เชน เครื่องใชไฟฟา สงผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อคอนโดมิเนียม 
ผูบริโภคที่โสด มีการตัดสินใจแตกตางกับผูที่สมรส และหมาย/หยาราง ที่ระดับความมีนัยสําคัญ
ทางสถิติ 0.01  
 และผูบริโภคที่สมรส มีการตัดสินใจแตกตางกับผูที่เปนหมาย/หยาราง ที่ระดับความมี
นัยสําคัญทางสถติิ 0.01 
 15.  การจับฉลากลุนรางวัลสําหรับผูที่ซ้ือคอนโดมิเนียมชวยสรางความนาสนใจยิ่งขึ้น 
ผูบริโภคที่เปนหมาย/หยาราง มีการตัดสินใจแตกตางกับผูที่โสด ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 
0.01 และแตกตางกับผูที่สมรส ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิต ิ0.05 
 16.  การใหผอนชําระเงินดาวน โดยไมคิดดอกเบี้ย สงผลตอความตั้งใจซื้อมากขึ้น 
ผูบริโภคที่โสด มีการตัดสินใจแตกตางกับผูที่สมรส และหมาย/หยาราง ที่ระดับความมีนัยสําคัญ
ทางสถิติ 0.01  
 และผูบริโภคที่สมรส มีการตัดสินใจแตกตางกับผูที่เปนหมาย/หยาราง ที่ระดับความมี
นัยสําคัญทางสถิติ 0.01 
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ตารางที่ 4.12 การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยของคะแนนสวนประสมทางการตลาดที่ผูบริโภคใชในการ
ตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียม จําแนกตามระดับการศึกษา 

 

ประถมศึกษา มัธยมศึกษา ปริญญาตรี 
สูงกวา 

ปริญญาตรี รายการ 

X  SD X  SD X  SD X  SD 
F 

ดานผลิตภัณฑ 
1. คอนโดมิเนียมจะตองมีสาธารณูปโภค 
      ครบครัน 

 
 

4.31 

 
 

1.18 

 
 

3.62 

 
 

1.13 

 
 

3.85 

 
 

1.11 

 
 

3.82 

 
 

1.30 

 
 

4.320** 

2.  ตองมีที่จอดรถที่เพียงพอสําหรับทุกหอง 4.18 1.26 3.81 1.15 3.91 1.12 4.27 1.06 3.072* 
3.  มีระบบรักษาความปลอดภัยตลอด 24 ช.ม. 4.35 1.07 4.20 1.27 4.37 0.94 4.10 1.29 1.114 

4.  มีการแบงพ้ืนที่หองที่เปนสัดสวนตายตัว 3.80 0.96 3.71 1.19 3.98 1.12 2.77 1.35 17.325** 

รวม 4.16 1.02 3.84 1.01 4.03 0.90 3.74 0.82 2.896* 

ดานราคา 
5.  คอนโดมิเนียมที่ดีมักมีราคาสูง 

 
3.43 0.96 3.37 1.07 3.64 0.86 3.08 1.37 

 
4.576** 

6.  ราคาเปนปจจัยสําคัญที่สุดในการเลือกซื้อ 4.00 1.25 3.87 0.98 3.92 1.02 3.61 1.52 1.551 

7.  คอนโดมิเนียมช้ันยิ่งสูงราคายิ่งแพง 3.75 1.11 3.50 0.95 3.43 1.04 2.83 1.01 9.744** 
8.  ราคาซื้อขายคอนโดมิเนียมจะเปนตัวคัด 

เกรดผูที่มาพักอาศัย 3.59 1.19 3.54 0.97 3.74 1.02 3.48 1.38 1.115 

รวม 3.69 1.05 3.57 0.72 3.68 0.72 3.25 1.15 4.385** 

ชองทางการจัดจําหนาย 
9.  การจัดแสดงสินคาชวยทานรับทราบขอมูล

และตัดสินใจซื้อไดงายขึ้น 3.75 1.13 3.81 1.18 3.97 1.12 3.68 1.41 

 
 

1.119 

10.  ปายโฆษณาตามที่สาธารณะสรางความ
นาสนใจใหกับคอนโดที่พักอาศัย 3.51 0.93 3.89 0.86 3.88 1.12 3.59 1.40 

 
2.623* 

11.  นิตยสารและสื่อสิ่งพิมพ ทําใหสะดวกใน 
การ เลือกที่อยูอาศัย 

 
3.65 

 
0.91 3.75 0.94 3.76 0.99 3.21 1.34 

 
5.113** 

12. การโฆษณาทางสื่อวิทยุสงผลตอการ
ตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียม 3.25 1.07 3.73 1.12 3.84 1.03 2.70 1.28 

 
18.912** 

รวม 3.54 0.95 3.80 0.88 3.86 0.94 3.30 1.23 6.112** 
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ตารางที่ 4.12 การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยของคะแนนสวนประสมทางการตลาดที่ผูบริโภคใชในการ
ตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียม จําแนกตามระดับการศึกษา (ตอ) 

  

ประถมศึกษา มัธยมศึกษา ปริญญาตรี 
สูงกวา 

ปริญญาตรี รายการ 

X  SD X  SD X  SD X  SD 
F 

การสงเสริมการขาย 
13.  การใหสวนลดทางการเงิน เปนสิ่งที่สงผล

ตอการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค 

 
 

3.96 1.26 3.72 1.24 3.92 1.10 3.49 1.54 

 
 

2.242 

14.  การใหของแถมเชนเครื่องใชไฟฟา สงผล
ตอการตัดสินใจเลือกซื้อคอนโดมิเนียม 

 
4.10 1.32 3.38 1.29 3.45 0.99 3.10 1.44 

 
6.840** 

15.  การจับฉลากลุนรางวัลสําหรับผูที่ซื้อ
คอนโดมิเนียมชวยสรางความนาสนใจ
ย่ิงขึ้น 

 
 

3.63 1.18 3.24 1.43 3.36 1.24 2.46 1.17 

 
 

10.327** 
16.  การใหผอนชําระเงินดาวน โดยไมคิด

ดอกเบี้ย สงผลตอความต้ังใจซื้อมากขึ้น 4.59 1.10 3.98 1.24 3.98 1.18 3.79 1.30 
 

4.696** 

รวม 3.66 0.99 3.54 1.13 3.79 1.14 3.13 1.06 5.710** 

รวมทั้งหมด 3.76 0.88 3.69 0.76 3.84 0.77 3.35 0.87 5.950** 

 

   *  P   ≥   0.05   df1  =  3     df2  =  ∝ F    =    2.60 

**   P   ≥   0.01   df 1 =  3     df 2 =  ∝ F    =    3.78 
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 จากตารางที่ 4.12 ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยของคะแนนสวนประสมทางการตลาดที่ใช
ในการตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียมของผูบริโภคที่มีระดับการศึกษาตางกัน พบวา สวนประสมทาง
การตลาดที่ผูบริโภคใชในการตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียมของผูบริโภคที่มีระดับการศึกษาตางกัน 
ในภาพรวม แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 เมื่อพิจารณาเปนรายดาน ดังนี้ 
 ดานผลิตภัณฑ ผูบริโภคที่มีระดับการศึกษาตางกัน มีการตัดสินใจ โดยรวม แตกตางกัน
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ระดับ 0.01 จํานวน 2 รายการ คือ  
 1.  คอนโดมิเนียมจะตองมีสาธารณูปโภคครบครัน 
 2.  มีการแบงพื้นที่หองที่เปนสัดสวนตายตัว 
 และแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 1 รายการ คือ ตองมีที่จอด
รถที่เพียงพอสําหรับทุกหอง 
 นอกนั้นไมแตกตางกัน 
 ดานราคา ผูบริโภคที่มรีะดับการศึกษาตางกัน มีการตัดสินใจ โดยรวม แตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ
ที่ระดับ 0.01 จํานวน 2 รายการ คือ  
 1.  คอนโดมิเนียมที่ดีมักมีราคาสูง 
 2.  คอนโดมิเนียมชั้นยิ่งสูงราคายิ่งแพง 
 นอกนั้นไมแตกตางกัน 
 ชองทางการจัดจําหนาย ผูบริโภคที่มีระดับการศึกษาตางกัน มีการตัดสินใจ โดยรวม 
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา แตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 จํานวน 2 รายการ คือ  
 1.  นิตยสารและสื่อส่ิงพิมพ ทําใหสะดวกในการเลือกที่อยูอาศัย 
 2.  การโฆษณาทางสื่อวิทยุสงผลตอการตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียม 
 และแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 1 รายการ คือ  ปายโฆษณา
ตามที่สาธารณะสรางความนาสนใจใหกับคอนโดที่พักอาศัย 
 นอกนั้นไมแตกตางกัน 
 การสงเสริมการขาย ผูบริโภคที่มีระดับการศึกษาตางกัน มีการตัดสินใจ โดยรวม 
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา แตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 จํานวน 3 รายการ คือ  
 1.  การใหของแถม เชน เครื่องใชไฟฟา สงผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อคอนโดมิเนียม 
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 2.  การจับฉลากลุนรางวัลสําหรับผูที่ซ้ือคอนโดมิเนียมชวยสรางความนาสนใจยิ่งขึ้น 
 3.  การใหผอนชําระเงินดาวน โดยไมคิดดอกเบี้ย สงผลตอความตั้งใจซื้อมากขึ้น 
 นอกนั้นไมแตกตางกัน 
 
 ผลการเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคูดวยวิธี Least Significant Difference (LSD) 
พบวา การตัดสินใจของผูบริโภคที่แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 และ 0.05 เปน
รายคู ดังนี้ 
 1.  คอนโดมิเนียมจะตองมีสาธารณูปโภคครบครัน ผูบริโภคที่มีการศึกษาประถมศึกษา มี
การตัดสินใจแตกตางกับผูที่มีการศึกษามัธยมศึกษา ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 และ
แตกตางกับผูที่มีการศึกษาปริญญาตรี และสูงกวาปริญญาตรี ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 
 2.  ตองมีที่จอดรถที่เพียงพอสําหรับทุกหอง ผูบริโภคที่มีการศึกษาสูงกวาปริญญาตรี มี
การตัดสินใจแตกตางกับผูท่ีมีการศึกษามัธยมศึกษา ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 และ
แตกตางกับผูที่มีการศึกษาปริญญาตรี ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 
 3.  มีการแบงพื้นที่หองที่เปนสัดสวนตายตัว ผูบริโภคที่มีการศึกษาสูงกวาปริญญาตรี มี
การตัดสินใจแตกตางกับผูที่มีการศึกษาประถมศึกษา มัธยมศึกษา และปริญญาตรี ที่ระดับความมี
นัยสําคัญทางสถิติ 0.01  
 4.  คอนโดมิเนียมที่ดีมักมีราคาสูง ผูบริโภคที่มีการศึกษาปริญญาตรี มีการตัดสินใจ
แตกตางกับผูที่มีการศึกษาสูงกวาปริญญาตรี ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 และแตกตางกับ
ผูที่มีการศึกษามัธยมศึกษา ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 
 5.  คอนโดมิเนียมชั้นยิ่งสูงราคายิ่งแพง ผูบริโภคที่มีการศึกษาสูงกวาปริญญาตรี มีการ
ตัดสินใจแตกตางกับผูที่มีการศึกษาประถมศึกษา มัธยมศึกษา และปริญญาตรี ที่ระดับความมี
นัยสําคัญทางสถิติ 0.01  
 6.  ปายโฆษณาตามที่สาธารณะสรางความนาสนใจใหกับคอนโดที่พักอาศัย ผูบริโภคที่มี
การศึกษาประถมศึกษา มีการตัดสินใจแตกตางกับผูที่มีการศึกษามัธยมศึกษา และปริญญาตรี ที่
ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 
 7.  นิตยสารและสื่อส่ิงพิมพ ทําใหสะดวกในการเลือกที่อยูอาศัย ผูบริโภคที่มีการศกึษา
สูงกวาปริญญาตรี มีการตัดสินใจแตกตางกับผูที่มีการศึกษามัธยมศึกษา และปริญญาตรี ที่ระดับ
ความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 และแตกตางกับผูที่มีการศึกษาประถมศึกษา ที่ระดับความมี
นัยสําคัญทางสถิติ 0.05 
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 8.  การโฆษณาทางสื่อวิทยุสงผลตอการตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียม ผูบริโภคที่มี
การศึกษาประถมศึกษา มีการตัดสินใจแตกตางกับผูที่มีการศึกษาปริญญาตรี และสูงกวาปริญญาตรี 
ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 และแตกตางกับผูที่มีการศึกษามัธยมศึกษา ที่ระดับความมี
นัยสําคัญทางสถิติ 0.05 
 และผูบริโภคที่มีการศึกษาสูงกวาปริญญาตรี มีการตัดสินใจแตกตางกับผูที่มีการศึกษา
มัธยมศึกษา และปริญญาตรี ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 
 9.  การใหของแถม เชน เครื่องใชไฟฟา สงผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อคอนโดมิเนียม 
ผูบริโภคที่มีการศึกษาประถมศึกษา มีการตัดสินใจแตกตางกับผูที่มีการศึกษามัธยมศึกษา ปริญญา
ตรี และสูงกวาปริญญาตรี ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 
 10.  การจับฉลากลุนรางวัลสําหรับผูที่ซ้ือคอนโดมิเนียมชวยสรางความนาสนใจยิ่งขึ้น
ผูบริโภคที่มีการศึกษาสูงกวาปริญญาตรี มีการตัดสินใจแตกตางกับผูที่มีการศึกษาประถมศึกษา 
มัธยมศึกษา และปริญญาตรี ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01  
 11.  การใหผอนชําระเงินดาวน โดยไมคิดดอกเบี้ย สงผลตอความตั้งใจซื้อมากขึ้น 
ผูบริโภคที่มีการศึกษาประถมศึกษา มีการตัดสินใจแตกตางกับผูที่มีการศึกษามัธยมศึกษา ปริญญา
ตรี และสูงกวาปริญญาตรี ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 
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ตารางที่ 4.13 การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยของคะแนนสวนประสมทางการตลาดที่ผูบริโภคใชในการ
ตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียม จําแนกตามอาชีพ 

 

นักศึกษา ธุรกิจสวนตัว 
ขาราชการ/
รัฐวิสาหกิจ 

รับจาง/
บริษัทเอกชน รายการ 

X  SD X  SD X  SD X  SD 
F 

ดานผลิตภัณฑ 
1. คอนโดมิเนียมจะตองมีสาธารณูปโภค 
     ครบครัน 3.47 1.24 3.35 1.15 3.69 1.32 4.18 1.02 13.330** 
2.  ตองมีที่จอดรถที่เพียงพอสําหรับทุกหอง 3.53 1.08 3.46 1.23 3.51 1.29 4.47 0.83 28.239** 
3.  มีระบบรักษาความปลอดภัยตลอด 24 ช.ม. 3.91 1.36 3.30 1.36 4.22 1.12 4.80 0.46 51.282** 
4.  มีการแบงพ้ืนที่หองที่เปนสัดสวนตายตัว 3.72 1.01 2.91 1.53 3.75 1.39 3.94 0.93 15.802** 

รวม 3.66 1.09 3.26 0.99 3.79 1.06 4.35 0.58 37.017** 

ดานราคา 
5.  คอนโดมิเนียมที่ดีมักมีราคาสูง 

 
3.00 1.05 2.81 1.15 3.64 1.10 3.74 0.86 

 
21.507** 

6.  ราคาเปนปจจัยสําคัญที่สุดในการเลือกซื้อ 3.42 1.14 3.19 1.45 3.58 1.12 4.35 0.70 30.895** 

7.  คอนโดมิเนียมช้ันยิ่งสูงราคายิ่งแพง 3.21 1.19 2.85 1.20 3.39 1.26 3.67 0.73 13.817** 
8.  ราคาซื้อขายคอนโดมิเนียมจะเปนตัวคัด 

เกรดผูที่มาพักอาศัย 3.65 1.23 3.24 1.22 3.53 1.25 3.80 0.92 
 

5.571** 

รวม 3.32 1.08 3.02 1.06 3.53 0.89 3.89 0.52 25.261** 

ชองทางการจัดจําหนาย 
9.  การจัดแสดงสินคาชวยทานรับทราบขอมูล

และตัดสินใจซื้อไดงายขึ้น 3.84 1.45 3.44 1.40 3.76 1.17 4.04 0.99 

 
 

5.408** 

10.  ปายโฆษณาตามที่สาธารณะสรางความ
นาสนใจใหกับคอนโดที่พักอาศัย 3.93 1.28 3.18 1.16 3.71 1.35 4.05 0.75 

 
14.743** 

11.  นิตยสารและสื่อสิ่งพิมพ ทําใหสะดวกใน
การ เลือกที่อยูอาศัย 3.51 1.28 3.27 1.26 3.78 1.30 3.80 0.72 

 
5.854** 

12.  การโฆษณาทางสื่อ วิทยุสงผลตอการ
ตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียม 3.60 1.33 3.19 1.34 3.58 1.47 3.63 0.95 

 
2.974* 

รวม 3.72 1.24 3.27 1.16 3.71 1.23 3.88 0.69 7.927** 
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ตารางที่ 4.13 การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยของคะแนนสวนประสมทางการตลาดที่ผูบริโภคใชในการ
ตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียม จําแนกตามอาชีพ (ตอ) 

 

นักศึกษา ธุรกิจสวนตัว 
ขาราชการ/
รัฐวิสาหกิจ 

รับจาง/
บริษัทเอกชน รายการ 

X  SD X  SD X  SD X  SD 
F 

การสงเสริมการขาย 
13.  การใหสวนลดทางการเงิน เปนสิ่งที่สงผล

ตอการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค 3.91 1.53 2.98 1.31 3.53 1.39 4.21 0.89 23.949** 
14.  การใหของแถมเชนเครื่องใชไฟฟา สงผลตอ

การตัดสินใจเลือกซื้อคอนโดมิเนียม 3.53 1.24 2.92 1.41 3.02 1.33 3.81 1.01 
 

14.267** 
15.  การจับฉลากลุนรางวัลสําหรับผูที่ซื้อ

คอนโดมิเนียมชวยสรางความนาสนใจ
ย่ิงขึ้น 3.40 1.47 2.88 1.58 3.12 1.26 3.31 1.17 

 
 

2.574 
16.  การใหผอนชําระเงินดาวน  โดยไมคิด

ดอกเบี้ย สงผลตอความต้ังใจซื้อมากขึ้น 4.07 1.33 3.55 1.41 3.51 1.60 4.39 0.79 
 

15.027** 

รวม 3.41 1.35 3.36 1.39 3.36 1.51 3.77 0.68 4.272** 

รวมทั้งหมด 3.53 1.10 3.23 0.90 3.60 0.98 3.97 0.46 20.863** 

 

   *  P   ≥   0.05   df1  =  3     df2  =  ∝ F    =    2.60 

**   P   ≥   0.01   df 1 =  3     df 2 =  ∝ F    =    3.78 
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 จากตารางที่ 4.13 ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยของคะแนนสวนประสมทางการตลาดที่ใช
ในการตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียมของผูบริโภคที่มีอาชีพตางกัน พบวา สวนประสมทางการตลาดที่
ผูบริโภคใชในการตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียมของผูบริโภคที่มีอาชีพตางกัน ในภาพรวม แตกตาง
กันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 เมื่อพิจารณาเปนรายดาน ดังนี้ 
 ดานผลิตภัณฑ ผูบริโภคที่มีอาชีพตางกัน มีการตัดสินใจ โดยรวม แตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ
ที่ระดับ 0.01 ทุกรายการ คือ  
 1.  คอนโดมิเนียมจะตองมีสาธารณูปโภคครบครัน 
 2.  ตองมีที่จอดรถที่เพียงพอสําหรับทุกหอง 
 3.  มีระบบรักษาความปลอดภัยตลอด 24 ช.ม. 
 4.  มีการแบงพื้นที่หองที่เปนสัดสวนตายตัว 
 ดานราคา ผูบริโภคที่มีอาชีพตางกัน มีการตัดสินใจ โดยรวม แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ระดับ 0.01 เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 
0.01 ทุกรายการ คือ  
 1.  คอนโดมิเนียมที่ดีมักมีราคาสูง 
 2.  ราคาเปนปจจัยสําคัญที่สุดในการเลือกซ้ือ 
 3.  คอนโดมิเนียมชั้นยิ่งสูงราคายิ่งแพง 
 4.  ราคาซื้อขายคอนโดมิเนียมจะเปนตัวคัดเกรดผูที่มาพักอาศัย 
 ชองทางการจัดจําหนาย ผูบริโภคที่มีอาชีพตางกัน มีการตัดสินใจ โดยรวม แตกตางกัน
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ระดับ 0.01 จํานวน 3 รายการ คือ  
 1.  การจัดแสดงสินคาชวยทานรับทราบขอมูลและตัดสินใจซื้อไดงายขึ้น 
 2.  ปายโฆษณาตามที่สาธารณะสรางความนาสนใจใหกับคอนโดที่พักอาศัย 
 3.  นิตยสารและสื่อส่ิงพิมพ ทําใหสะดวกในการเลือกที่อยูอาศัย 
 และแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 1 รายการ คือ การโฆษณา
ทางสื่อวิทยุสงผลตอการตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียม 
 การสงเสริมการขาย ผูบริโภคที่มีอาชีพตางกัน มีการตัดสินใจ โดยรวม แตกตางกันอยาง
มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ 0.01 จํานวน 3 รายการ คือ  
 1.  การใหสวนลดทางการเงิน เปนสิ่งที่สงผลตอการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค 
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 2.  การใหของแถม เชน เครื่องใชไฟฟา สงผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อคอนโดมิเนียม 
 3.  การใหผอนชําระเงินดาวน โดยไมคิดดอกเบี้ย สงผลตอความตั้งใจซื้อมากขึ้น 
 นอกนั้นไมแตกตางกัน 
 
 ผลการเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคูดวยวิธี Least Significant Difference (LSD) 
พบวา การตัดสินใจของผูบริโภคที่แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 และ 0.05 เปน
รายคู ดังนี้ 
 1.  คอนโดมิเนียมจะตองมีสาธารณูปโภคครบครัน ผูบริโภคที่รับจาง/บริษัทเอกชน มีการ
ตัดสินใจแตกตางกับผูที่เปนนักศึกษา ธุรกิจสวนตัว และขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ ที่ระดับความมี
นัยสําคัญทางสถิติ 0.01 
 2.  ตองมีที่จอดรถที่เพียงพอสําหรับทุกหอง ผูบริโภคที่รับจาง/บริษัทเอกชน มีการ
ตัดสินใจแตกตางกับผูที่เปนนักศึกษา ธุรกิจสวนตัว และขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ ที่ระดับความมี
นัยสําคัญทางสถิติ 0.01 
 3.  มีระบบรักษาความปลอดภัยตลอด 24 ช.ม. ผูบริโภคที่มีธุรกิจสวนตัว มีการตัดสินใจ
แตกตางกับผูที่เปนนักศึกษา และขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 
 และผูบริโภคที่รับจาง/บริษัทเอกชน มีการตัดสินใจแตกตางกับผูที่เปนนักศึกษา ธุรกิจ
สวนตัว และขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 
 4.  มีการแบงพื้นที่หองที่เปนสัดสวนตายตัว ผูบริโภคที่มีธุรกิจสวนตัว มีการตัดสินใจ
แตกตางกับผูที่เปนนักศึกษา ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ และรับจาง/บริษัทเอกชน ที่ระดับความมี
นัยสําคัญทางสถิติ 0.01 
 5.  คอนโดมิเนียมที่ดีมักมีราคาสูง ผูบริโภคที่เปนนักศึกษา มีการตัดสินใจแตกตางกับผูที่
เปนขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ และรับจาง/บริษัทเอกชน ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 
 และผูบริโภคที่มีธุรกิจสวนตัว มีการตัดสินใจแตกตางกับผูที่เปนขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 
และรับจาง/บริษัทเอกชน ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 
 6.  ราคาเปนปจจัยสําคัญที่สุดในการเลือกซ้ือ ผูบริโภคที่เปนขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ มี
การตัดสินใจแตกตางกับผูที่มีธุรกิจสวนตัว ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 
 และผูบริโภคที่รับจาง/บริษัทเอกชน มีการตัดสินใจแตกตางกับผูที่เปนนักศึกษา ธุรกิจ
สวนตัว และขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 
 7.  คอนโดมิเนียมชั้นยิ่งสูงราคายิ่งแพง ผูบริโภคที่เปนนักศึกษา มีการตัดสินใจแตกตาง
กับผูที่รับจาง/บริษัทเอกชน ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 
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 และผูบริโภคที่มีธุรกิจสวนตัว มีการตัดสินใจแตกตางกับผูที่เปนขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 
และรับจาง/บริษัทเอกชน ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 
 8.  ราคาซื้อขายคอนโดมิเนียมจะเปนตัวคัดเกรดผูที่มาพักอาศัย ผูบริโภคที่มีธุรกิจสวนตัว 
มีการตัดสินใจแตกตางกับผูที่รับจาง/บริษัทเอกชน ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 และ
แตกตางกับผูที่เปนนักศึกษา ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 
 9.  การจัดแสดงสินคาชวยทานรับทราบขอมูลและตัดสินใจซื้อไดงายขึ้น ผูบริโภคที่มี
ธุรกิจสวนตัว มีการตัดสินใจแตกตางกับผูที่รับจาง/บริษัทเอกชน ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 
0.01 
 10.  ปายโฆษณาตามที่สาธารณะสรางความนาสนใจใหกับคอนโดที่พักอาศัย ผูบริโภคที่
มีธุรกิจสวนตัว มีการตัดสินใจแตกตางกับผูที่เปนนักศึกษา ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ และรับจาง/
บริษัทเอกชน ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 
 และผูบริโภคที่ เปนขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ มีการตัดสินใจแตกตางกับผูที่ รับจาง/
บริษัทเอกชน ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 
 11.  นิตยสารและสื่อส่ิงพิมพ ทําใหสะดวกในการเลือกที่อยูอาศัย ผูบริโภคที่มีธุรกิจ
สวนตัว มีการตัดสินใจแตกตางกับผูที่เปนขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ และรับจาง/บริษัทเอกชน ที่ระดับ
ความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 
 12.  การโฆษณาทางสื่อวิทยุสงผลตอการตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียม ผูบริโภคที่มีธุรกิจ
สวนตัว มีการตัดสินใจแตกตางกับผูที่รับจาง/บริษัทเอกชน ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 
 13.  การใหสวนลดทางการเงิน เปนสิ่งที่สงผลตอการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค ผูบริโภค
ที่มีธุรกิจสวนตัว มีการตัดสินใจแตกตางกับผูที่เปนนักศึกษา ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ และรับจาง/
บริษัทเอกชน ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 
 และผูบริโภคที่ เปนขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ มีการตัดสินใจแตกตางกับผูที่ รับจาง/
บริษัทเอกชน ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 
 14.  การใหของแถม เชน เครื่องใชไฟฟา สงผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อคอนโดมิเนียม 
ผูบริโภคที่เปนนักศึกษา มีการตัดสินใจแตกตางกับผูที่มีธุรกิจสวนตัว ที่ระดับความมีนัยสําคัญทาง
สถิติ 0.01 และแตกตางกับผูที่เปนขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ ที่ระดับความมีนัยสําคญัทางสถิติ 0.05 
 และผูบริโภคท่ีรับจาง/บริษัทเอกชน มีการตัดสินใจแตกตางกับผูที่มีธุรกิจสวนตัว และ
ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 
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 15.  การใหผอนชําระเงินดาวน โดยไมคิดดอกเบี้ย สงผลตอความตั้งใจซื้อมากขึ้น 
ผูบริโภคที่เปนนักศึกษา มีการตัดสินใจแตกตางกับผูที่มีธุรกิจสวนตัว และขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ ที่
ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 
 และผูบริโภคท่ีรับจาง/บริษัทเอกชน มีการตัดสินใจแตกตางกับผูที่มีธุรกิจสวนตัว และ
ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 
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ตารางที่ 4.14 การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยของคะแนนสวนประสมทางการตลาดที่ผูบริโภคใชในการ
ตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียม จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

 
ตํ่ากวา  

10,000 บาท 
10,000 –  

30,000 บาท 
30,001 –  

50,000 บาท 
50,000 บาท 

ขึ้นไป รายการ 

X  SD X  SD X  SD X  SD 
F 

ดานผลิตภัณฑ 
  1.  คอนโดมิเนียมจะตองมีสาธารณูปโภค 
       ครบครัน 3.82 0.99 3.89 1.33 3.48 1.04 4.71 0.46 

 
 

7.568** 

2.  ตองมีที่จอดรถที่เพียงพอสําหรับทุกหอง 4.01 0.88 4.06 1.27 3.76 1.19 4.08 0.83 1.450 
3.  มีระบบรักษาความปลอดภัยตลอด 24 ช.ม. 4.50 0.98 4.34 1.13 3.97 1.11 3.88 1.57 4.684** 
4.  มีการแบงพ้ืนที่หองที่เปนสัดสวนตายตัว 4.04 0.84 3.52 1.22 3.61 1.32 3.21 1.93 4.968** 

รวม 4.09 0.74 3.95 1.06 3.71 0.94 3.97 0.66 2.645* 

ดานราคา 
5.  คอนโดมิเนียมที่ดีมักมีราคาสูง 3.52 0.90 3.54 1.18 3.33 1.02 2.58 0.50 

 
6.419** 

6.  ราคาเปนปจจัยสําคัญที่สุดในการเลือกซื้อ 4.05 0.97 4.08 1.01 3.40 1.29 3.12 1.48 11.930** 
7.  คอนโดมิเนียมช้ันยิ่งสูงราคายิ่งแพง 3.43 0.92 3.60 0.93 2.91 1.24 3.38 1.14 9.030** 

8.  ราคาซื้อขายคอนโดมิเนียมจะเปนตัวคัด 
เกรดผูที่มาพักอาศัย 3.39 0.90 3.90 0.92 3.37 1.47 3.17 1.01 

 
8.418** 

รวม 3.60 0.71 3.78 0.80 3.25 1.01 3.06 0.95 10.715** 

ชองทางการจัดจําหนาย 
9.  การจัดแสดงสินคาชวยทานรับทราบขอมูล

และตัดสินใจซื้อไดงายขึ้น 3.88 1.16 4.22 0.91 3.17 1.52 3.29 0.46 

 
 

19.410** 

10.  ปายโฆษณาตามที่สาธารณะสรางความ
นาสนใจใหกับคอนโดที่พักอาศัย 3.85 0.91 4.07 0.85 3.37 1.47 2.92 0.58 

 
15.072** 

11.  นิตยสารและสื่อสิ่งพิมพ ทําใหสะดวกใน
การเลือกที่อยูอาศัย 

 
3.86 0.83 3.85 0.87 3.17 1.25 3.00 1.45 

 
13.784** 

12. การโฆษณาทางสื่อวิทยุสงผลตอการ
ตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียม 3.74 0.92 3.75 1.07 3.22 1.35 2.00 1.06 

 
21.022** 

รวม 3.83 0.81 3.97 0.77 3.23 1.31 2.80 0.75 20.484** 
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ตารางที่ 4.14 การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยของคะแนนสวนประสมทางการตลาดที่ผูบริโภคใชในการ
ตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียม จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน (ตอ) 

 

ตํ่ากวา  
10,000 บาท 

10,000 –  
30,000 บาท 

30,001 –  
50,000 บาท 

50,000 บาท 
ขึ้นไป รายการ 

X  SD X  SD X  SD X  SD 
F 

การสงเสริมการขาย 
13.  การใหสวนลดทางการเงิน เปนสิ่งที่สงผล

ตอการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค 3.90 0.94 4.15 1.21 3.15 1.32 2.96 1.30 

 
 

18.538** 

14.  การใหของแถมเชนเครื่องใชไฟฟาสงผล
ตอการตัดสินใจเลือกซื้อคอนโดมิเนียม 3.22 1.09 3.73 1.18 3.22 1.24 3.08 1.91 

 
5.899** 

15.  การจับฉลากลุนรางวัลสําหรับผูที่ซื้อ
คอนโดมิเนียมชวยสรางความนาสนใจ
ย่ิงขึ้น 3.09 1.56 3.35 1.27 3.06 1.27 2.88 0.85 

 
 

1.783 
16.  การใหผอนชําระเงินดาวน โดยไมคิด

ดอกเบี้ย สงผลตอความตั้งใจซื้อมากขึ้น 4.15 0.93 4.34 1.16 3.38 1.35 3.58 1.35 
 

14.692** 

รวม 3.63 0.94 3.77 1.12 3.19 1.23 3.32 0.99 5.941** 

รวมทั้งหมด 3.79 0.64 3.87 0.78 3.34 0.93 3.29 0.74 11.355** 
 

   *  P   ≥   0.05   df1  =  3     df2  =  ∝ F    =    2.60 

**   P   ≥   0.01   df 1 =  3     df 2 =  ∝ F    =    3.78 
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 จากตารางที่ 4.13 ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยของคะแนนสวนประสมทางการตลาดที่ใช
ในการตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียมของผูบริโภคที่มีรายไดเฉล่ียตอเดือนตางกัน พบวา สวนประสม
ทางการตลาดที่ผูบริโภคใชในการตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียมของผูบริโภคที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน
ตางกัน ในภาพรวม แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 เมื่อพิจารณาเปนรายดาน 
ดังนี้ 
 ดานผลิตภัณฑ ผูบริโภคที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตางกัน มีการตัดสินใจ โดยรวม แตกตาง
กันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา แตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 จํานวน 3 รายการ คือ  
 1.  คอนโดมิเนียมจะตองมีสาธารณูปโภคครบครัน 
 2.  มีระบบรักษาความปลอดภัยตลอด 24 ช.ม. 
 3.  มีการแบงพื้นที่หองที่เปนสัดสวนตายตัว 
 นอกนั้นไมแตกตางกัน 
 ดานราคา ผูบริโภคที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตางกัน มีการตัดสินใจ โดยรวม แตกตางกัน
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ระดับ 0.01 ทุกรายการ คือ  
 1.  คอนโดมิเนียมที่ดีมักมีราคาสูง 
 2.  ราคาเปนปจจัยสําคัญที่สุดในการเลือกซื้อ 
 3.  คอนโดมิเนียมช้ันยิ่งสูงราคายิ่งแพง 
 4.  ราคาซื้อขายคอนโดมิเนียมจะเปนตัวคัดเกรดผูที่มาพักอาศัย 
 ชองทางการจัดจําหนาย ผูบริโภคที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตางกัน มีการตัดสินใจ โดยรวม 
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา แตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ทุกรายการ คือ  
 1.  การจัดแสดงสินคาชวยทานรบัทราบขอมูลและตัดสินใจซื้อไดงายขึ้น 
 2.  ปายโฆษณาตามที่สาธารณะสรางความนาสนใจใหกับคอนโดที่พักอาศัย 
 3.  นิตยสารและสื่อส่ิงพิมพ ทําใหสะดวกในการเลือกที่อยูอาศัย 
 4.  การโฆษณาทางสื่อวิทยุสงผลตอการตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียม 
 การสงเสริมการขาย ผูบริโภคที่มีรายไดเฉล่ียตอเดือนตางกัน มีการตัดสินใจ โดยรวม 
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดบั 0.01 เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา แตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 จํานวน 3 รายการ คือ  
 1.  การใหสวนลดทางการเงิน เปนสิ่งที่สงผลตอการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค 
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 2.  การใหของแถม เชน เครื่องใชไฟฟา สงผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อคอนโดมิเนียม 
 3.  การใหผอนชําระเงินดาวน โดยไมคิดดอกเบี้ย สงผลตอความตั้งใจซื้อมากขึ้น 
 นอกนั้นไมแตกตางกัน 
 
 ผลการเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคูดวยวิธี Least Significant Difference (LSD) 
พบวา การตัดสินใจของผูบริโภคที่แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 และ 0.05 เปน
รายคู ดังนี้ 
 1.  คอนโดมิเนียมจะตองมีสาธารณูปโภคครบครัน ผูบริโภคที่มีรายได 30,001-50,000 
บาท มีการตัดสินใจแตกตางกับผูที่มีรายได 10,000-30,000 บาท และ 50,000 บาทขึ้นไป ที่ระดับ
ความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 
 และผูบริโภคที่มีรายได 50,000 บาทขึ้นไป มีการตัดสินใจแตกตางกับผูที่มีรายไดต่ํากวา 
10,000 บาท และ 10,000-30,000 บาท ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 
 2.  มีระบบรักษาความปลอดภัยตลอด 24 ช.ม. ผูบริโภคที่มีรายไดต่ํากวา 10,000 บาท มี
การตัดสินใจแตกตางกับผูที่มีรายได 50,000 บาทขึ้นไป ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 
 และผูบริโภคที่มีรายได 30,001-50,000 บาท มีการตัดสินใจแตกตางกับผูที่มีรายไดต่ํากวา 
10,000 บาท และ 10,001-30,000 บาท ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 
 3.  มีการแบงพื้นที่หองที่เปนสัดสวนตายตัว ผูบริโภคที่มีรายไดต่ํากวา 10,000 บาท มีการ
ตัดสินใจแตกตางกับผูที่มีรายได 10,000-30,000 บาท และ 50,000 บาทขึ้นไป ที่ระดับความมี
นัยสําคัญทางสถิติ 0.01 และแตกตางกับผูที่มีรายได 30,001-50,000 บาท ที่ระดับความมีนัยสําคัญ
ทางสถิติ 0.05 
 4.  คอนโดมิเนียมที่ดีมักมีราคาสูง ผูบริโภคที่มีรายได 50,000 บาทขึ้นไป มีการตัดสินใจ
แตกตางกับผูที่มีรายไดต่ํากวา 10,000 บาท 10,000-30,000 บาท และ 30,001-50,000 บาท ที่ระดับ
ความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 
 5.  ราคาเปนปจจัยสําคัญที่สุดในการเลือกซ้ือ ผูบริโภคที่มีรายไดต่ํากวา 10,000 บาท มี
การตัดสินใจแตกตางกับผูที่มีรายได 30,001-50,000 บาท และ 50,000 บาทขึ้นไป ที่ระดับความมี
นัยสําคัญทางสถิติ 0.01  
 และผูบริโภคที่มีรายได 10,000-30,000 บาท มีการตัดสินใจแตกตางกับผูที่มีรายได 
30,001-50,000 บาท และ 50,000 บาทขึ้นไป ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 
 6.  คอนโดมิเนียมชั้นยิ่งสูงราคายิ่งแพง ผูบริโภคที่มีรายได 30,001-50,000 บาท มีการ
ตัดสินใจแตกตางกับผูที่มีรายไดต่ํากวา 10,000 บาท และ 10,000-30,000 บาท ที่ระดับความมี
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นัยสําคัญทางสถิติ 0.01 และแตกตางกับผูที่มีรายได 50,000 บาทขึ้นไป ที่ระดับความมีนัยสําคัญทาง
สถิติ 0.05 
 7.  ราคาซื้อขายคอนโดมิเนียมจะเปนตัวคัดเกรดผูที่มาพักอาศัย ผูบริโภคที่มีรายได 
10,000-30,000 บาท มีการตัดสินใจแตกตางกับผูที่มีรายไดต่ํากวา 10,000 บาท, 30,001-50,000 บาท 
และ 50,000 บาทขึ้นไป ที่ระดบัความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 
 8.  การจัดแสดงสินคาชวยทานรับทราบขอมูลและตัดสินใจซื้อไดงายขึ้น ผูบริโภคที่มี
รายไดต่ํากวา 10,000 บาท มีการตัดสินใจแตกตางกับผูที่มีรายได 30,001-50,000 บาท ที่ระดับความ
มีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 และแตกตางกับผูที่มีรายได 10,000-30,000 บาท และ 50,000 บาทขึ้นไป 
ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 
 และผูบริโภคที่มีรายได 10,000-30,000 บาท มีการตัดสินใจแตกตางกับผูที่มีรายได 
30,001-50,000 บาท และ 50,000 บาทขึ้นไป ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 
 9.  ปายโฆษณาตามที่สาธารณะสรางความนาสนใจใหกับคอนโดที่พักอาศัย ผูบริโภคที่มี
รายไดต่ํากวา 10,000 บาท มีการตัดสินใจแตกตางกับผูที่มีรายได 30,001-50,000 บาท และ 50,000 
บาทขึ้นไป ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 
 และผูบริโภคที่มีรายได 10,000-30,000 บาท มีการตัดสินใจแตกตางกับผูที่มีรายได 
30,001-50,000 บาท และ 50,000 บาทขึ้นไป ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 
 10.  นิตยสารและสื่อส่ิงพิมพ ทําใหสะดวกในการเลือกที่อยูอาศัย ผูบริโภคที่มีรายไดต่ํา
กวา 10,000 บาท มีการตัดสินใจแตกตางกับผูที่มีรายได 30,001-50,000 บาท และ 50,000 บาทขึ้น
ไป ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 
 และผูบริโภคที่มีรายได 10,000-30,000 บาท มีการตัดสินใจแตกตางกับผูที่มีรายได 
30,001-50,000 บาท และ 50,000 บาทขึ้นไป ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 
 11.  การโฆษณาทางสื่อวิทยุสงผลตอการตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียม ผูบริโภคที่มีรายได 
30,001-50,000 บาท มีการตัดสินใจแตกตางกับผูที่มีรายไดต่ํากวา 10,000 บาท และ 10,000-30,000 
บาท ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 
 ผูบริโภคที่มีรายได 50,000 บาทขึ้นไป มีการตัดสินใจแตกตางกับผูที่มีรายไดต่ํากวา 
10,000 บาท และ 10,000-30,000 บาท ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 
 12.  การใหสวนลดทางการเงิน เปนสิ่งที่สงผลตอการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค ผูบริโภค
ที่มีรายไดต่ํากวา 10,000 บาท มีการตัดสินใจแตกตางกับผูที่มีรายได 30,001-50,000 บาท และ 
50,000 บาทขึ้นไป ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 
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 และผูบริโภคที่มีรายได 10,000-30,000 บาท มีการตัดสินใจแตกตางกับผูที่มีรายได 
30,001-50,000 บาท และ 50,000 บาทขึ้นไป ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 
 13.  การใหของแถม เชน เครื่องใชไฟฟา สงผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อคอนโดมิเนียม 
ผูบริโภคที่มีรายได 10,000-30,000 บาท มีการตัดสินใจแตกตางกับผูที่มีรายไดต่ํากวา 10,000 บาท, 
30,001-50,000 บาท ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 และแตกตางกับผูที่มีรายได 50,000 บาท
ขึ้นไป ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 
 14.  การใหผอนชําระเงินดาวน โดยไมคิดดอกเบี้ย สงผลตอความตั้งใจซื้อมากขึ้น 
ผูบริโภคที่มีรายไดต่ํากวา 10,000 บาท มีการตัดสนิใจแตกตางกับผูที่มีรายได 30,001-50,000 บาท ที่
ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 และแตกตางกับผูที่มีรายได 50,000 บาทขึ้นไป ที่ระดับความมี
นัยสําคัญทางสถิติ 0.05 
 และผูบริโภคที่มีรายได 10,000-30,000 บาท มีการตัดสินใจแตกตางกับผูที่มีรายได 
30,001-50,000 บาท และ 50,000 บาทขึ้นไป ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 
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