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าวิท

ยาล
ัยร
าช
ภัฏ
ธน
บุร
ี

สารบัญ 
 

  หนา 
   
บทคัดยอภาษาไทย  (1) 
บทคัดยอภาษาอังกฤษ  (3) 
กิตติกรรมประกาศ  (5) 
สารบัญ  (7) 
สารบัญตาราง  (11) 
สารบัญภาพ  (15) 
   
บทท่ี 1 บทนํา 1 
 ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 1 
 วัตถุประสงคของการวิจัย 3 
 สมมติฐานของการวิจัย 3 
 ขอบเขตของการวิจัย 4 
 กรอบแนวคิดในการวิจัย 5 
 นิยามศัพทเฉพาะ 5 
 ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 6 
   
บทท่ี 2 แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยท่ีเก่ียวของ 7 
 แนวคิดเกี่ยวกับพฤติกรรมผูบริโภค 7 
 แนวคิดเกี่ยวกับสวนประสมทางการตลาด 15 
 ทฤษฎีและแนวคิดเกี่ยวกับการคาปลีก 19 
 ขอมูลเกี่ยวกับตลาดน้ําไทรนอย 21 
 งานวิจัยที่เกี่ยวของ 25 
   
บทท่ี 3 วิธีดําเนินการวิจัย 29 
 ประชากรและกลุมตัวอยาง 29 
 เครื่องมือที่ใชในการวิจัย 29 

 (7) 
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าวิท

ยาล
ัยร
าช
ภัฏ
ธน
บุร
ี

สารบัญ (ตอ) 
 

  หนา 
   
 การเก็บรวบรวมขอมูล 30 
 การวิเคราะหขอมูล 30 
 สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล 31 
   
บทท่ี 4 ผลการวิเคราะหขอมูล 35 
 สัญลักษณและอักษรทางสถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล 36 
 สวนที่ 1  การวิเคราะหขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามและ 

  พฤติกรรมการซื้อสินคา 
 

36 
 สวนที่ 2  การวิเคราะหความคิดเห็นของผูบริโภคที่ใหความสําคัญตอ 

  ปจจัยสวนประสมทางการตลาด ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ 
  สินคา 

 
 

42 
 สวนที่ 3  การเปรียบเทียบปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการ 

  ตัดสินใจซื้อสินคาของผูบริโภค จําแนกตามปจจัยสวน บุคคล 
 

47 
   
บทท่ี 5 สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 61 
 สรุปผลการวิจัย 62 
 อภิปรายผล 65 
 ขอเสนอแนะ 68 
 ขอเสนอแนะสําหรับการทําวิจัยคร้ังตอไป 69 
   
บรรณานุกรม  71 
   
ภาคผนวก  73 
 แบบสอบถาม 75 
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ประวัติผูวิจัย  81 
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มห
าวิท

ยาล
ัยร
าช
ภัฏ
ธน
บุร
ี

สารบัญตาราง 
 

ตารางที่  หนา 
   

2.1 คําถามเกี่ยวกับพฤติกรรมผูบริโภค 14 
4.1 จํานวน และรอยละของผูบริโภคในตลาดน้ําไทรนอย จังหวัดนนทบุรี จําแนก 

ตามเพศ 
 

36 
4.2 รอยละของผูบริโภคในตลาดน้ําไทรนอย จังหวัดนนทบุรี จําแนกตามอายุ 36 
4.3 รอยละของผูบริโภคในตลาดน้ําไทรนอย จังหวัดนนทบุรี จําแนกตามสถาน 

ภาพสมรส 
 

37 
4.4 รอยละของผูบริโภคในตลาดน้ําไทรนอย จังหวัดนนทบุรี จําแนกตามระดับ 

การศึกษา 
 

37 
4.5 รอยละของผูบริโภคในตลาดน้ําไทรนอย จังหวัดนนทบุรี จําแนกตามรายได 

เฉล่ียตอเดือน 
 

38 
4.6 รอยละของผูบริโภคในตลาดน้ําไทรนอย จังหวัดนนทบุรี จําแนกตามอาชีพ 38 
4.7 รอยละของผูบริโภคในตลาดน้ําไทรนอย จังหวัดนนทบุรี จําแนกตามชวงเวลา 

ที่มาซื้อสินคา 
 

39 
4.8 รอยละของผูบริโภคในตลาดน้ําไทรนอย จังหวัดนนทบุรี จําแนกตามการมา 

ซ้ือสินคากับใคร 
 

39 
4.9 รอยละของผูบริโภคในตลาดน้ําไทรนอย จังหวัดนนทบุรี จําแนกตามจํานวน 

เงินซื้อสินคา 
 

40 
4.10 รอยละของผูบริโภคในตลาดน้ําไทรนอย จังหวัดนนทบุรี จําแนกตาม 

วัตถุประสงคในการซื้อสินคา 
 

40 
4.11 รอยละของผูบริโภคในตลาดน้ําไทรนอย จังหวัดนนทบุรี จําแนกตามสิ่งจูงใจ 

ในการซื้อสินคา 
 

41 
4.12 รอยละของผูบริโภคในตลาดน้ําไทรนอย จังหวัดนนทบุรี จําแนกตามเหตุผล 

ในการมาซื้อสินคา 
 

41 
4.13 รอยละของผูบริโภคในตลาดน้ําไทรนอย จังหวัดนนทบุรี จําแนกตามการเดิน 

ทางมาซื้อสินคา 
 

42 
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4.14 คาเฉลี่ยและคาเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นเกี่ยวกับความสําคัญของ 
ปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการซื้อสินคาในตลาดน้ําไทรนอย  
จังหวัดนนทบุรี โดยรวมและรายดาน 

 
 

42 
4.15 คาเฉลี่ยและคาเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นเกี่ยวกับความสําคัญของ 

สวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการซื้อสินคาในตลาดน้ําไทรนอย  
จังหวัดนนทบุรี ดานผลิตภัณฑ 

 
 

43 
4.16 คาเฉลี่ยและคาเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นเกี่ยวกับความสําคัญของ 

สวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการซื้อสินคาในตลาดน้ําไทรนอย  
จังหวัดนนทบุรี ดานราคา 

 
 

44 
4.17 คาเฉลี่ยและคาเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นเกี่ยวกับความสําคัญของ 

สวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการซื้อสินคาในตลาดน้ําไทรนอย  
จังหวัดนนทบุรี ดานสถานที่จัดจําหนาย 

 
 

45 
4.18 คาเฉลี่ยและคาเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นเกี่ยวกับความสําคัญของ 

สวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการซื้อสินคาในตลาดน้ําไทรนอย  
จังหวัดนนทบุรี ดานการสงเสริมการตลาด 

 
 

46 
4.19 เปรียบเทียบความคิดเห็นความสําคัญของสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอ 

การตัดสินใจซื้อสินคาของผูบริโภค จําแนกตามเพศ 
 

47 
4.20 เปรียบเทียบความคิดเห็นความสําคัญของสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอ 

การตัดสินใจซื้อสินคาของผูบริโภค จําแนกตามอาบุ 
 

48 
4.21 ผลการเปรียบเทียบเปนรายคูโดยวิธี LSD ของคาเฉลี่ยความคิดเห็นความสําคัญ 

ของสวนประสมทางการตลาด ที่มีผลตอการซื้อสินคาของผูบริโภคดาน 
ผลิตภัณฑ จําแนกตามอายุ 

 
 

50 
4.22 เปรียบเทียบความคิดเห็นความสําคัญของสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอ 

การตัดสินใจซื้อสินคาของผูบริโภค จําแนกตามสถานภาพสมรส 
 

51 
4.23 เปรียบเทียบความคิดเห็นความสําคัญของสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอ 

การตัดสินใจซื้อสินคาของผูบริโภค จําแนกตามระดับการศึกษา 
 

52 
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4.24 ผลการเปรียบเทียบเปนรายคูโดยวิธี LSD ของคาเฉลี่ยความคิดเห็นความสําคัญ 
ของสวนประสมทางการตลาด ที่มีผลตอการซื้อสินคาของผูบริโภคดานสถานที่ 
จัดจําหนาย จําแนกตามระดับการศึกษา 

 
 

54 
4.25 ผลการเปรียบเทียบเปนรายคูโดยวิธี LSD ของคาเฉลี่ยความคิดเห็นความสําคัญ 

ของสวนประสมทางการตลาด ที่มีผลตอการซื้อสินคาของผูบริโภคดานการ 
สงเสริมการตลาด จําแนกตามระดับการศึกษา 

 
 

55 
4.26 เปรียบเทียบความคิดเห็นความสําคัญของสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอ 

การตัดสินใจซื้อสินคาของผูบริโภค จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 
 

56 
4.27 ผลการเปรียบเทียบเปนรายคูโดยวิธี LSD ของคาเฉลี่ยความคิดเห็นความสําคัญ 

ของสวนประสมทางการตลาด ที่มีผลตอการซื้อสินคาของผูบริโภคดานการ 
สงเสริมการตลาด จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 

 
 

57 
4.28 เปรียบเทียบความคิดเห็นความสําคัญของสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอ 

การตัดสินใจซื้อสินคาของผูบริโภค จําแนกตามอาชีพ 
 

58 
4.29 ผลการเปรียบเทียบเปนรายคูโดยวิธี LSD ของคาเฉลี่ยความคิดเห็นความสําคัญ 

ของสวนประสมทางการตลาด ที่มีผลตอการซื้อสินคาของผูบริโภคดานสถานที่ 
จัดจําหนาย จําแนกตามอาชีพ 

 
 

59 
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สารบัญภาพ 
 

ภาพที ่  หนา 
   

1.1 กรอบแนวคิดในการวิจัย 5 
2.1 แนวความคิดเกี่ยวกับผูบริโภค 11 
2.2 ชองทางการจัดจําหนาย 18 

   
   
   
   
   
   
   
   
   

 

 (15) 


	ภาคผนวก
	ประวัติผู้วิจัย

