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บทที่ 4 
 

ผลการวิเคราะหขอมลู 
 

 เพื่อใหเกิดความเขาใจตรงกันในการนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูลและการแปล
ความหมาย จึงกําหนดสัญลักษณและอักษรยอทางสถิติที่ใช ดังนี้ 
 

สัญลักษณและอักษรทางสถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล 
 
 n หมายถึง จํานวนผูตอบแบบสอบถาม 
 X  หมายถึง คาคะแนนเฉลี่ย (Mean) 
 SD หมายถึง สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
 t หมายถึง การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ย 
 F หมายถึง การวิเคราะหความแปรปรวน 
 * หมายถึง ความมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  α = 0.05 
 ** หมายถึง ความมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  α =  0.01 
 
 เกณฑการแปลความหมายคาเฉลี่ย X  ใชเกณฑดังนี้ (Best, 1977, p.160) 
 
  คาเฉล่ีย   ความหมาย 
 1.00 – 1.49 มีความสําคัญระดับนอยที่สุด 
 1.50 – 2.49 มีความสําคัญระดับนอย 
 2.50 – 3.49 มีความสําคัญระดับปานกลาง 
 3.50 – 4.49 มีความสําคัญระดับมาก 
 4.50 – 5.00 มีความสําคัญระดับมากที่สุด 
 การวิเคราะหขอมูล พฤติกรรมในการซื้อสินคาของผูบริโภคในตลาดน้ําไทรนอย  
จังหวัดนนทบุรี แบงไดเปน4 สวน ดังนี้ 
 สวนที่ 1  การวิเคราะหขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามและพฤติกรรมการซื้อสินคา 
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 สวนท่ี 2  การวิเคราะหความคิดเห็นของผูบริโภคที่ใหความสําคัญตอปจจัยสวนประสม
ทางการตลาด ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อสินคา 
 สวนท่ี 3  การเปรียบเทียบปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ
สินคาของผูบริโภค จําแนกตามปจจัยสวนบุคคล 
 

สวนที่ 1  การวิเคราะหลักษณะสวนบุคคลของผูบริโภคและพฤติกรรมการซื้อสินคา 
 
ตารางที่ 4.1  จํานวน และรอยละของผูบริโภคในตลาดน้ําไทรนอย จังหวัดนนทบุรี จําแนกตามเพศ 
 

เพศ จํานวน (คน) รอยละ 

ชาย 
หญิง 

72 
313 

18.70 
81.30 

รวม 385 100.00 
 
 จากตารางที่ 4.1 ผูบริโภคในตลาดน้ําไทรนอย จังหวัดนนทบุรี สวนใหญเปนเพศหญิง 
รอยละ 81.30 
 
ตารางที่ 4.2  รอยละของผูบริโภคในตลาดน้ําไทรนอย จังหวัดนนทบุรี จําแนกตามอายุ  
 

อายุ จํานวน (คน) รอยละ 

ต่ํากวา 20 ป 
20 – 30 ป 
31 – 40 ป 
41 – 50 ป 
51 ปขึ้นไป 

22 
72 
162 
75 
54 

5.71 
18.70 
42.08 
19.48 
14.03 

รวม 385 100.00 
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 จากตารางที่ 4.2 ผูบริโภคในตลาดน้ําไทรนอย จังหวัดนนทบุรี สวนใหญมีอายุ 31 – 40 
ป รอยละ 42.08  รองลงมาอายุ 41 – 50 ป รอยละ 19.48 และนอยที่สุด มีอายุต่ํากวา 20 ป รอยละ 
5.71 
 
ตารางที่ 4.3  รอยละของผูบริโภคในตลาดไทรนอย   จําแนกตามสถานภาพสมรส 
 

สถานภาพสมรส จํานวน (คน) รอยละ 

โสด 
สมรส 
หยาราง 

66 
293 
26 

17.14 
76.10 
6.76 

รวม 385 100.00 
 
 จากตารางที่ 4.3  ผูบริโภคในตลาดน้ําไทรนอย จังหวัดนนทบุรี สวนใหญมีสถานภาพ
สมรส รอยละ 76.10  รองลงมามีสถานโสด  รอยละ 17.14 และนอยที่สุดมีสถานภาพหยาราง รอย
ละ 6.76 
 
ตารางที่ 4.4  รอยละของผูบริโภคในตลาดไทรนอย จําแนกตามระดับการศึกษา 
 

ระดับการศึกษา  จํานวน (คน) รอยละ 

ต่ํากวามัธยมศกึษา 
มัธยมศึกษา 1-6 
ปวส./อนุปริญญา 
ปริญญาตรี 
สูงกวาปริญญาตรี 

34 
63 
124 
134 
30 

83.83 
16.36 
32.21 
34.81 
7.79 

รวม 385 100.00 
 
 จากตารางที่ 4.4   ผูบริโภคในตลาดน้ําไทรนอย จังหวัดนนทบุรี สวนใหญมีการศึกษา
ปริญญาตรี รอยละ 34.81 รองลงมามีการศึกษาระดับ ปวส./อนุปริญญา รอยละ 32.21 และนอยที่สุด
มีการศึกษาสูงกวาปริญญาตรี รอยละ 7.79 
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ตารางที่ 4.5  รอยละของผูบริโภคในตลาดน้ําไทรนอย จังหวัดนนทบุรี จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอ 
  เดือน 
 

รายไดเฉล่ียตอเดือน จํานวน (คน) รอยละ 

ต่ํากวา 10,000 บาท 
10,001-15,000 บาท  
15,001-20,000 บาท 
20,001 บาทขึ้นไป 

46 
85 
81 
173 

11.95 
22.08 
21.04 
44.94 

รวม 385 100.00 
 
 จากตารางที่ 4.5 ผูบริโภคในตลาดน้ําไทรนอย จังหวัดนนทบุรี สวนใหญมีรายไดเฉลี่ย
ตอเดือน 20,001 บาทขึ้นไป รอยละ 44.94 รองลงมา 10,001 – 15,000 บาท รอยละ 22.08 และนอย
ที่สุดต่ํากวา 10,000 บาท รอยละ 11.95 
 
ตารางที่ 4.6  รอยละของผูบริโภคในตลาดน้ําไทรนอย จังหวัดนนทบุรี จําแนกตามอาชีพ 
 

อาชีพ จํานวน (คน) รอยละ 

ขาราชการ /รัฐวิสาหกจิ 
 บริษัทเอกชน 
รับจางทั่วไป 
ธุรกิจ/คาขาย  

170 
64 
92 
59 

44.16 
16.62 
23.90 
15.32 

รวม 385 100.00 

 
 จากตารางที่ 4.6 ผูบริโภคในตลาดน้ําไทรนอย จังหวัดนนทบุรี สวนใหญมีอาชีพ
ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ  รอยละ 44.16 รองลงมารับจางทั่วไป รอยละ 23.90 และนอยที่สุดธุรกิจ
คาขาย รอยละ 15.32 
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 การวิเคราะหขอมูลพฤติกรรมในการซื้อสินคาของผูบริโภคในตลาดน้ําไทรนอย จังหวัด
นนทบุรี 
 
ตารางที่ 4.7  รอยละของผูบริโภคในตลาดน้ําไทรนอย จังหวัดนนทบุรี จําแนกตามชวงเวลาที่มาซื้อ 
  สินคา 
 

ชวงเวลา จํานวน (คน) รอยละ 

9.00 – 11.00 น. 
11.00 – 13.00 น. 
13.00 – 16.00 น. 
16.00 – 18.00 น. 

31 
209 
122 
23 

8.05 
54.29 
31.69 
5.97 

รวม 385 100.00 
 
 จากตารางที่ 4.7 ผูบริโภคในตลาดน้ําไทรนอย จังหวัดนนทบุรี สวนใหญมาซื้อสินคาใน
ชวงเวลา 11.00 – 13.00 น.  รอยละ 54.29 รองลงมาซื้อสินคาชวงเวลา  13.00 – 16.00 น. รอยละ 
31.69 และนอยที่สุดมาซื้อสินคาเวลา 16.00 – 18.00 น. รอยละ 5.97 
 
ตารางที่ 4.8  รอยละของผูบริโภคในตลาดน้ําไทรนอย จังหวัดนนทบุรี จําแนกตาม การมาซื้อสินคา 
  กับใคร 
 

มาซื้อสินคา จํานวน (คน) รอยละ 

มาคนเดียว 
มากับเพื่อน 
มากับครอบครัว 
มากับญาติ 

35 
54 
126 
170 

9.09 
14.03 
32.73 
44.16 

รวม 385 100.00 
 
 จากตารางที่ 4.8 ผูบริโภคในตลาดน้ําไทรนอย จังหวัดนนทบุรี สวนใหญมาซื้อสินคากับ
ญาติ   รอยละ 44.16 รองลงมาซื้อสินคากับครอบครัว รอยละ 32.73 และนอยที่สุดมาซื้อสินคาคน
เดียว รอยละ 9.09 
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ตารางที่ 4.9  รอยละของผูบริโภคในตลาดน้ําไทรนอย จังหวัดนนทบุรี จําแนกตามจํานวนเงินซื้อ 
  สินคา 
 

จํานวนเงิน จํานวน (คน) รอยละ 

ต่ํากวา 200 บาท 
201 – 500 บาท 
501 – 1,000 บาท 

45 
288 
52 

11.69 
74.81 
13.51 

รวม 385 100.00 
 
 จากตารางที่ 4.9 ผูบริโภคในตลาดน้ําไทรนอย จังหวัดนนทบุรี สวนใหญใชเงินในการ
ซ้ือสินคา 201 – 500 บาท   รอยละ 74.81 รองลงมาใชเงินในการซื้อสินคา 501-1,000 บาท รอยละ 
13.51 และนอยที่สุดใชเงินซื้อสินคาต่ํากวา 200 บาท รอยละ 11.69  
 
ตารางที่  4.10  รอยละของผูบริโภคในตลาดน้ําไทรนอย จังหวัดนนทบุรี จําแนกตามวัตถุประสงค 
      ในการซื้อสินคา 
 

วัตถุประสงค จํานวน (คน) รอยละ 

ซ้ือรับประทาน (ใชเอง) 
ซ้ือเพื่อขายตอ 
ซ้ือเปนของฝาก 

254 
57 
74 

65.97 
14.81 
19.22 

รวม 385 100.00 
 
 จากตารางที่ 4.10 ผูบริโภคในตลาดน้ําไทรนอย จังหวัดนนทบุรี สวนใหญซ้ือสินคาเพื่อ
ใชรับประทานเอง รอยละ 65.97 รองลงมาซื้อสินคาเพื่อเปนของฝาก รอยละ 19.22 และนอยที่สุด
ซ้ือสินคาเพื่อขายตอ รอยละ 14.81 
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ตารางที่  4.11  รอยละของผูบริโภคในตลาดน้ําไทรนอย จังหวัดนนทบุรี จําแนกตามสิ่งจูงใจในการ 
      ซ้ือสินคา 
 

สิ่งจูงใจ จํานวน (คน) รอยละ 

มีสินคามากมายหลายประเภท 
อาหารอรอย 
ราคาไมแพง 

164 
89 
132 

42.60 
23.12 
34.29 

รวม 385 100.00 
 
 จากตารางที่ 4.11 ผูบริโภคในตลาดน้ําไทรนอย จังหวัดนนทบุรี  สวนใหญซ้ือสินคา
เพราะมีสินคามากมายหลายประเภท  รอยละ 42.60 รองลงมาซื้อสินคาเพราะราคาไมแพง รอยละ  
34.29  และนอยที่สุดซื้อสินคาเพราะอาหารอรอย รอยละ  23.12 
 
ตารางที่  4.12  รอยละของผูบริโภคในตลาดน้ําไทรนอย จังหวัดนนทบุรี  จําแนกตามเหตุผลในการ 
      มาซื้อสินคา 
 

เหตุผล จํานวน (คน) รอยละ 

ผานมาบริเวณนั้น 
ตั้งใจมา 
จากการประชาสัมพันธ 

22 
132 
231 

5.71 
34.29 
60.00 

รวม 385 100.00 
 
 จากตารางที่ 4.12  ผูบริโภคในตลาดน้ําไทรนอย จังหวัดนนทบุรี  สวนใหญมาซื้อสินคา
จากการประชาสัมพันธ  รอยละ 60.00  รองลงมาซื้อสินคาโดยตั้งใจมา รอยละ  34.29  และนอย
ที่สุดผานมาบริเวณนั้น รอยละ  5.71 
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ตารางที่  4.13  รอยละของผูบริโภคในตลาดน้ําไทรนอย จังหวัดนนทบุรี  จําแนกตามการเดินทางมา 
      ซ้ือสินคา 
 

เดินทางโดย จํานวน (คน) รอยละ 

รถยนตสวนตวั 
รถประจําทาง 
รถรับจาง 
เดินเทา 

191 
78 
100 
16 

49.61 
20.26 
25.97 
4.16 

รวม 385 100.00 
 
 จากตารางที่ 4.13  ผูบริโภคในตลาดน้ําไทรนอย จังหวัดนนทบุรี  สวนใหญเดินทางมา
ซ้ือสินคาดวยรถยนตสวนตัว   รอยละ 49.61  รองลงมาเดินทางมาซื้อสินคาดวยรถรับจาง  รอยละ 
25.97  และนอยที่สุดเดินทางมาซื้อสินคาดวยการเดินเทา  รอยละ  4.16 
 

สวนที่ 2 การวิเคราะหความคิดเห็นของผูบริโภคที่ใหความสําคัญตอปจจัยสวนประสม 
 ทางการตลาด ที่มีผลตอการซื้อสินคา 
 
 เปนการวิเคราะหผูบริโภคที่ใหความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดในการซื้อ
สินคาในตลาดน้ําไทรนอย จังหวัดนนทบุรี โดยใชคาเฉลี่ย และ คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
 
ตารางที่  4.14   คาเฉลี่ยและคาเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นเกี่ยวกับความสําคัญของปจจัย 
      สวนประสมทางการตลาด ที่มีผลตอการซื้อสินคาในตลาดน้ําไทรนอย จังหวัด 
      นนทบุรี โดยรวมและรายดาน  
 

ปจจัยทางการตลาด X  SD ระดับความคดิเห็น 

 ดานผลิตภัณฑ 
 ดานราคา 
 ดานสถานที่จดัจําหนาย 
 ดานการสงเสริมการตลาด 

3.90 
3.38 
3.18 
3.19 

0.296 
0.384 
0.837 
0.365 

มาก 
ปานกลาง 
ปานกลาง 
ปานกลาง 

รวม 3.41 0.270 ปานกลาง 
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 จากตารางที่ 4.14 ผูบริโภคมีความคิดเห็นเกี่ยวกับความสําคัญของสวนประสมทาง
การตลาด ที่มีผลตอการซื้อสินคาในตลาดน้ําไทรนอย จังหวัดนนทบุรี โดยรวม อยูในระดับปาน
กลาง ( X = 3.41) เมื่อพิจารณาเปนรายดาน พบวา ดานผลิตภัณฑ อยูในระดับมาก ( X = 3.90) 
นอกนั้นมีความคิดเห็น อยูในระดับปานกลาง คือ ดานราคา ( X = 3.38) ดานสถานที่จัดจําหนาย 
( X = 3.19) ดานการสงเสริมการตลาด ( X = 3.18) 
 
ตารางที่  4.15  คาเฉลี่ยและคาเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นเกี่ยวกับความสําคัญของสวน 
      ประสมทางการตลาด ที่มีผลตอการซื้อสินคาในตลาดน้ําไทรนอย จังหวัดนนทบุรี 
      ดานผลิตภัณฑ 
 

ดานผลิตภัณฑ X  SD ระดับความคดิเห็น 
1. มีสินคาใหเลือกมากมาย เชน ขนมไทย อาหารแหง  
 อาหารสด ผลไม พืชพันธุไม 
2. อาหารปรุงเสร็จพรอมทานมีใหเลือกมากมาย 
3. สินคามีความสดใหม อรอย 
4. สินคา/บริการ เปนผลผลิตจากภูมิปญญาชาวบาน 
5. สินคาโดยทั่วไปมีคุณภาพผลิตจากวัตถุดิบทาง 
 ธรรมชาติ ปลอดสารพิษ 
6. สินคาที่ขายมีความแปลกใหมแตกตางจากที่อ่ืน  
 สวนมากผลิตจากภูมิปญญาชาวบาน 
7. มีบริการลองเรือชมสวนที่มีความปลอดภัยในชีวิต 

 
3.98 
3.81 
4.87 
3.07 

 
4.23 

 
3.14 
4.23 

 
0.495 
0.890 
0.526 
0.640 

 
0.883 

 
0.478 
0.54 

 
มาก 
มาก 

มากที่สุด 
ปานกลาง 

 
มาก 

 
ปานกลาง 
มาก 

รวม 3.90 0.296 มาก 
 
 จากตารางที่ 4.15 ผูบริโภคมีความคิดเห็นเกี่ยวกับความสําคัญของสวนประสมทาง
การตลาดในการซื้อสินคาในตลาดน้ําไทรนอย จังหวัดนนทบุรี ดานผลิตภัณฑ ในภาพรวมอยูใน
ระดับมาก ( X = 3.90) เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา อยูในระดับมากที่สุด ( X = 4.87) จํานวน 1 
รายการ คือ สินคามีความสดใหมอรอย อยูในระดับมาก ( X = 3.81 - 4.23) จํานวน 4 รายการ คือ 
 1.  สินคาโดยทั่วไปมีคุณภาพผลิตจากวัตถุดิบทางธรรมชาติ ปลอดสารพิษ 
 2.  มีบริการลองเรือชมสวนที่มีความปลอดภัยในชีวิต  
 3.  มีสินคาใหเลือกมากมาย เชน ขนมไทย อาหารแหง อาหารสด ผลไม พืชพันธุไม 
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 4.  อาหารปรุงเสร็จพรอมทานมีใหเลือกมากมาย  
 นอกนั้นอยูในระดับปานกลาง 
 
ตารางที่ 4.16  คาเฉลี่ยและคาเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นเกี่ยวกับความสําคัญของสวน 
     ประสมทางการตลาดที่มีผลตอการซื้อสินคาในตลาดน้ําไทรนอย จังหวัดนนทบุรีดาน 
     ราคา 
 

ดานราคา X  SD ระดับความคดิเห็น 
1. ราคาสินคาถูกเมื่อเทียบกับซื้อตามตลาดทั่วไป 
2. ราคาเหมาะสมกับคุณภาพของสินคา/บริการ 
3. ราคาสินคาสามารถตอรองได 
4. ราคาของสินคามีหลายระดับใหผูบริโภคเลือก 
    ซ้ือตามใจชอบ 
5. ราคาสินคาเหมาะสมกับเศรษฐกิจในปจจุบัน 
6. มีปายติดบอกราคาสินคา 

3.87 
3.59 
3.25 

 
3.01 
3.33 
3.25 

0.548 
0.702 
0.847 

 
0.608 
0.841 
1.010 

มาก 
มาก 

ปานกลาง 
 

ปานกลาง 
ปานกลาง 
ปานกลาง 

รวม 3.38 0.384 ปานกลาง 
 
 จากตารางที่ 4.16 ผูบริโภคมีความคิดเห็นเกี่ยวกับความสําคัญของสวนประสมทาง
การตลาดที่มีผลตอการซื้อสินคาในตลาดน้ําไทรนอย จังหวัดนนทบุรี ดานราคาในภาพรวมอยูใน
ระดับปานกลาง ( X = 3.38) เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา อยูในระดับมาก ( X = 3.59 - 3.87) 
จํานวน 2 รายการ คือ 
 1.  ราคาสินคาถูกเมื่อเทียบกับซื้อตามตลาดทั่วไป  
 2.  ราคาเหมาะสมกับคุณภาพของสินคา/บริการ   
 นอกนั้นอยูในระดับปานกลาง 
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ตารางที่ 4.17  คาเฉลี่ยและคาเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นเกี่ยวกับความสําคัญของสวน 
     ประสมทางการตลาดที่มีผลตอการซื้อสินคาในตลาดน้ําไทรนอย จังหวัดนนทบุรี 
     ดานสถานที่จัดจําหนาย 
 

ดานสถานที่จัดจําหนาย X  SD ระดับความคดิเห็น 
1. สถานที่จอดรถสะดวก มทีี่จอดมาก 
2. ความสะอาดของตลาดขายสินคา 
3. ความเปนระเบียบในการจัดรานคาแยกเปนประเภท 
4. มีความสะดวกในการเดินทาง มีรถประจําทางวิ่งผาน 
5. บรรยากาศในตลาดน้ํา รมร่ืน 

3.15 
3.12 
3.17 
3.20 
3.24 

0.958 
0.950 
0.957 
1.031 
1.078 

ปานกลาง 
ปานกลาง 
ปานกลาง 
ปานกลาง 
ปานกลาง 

รวม 3.18 0.837 ปานกลาง 
 
 จากตารางที่ 4.17  ผูบริโภคมีความคิดเห็นเกี่ยวกับความสําคัญของสวนประสมทาง
การตลาดในการซื้อสินคาในตลาดน้ําไทรนอย จังหวัดนนทบุรี ดานสถานที่ จัดจําหนาย ในภาพรวม
อยูในระดับปานกลาง ( X = 3.18) เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา อยูในระดับปานกลาง ( X = 3.12- 
3.24) ทุกรายการ คือ 
 1.  บรรยากาศในตลาดน้ํา รมร่ืน  
 2.  มีความสะดวกในการเดินทาง มีรถประจําทางวิ่งผาน  
 3.  ความเปนระเบียบในการจัดรานคาแยกเปนประเภท  
 4.  สถานที่จอดรถสะดวก มีที่จอดมาก   
 5.  ความสะอาดของตลาดขายสินคา 
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ตารางที่ 4.18  คาเฉลี่ยและคาเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นเกี่ยวกับความสําคัญของสวน 
     ประสมทางการตลาดที่มีผลตอการซื้อสินคาในตลาดน้ําไทรนอย จังหวัดนนทบุรี 
     ดานการสงเสริมการตลาด 
 

ดานการสงเสริมการตลาด X  SD ระดับความคดิเห็น 
1. พอคา/แมคามีสินคาใหทดลองชิม 
2. พอคา/แมคามีการติดปายชนะการประกวด 
    ผลิตภัณฑดีเดน 
3. พอคา/แมคามีการติดปายโฆษณาการรับรอง 
    คุณภาพสินคา เชน เชลลชวนชิม 
4. มีการแถมสินคาใหเมื่อซ้ือปริมาณมาก 
5. มีการแสดงวิธีการประกอบอาหารใหเห็น 
    ที่หนาราน 

3.96 
 

2.15 
 

3.10 
3.08 

 
3.67 

0.687 
 

0.545 
 

0.514 
0.336 

 
1.384 

มาก 
 

นอย 
 

ปานกลาง 
ปานกลาง 

 
มาก 

รวม 3.19 0.365 ปานกลาง 
 
 จากตารางที่ 4.18 ผูบริโภคมีความคิดเห็นเกี่ยวกับความสําคัญของสวนประสมทาง
การตลาดในการซื้อสินคาในตลาดน้ําไทรนอย จังหวัดนนทบุรี ดานการสงเสริมการตลาด ใน
ภาพรวมอยูในระดับปานกลาง ( X = 3.19) เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา อยูในระดับมาก ( X = 
3.67-3.96) จํานวน 2 รายการ คือ 
 1.  พอคา/แมคามีสินคาใหทดลองชิม 
 2.  มีการแสดงวิธีการประกอบอาหารใหเห็นที่หนาราน 
 นอกนั้นอยูในระดับปานกลางและระดับนอย 
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สวนที่ 3 การเปรียบเทียบความคิดเห็นความสําคัญของสวนประสมทางการตลาดที่มี 
 ผลตอการตัดสินใจซื้อสินคาของผูบริโภค จําแนกตามปจจัยสวนบุคคล 
 
ตารางที่ 4.19  การเปรียบเทียบความคิดเห็นความสําคัญของสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอ 
     การตัดสินใจซื้อสินคาของผูบริโภค จําแนกตามเพศ 
 
สวนประสมทางการตลาด เพศ n X  SD t Sig. 

ชาย 72 3.95 0.298   
หญิง 313 3.89 0.295   

1. ดานผลิตภณัฑ 

รวม 385 3.90 0.296 1.448 0.149 
ชาย 72 3.34 0.449   
หญิง 313 3.39 0.367   

2. ดานราคา 

รวม 385 3.38 0.384 0.847 0.398 
ชาย 72 3.42 0.701   
หญิง 313 3.12 0.857   

3. ดานสถานที่จัดจําหนาย 

รวม 385 3.18 0.837 2.778 0.006** 
ชาย 72 3.22 0.389   
หญิง 313 3.19 0.360   

4. ดานการสงเสริม
การตลาด 

รวม 385 3.19 0.365 0.701 0.484 
ชาย 72 3.48 0.260   
หญิง 313 3.40 0.270   

รวม  

รวม 385 3.41 0.270 2.473 0.014 * 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
** มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 
 
 จากตารางที่ 4.19 ผลการเปรียบเทียบความคิดเห็นความสําคัญของสวนประสมทาง
การตลาดที่มีผลตอการซื้อสินคาของผูบริโภค จําแนกตามเพศ พบวา ผูบริโภคที่มีเพศแตกตางกันมี
ความคิดเห็นเกี่ยวกับความสําคัญของสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการซื้อสินคาโดยรวม
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 47 



มห
าวิท

ยาล
ัยร
าช
ภัฏ
ธน
บุร
ี

 เมื่อพิจารณาเปนรายดานพบวา ผูบริโภคที่มีเพศแตกตางกันมีความคิดเห็นเกี่ยวกับ
ความสําคัญของสวนประสมทางการตลาด ดานสถานที่จัดจําหนายที่มีผลตอการซื้อสินคา แตกตาง
กันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 นอกนั้นไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 
 
ตารางที่ 4.20  การเปรียบเทียบความคิดเห็นความสําคัญของสวนประสมทางการตลาด ที่มีผลตอ 
     การตัดสินใจเลือกซื้อสินคาของผูบริโภค จําแนกตามอายุ 
 

ปจจัย อายุ n X  SD F Sig. 
ต่ํากวา 20 ป 22 3.80 0.181   
20-30 ป 72 3.89 0.240   
31-40 ป 162 3.96 0.357   
41-50 ป 75 3.83 0.293   
51 ปขึ้นไป 54 3.89 0.134   

1. ดานผลิตภณัฑ 

รวม 385 3.90 0.296 3.134 0.015* 
ต่ํากวา 20 ป 22 3.48 0.381   
20-30 ป 72 3.39 0.029   
31-40 ป 162 3.34 0.451   
41-50 ป 75 3.44 0.384   
51 ปขึ้นไป 54 3.35 0.295   

2. ดานราคา 

รวม 385 3.38 0.384 1.355 0.249 
ต่ํากวา 20 ป 22 3.58 1.005   
20-30 ป 72 3.14 0.773   
31-40 ป 162 3.14 0.805   
41-50 ป 75 3.25 0.878   
51 ปขึ้นไป 54 3.07 0.860   

3. ดานสถานที่จัดจําหนาย 

รวม 385 3.18 0.837 1.757 0.137 
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ตารางที่ 4.20  การเปรียบเทียบความคิดเห็นความสําคัญของสวนประสมทางการตลาด ที่มีผลตอ 
     การตัดสินใจเลือกซื้อสินคาของผูบริโภค จําแนกตามอายุ (ตอ) 
 

ปจจัย อายุ n X  SD F Sig. 
ต่ํากวา 20 ป 22 3.24 0.159   
20-30 ป 72 3.28 0.328   
31-40 ป 162 3.20 0.413   
41-50 ป 75 3.04 0.382   
51 ปขึ้นไป 54 3.25 0.213   

4. ดานการสงเสริม
การตลาด 

รวม 375 3.19 0.365 4.776 0.001** 
ต่ํากวา 20 ป 22 3.52 0.266   
20-30 ป 72 3.43 0.221   
31-40 ป 162 3.41 0.273   
41-50 ป 75 3.39 0.326   

รวม  

51 ปขึ้นไป 
รวม 

54 
385 

3.39 
3.41 

0.230 
0.270 1.209 0.306 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05       ** มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 
 
 จากตารางที่ 4.20 ผลการเปรียบเทียบความคิดเห็นความสําคัญของสวนประสมทาง
การตลาด ที่มีผลตอการซื้อสินคาของผูบริโภค จําแนกตามอายุ พบวา ผูบริโภคที่มีอายุแตกตางกันมี
ความคิดเห็นความสําคัญของสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการซื้อสินคาโดยรวม ไมแตกตาง
กันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ  
 เมื่อพิจารณาเปนรายดานพบวา ผูบริโภคที่มีอายุแตกตางกันมีความคิดเห็นความสําคัญ
ของสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการซื้อสินคา ดานผลิตภัณฑ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ระดับ 0.05 ดานการสงเสริมการตลาด แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 
นอกนั้นไมแตกตางกัน 
 เมื่อพบความแตกตางระหวางกลุมผูบริโภคที่มีอายุแตกตางกันมีความคิดเห็น
ความสําคัญของสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการซื้อสินคา ดานผลิตภัณฑและดานการ
สงเสริมการตลาดแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติแลว สามารถตรวจสอบความแตกตางของ
คาเฉลี่ย เปนรายคูโดยใชวิธีทดสอบแบบ Least Significant Difference 
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ตารางที่  4.21  ผลการเปรียบเทียบ เปนรายคูโดยวิธี LSD ของคาเฉลี่ย ความคิดเห็นความสําคัญของ 
      สวนประสมทางการตลาด ที่มีผลตอการซื้อสินคาของผูบริโภคดานผลิตภัณฑ  
      จําแนกตามอายุ 
 
อายุ             ดานผลิตภัณฑ      ตํ่ากวา 20 ป         21-30 ป         31-40 ป         41-50 ป             51 ปขึ้นไป                   
                         X                      3.80                  3.89               3.96               3.8 3                  3.89 

ตํ่ากวา 20 ป        3.80                       -                  0.097              0.158              0.034              0.097 
                                                                           (0.174)           (0.018)*          (0.630)           (0.193) 
21-30 ป              3.89                      -                      -                   0.061              0.063              0.001 
                                     (0.145)            (0.194)            (0.991) 
31-40 ป              3.96                     -                      -                      -                   0.123               0.061 
                  (0.003)**        (0.185) 
41-50 ป              3.83                      -                     -                      -                   -                   0.062 
                      (0.234)         
51 ปขึ้นไป         3.89                      -                      -                      -                       -                       - 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  

 
 จากตารางที่ 4.21 ผลการเปรียบเทียบเปนรายคูโดยวิธี LSD ของคาเฉลี่ยความคิดเห็น
ความสําคัญของสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการซื้อสินคาของผูบริโภค ดานผลิตภัณฑ 
พบวาผูบริโภคที่มี อายุต่ํากวา 20 ป แตกตางกับอายุ 31 -40 ป อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05
ผูบริโภคที่มีอายุ 31-40 ป แตกตางกับอายุ 41–50 ป อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ที่ระดับ 0.01 นอกนั้น
ไมแตกตางกัน 
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ตารางที่ 4.22  การเปรียบเทียบความคิดเห็นความสําคัญของสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอ 
     การตัดสินใจเลือกซื้อสินคาของผูบริโภค  จําแนกตามสถานภาพสมรส 
 

ปจจัย สถานภาพ สมรส n X  SD F Sig. 

โสด 66 3.90 0.285   
สมรส 293 3.90 0.306   
หยาราง 26 3.97 0.184   

1. ดานผลิตภณัฑ 

รวม 385 3.90 0.296 0.772 0.463 
โสด 66 3.25 0.236   
สมรส 293 3.42 0.413   
หยาราง 26 3.29 0.238   

2. ดานราคา 

รวม 385 3.38 0.384 6.414 0.002** 
โสด 66 3.19 0.797   
สมรส 293 3.14 0.857   
หยาราง 26 3.51 0.646   

3. ดานสถานที่จัดจําหนาย 

รวม 385 3.18 0.837 2.283 0.103 
โสด 66 3.39 0.213   
สมรส 293 3.15 0.385   
หยาราง 26 3.18 0.282   

4. ดานการสงเสริม
การตลาด 

รวม 385 3.19 0.365 12.202 0.000** 
โสด 66 3.43 0.242   
สมรส 293 3.40 0.280   
หยาราง 26 3.49 0.208   

รวม  

รวม 385 3.41 0.270 1.432 0.240 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 ** มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 

 
 จากตารางที่ 4.22 ผลการเปรียบเทียบความคิดเห็นความสําคัญของสวนประสมทาง
การตลาดที่มีผลตอการซื้อสินคาของผูบริโภค จําแนกตามสถานภาพสมรส พบวา ผูบริโภคที่มี
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สถานภาพสมรส แตกตางกันมีความคิดเห็นความสําคัญของสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการ
ซ้ือสินคา โดยรวมไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 
 เมื่อพิจารณาเปนรายดานพบวา ผูบริโภคที่มีสถานภาพสมรส แตกตางกันมีความคิดเห็น
ความสําคัญของสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการซื้อสินคาดานราคา และดานการสงเสริม
การตลาด แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 นอกนั้น ไมแตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติ 
 
ตารางที่ 4.23  การเปรียบเทียบความคิดเห็นความสําคัญของสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอ 
     การตัดสินใจซื้อสินคาของผูบริโภค จําแนกตามระดับการศึกษา 
 

ปจจัย ระดับการศึกษา n X  SD F Sig. 
ต่ํากวามัธยมศกึษา 34 3.77 0.074   
มัธยมศึกษา 1-6 63 3.89 0.140   
ปวช./ปวส./อนุปริญญา 124 3.83 0.255   
ปริญญาตรี 134 3.97 0.399   
สูงกวาปริญญาตรี 30 4.09 0.067   

1. ดานผลิตภณัฑ 

รวม 385 3.90 0.296 9.094 0.000** 
ต่ํากวามัธยมศกึษา 34 3.48 0.291   
มัธยมศึกษา 1-6 63 3.33 0.305   
ปวช./ปวส./อนุปริญญา 124 3.39 0.315   
ปริญญาตรี 134 3.38 0.488   
สูงกวาปริญญาตรี 30 3.33 0.349   

2. ดานราคา 

รวม 385 3.38 0.384 0.952 0.434 
ต่ํากวามัธยมศกึษา 34 2.96 1.108   
มัธยมศึกษา 1-6 63 3.05 0.844   
ปวช./ปวส./อนุปริญญา 124 3.25 0.795   
ปริญญาตรี 134 3.13 0.806   
สูงกวาปริญญาตรี 30 3.60 0.630   

3. ดานสถานที่จัด  
    จําหนาย 

รวม 385 3.18 0.837 3.241 0.012* 
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ตารางที่ 4.23  การเปรียบเทียบความคิดเห็นความสําคัญของสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอ 
     การตัดสินใจซื้อสินคาของผูบริโภค จําแนกตามระดับการศึกษา 
 

ปจจัย ระดับการศึกษา n X  SD F Sig. 
ต่ํากวามัธยมศกึษา 34 2.99 0.244   
มัธยมศึกษา 1-6 63 3.20 0.334   
ปวช./ปวส./อนุปริญญา 124 3.18 0.294   
ปริญญาตรี 134 3.24 0.461   
สูงกวาปริญญาตรี 30 3.21 0.249   

4. ดานการสงเสริม  
    การตลาด 

รวม 385 3.19 0.365 3.297 0.011* 
ต่ํากวามัธยมศึกษา 34 3.30 0.327   
มัธยมศึกษา 1-6 63 3.37 0.228   
ปวช./ปวส./อนุปริญญา 124 3.41 0.229   
ปริญญาตร ี 134 3.43 0.306   
สูงกวาปริญญาตร ี 30 3.56 0.192   

รวม  

รวม 385 3.41 0.270 4.350 0.002** 
** มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 * มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
 จากตารางที่ 4.23 ผลการเปรียบเทียบความคิดเห็นความสําคัญของสวนประสมทาง
การตลาดที่มีผลตอการซื้อสินคาของผูบริโภค จําแนกตามระดับการศึกษา พบวา ผูบริโภคที่มีระดับ
การศึกษาแตกตางกันมีความคิดเห็นความสําคัญของสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการซื้อ
สินคาโดยรวมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 
 เมื่อพิจารณาเปนรายดานพบวา ผูบริโภคที่มีระดับการศึกษาแตกตางกันมีความคิดเห็น
ความสําคัญของสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการซื้อสินคาดานผลิตภัณฑ แตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  
 ผูบริโภคที่มีระดับการศึกษาตางกันมีความคิดเห็นดานสถานที่จัดจําหนาย และดานการ
สงเสริมการตลาด แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 นอกนั้นไมแตกตางกัน 
 เมื่อพบความแตกตางระหวางกลุมผูบริโภคที่มีระดับการศึกษาแตกตางกันมีความ
คิดเห็นความสําคัญของสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการซื้อสินคาดานผลิตภัณฑ ดานสถานที่
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จัดจําหนายและดานการสงเสริมการตลาดแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติแลว สามารถ
ตรวจสอบความแตกตางของคาเฉลี่ย เปนรายคูโดยใชวิธีทดสอบแบบ Least Significant Difference 
 
ตารางที่ 4.24  ผลการเปรียบเทียบ เปนรายคูโดยวิธี LSD ของคาเฉลี่ย ความคิดเห็นความสําคัญของ 
     สวนประสมทางการตลาด ที่มีผลตอการซื้อสินคาของผูบริโภค ดานสถานที่จัด 
     จําหนาย จําแนกตามระดับการศึกษา   
 
การศึกษา   สถานที่ ฯ     ตํ่ากวามัธยมศึกษา   มัธยมศึกษา 1-6   ปวช./ปวส./อนุฯ     ปริญญาตรี   สูงกวาปริญญาตรี                   
                         X                   2.96                   3.05                       3.25                      3.13                3.60 

ตํ่ากวามัธยมฯ    2.96                     -                     0.203                     0.190                   0.251                 0.213 
                                                                           (0.009) **              (0.007)**            (0.000)**          (0.019)* 
มัธยมศึกษา 1-6 3.05                     -                         -                         0.013                   0.048                0.010 
              (0.817)                   (0.385)                (0.902) 
ปวช./ปวส.         3.25                     -                       -                              -                      0.061                0.023 
                       (0.177)                (0.757) 
ปริญญาตรี          3.13                     -                      -                               -          -                   0.038 
         (0.602)         
สูงกวาปริญญา    3.60                     -                      -                              -                         -                        - 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
 จากตารางที่ 4.24  ผลการเปรียบเทียบเปนรายคูโดยวิธี LSD ของคาเฉลี่ยความคิดเห็น
ความสําคัญของสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการซื้อสินคาของผูบริโภค ดานสถานที่จัด
จําหนาย พบวาผูบริโภคที่มีระดับการศึกษาต่ํากวามัธยมศึกษาแตกตางกับระดับการศึกษา
มัธยมศึกษา 1-6  ระดับการศึกษา ปวช./ปวส./อนุปริญญา และระดับการศึกษาปริญญาตรี  อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 และแตกตางกับระดับการศึกษาสูงกวาปริญญาตรี อยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติ ที่ระดับ 0.05 นอกนั้นไมแตกตางกัน  
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ตารางที่ 4.25  ผลการเปรียบเทียบ เปนรายคูโดยวิธี LSD ของคาเฉลี่ย ความคิดเห็นความสําคัญของ 
     สวนประสมทางการตลาด ที่มีผลตอการซื้อสินคาของผูบริโภค ดานการสงเสริม 
     การตลาด จําแนกตามระดับการศึกษา 
 
การศึกษา   การสงเสริมฯ   ตํ่ากวามัธยมศึกษา  มัธยมศึกษา 1-6  ปวช./ปวส./อนุฯ    ปริญญาตรี  สูงกวาปริญญาตรี                   
                         X                      2.99                   3.20                      3.18                     3.24               3.21 

ตํ่ากวามัธยมฯ      2.99                     -                      0.086                   0.285                      0.164              0.635 
                                                                               (0.625)                (0.076)                    (0.304)             (0.002)** 
มัธยมศึกษา 1-6   3.20                     -                           -                      0.199                       0.078              0.549 
                                               (0.121)                    (0.540)           (0.003)** 
ปวช./ปวส.           3.18                     -                            -                         -                          0.122             0.350 
                                     (0.239)         (0.038)* 
ปริญญาตรี            3.24                     -                           -                          -                -                0.472 
                                     (0.005)**         
สูงกวาปริญญา      3.21                     -                            -                         -                              -                   - 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  
** มีนัยสําคัญทางสถิตที่ระดับ 0.01 
 
 จากตารางที่ 4.25 ผลการเปรียบเทียบเปนรายคูโดยวิธี LSD ของคาเฉลี่ยความคิดเห็น
ความสําคัญของสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการซื้อสินคาของผูบริโภค ดานการสงเสริม
การตลาด พบวาผูบริโภคที่มีระดับการศึกษาต่ํากวามัธยมศึกษาแตกตางกับระดับการศึกษาสูงกวา 
ปริญญาตรี อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 
 ผูบริโภคที่มีระดับการศึกษามัธยมศึกษา 1-6 แตกตางกับระดับการสูงกวาปริญญาตรี  
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 
 ผูบริโภคที่มีระดับการศึกษา ปวช./ปวส./อนุปริญญา แตกตางกับระดับการศึกษาสูงกวา
ปริญญาตรีอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 ผูบริโภคที่มีระดับการศึกษาปริญญาตรี แตกตางกับระดับการศึกษาสูงกวาปริญญาตรี  
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  นอกนั้นไมแตกตางกัน  
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ตารางที่ 4.26  การเปรียบเทียบความคิดเห็นความสําคัญของสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอ 
     การตัดสินใจซื้อสินคาของผูบริโภค  จําแนกตามรายไดตอเดือน  
 

ปจจัย รายไดเฉล่ียตอเดือน n X  SD F Sig. 
ต่ํากวา 10,000 บาท 46 3.84 0.167   
10,001-15,000 บาท 85 3.76 0.400   
15,001-20,000 บาท 81 3.91 0.258   
20,00 บาทขึ้นไป 173 3.99 0.247   

1. ดานผลิตภณัฑ 

รวม 385 3.90 0.296 13.192 0.000** 
ต่ํากวา 10,000 บาท 46 3.34 0.312   
10,001-15,000 บาท 85 3.59 0.532   
15,001-20,000 บาท 81 3.26 0.257   
20,00 บาทขึ้นไป 173 3.35 0.324   

2. ดานราคา 

รวม 385 3.38 0.384 12.629 0.000** 
ต่ํากวา 10,000 บาท 46 2.86 0.927   
10,001-15,000 บาท 85 3.12 0.786   
15,001-20,000 บาท 81 3.32 0.820   
20,00 บาทขึ้นไป 173 3.22 0.828   

3. ดานสถานที่จัด
จําหนาย 

รวม 385 3.18 0.837 0.152 0.929 
ต่ํากวา 10,000 บาท 46 3.22 0.236   
10,001-15,000 บาท 85 3.18 0.451   
15,001-20,000 บาท 81 3.19 0.348   
20,00 บาทขึ้นไป 173 3.19 0.357   

4. ดานการสงเสริม
การตลาด 

รวม 385 3.19 0.365 3.403 0.018* 
ต่ํากวา 10,000 บาท 46 3.32 0.255   
10,001-15,000 บาท 85 3.41 0.330   
15,001-20,000 บาท 81 3.42 0.248   
20,00 บาทขึ้นไป 173 3.44 0.246   

รวม  

รวม 385 3.41 0.270 2.505 0.059 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05     ** มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 
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 จากตารางที่ 4.26 ผลการเปรียบเทียบความคิดเห็นความสําคัญของสวนประสมทาง
การตลาดที่มีผลตอการซื้อสินคาของผูบริโภค จําแนกตามรายไดตอเดือน พบวา ผูบริโภคที่มีรายได
ตอเดือน แตกตางกันมีความคิดเห็นความสําคัญของสวนประสมทางการตลาดตอการซื้อสินคา
โดยรวม ไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ  
 เมื่อพิจารณาเปนรายดานพบวา ผูบริโภคที่มีรายไดตอเดือนแตกตางกันมีความคิดเห็น
ความสําคัญของสวนประสมทางการตลาด  ดานผลิตภัณฑ และดานราคา  แตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01   
 ผูบริโภคที่มีรายไดตอเดือนตางกันมีความคิดเห็นดานการสงเสริมการตลาดแตกตางกัน
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 นอกนั้นไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 
 เมื่อพบความแตกตางระหวางกลุมผูบริโภคที่มีรายไดตอเดือนแตกตางกันมีความคิดเห็น
ความสําคัญของสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการซื้อสินคา ดานผลิตภัณฑ ราคา และการ
สงเสริมการตลาดแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติแลว สามารถตรวจสอบความแตกตางของ
คาเฉลี่ย เปนรายคูโดยใชวิธีทดสอบแบบ Least Significant Difference 
 
ตารางที่ 4.27  ผลการเปรียบเทียบ เปนรายคูโดยวิธี LSD ของคาเฉลี่ย ความคิดเห็นความสําคัญของ 
     สวนประสมทางการตลาด ที่มีผลตอการซื้อสินคาของผูบริโภค ดานการสงเสริม 
     การตลาด จําแนกตามรายไดตอเดือน 
 
รายไดเฉลี่ย         การสงเสริมฯ         ตํ่ากวา 10,000         10,001-15,000       15,001-20,000     20,001 บาทขึ้นไป                   
                               X                      3.22                              3.18                         3.19                       3.19             
ตํ่ากวา 10,000        3.22                     -                                   0.254                       0.463                       0.362               
                                                                                             (0.095)                     (0.003)**                 (0.009)**           
10,001-15,000       3.18                     -                                       -                           0.208                       0.108                
                                                                  (0.107)                   (0.327)              
15,001-20,000       3.19                     -                                      -                                 -                         0.100                
                                  (0.370)               
20,001 ขึ้นไป        3.19                      -                                      -                               -            -                                  

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ** มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 
 
 จากตารางที่ 4.27 ผลการเปรียบเทียบเปนรายคูโดยวิธี LSD ของคาเฉลี่ยความคิดเห็น
ความสําคัญของสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการซื้อสินคาของผูบริโภค ดานการสงเสริม
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การตลาด พบวาผูบริโภคที่มีรายไดต่ํากวา 10,000 บาท แตกตางกับรายได 15,001-20,000 บาท และ 
20,001 บาทขึ้นไป อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 นอกนั้นไมแตกตางกัน  
 

ตารางที่ 4.28  การเปรียบเทียบความคิดเห็นความสําคัญของสวนประสมทางการตลาด ที่มีผลตอ 
     การตัดสินใจซื้อสินคาของผูบริโภคจําแนกตามอาชีพ 
 

ปจจัย อาชีพ n X  SD F Sig. 

ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 170 3.89 0.308   

บริษัทเอกชน 64 3.87 0.420   
รับจางทั่วไป 92 3.99 0.179   
ธุรกิจ/คาขาย  59 3.85 0.209   

1. ดานผลิตภัณฑ 

รวม 385 3.90 0.296 4.107 0.007** 

ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 170 3.39 0.427   

บริษัทเอกชน 64 3.42 0.441   

รับจางทั่วไป 92 3.34 0.255   

ธุรกิจ/คาขาย  59 3.38 0.354   

2. ดานราคา 

รวม 385 3.38 0.384 0.564 0.639 

ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 170 3.25 0.830   

บริษัทเอกชน 64 3.33 0.830   
รับจางทั่วไป 92 3.09 0.905   
ธุรกิจ/คาขาย  59 2.93 0.697   

3. ดานสถานที่จัด
จําหนาย 

รวม 385 3.18 0.837 3.283 0.021* 

ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 170 3.17 0.382   

บริษัทเอกชน 64 3.25 0.385   
รับจางทั่วไป 92 3.25 0.293   
ธุรกิจ/คาขาย  59 3.12 0.381   

4. ดานการสงเสริม  
    การตลาด 

รวม 385 3.19 0.365 2.495 0.060 

ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 170 3.42 0.294   

บริษัทเอกชน 64 3.47 0.248   

รับจางทั่วไป 92 3.42 0.280   

ธุรกิจ/คาขาย  59 3.32 0.170   

รวม  

รวม 385 3.41 0.270 3.534 0.015* 
 ** มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 * มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 จากตารางที่ 4.28 ผลการเปรียบเทียบความคิดเห็นความสําคัญของสวนประสมทาง
การตลาดที่มีผลตอการซื้อสินคาของผูบริโภค จําแนกตามอาชีพ พบวา ผูบริโภคที่มีอาชีพ แตกตาง
กันมีความคิดเห็นความสําคัญของสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการซื้อสินคาโดยรวม 
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  
 เมื่อพิจารณาเปนรายดานพบวา  ผูบริโภคที่มีอาชีพ  แตกตางกันมีความคิดเห็น
ความสําคัญของสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการซื้อสินคาดานผลิตภัณฑ  แตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  
 ผูบริโภคที่มีอาชีพตางกันมีความคิดเห็นดานสถานที่จัดจําหนายแตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05นอกนั้นไมแตกตางกัน 
 เมื่อพบความแตกตางระหวางกลุมผูบริโภคที่มีรายไดตอเดือนแตกตางกันมีความคิดเห็น
ความสําคัญของสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการซื้อสินคา ดานผลิตภัณฑ และดานสถานที่
จัดจําหนายแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติแลว สามารถตรวจสอบความแตกตางของคาเฉลี่ย 
เปนรายคูโดยใชวิธีทดสอบแบบ Least Significant Difference 
 
ตารางที่ 4.29  ผลการเปรียบเทียบ เปนรายคูโดยวิธี LSD ของคาเฉลี่ย ความคิดเห็นความสําคัญของ 
     สวนประสมทางการตลาด ที่มีผลตอการซื้อสินคาของผูบริโภค ดานสถานที่จัด 
     จําหนาย จําแนกตามอาชีพ 
 
อาชีพ                     สถานที่ ฯ      ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ       บริษัทเอกชน         รับจางทั่วไป         ธุรกิจ/คาขาย                   
                                  X                         3.17                          3.25                         3.25                       3.12             
ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ       3.17                     -                             0.084                    0.084                     0.051              
                                                                                                    (0.115)                 (0.074)                  (0.357)           
บริษัทเอกชน                      3.25                     -                                 -                       0.000                     0.135                
                                                                    (1.000)                  (0.041)*              
รับจางทั่วไป                       3.25                     -                                 -                           -                        0.135                
                                   (0.027)*               
ธุรกิจ/คาขาย                       3.12                     -                                 -                           -             -  
 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05   
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 จากตารางที่ 4.29 ผลการเปรียบเทียบเปนรายคูโดยวิธี LSD ของคาเฉลี่ยความคิดเห็น
ความสําคัญของสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการซื้อสินคาของผูบริโภค ดานสถานที่จัด
จําหนาย พบวาผูบริโภคที่มีอาชีพบริษัทเอกชนแตกตางกับอาชีพธุรกิจ/คาขายอยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ 0.05 และอาชีพรับจางทั่วไป แตกตางกับอาชีพธุรกิจ/คาขาย อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 
ที่ระดับ 0.05 นอกนั้นไมแตกตางกัน  
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