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ชื่อการคนควาอิสระ       ปจจัยสวนผสมทางการตลาดที่มีอิทธิพลตอการเลือกซื้อเฟอรนิเจอรไมสน ราน PINERY 
FURNITURE เดอะมอลล สาขาบางกะป 

ผูวิจัย นายสมพงษ ศรีรุงเรืองชัย ปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต สาขาวิชาบริหารธุรกิจ (การจัดการทั่วไป) 
มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี อาจารยที่ปรึกษา 1) ผศ.ดร.ยุวลักษณ เวชวิทยาขลัง 2) รศ.ปรีชา วัฒนาทิพยธํารงค  
ปการศึกษา 2552 จํานวน 134 หนา  คําสําคัญ  ปจจัยสวนประสมทางการตลาด การเลือกซื้อเฟอรนิเจอร        
ไมสน 

 
บทคัดยอ 

 
งานวิจัยเรื่องนี้ มีวัตถุประสงค เพื่อศึกษาปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีอิทธิพลตอการเลือกซื้อ

เฟอรนิเจอรไมสนราน PINERY FURNITURE ที่หางสรรพสินคาเดอะมอลล สาขาบางกะป และเพื่อเปรียบเทียบ
ปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีอิทธิพลตอการเลือกซื้อเฟอรนิเจอรไมสนของผูบริโภคจําแนกตามลักษณะ
ประชากรศาสตร กลุมตัวอยางคือลูกคาที่มาเลือกซื้อเฟอรนิเจอรไมสนที่หางสรรพสินคาเดอะมอลล สาขาบาง
กะปจํานวน 170 คน เครื่องมือที่ใชในการวิจัยเปนแบบสอบถาม วิเคราะหขอมูลโดยใชความถี่ รอยละ คาเฉลี่ย 
สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน การทดสอบคาที และการวิเคราะหความแปรปรวน 

ผลการวิจัยพบวาปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีอิทธิพลตอการเลือกซื้อเฟอรนิเจอรไมสนในภาพ
รวมอยูในระดับมาก เมื่อพิจารณาเปนรายดานพบวาอยูในระดับมากทุกดานเรียงลําดับจากมากไปนอยคือ ดาน
ราคา ผลิตภัณฑ การสงเสริมการตลาด และชองทางการจัดจําหนาย ผลการเปรียบเทียบปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดที่มีอิทธิพลตอการเลือกซื้อเฟอรนิเจอรไมสนของผูบริโภคจําแนกตามลักษณะประชากรศาสตรพบวา 
ผูบริโภคที่มีเพศ อายุ อาชีพ และรายไดเฉลี่ยตอเดือนตางกันมีความคิดเห็นในภาพรวมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ระดับ 0.01 และ 0.05 ตามลําดับ เมื่อพิจารณาเปนรายดานพบวาผูบริโภคที่มี เพศ อายุ และอาชีพตางกัน
มีความคิดเห็นโดยรวมดานผลิตภัณฑ ชองทางการจัดจําหนาย และการสงเสริมการตลาดแตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 สําหรับผูบริโภคที่มีอายุตางกันมีความคิดเห็นดานราคาแตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 และผูบริโภคท่ีมีระดับการศึกษาและรายไดเฉลี่ยตอเดือนตางกันมีความคิดเห็น
ดานชองทางการจัดจําหนายแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  
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Abstract 

   
The objectives of this research were to study  factors of marketing  mix  which had an effect  on  

purchasing  pine furniture  at  PINERY  FURNITURE   store, The mall, BangKapi   and  to  compare  these 
factors ground on demographic characteristics. The sample group consisted of 170 customers. The 
questionnaires were used as a research tool. Data collected were analyzed  by use of frequency,  percentage,  
mean, standard  deviation, t-test,  and  analysis of variance.  

The results indicated that in overall, factors of marketing mix , mentioned above, were determined  at 
the high level. Considered  into  aspects ,the  results  showed  that  every of them were at the high level  either , 
arranged  in  descending  order  as  following : price, product, market promotion, and distribution channel.  
From comparison between these constituents ground on demographic characteristics, the results  showed that  
the general opinions ,given by customers in different  sex, age, vocation, were  different  at 0.01 significant 
level  and at 0.05 significant level  if  given by customers in different monthly income. Considering into 
aspects, customers in different sex, age, and vocation had variation in general opinions toward product, 
distribution channel, and market promotion at 0.01 significant level. For those in different age, the general 
opinions toward price were different at 0.01 significant level.  The general opinions, given by those in different 
educational  level and monthly income, toward distribution channel  were different at 0.01 significant  level.     
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