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บทที่ 3 
      

วิธีดําเนนิการวิจัย 
 
         การวิจัยเร่ือง   องคประกอบทางการตลาดที่ลูกคาใชตัดสินใจเชาซื้อรถขุดดิน บริษัท 
อิตัลไทยอุตสาหกรรม จํากัด  โดยมีวัตถุประสงค  เพื่อศึกษาองคประกอบทางการตลาดที่ลูกคาใช
ตัดสินใจเชาซ้ือรถขุดดินของ  บริษัท  อิตัลไทยอุตสาหกรรม  จํากัด//และเพื่อเปรียบเทียบ
องคประกอบทางการตลาดที่ลูกคาใชตัดสินใจเชาซื้อรถขุดดิน ของผูประกอบธุรกิจ จําแนกตาม
สภาพธุรกิจ  โดยมีกระบวนการและขั้นตอน  ดังนี้ 
 

ประชากร และกลุมตัวอยาง 
 
 ประชากรที่ใชในการวิจัยคร้ังนี้  ผูประกอบการที่ใชบริการเชาซื้อรถขุดดินของบริษัท 
อิตัลไทยอุตสาหกรรม จํากัด ภาคตะวันออก  จํานวน 200 ราย ขอมูล ณ 30 ตุลาคม 2552 (ไดมาจาก
ใบเสนอราคาของ ฝายการตลาด บริษัท อิตัลไทยอุตสาหกรรม จํากัด พ.ศ. 2552)    
 กลุมตัวอยาง เลือกจากผูประกอบการที่ใชบริการเชาซื้อรถขุดดิน เลือกเปนกลุมตัวอยาง  
จํานวน 132 ราย  ขนาดของกลุมตัวอยางไดจากตารางกําหนดขนาดกลุมตัวอยางของ Krejcie  และ 
Morgan (1970, p.608) 
 

เครื่องมือท่ีใชในการวิจัย 
 
         เครื่องมือที่ใชในการวิจัยคร้ังนี้  ไดแก  แบบสอบถามที่สรางขึ้น โดยมีขั้นตอนตามลําดับ  
ดังนี้                
         1.  การศึกษาเอกสาร  ตํารา  และงานวิจัยที่เกี่ยวของ 
         2.  การจัดทําโครงสรางของแบบสอบถาม  ใหมีเนื้อหาครอบคลุมวัตถุประสงคของการ
วิจัยคร้ังนี้  แบบสอบถามมี 2  ตอน  คือ 
 2.1  ขอมูลของผูประกอบการ ไดแก  รูปแบบธุรกิจ  ลักษณะธุรกิจ  ขนาดธุรกิจ  ทุนจด
ทะเบียน และระยะเวลาในการประกอบธุรกิจ  จํานวน 5  ขอ 
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 2.2  องคประกอบทางการตลาดที่ลูกคาใชตัดสินใจเชาซื้อรถขุดดิน  จํานวน 4 ดาน  
คือ ผลิตภัณฑ ราคา  การจัดจําหนาย และการสงเสริมการตลาด  ลักษณะของแบบสอบถามเปนแบบ
มาตราสวนประมาณคา 5 ระดับ ของ   ลิเคิรท (Likert) จํานวน  28  ขอ 
 3.  นําแบบถามที่สรางขึ้นใหอาจารยที่ปรึกษาการคนควาอิสระของมหาวิทยาลัย ราชภัฏธนบุรี  
ไดตรวจสอบความสอดคลองของเนื้อหากับวัตถุประสงคของการวิจัยเปนการศึกษาความเที่ยงตรง 
(validity)  ของแบบสอบถามแลวนํ ามาปรับปรุ งแก ไข เพื่ อใหคํ าถามชัด เจน   สามารถ                      
ส่ือความหมายไดตรงประเด็น และเหมาะสมยิ่งขึ้น 
 4.  นําแบบสอบถามไปทดลองใชกับกลุมตัวอยางที่ไมใชกลุมตัวอยางในการวิจัย  
จํานวน 30 คน  แลวนําขอมูลดังกลาวมาหาความเชื่อมั่น(reliability) ของแบบสอบถาม  โดยใชสูตร
สัมประสิทธิ์แอลฟาของครอนบัค (Cronbach’s  Alpha  Coefficient)  ไดคาความเชื่อมั่น 0.8939 
 

การเก็บรวบรวมขอมูล   
 
         การรวบรวมขอมูล  ผูวิจัยไดดําเนินการเก็บรวบรวมขอมูล  ดวยการขอความรวมมือจาก
กลุมตัวอยางคือ ผูประกอบการ ที่มีอํานาจในการตัดสินใจซื้อ โดยนําแบบสอบถามไปแจกใหกลุม
ตัวอยางตอบขอมูลจํานวน 132  ฉบับ สุมดวยวิธีแบบสะดวก (convenient) โดยดําเนินการเก็บ
แบบสอบถามในชวงวันที่ 1 – 28 กุมภาพันธ 2553  และขอรับแบบสอบถามคืนดวยตัวเอง ไดรับ
แบบสอบถามคืนมาจํานวน 132 ฉบับ คิดเปนรอยละ 100.00 
 

การวิเคราะหขอมูล 
  
         ขอมูลที่ไดจากการตอบแบบสอบถาม  จะนํามาตรวจสอบความถูกตองสมบูรณทุกชุด
และนํามาลงรหัส  ประมวลผลขอมูล  โดยใชโปรแกรมสําเร็จรูป  หาคารอยละ  คาเฉลี่ย  สวน
เบี่ยงเบนมาตรฐาน  t-test  F-test  และ LSD  ดังนี้ 
         1.  วิเคราะหขอมูลทั่วไป  โดยใชความถี่และรอยละ 
         2.  วิเคราะหองคประกอบทางการตลาดที่ลูกคาใชตัดสินใจเชาซื้อรถขุดดิน ของ
ผูประกอบการ จําแนกตามสภาพธุรกิจ โดยใชคาเฉลี่ย ( X )  และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (SD) 
         3.  เปรียบเทียบคาเฉลี่ย ( X ) ของคะแนนองคประกอบทางการตลาดที่ลูกคาใชตัดสินใจ
เชาซ้ือรถขุดดิน ของผูประกอบการ จําแนกตามสภาพธุรกิจ  โดยใช t-test และ F-test 
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         4.  เปรียบเทียบพหุคูณ เพื่อทดสอบคาเฉลี่ย ( X )  ของคะแนนองคประกอบทาง
การตลาดที่ลูกคาใชตัดสินใจเชาซื้อรถขุดดิน ของผูประกอบการ จําแนกตามสภาพธุรกิจ  จากผล
การวิเคราะหความแปรปรวนโดยวิธีของ Least  Significant  Difference (LSD) 
 

สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล 
 
 สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูลประกอบดวย  คาเฉลี่ย  สวนเบีย่งเบนมาตรฐาน  t-test   
F-test  และ LSD   ดังนี ้
 1.  คาเฉลี่ย 

   สูตร X  =    
n

fx∑     

   เมื่อ X  = คาเฉลี่ย 
   ∑ fx  = ผลรวมของผลคูณระหวางความถี่กับคะแนน 
  n  = จํานวนกลุมตวัอยาง 
   2.  สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

  สูตร  SD = 
2

n
fx

n

2fx
⎥⎦
⎤

⎢⎣
⎡∑−∑  

   เมื่อ SD = สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
     = ผลรวมของผลคูณระหวางความถี่กับคะแนน ∑ fx

    = ผลรวมของผลคูณระหวางความถี่กับคะแนน 2∑ fx

     แตละจํานวนที่ยกกําลังสอง 
    = จํานวนกลุมตวัอยาง n

 3.  การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ย 
   สูตร t  =       21 xx −  

       
2

2
2

1

2
1

n
s

n
s

+   

   เมื่อ t  = การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ย  
  21 , xx  =  คาเฉลี่ยของกลุมตัวอยางที่ 1  
    และกลุมตวัอยางที่ 2 
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   = ความแปรปรวนของกลุมตัวอยางที่ 1  2
2

2
1 , ss

    และกลุมตวัอยางที่ 2 
  = จํานวนกลุมตวัอยางที่ 1 และกลุมตัวอยางที่ 2 21 , nn

  4.  การวิเคราะหความแปรปรวน(Analysis of variance) (Best and Kahn, 1998, p.406) 

  สูตร F  = 
w

b

Ms
Ms  

  เมื่อ F  = อัตราสวนของความแปรปรวน (variance ratio) 
  MSb  = คาเฉลี่ยความแปรปรวนระหวางกลุม 
   MSw  = คาเฉลี่ยความแปรปรวนภายในกลุม 
 5.  การเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคาเฉลี่ยรายคู ใชวิธีของ Least Significant 
Difference (LSD) 
  สูตร  LSD  = Mst

n
n

n
nw

⎥
⎥
⎦

⎤

⎢
⎢
⎣

⎡ +
∞

2

2

1

1   

  เมื่อ LSD = Least Significant Difference 
  t = การทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ย 
  MSw = คาเฉลี่ยความแปรปรวนภายในกลุม 
   = จํานวนกลุมตวัอยางที่ 1 และกลุมตัวอยางที่ 2 21 , nn
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