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บทที่  5 

สรุปผลการวิจัย  อภปิรายผล  และขอเสนอแนะ 

การวิจัยเร่ือง สวนประสมทางการตลาดในการเลือกซื้อผลิตภัณฑกระเบื้องหลังคาลอนคู    
ตราเพชร ของผูบริโภค อําเภอเมือง จังหวัดสระบุรี มีวัตถุประสงค  ดังนี้ 
 1. เพื่อศึกษาสวนประสมทางการตลาดในการเลือกซื้อผลิตภัณฑกระเบื้องหลังคาลอนคู    
ตราเพชร ของผูบริโภค อําเภอเมือง จังหวัดสระบุรี 
 2. เพื่อเปรียบเทียบสวนประสมทางการตลาดในการเลือกซื้อผลิตภัณฑกระเบื้องหลังคา   
ลอนคู ตราเพชร ของผูบริโภค จําแนกตามลักษณะประชากรศาสตร 

 
วิธีดําเนินการวิจัย   

 ประชากร และกลุมตัวอยาง 
ประชากรที่ใชในการศึกษา ไดแก ผูบริโภคที่ใชกระเบื้องหลังคาลอนคู ตราเพชร ที่เปน

เจาของบาน อําเภอเมือง จังหวัดสระบุรี ในป 2552 จํานวนประมาณ 200  คน เลือกเปนกลุมตัวอยาง
ดวยการสุมตัวอยางอยางงาย (simple random sampling) และกําหนดขนาดกลุมตัวอยาง โดยใช
ตารางกําหนดขนาดกลุมตัวอยางของ Krejcie และ Morgan (1970, p. 608) ไดกลุมตัวอยางจํานวน 
132 คน 

เคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัย 
 เครื่องมือที่ใชในการวิจัย เปนแบบสอบถาม แบงออกเปน 2 สวน ดังนี้ 

2.1 ขอมูลสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม  ประกอบดวย เพศ อายุ ระดับการศึกษา 
อาชีพ และรายไดเฉล่ียตอเดือน จํานวน 5 ขอ 
 2.2 สวนประสมการตลาดที่มีผลตอการเลือกซ้ือผลิตภัณฑกระเบื้องหลังคาลอนคู ตรา
เพชร แบงออกเปน 4 ดาน คือ ผลิตภัณฑ ราคา ชองทางการจัดจําหนาย และการสงเสริมการขาย 
จํานวน 17 ขอ ลักษณะของแบบสอบถาม เปนมาตราสวนประมาณ 5 คาระดับของลิเคิรท (Likert) 
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 การเก็บรวบรวมขอมูล 
 การเก็บรวบรวมขอมูลจากผูที่ใชกระเบื้องหลังคาลอนคู ตราเพชร ไดกลุมตัวอยาง 
จํานวน 132 คน ไดแบบสอบถามคืนมา จํานวน 132 ชุด คิดเปนรอยละ 100.00 

การวิเคราะหขอมูล 
ขอมูลที่ไดจากการตอบแบบสอบถาม จะนํามาตรวจสอบความถูกตองสมบูรณทุกชุด 

และนํามาลงรหัส ประมวลผลขอมูลโดยใชโปรแกรมสําเร็จรูป หาความถี่ รอยละ คาเฉลี่ย สวน
เบี่ยงเบนมาตรฐาน  t-test,  F-test  และ  LSD  ดังนี้ 
 1.  วิเคราะหขอมูลลักษณะสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม โดยใชคาความถี่ และคา
รอยละ  
 2.  วิเคราะหสวนประสมทางการตลาดในการเลือกซื้อผลิตภัณฑกระเบื้องหลังคา   ลอนคู 
ตราเพชรของผูบริโภค โดยใชคาเฉลี่ย ( )Χ  และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (SD) 
 3.  เปรียบเทียบคะแนนเฉลี่ยของสวนประสมทางการตลาดในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ
กระเบื้องหลังคาลอนคู ตราเพชร ของผูบริโภค จําแนกตามลักษณะประชากรศาสตร โดยใช t-test 
และ F-test 
 4.  เปรียบเทียบพหุคูณ เพื่อทดสอบคาเฉลี่ย ( )Χ  ของคะแนนสวนประสมทางการตลาด
ในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑกระเบื้องหลังคาลอนคู ตราเพชรของผูบริโภค จากผลการวิเคราะหความ
แปรปรวนโดยวิธีของ Least Significant Difference (LSD) 

   
สรุปผลการวิจัย 

1.   ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม   
  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง รอยละ 51.52 อายุ 35-45 ป  รอยละ 
37.88 รองลงมา ต่ํากวา 35 ป รอยละ 31.06 ระดับการศึกษาปริญญาตรี รอยละ 49.24 รองลงมา ต่ํา
กวาปริญญาตรี รอยละ 46.21 อาชีพ รับจาง รอยละ 51.52 รองลงมา รับราชการ/วิสาหกิจ รอยละ 
30.30 รายไดเฉลี่ยตอเดือน 10,000-20,000 บาท รอยละ 42.42 รองลงมา ต่ํากวา 10,000 บาท บาท 
รอยละ 37.89  

2.   วิเคราะหสวนประสมทางการตลาดในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑกระเบื้องหลังคาลอนคู 
ตราเพชรของผูบริโภค จําแนกตามลักษณะประชากรศาสตร 
  สวนประสมทางการตลาดในการเลือกซื้อผลิตภัณฑกระเบื้องหลังคาลอนคู ตราเพชร
ของผูบริโภค ในภาพรวม อยูในระดับมาก ( X = 3.82) เมื่อพิจารณาเปนรายดาน ดังนี้ 
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  ดานผลิตภัณฑ ผูบริโภคมีการตัดสินใจ โดยรวม อยูในระดับมาก ( X = 3.91) เมื่อ
พิจารณาเปนรายขอ พบวา อยูในระดับมาก ( X = 3.76-3.98) ทุกรายการ 5 อันดับแรก คือ 
  1.  สินคามีสีสด สีสม่ําเสมอ เงางาม 
  2.  มีตราสินคาที่เชื่อถือได 
  3.  สินคามีการรับประกันคุณภาพ 
  4.  สินคาไดรับมาตรฐาน (มอก.) 
  5.  สินคามีคุณภาพแข็งแรงแกรง ทนทาน 
  ซ่ึงมีคาสอดคลองกับเพศชาย และเพศหญิง อายุต่ํากวา 35 ป, 35-45 ป และ 46-55 ป 
การศึกษาต่ํากวาปริญญาตรี และปริญญาตรี ทุกอาชีพ มีรายไดต่ํากวา 10,000 บาท, 10,000-20,000 
บาท และ 20,001-30,000 บาท  

  ดานราคา ผูบริโภคมีการตัดสินใจ โดยรวม อยูในระดับมาก ( X = 3.70) เมื่อพิจารณา
เปนรายขอ พบวา อยูในระดับมาก ( X = 3.62-3.79) ทุกรายการ คือ  
  1.  สินคามีราคาเหมาะสมกับคุณภาพ 
  2.  สินคามีการจัดรายการพิเศษเสมอ 
  ซ่ึงมีคาสอดคลองกับเพศชาย และเพศหญิง อายุต่ํากวา 35 ป, 35-45 ป และ 46-55 ป 
การศึกษาต่ํากวาปริญญาตรี และปริญญาตรี อาชีพรับจาง, รับราชการ/วิสาหกิจ และเจาของกิจการ 

มีรายไดต่ํากวา 10,000 บาท,  10,000-20,000 บาท และ 20,001-30,000 บาท 

  ดานชองทางการจัดจําหนาย ผูบริโภคมีการตัดสินใจ โดยรวม อยูในระดับมาก ( X = 
3.85) เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา อยูในระดับมาก ( X = 3.73-3.95) ทุกรายการ คือ 
  1.  ตัวแทนจําหนายมีทําเลที่ตั้งที่ดีสามารถหาไดงาย ติดตอไดสะดวก 
  2.  มีพนักงานขายคอยใหบริการใหคําปรึกษากอนมีการตัดสินใจ 
  3.  สภาพความสมบูรณของสินคาที่จัดสง 
  4.  มีบริการสงสินคาถึงบานลูกคาและตรงเวลา 
  5.  ตัวแทนจําหนายมีความซื่อสัตย 
  ซ่ึงมีคาสอดคลองกับเพศชาย และเพศหญิง อายุต่ํากวา 35 ป, 35-45 ป และ 46-55 ป 
การศึกษาต่ํากวาปริญญาตรี และปริญญาตรี อาชีพรับจาง, รับราชการ/วิสาหกิจ และเจาของกิจการ 
มีรายไดต่ํากวา 10,000 บาท,  10,000-20,000 บาท และ 20,001-30,000 บาท 
  ดานการสงเสริมการขาย ผูบริโภคมีการตัดสินใจ โดยรวม อยูในระดับมาก ( X = 
3.83) เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา อยูในระดับมาก ( X = 3.72-3.90) ทุกรายการ คือ 
  1.  มีการบริการกอนและหลังการขาย 
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  2.  มีการโฆษณาดวยส่ือตาง ๆ  
  3.  มีการจัดรายการสงเสริมการขาย 
  4.  มีการรับคืนหรือเปลี่ยนสินคาที่ชํารุด 
  ซ่ึงมีคาสอดคลองกับเพศชาย และเพศหญิง อายุต่ํากวา 35 ป, 35-45 ป และ 46-55 ป 
การศึกษาต่ํากวาปริญญาตรี และปริญญาตรี อาชีพรับจาง, รับราชการ/วิสาหกิจ และเจาของกิจการ 
มีรายไดต่ํากวา 10,000 บาท,  10,000-20,000 บาท และ 20,001-30,000 บาท 
 3.   การเปรียบเทียบคาเฉล่ียของคะแนนสวนประสมทางการตลาดในการเลือกซ้ือ
ผลิตภัณฑกระเบื้องหลังคาลอนคู ตราเพชรของผูบริโภค จําแนกตามลักษณะประชากรศาสตร 
  ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยของคะแนนสวนประสมทางการตลาดในการเลือกซื้อ
ผลิตภัณฑกระเบื้องหลังคาลอนคู ตราเพชรของผูบริโภค จําแนกตามลักษณะประชากรศาสตร 
พบวา ผูบริโภคที่มีอายุตางกัน มีการตัดสินใจ ในภาพรวม แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.05 เมื่อพิจารณาเปนรายดาน ดังนี้ 
  ดานผลิตภัณฑ ผูบริโภคที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตางกัน มีการตัดสินใจ โดยรวม ไม
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 1 รายการ คือ สินคามีสีสด สีสม่ําเสมอ เงางาม 
  ดานราคา ผูบริโภคเพศชาย และเพศหญิง มีการตัดสินใจ โดยรวม ไมแตกตางกัน
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.05 จํานวน 1 รายการ คือ สินคามีราคาเหมาะสมกับคุณภาพ 
  ดานชองทางการจัดจําหนาย ผูบริโภคที่มีอายุตางกัน มีการตัดสินใจ โดยรวม 
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา แตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 1 รายการ คือ ตัวแทนจําหนายมีความซื่อสัตย 
  ผูบริโภคที่มีระดับการศึกษาตางกัน มีการตัดสินใจ โดยรวม ไมแตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติ เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
จํานวน 1 รายการ คือ มีบริการสงสินคาถึงบานลูกคาและตรงเวลา 
  ผูบริโภคที่มีอาชีพตางกัน มีการตัดสินใจ โดยรวม แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ 0.05 เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 
จํานวน 1 รายการ คือ สภาพความสมบูรณของสินคาที่จัดสง 
  และแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 2 รายการ คือ 
  1.  มีพนักงานขายคอยใหบริการใหคําปรึกษากอนมีการตัดสินใจ 
  2.  มีบริการสงสินคาถึงบานลูกคาและตรงเวลา 

 74 



มห
าวิท

ยาล
ัยร
าช
ภัฏ
ธน
บุร
ี

  ดานการสงเสริมการขาย ผูบริโภคที่มีอายุตางกัน มีการตัดสินใจ โดยรวม ไม
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 1 รายการ คือ มีการรับคืนหรือเปลี่ยนสินคาที่ชํารุด 
 ผูบริโภคที่มีอาชีพตางกัน มีการตัดสินใจ โดยรวม แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ 0.05 เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 
จํานวน 1 รายการ คือ มีการบริการกอนและหลังการขาย 

 

อภิปรายผล 
 
 การศึกษาเรื่อง สวนประสมทางการตลาดในการเลือกซื้อผลิตภัณฑกระเบื้องหลังคาลอน
คู ตราเพชรของผูบริโภค อําเภอเมือง จังหวัดสระบุรี ไดผลการวิจัยที่สามารถนํามาอภิปรายผลดังนี้ 

1.   ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม   
 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง รอยละ 51.52 อายุ 35-45 ป  รอยละ 

37.88 ระดับการศึกษาปริญญาตรี รอยละ 49.24 อาชีพ รับจาง รอยละ 51.52 รายไดเฉลี่ยตอเดือน 
10,000-20,000 บาท รอยละ 42.42 ซ่ึงสอดคลองกับผลการวิจัยของ วิวรรธน พงษเรืองเกียรติ (2546) 
ศึกษาเรื่อง กระบวนการตัดสินใจของผูบริโภคในการใชบริการบํารุงรักษา และซอมแซมบานใน
อําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม ผลการศึกษา พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนหญิง มีอายุ
ระหวาง 30-40 ป การศึกษาระดับปริญาตรี ประกอบวิชาชีพอิสระหรือรับจางทั่วไป และสอดคลอง
กับผลการวิจัยของ ยุทธนา นฤนาทวงศสกุล (2551)  ศึกษาเรื่องปจจัยที่มีผลตอลูกคาในการ
ตัดสินใจซื้อวัสดุกอสราง จากหางหุนสวนจํากัด ยุทธนาฮารดแวร จังหวัดเชียงใหม ผลการศึกษา
พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีอายุระหวาง 31-40 ป จบการศึกษาระดับปริญญาตรี จากขอ
คนพบดังกลาว ภาวะอุตสาหกรรมกระเบื้องหลังคาขึ้นอยูกับความตองการที่อยูอาศัย และการ
ซอมแซมที่อยูอาศัยของประชากรภายในประเทศเปนหลัก ดังนั้นภาวะทางเศรษฐกิจ และอัตรา
ดอกเบี้ย ซ่ึงเปนปจจัยหลักที่มีอิทธิพลเปนอยางมากตอการตัดสินใจซื้อ จึงเปนปจจัยที่จะสงผล
กระทบตอการเติบโตของอุตสาหกรรมกระเบื้องหลังคาตลอดมา 

2.   วิเคราะหสวนประสมทางการตลาดในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑกระเบื้องหลังคาลอนคู 
ตราเพชรของผูบริโภค จําแนกตามลักษณะประชากรศาสตร 

 สวนประสมทางการตลาดในการเลือกซื้อผลิตภัณฑกระเบื้องหลังคาลอนคู ตราเพชร
ของผูบริโภค ในภาพรวม อยูในระดับมาก ( X = 3.82) เมื่อพิจารณาเปนรายดาน พบวา  ผูบริโภคมี 
การตัดสินใจเกี่ยวกับดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย และดานการสงเสริม
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การขาย อยูในระดับมาก ( X = 3.91, 3.70, 3.85 และ 3.83 ตามลําดับ) ซ่ึงสอดคลองกับผลการวิจัย
ของ ดิเรก  ตัญญนุรักษ (2547) ศึกษาเรื่อง ปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการซื้อผลิตภัณฑ
คอนกรีตผสมเสร็จของผูรับเหมากอสรางในอําเภอเสาไห จังหวัดสระบุรี ผลการศึกษาพบวา 
ผูรับเหมากอสรางสวนใหญพิจารณาใหความสําคัญในปจจัยสวนประสมการตลาด 4 P’s ในระดับ
มากสําหรับดานผลิตภัณฑ ดานราคาและดานการจัดจําหนาย และสอดคลองกับผลการวิจัยของ วิชัย 
ศิริอุยานนท  (2545) ศึกษาเรื่อง ปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจของผูมี
อํานาจซื้อในการซื้อกระเบื้องเคลือบดินเผามุงหลังคาของวัดในจังหวัดเชียงใหม ผลการศึกษาพบวา 
ปจจัยดานราคา มีความสําคัญตอการตัดสินใจในระดับสําคัญมาก ไดแก ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ
สินคา มีการตอรองราคาได สามารถผอนชําระได ปจจัยดานการสงเสริมการตลาดที่มีความสําคัญ
ตอการตัดสินใจในระดับมาก ไดแก  มีการรับประกันสินคา สามารถคืนหรือเปล่ียนสินคาได มีการ
ใหขอมูลวิธีใชสินคา และปจจัยอ่ืน ๆ ที่มีความสําคัญตอการตัดสินใจในระดับมาก ไดแก การ
อนุรักษศิลปะโบราณ แบบของสิ่งกอสรางที่ไดออกแบบไว และความสอดคลองกับสิ่งกอสรางที่มี
ในวัด จากขอคนพบดังกลาว การตัดสินใจในการซื้อสินคาและบริการของลูกคา วัตถุประสงคก็ดวย
เหตุผลไมตองการจายเงินมากเกินจริงหรือจายมากกวาคนอื่น ๆ ที่ไดซ้ือสินคาและบริการที่
เหมือนกันเปนเหตุผลที่เชื่อไดเลยวาลูกคาตองการไดราคาที่ดีที่สุดแตเชื่อไหมวาราคาที่ถูกที่สุดมัก
มากับปญหาตาง ๆ มากกวาที่เราคาดหมายไว

3.   การเปรียบเทียบคาเฉล่ียของคะแนนสวนประสมทางการตลาดในการเลือกซ้ือ
ผลิตภัณฑกระเบื้องหลังคาลอนคู ตราเพชรของผูบริโภค จําแนกตามลักษณะประชากรศาสตร 
  ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยของคะแนนสวนประสมทางการตลาดในการเลือกซื้อ
ผลิตภัณฑกระเบื้องหลังคาลอนคู ตราเพชร จําแนกตามลักษณะประชากรศาสตร พบวา ผูบริโภคทีม่ี
อายุตางกัน ในภาพรวม แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 เมื่อพิจารณาเปนรายดาน 
สรุปไดดังนี้ 
  ดานผลิตภัณฑ ผูบริโภคที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตางกัน มีการตัดสินใจ แตกตางกัน
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  
  ดานราคา ผูบริโภคเพศชาย และเพศมีการตัดสินใจ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ 0.05  
  ดานชองทางการจัดจําหนาย ผูบริโภคที่มีอายุ ระดับการศึกษา และอาชีพตางกัน มี
การตัดสินใจ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 และ 0.05 ตามลําดับ 

  ดานการสงเสริมการขาย ผูบริโภคที่มีอายุตางกัน และอาชีพตางกัน มีการตัดสินใจ 
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 และ 0.05 ตามลําดับ 
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 จากขอคนพบดังกลาว ประเทศไทยรวมทั้งประเทศเพื่อนบานประสบกับภาวะอุทก
ภัยอยางหนัก ทําใหความตองการกระเบื้องมุงหลังคาในตลาดเพิ่มสูงขึ้นมาก อยางไรก็ตามทาง
บริษัทฯ ไมมีนโยบายการฉวยโอกาสในการขึ้นราคาสินคาในชวงภาวะวิกฤตอยางแนนอน ในดาน
ภาพรวมของสภาวะตลาดนั้น อุตสาหกรรมในกลุมกระเบื้องหลังคา จะสังเกตวามีผูผลิตรายใหญ
เพียงไมกี่ราย โดยผูผลิตสวนใหญจะผลิตสินคาครอบคลุมหลายกลุมสินคา เพื่อใหสามารถรองรับ
ความตองการของผูบริโภคไดทุกระดับ รวมทั้งสามารถกําหนดตําแหนงทางการตลาด และวางกล
ยุทธในการแขงขันใหแตกตางกัน เชน มีการเพิ่มมูลคาในเชิงสีสัน รูปแบบที่เปนเอกลักษณ
เฉพาะตัว รวมไปถึงอุปกรณเสริมตางๆที่ชวยใหการติดตั้งสะดวก และรวดเร็วยิ่งขึ้น 
 

ขอเสนอแนะ 
 

1.  จากขอมูลที่ไดบริษัทฯ ควรมุงเนนพัฒนาผลิตภัณฑใหม ๆ อยางสม่ําเสมอ เพื่อใหมี
ความหลากหลายมากยิ่งขึ้น ทั้งในดานรูปลักษณ สีสัน และความสะดวกในการติดตั้ง เพื่อ
ตอบสนองความตองการของผูบริโภค   

2. ผูประกอบการสามารถนําขอมูลที่ไดไปทําประโยชนในการวางแผนการตลาด
ผลิตภัณฑกระเบื้องหลังคาลอนคู ตราเพชร เพื่อสรางความไดเปรียบในการแขงขัน 

3. จากขอมูลที่ไดบริษัทฯ ควรปรับปรุงในดานชองทางการจัดจําหนาย โดยให
พนักงานขายคอยใหบริการและคําปรึกษากอนตัดสินใจ ควรมีบริการสงสินคาถึงบานลูกคาและตรง
ตอเวลา ซ่ึงมีความสมบูรณของสินคาที่จัดสง เปนตน 

4. จากขอมูลที่ไดบริษัทฯ ควรปรับปรุงในดานการสงเสริมการขาย ซ่ึงเกี่ยวกับการ
บริการกอนและหลังการขาย ใหลูกคาไดมีความไวเนื้อเชื่อใจกับทางบริษัทมากยิ่งขึ้น 
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