
มห
าวิท

ยาล
ัยร
าช
ภัฏ
ธน
บุร
ี

บทที่  5 

สรุปผลการวิจัย  อภปิรายผล  และขอเสนอแนะ 

การวิจัยเร่ือง สวนประสมทางการตลาดในการเลือกซื้อผลิตภัณฑกระเบื้องหลังคาลอนคู    
ตราเพชร ของผูบริโภค อําเภอเมือง จังหวัดสระบุรี มีวัตถุประสงค  ดังนี้ 
 1. เพื่อศึกษาสวนประสมทางการตลาดในการเลือกซื้อผลิตภัณฑกระเบื้องหลังคาลอนคู    
ตราเพชร ของผูบริโภค อําเภอเมือง จังหวัดสระบุรี 
 2. เพื่อเปรียบเทียบสวนประสมทางการตลาดในการเลือกซื้อผลิตภัณฑกระเบื้องหลังคา   
ลอนคู ตราเพชร ของผูบริโภค จําแนกตามลักษณะประชากรศาสตร 

 
วิธีดําเนินการวิจัย   

 ประชากร และกลุมตัวอยาง 
ประชากรที่ใชในการศึกษา ไดแก ผูบริโภคที่ใชกระเบื้องหลังคาลอนคู ตราเพชร ที่เปน

เจาของบาน อําเภอเมือง จังหวัดสระบุรี ในป 2552 จํานวนประมาณ 200  คน เลือกเปนกลุมตัวอยาง
ดวยการสุมตัวอยางอยางงาย (simple random sampling) และกําหนดขนาดกลุมตัวอยาง โดยใช
ตารางกําหนดขนาดกลุมตัวอยางของ Krejcie และ Morgan (1970, p. 608) ไดกลุมตัวอยางจํานวน 
132 คน 

เคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัย 
 เครื่องมือที่ใชในการวิจัย เปนแบบสอบถาม แบงออกเปน 2 สวน ดังนี้ 

2.1 ขอมูลสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม  ประกอบดวย เพศ อายุ ระดับการศึกษา 
อาชีพ และรายไดเฉล่ียตอเดือน จํานวน 5 ขอ 
 2.2 สวนประสมการตลาดที่มีผลตอการเลือกซ้ือผลิตภัณฑกระเบื้องหลังคาลอนคู ตรา
เพชร แบงออกเปน 4 ดาน คือ ผลิตภัณฑ ราคา ชองทางการจัดจําหนาย และการสงเสริมการขาย 
จํานวน 17 ขอ ลักษณะของแบบสอบถาม เปนมาตราสวนประมาณ 5 คาระดับของลิเคิรท (Likert) 
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 การเก็บรวบรวมขอมูล 
 การเก็บรวบรวมขอมูลจากผูที่ใชกระเบื้องหลังคาลอนคู ตราเพชร ไดกลุมตัวอยาง 
จํานวน 132 คน ไดแบบสอบถามคืนมา จํานวน 132 ชุด คิดเปนรอยละ 100.00 

การวิเคราะหขอมูล 
ขอมูลที่ไดจากการตอบแบบสอบถาม จะนํามาตรวจสอบความถูกตองสมบูรณทุกชุด 

และนํามาลงรหัส ประมวลผลขอมูลโดยใชโปรแกรมสําเร็จรูป หาความถี่ รอยละ คาเฉลี่ย สวน
เบี่ยงเบนมาตรฐาน  t-test,  F-test  และ  LSD  ดังนี้ 
 1.  วิเคราะหขอมูลลักษณะสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม โดยใชคาความถี่ และคา
รอยละ  
 2.  วิเคราะหสวนประสมทางการตลาดในการเลือกซื้อผลิตภัณฑกระเบื้องหลังคา   ลอนคู 
ตราเพชรของผูบริโภค โดยใชคาเฉลี่ย ( )Χ  และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (SD) 
 3.  เปรียบเทียบคะแนนเฉลี่ยของสวนประสมทางการตลาดในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ
กระเบื้องหลังคาลอนคู ตราเพชร ของผูบริโภค จําแนกตามลักษณะประชากรศาสตร โดยใช t-test 
และ F-test 
 4.  เปรียบเทียบพหุคูณ เพื่อทดสอบคาเฉลี่ย ( )Χ  ของคะแนนสวนประสมทางการตลาด
ในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑกระเบื้องหลังคาลอนคู ตราเพชรของผูบริโภค จากผลการวิเคราะหความ
แปรปรวนโดยวิธีของ Least Significant Difference (LSD) 

   
สรุปผลการวิจัย 

1.   ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม   
  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง รอยละ 51.52 อายุ 35-45 ป  รอยละ 
37.88 รองลงมา ต่ํากวา 35 ป รอยละ 31.06 ระดับการศึกษาปริญญาตรี รอยละ 49.24 รองลงมา ต่ํา
กวาปริญญาตรี รอยละ 46.21 อาชีพ รับจาง รอยละ 51.52 รองลงมา รับราชการ/วิสาหกิจ รอยละ 
30.30 รายไดเฉลี่ยตอเดือน 10,000-20,000 บาท รอยละ 42.42 รองลงมา ต่ํากวา 10,000 บาท บาท 
รอยละ 37.89  

2.   วิเคราะหสวนประสมทางการตลาดในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑกระเบื้องหลังคาลอนคู 
ตราเพชรของผูบริโภค จําแนกตามลักษณะประชากรศาสตร 
  สวนประสมทางการตลาดในการเลือกซื้อผลิตภัณฑกระเบื้องหลังคาลอนคู ตราเพชร
ของผูบริโภค ในภาพรวม อยูในระดับมาก ( X = 3.82) เมื่อพิจารณาเปนรายดาน ดังนี้ 
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  ดานผลิตภัณฑ ผูบริโภคมีการตัดสินใจ โดยรวม อยูในระดับมาก ( X = 3.91) เมื่อ
พิจารณาเปนรายขอ พบวา อยูในระดับมาก ( X = 3.76-3.98) ทุกรายการ 5 อันดับแรก คือ 
  1.  สินคามีสีสด สีสม่ําเสมอ เงางาม 
  2.  มีตราสินคาที่เชื่อถือได 
  3.  สินคามีการรับประกันคุณภาพ 
  4.  สินคาไดรับมาตรฐาน (มอก.) 
  5.  สินคามีคุณภาพแข็งแรงแกรง ทนทาน 
  ซ่ึงมีคาสอดคลองกับเพศชาย และเพศหญิง อายุต่ํากวา 35 ป, 35-45 ป และ 46-55 ป 
การศึกษาต่ํากวาปริญญาตรี และปริญญาตรี ทุกอาชีพ มีรายไดต่ํากวา 10,000 บาท, 10,000-20,000 
บาท และ 20,001-30,000 บาท  

  ดานราคา ผูบริโภคมีการตัดสินใจ โดยรวม อยูในระดับมาก ( X = 3.70) เมื่อพิจารณา
เปนรายขอ พบวา อยูในระดับมาก ( X = 3.62-3.79) ทุกรายการ คือ  
  1.  สินคามีราคาเหมาะสมกับคุณภาพ 
  2.  สินคามีการจัดรายการพิเศษเสมอ 
  ซ่ึงมีคาสอดคลองกับเพศชาย และเพศหญิง อายุต่ํากวา 35 ป, 35-45 ป และ 46-55 ป 
การศึกษาต่ํากวาปริญญาตรี และปริญญาตรี อาชีพรับจาง, รับราชการ/วิสาหกิจ และเจาของกิจการ 

มีรายไดต่ํากวา 10,000 บาท,  10,000-20,000 บาท และ 20,001-30,000 บาท 

  ดานชองทางการจัดจําหนาย ผูบริโภคมีการตัดสินใจ โดยรวม อยูในระดับมาก ( X = 
3.85) เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา อยูในระดับมาก ( X = 3.73-3.95) ทุกรายการ คือ 
  1.  ตัวแทนจําหนายมีทําเลที่ตั้งที่ดีสามารถหาไดงาย ติดตอไดสะดวก 
  2.  มีพนักงานขายคอยใหบริการใหคําปรึกษากอนมีการตัดสินใจ 
  3.  สภาพความสมบูรณของสินคาที่จัดสง 
  4.  มีบริการสงสินคาถึงบานลูกคาและตรงเวลา 
  5.  ตัวแทนจําหนายมีความซื่อสัตย 
  ซ่ึงมีคาสอดคลองกับเพศชาย และเพศหญิง อายุต่ํากวา 35 ป, 35-45 ป และ 46-55 ป 
การศึกษาต่ํากวาปริญญาตรี และปริญญาตรี อาชีพรับจาง, รับราชการ/วิสาหกิจ และเจาของกิจการ 
มีรายไดต่ํากวา 10,000 บาท,  10,000-20,000 บาท และ 20,001-30,000 บาท 
  ดานการสงเสริมการขาย ผูบริโภคมีการตัดสินใจ โดยรวม อยูในระดับมาก ( X = 
3.83) เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา อยูในระดับมาก ( X = 3.72-3.90) ทุกรายการ คือ 
  1.  มีการบริการกอนและหลังการขาย 
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  2.  มีการโฆษณาดวยส่ือตาง ๆ  
  3.  มีการจัดรายการสงเสริมการขาย 
  4.  มีการรับคืนหรือเปลี่ยนสินคาที่ชํารุด 
  ซ่ึงมีคาสอดคลองกับเพศชาย และเพศหญิง อายุต่ํากวา 35 ป, 35-45 ป และ 46-55 ป 
การศึกษาต่ํากวาปริญญาตรี และปริญญาตรี อาชีพรับจาง, รับราชการ/วิสาหกิจ และเจาของกิจการ 
มีรายไดต่ํากวา 10,000 บาท,  10,000-20,000 บาท และ 20,001-30,000 บาท 
 3.   การเปรียบเทียบคาเฉล่ียของคะแนนสวนประสมทางการตลาดในการเลือกซ้ือ
ผลิตภัณฑกระเบื้องหลังคาลอนคู ตราเพชรของผูบริโภค จําแนกตามลักษณะประชากรศาสตร 
  ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยของคะแนนสวนประสมทางการตลาดในการเลือกซื้อ
ผลิตภัณฑกระเบื้องหลังคาลอนคู ตราเพชรของผูบริโภค จําแนกตามลักษณะประชากรศาสตร 
พบวา ผูบริโภคที่มีอายุตางกัน มีการตัดสินใจ ในภาพรวม แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.05 เมื่อพิจารณาเปนรายดาน ดังนี้ 
  ดานผลิตภัณฑ ผูบริโภคที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตางกัน มีการตัดสินใจ โดยรวม ไม
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 1 รายการ คือ สินคามีสีสด สีสม่ําเสมอ เงางาม 
  ดานราคา ผูบริโภคเพศชาย และเพศหญิง มีการตัดสินใจ โดยรวม ไมแตกตางกัน
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.05 จํานวน 1 รายการ คือ สินคามีราคาเหมาะสมกับคุณภาพ 
  ดานชองทางการจัดจําหนาย ผูบริโภคที่มีอายุตางกัน มีการตัดสินใจ โดยรวม 
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา แตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 1 รายการ คือ ตัวแทนจําหนายมีความซื่อสัตย 
  ผูบริโภคที่มีระดับการศึกษาตางกัน มีการตัดสินใจ โดยรวม ไมแตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติ เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
จํานวน 1 รายการ คือ มีบริการสงสินคาถึงบานลูกคาและตรงเวลา 
  ผูบริโภคที่มีอาชีพตางกัน มีการตัดสินใจ โดยรวม แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ 0.05 เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 
จํานวน 1 รายการ คือ สภาพความสมบูรณของสินคาที่จัดสง 
  และแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 2 รายการ คือ 
  1.  มีพนักงานขายคอยใหบริการใหคําปรึกษากอนมีการตัดสินใจ 
  2.  มีบริการสงสินคาถึงบานลูกคาและตรงเวลา 
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  ดานการสงเสริมการขาย ผูบริโภคที่มีอายุตางกัน มีการตัดสินใจ โดยรวม ไม
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 1 รายการ คือ มีการรับคืนหรือเปลี่ยนสินคาที่ชํารุด 
 ผูบริโภคที่มีอาชีพตางกัน มีการตัดสินใจ โดยรวม แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ 0.05 เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 
จํานวน 1 รายการ คือ มีการบริการกอนและหลังการขาย 

 

อภิปรายผล 
 
 การศึกษาเรื่อง สวนประสมทางการตลาดในการเลือกซื้อผลิตภัณฑกระเบื้องหลังคาลอน
คู ตราเพชรของผูบริโภค อําเภอเมือง จังหวัดสระบุรี ไดผลการวิจัยที่สามารถนํามาอภิปรายผลดังนี้ 

1.   ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม   
 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง รอยละ 51.52 อายุ 35-45 ป  รอยละ 

37.88 ระดับการศึกษาปริญญาตรี รอยละ 49.24 อาชีพ รับจาง รอยละ 51.52 รายไดเฉลี่ยตอเดือน 
10,000-20,000 บาท รอยละ 42.42 ซ่ึงสอดคลองกับผลการวิจัยของ วิวรรธน พงษเรืองเกียรติ (2546) 
ศึกษาเรื่อง กระบวนการตัดสินใจของผูบริโภคในการใชบริการบํารุงรักษา และซอมแซมบานใน
อําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม ผลการศึกษา พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนหญิง มีอายุ
ระหวาง 30-40 ป การศึกษาระดับปริญาตรี ประกอบวิชาชีพอิสระหรือรับจางทั่วไป และสอดคลอง
กับผลการวิจัยของ ยุทธนา นฤนาทวงศสกุล (2551)  ศึกษาเรื่องปจจัยที่มีผลตอลูกคาในการ
ตัดสินใจซื้อวัสดุกอสราง จากหางหุนสวนจํากัด ยุทธนาฮารดแวร จังหวัดเชียงใหม ผลการศึกษา
พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีอายุระหวาง 31-40 ป จบการศึกษาระดับปริญญาตรี จากขอ
คนพบดังกลาว ภาวะอุตสาหกรรมกระเบื้องหลังคาขึ้นอยูกับความตองการที่อยูอาศัย และการ
ซอมแซมที่อยูอาศัยของประชากรภายในประเทศเปนหลัก ดังนั้นภาวะทางเศรษฐกิจ และอัตรา
ดอกเบี้ย ซ่ึงเปนปจจัยหลักที่มีอิทธิพลเปนอยางมากตอการตัดสินใจซื้อ จึงเปนปจจัยที่จะสงผล
กระทบตอการเติบโตของอุตสาหกรรมกระเบื้องหลังคาตลอดมา 

2.   วิเคราะหสวนประสมทางการตลาดในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑกระเบื้องหลังคาลอนคู 
ตราเพชรของผูบริโภค จําแนกตามลักษณะประชากรศาสตร 

 สวนประสมทางการตลาดในการเลือกซื้อผลิตภัณฑกระเบื้องหลังคาลอนคู ตราเพชร
ของผูบริโภค ในภาพรวม อยูในระดับมาก ( X = 3.82) เมื่อพิจารณาเปนรายดาน พบวา  ผูบริโภคมี 
การตัดสินใจเกี่ยวกับดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย และดานการสงเสริม
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การขาย อยูในระดับมาก ( X = 3.91, 3.70, 3.85 และ 3.83 ตามลําดับ) ซ่ึงสอดคลองกับผลการวิจัย
ของ ดิเรก  ตัญญนุรักษ (2547) ศึกษาเรื่อง ปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการซื้อผลิตภัณฑ
คอนกรีตผสมเสร็จของผูรับเหมากอสรางในอําเภอเสาไห จังหวัดสระบุรี ผลการศึกษาพบวา 
ผูรับเหมากอสรางสวนใหญพิจารณาใหความสําคัญในปจจัยสวนประสมการตลาด 4 P’s ในระดับ
มากสําหรับดานผลิตภัณฑ ดานราคาและดานการจัดจําหนาย และสอดคลองกับผลการวิจัยของ วิชัย 
ศิริอุยานนท  (2545) ศึกษาเรื่อง ปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจของผูมี
อํานาจซื้อในการซื้อกระเบื้องเคลือบดินเผามุงหลังคาของวัดในจังหวัดเชียงใหม ผลการศึกษาพบวา 
ปจจัยดานราคา มีความสําคัญตอการตัดสินใจในระดับสําคัญมาก ไดแก ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ
สินคา มีการตอรองราคาได สามารถผอนชําระได ปจจัยดานการสงเสริมการตลาดที่มีความสําคัญ
ตอการตัดสินใจในระดับมาก ไดแก  มีการรับประกันสินคา สามารถคืนหรือเปล่ียนสินคาได มีการ
ใหขอมูลวิธีใชสินคา และปจจัยอ่ืน ๆ ที่มีความสําคัญตอการตัดสินใจในระดับมาก ไดแก การ
อนุรักษศิลปะโบราณ แบบของสิ่งกอสรางที่ไดออกแบบไว และความสอดคลองกับสิ่งกอสรางที่มี
ในวัด จากขอคนพบดังกลาว การตัดสินใจในการซื้อสินคาและบริการของลูกคา วัตถุประสงคก็ดวย
เหตุผลไมตองการจายเงินมากเกินจริงหรือจายมากกวาคนอื่น ๆ ที่ไดซ้ือสินคาและบริการที่
เหมือนกันเปนเหตุผลที่เชื่อไดเลยวาลูกคาตองการไดราคาที่ดีที่สุดแตเชื่อไหมวาราคาที่ถูกที่สุดมัก
มากับปญหาตาง ๆ มากกวาที่เราคาดหมายไว

3.   การเปรียบเทียบคาเฉล่ียของคะแนนสวนประสมทางการตลาดในการเลือกซ้ือ
ผลิตภัณฑกระเบื้องหลังคาลอนคู ตราเพชรของผูบริโภค จําแนกตามลักษณะประชากรศาสตร 
  ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยของคะแนนสวนประสมทางการตลาดในการเลือกซื้อ
ผลิตภัณฑกระเบื้องหลังคาลอนคู ตราเพชร จําแนกตามลักษณะประชากรศาสตร พบวา ผูบริโภคทีม่ี
อายุตางกัน ในภาพรวม แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 เมื่อพิจารณาเปนรายดาน 
สรุปไดดังนี้ 
  ดานผลิตภัณฑ ผูบริโภคที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตางกัน มีการตัดสินใจ แตกตางกัน
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  
  ดานราคา ผูบริโภคเพศชาย และเพศมีการตัดสินใจ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ 0.05  
  ดานชองทางการจัดจําหนาย ผูบริโภคที่มีอายุ ระดับการศึกษา และอาชีพตางกัน มี
การตัดสินใจ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 และ 0.05 ตามลําดับ 

  ดานการสงเสริมการขาย ผูบริโภคที่มีอายุตางกัน และอาชีพตางกัน มีการตัดสินใจ 
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 และ 0.05 ตามลําดับ 
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 จากขอคนพบดังกลาว ประเทศไทยรวมทั้งประเทศเพื่อนบานประสบกับภาวะอุทก
ภัยอยางหนัก ทําใหความตองการกระเบื้องมุงหลังคาในตลาดเพิ่มสูงขึ้นมาก อยางไรก็ตามทาง
บริษัทฯ ไมมีนโยบายการฉวยโอกาสในการขึ้นราคาสินคาในชวงภาวะวิกฤตอยางแนนอน ในดาน
ภาพรวมของสภาวะตลาดนั้น อุตสาหกรรมในกลุมกระเบื้องหลังคา จะสังเกตวามีผูผลิตรายใหญ
เพียงไมกี่ราย โดยผูผลิตสวนใหญจะผลิตสินคาครอบคลุมหลายกลุมสินคา เพื่อใหสามารถรองรับ
ความตองการของผูบริโภคไดทุกระดับ รวมทั้งสามารถกําหนดตําแหนงทางการตลาด และวางกล
ยุทธในการแขงขันใหแตกตางกัน เชน มีการเพิ่มมูลคาในเชิงสีสัน รูปแบบที่เปนเอกลักษณ
เฉพาะตัว รวมไปถึงอุปกรณเสริมตางๆที่ชวยใหการติดตั้งสะดวก และรวดเร็วยิ่งขึ้น 
 

ขอเสนอแนะ 
 

1.  จากขอมูลที่ไดบริษัทฯ ควรมุงเนนพัฒนาผลิตภัณฑใหม ๆ อยางสม่ําเสมอ เพื่อใหมี
ความหลากหลายมากยิ่งขึ้น ทั้งในดานรูปลักษณ สีสัน และความสะดวกในการติดตั้ง เพื่อ
ตอบสนองความตองการของผูบริโภค   

2. ผูประกอบการสามารถนําขอมูลที่ไดไปทําประโยชนในการวางแผนการตลาด
ผลิตภัณฑกระเบื้องหลังคาลอนคู ตราเพชร เพื่อสรางความไดเปรียบในการแขงขัน 

3. จากขอมูลที่ไดบริษัทฯ ควรปรับปรุงในดานชองทางการจัดจําหนาย โดยให
พนักงานขายคอยใหบริการและคําปรึกษากอนตัดสินใจ ควรมีบริการสงสินคาถึงบานลูกคาและตรง
ตอเวลา ซ่ึงมีความสมบูรณของสินคาที่จัดสง เปนตน 

4. จากขอมูลที่ไดบริษัทฯ ควรปรับปรุงในดานการสงเสริมการขาย ซ่ึงเกี่ยวกับการ
บริการกอนและหลังการขาย ใหลูกคาไดมีความไวเนื้อเชื่อใจกับทางบริษัทมากยิ่งขึ้น 
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