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แบบสอบถาม 
 

การตัดสินใจเลือกใชบริการของ บมจ.ธนาคารกรุงไทยสาขาศาลายา จังหวัดนครปฐม 

ชนทาง
ิชาการ ค ละใชเปนขอมูลเฉพาะในการศึกษาครั้งนี้ และจะ

ับความรวมมือจากทานดวยดี  
แ

สอบถาม 
สวนที่ 2  สวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกใชบริการของ บมจ.

 

   โปรดทําเครื่องหมาย  ( )  ลงใน         หรือชองวางตามความเปนจริงของทาน 
       สําหร

ต่ํากวา 30 ป 2) 30 ป – 40 ป 
ป ไป   

.  สถาน
  โสด         2)          สมรส 

       3)          

1) ต่ํากวาปริญญาตรี 2) ปริญญาตรี 

____________________________ 
 

               แบบสอบถามนี้เปนจัดทําขึ้นเพื่อรวบรวมขอมูลประกอบการคนควาอิสระซ่ึงเปนสวน
หนึ่งของการศึกษาตามหลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต  มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี  จึงใครขอ
ความรวมมือจากทานตอบแบบสอบถามชุดนี้ทุกขอตามความคิดเห็นของทานเพื่อประโย
ว ําตอบทุกขอของทานถือเปนความลับแ
เสนอผลงานในภาพรวม ซ่ึงผูศึกษาหวังเปนอยางยิ่งวาจะไดร
 บบสอบถามแบงออกเปน 2 สวนคือ 
 สวนที่ 1  ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบ
 
ธนาคารกรุงไทย สาขาศาลายา จังหวัดนครปฐม
 
สวนที่ 1  ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 
คําชี้แจง
   ับผูวิจัย 
1.  เพศ 
  1 ) ชาย 2)   หญิง 
2.  อายุ 
 1) 
 3) 41 ป – 50  4) 50 ปขึ้น
3 ภาพสมรส 
        1)        
 หยา/แยก    
4.  ระดับการศกึษา 
   
 3) สูงกวาปริญญาตรี             
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5.  อาชีพ 
 1) นักเรียน/นักศกึษา 2) รับราชการ/รัฐวิสาหกจิ  

บาท         ท
       0 บาท 

4)  มากกวา 4 ป 

วนที่ 2  สวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการตัดสนิใจเลือกใชบริการของ บมจ.ธนาคารกรุงไทย  
                สาขาศาลายา   จ วัดนครปฐม  
คําชี้แจง โปรด นชองระดับตาง ๆ ที่ตรงก การตัดสินใจข ทานมากที่สุด
 

 
ด  

ที่สุด 

 
 

 
 

กลาง 

 
 
อย 

 
อย

ที่สุด 

 3) รับจาง/พนักงานบริษัท    4)           คาขาย/ธุรกิจสวนตวั 
6.  รายไดเฉล่ียตอเดือน 
        1)          ต่ํากวา 10,000  2)   10,000 – 20,000 บา       
  3)   20,001 – 30,000 บาท        4)          มากกวา 30,00      
7.  ระยะเวลาที่ใชบริการ 
 1) นอยกวา  1 ป 2) 1 – 2 ป   
 3) 3 – 4 ป 
  
ส

ังห
ทําเครื่องหมาย  ( )  ลงใ  ับ อง  

สวนประสมทางการตลา
 

มาก มาก
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ปาน น

 

น

ดานผลิตภัณฑ / บริการ (Product) 

กา ใจรตัดสิน  

     
1. มีบริการประเภทเงินฝากและส

สําหรับ
 ผูวิจัย

ินเชื่อที่      
หลากหลาย 
2. บริการดานบัตร เอ.ที.เอ็มและบัตรเครดติ  
มีเงื่อนไขไมซับซอน 

     

3. มีบริการโอนเงินและชําระคาบริการเกีย่วกับ
สาธารณูปโภค เชน คาไฟฟา คาโทรศัพท ฯลฯ 

     

4. ผลิตภัณฑของบริษัทในเครือ(การประกนัชีวิต,
กองทุนรวม,เชาซ้ือสินคาฯลฯ)มีความเห

     
มาะสม 

ตอความตองการของลูกคา 
5. มีการพัฒนาผลิตภัณฑ/บริการใหม ๆ อยูเสมอ
เพื่อตอบสนองความตองการของลูกคา 
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สวนที่ 2  สวน ลตอการตัดสนิใจเลือกใชบริการของ .ธนาคารกรุงไทย  
                สาขาศาลายา จังหวัดนครปฐม(ตอ) 
 

  
 

มาก
ี่สุด 

 
 

มาก 

 
 

ปาน
 

 
 

นอย 

 
 

นอย
ี่สุด 

ประสมทางการตลาดที่มีผ  บมจ

สวนประสมทางการตลาด 

ท กลาง ท

การตัดสินใจ 

ดานราคา (Price)      

สําหรบั
ผูวิจัย 

6. อัตราดอกเบีย้ เงินฝาก/เงินกู มีความเหมาะสมเมื่อ
เปรียบเทียบกับธนาคารอื่น 

     

7. คาธรรมเนียมในการจัดทําบัตร เอ.ที.เอ็ม/บ
เครดิตอยูในเกณฑท่ียอมรับได 

ัตร      

8. อัตราคาธรรมเนียมในการชําระคาสินคาและบร
รวมถงึคาสาธารณูปโภคตาง ๆ ไมสูงเกินไป 

ิการ      

9. คาธรรมเนียมการโอนเงินในปร      ะเทศและ
ตางประเทศ มีความเหมาะสม 
10. ราคาสินคา/บริการของบรษิัทในเครือ มีความ      
เหมาะสมเมื่อเปรียบเทียบกับคูแขงขันทางธุรกิจ 

ดานชองทางจดัจําหนาย (Place) 
11. ทําเลที่ตั้งของธนาคารเหมาะสมและสะดวกใน
เดินทางมาติดตอใชบริการ 

การ

     

12. ธนาคารมีสาขาเปดใหบริการจํานวนมาก รวมท้ัง      
ในหางสรรพสนิคาหรือแหลงชุมชน 
13. ธนาคารใชระบบ Online ในการเชื่อมโยงการ      
ใหบริการของตางสาขา รวมท้ังบริการฝากเงินไปยัง
ตางธนาคารได 
14. ขยายเวลาเปดใหบริการตั้งแตเวลา 8.30–16.30น.      
ทุกวัน  
15. มีการใชระบบคิวในการใหบริการและมีท่ีนั่งขณะ
รอรับบริการเพยีงพอ 
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สวนที่ 2  สวน ตอการตัดสนิใจเลือกใชบริการของ .ธนาคารกรุงไทย  
               สาขาศาลายา จังห ัดนครปฐม(ตอ) 
 

 
 

มาก
ี่สุด 

 
 

มาก 

 
 

ปาน
 

 
 

นอย 

 
 

นอย
ี่สุด 

ประสมทางการตลาดที่มีผล  บมจ
ว

 
สวนประสมทางการตลาด 

 
ท กลาง ท

ดานการสงเส

การตัดสินใจ 

ริมการตลาด (Promotion) 

ผานสื่อตาง ๆ 

     
16. มีการโฆษณาและประชาสัมพันธถึงการ
ใหบริการตาง ๆ ของธนาคาร
17. มีเอกสารหรือแผนพับโฆษณาแนะนําสินคา 
และบริการ 

   

สําหรับ
ย ผูวิจั

  

18. มีการจัดสปัดาหเงินฝาก มอบอัตราดอกเบี้ย
พิเศษพรอมแจกของที่ระลึก 

     

19. ของแถมในผลิตภัณฑตาง ๆ มีความเหมาะ
ดึงดูดความสนใจ

สม 
 

     

20. มีการประกันคุณภาพการใหบริการ เชนบริการ

, เปดบัญชีเสร็จ
ฝาก-ถอนใน 3 นาที, สินเชื่อธนวัฏอนุมัติใน 5 วัน
สินเชื่อที่อยูอาศัยอนุมัต ิ7 วนั
ภายใน 10 นาที 

     

ดานบุคลากร ของธนาคาร  (People) 
21. พนักงานมบีุคลิกภาพและมนุษยสัมพันธท
การแตงกายสุภาพ เรียบรอย 

ี่ดี  
     

22. พนักงานยิม้แยม แจมใส พูดจาไพเราะ และ
กระตือรือรนเอาใจใสตอผูรับบริการ 

     

23. พนักงานมคีวามรูความสามารถและความ

ก
ของตนเอง 

     
ชํานาญในงานบริการ พรอมเต็มใจใหคําแนะนํา
และแกไขปญหาแมจะไมใชการใหบริการแผน
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สวนที่ 2  สวน ตอการตัดสนิใจเลือกใชบริการของ .ธนาคารกรุงไทย  
               สาขาศาลายา   จังหวัดนครปฐม(ตอ) 
 

 
 

มาก
ี่สุด 

 
 

มาก 

 
 

ปาน
 

 
 

นอย 

 
 

นอย
ี่สุด 

ประสมทางการตลาดที่มีผล  บมจ

 
สวนประสมทางการตลาด 

 
ท กลาง ท

24. พนักงานใหบริการอยางเสมอภาคเทาเทียม
มีความรับผิดชอบในงานบริการโดยชวยใน

การตัดสินใจ 

กัน  
การ

มาย 

     

ติดตอประสานงานจนลกูคาบรรลุเปาห
25. พนักงานใหบริการดวยความละเอยีด รอบคอบ 
ผิดพลาดนอย ซ่ือสัตยและไวใจได

สําหรับ
ย ผูวิจั

 รวมถึงการ
     

รักษาผลประโยชนและความลับของลูกคา 
ดานกระบวนการใหบริการ  (Process) 
26. มีการบริหารจัดการที่ดี มั่นใจในความปลอดภัย

     

จากการปฏิบัตงิานของพนักงาน 

27. อุปกรณและเทคโนโลยีที่ใชในการใหบริการ      
ของธนาคารมีความทันสมัย 

28. ระบบการใหบริการของธนาคารมีความ      
รอบคอบรัดกุมตามมาตรฐานระดับสากล  

29. มีการจัดลําดับการใหบริการเปนขั้นตอน 
สะดวกรวดเร็ว 

     

30. มีเจาหนาที่ใหคําแนะนาํและอธิบายเกีย่วกับ
ขั้นตอนการใชบริการ 
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สวนที่ 2  สวน ตอการตัดสนิใจเลือกใชบริการของ .ธนาคารกรุงไทย  
                สาขาศาลายา   จ วัดนครปฐม(ตอ) 
 

รตลาด 
 
 

มาก
ท่ีสุด 

 
 

มาก 

 
 

ปาน
กลาง 

 
 

นอย 

 
 

นอย
ท่ีสุด 

ประสมทางการตลาดที่มีผล  บมจ
ังห

 
สวนประสมทางกา

 

ดานการนาํเสนอภาพลักษณทางกายภาพ (Physica
Evidence an

การตัดสินใจ 

l 
d Presentation)  

31. เปนธนาคารพาณิชยขนาดใหญที่มีช่ือเสียง  
มีภาพพจนและมุมมองที่ด ี

     

32. ธนาคารมีฐานะทางการเงินมั่นคงเมื่อเทียบก

สําหรับ
ย ผูวิจั

ับ      
ธนาคารอื่น 

33. ภายในอาคารสํานักงานมีความสะอาด แสง      
สวาง และอุณหภูมิที่เมาะสม มีเจาหนาที่รักษา
ความปลอดภยัตลอดเวลา 
34. บริเวณสถานที่จอดรถ สะดวก กวางขวาง และ 
มีความปลอดภัย  

     

35. ความสะดวกและความเปนระเบียบของการจัด
วางเอกสาร สลิป หรือใบคําขอตาง ๆ  
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ประวัติผูวิจัย 
 

ชื่อ – สกุล นายโสภณ  สาธุรัตน 
วัน เดือน ป เกิด 4  มิถุนายน  2513 
ท่ีอยูปจจุบัน 36/7 หมู 1  ซอยเพชรเกษม 81/6  แขวงหนองคางพลู  เขตหนองแขม  
 กรุงเทพมหานคร 10160 
ประวัติการศึกษา 
 พ.ศ. 2530 ประกาศนยีบตัรวิชาชีพ โรงเรียนพณิชยการราชดําเนิน-ธนบุรี 
 พ.ศ. 2532 ประกาศนยีบตัรวิชาชีพช้ันสูง มหาวิทยาลัยเทคนิคสยาม 
 พ.ศ. 2534 ปริญญาตรีบัญชีบัณฑิต สาขาวิชาการบัญช ี มหาวิทยาลัยสยาม 

ประวัติการทํางาน 

 พ.ศ. 2534 – ปจจุบัน พนักงานของธนาคารกรุงไทย จํากัด (มหาชน) สาขาศาลายา จังหวัด  
                                               นครปฐม ตําแหนงเจาหนาที่อาวุโสบริการลูกคา 
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