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บทคัดยอภาษไทย   (1) 
บทคัดยอภาษาอังกฤษ   (3) 
กิตติกรรมประกาศ   (5) 
สารบัญ   (7)  
สารบัญตาราง   (9) 
สารบัญภาพ  (11) 
 
บทท่ี 1  บทนํา 1 
 ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 1 
 วัตถุประสงคของการวิจยั 3 
 สมมติฐานของการวิจยั 3 
 ขอบเขตของการวิจัย 4 
 กรอบแนวคิดในการวิจัย 5 
 นิยามศัพทเฉพาะ 5 
 ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 6 
 
บทท่ี 2   เอกสาร ทฤษฎี และงานวิจัยท่ีเก่ียวของ 7 
 แนวคดิ ทฤษฎีเกี่ยวกับการตัดสินใจ 7 
 แนวคดิ ทฤษฎีเกี่ยวกับการบริการ     17 
 แนวคดิเกีย่วกบัสวนประสมทางการตลาดบริการ  31 
 ประวัติความเปนมาของ บมจ.ธนาคารกรุงไทย  37 
 นโยบายการพฒันาระบบบรกิารของ บมจ.ธนาคารกรุงไทย  40 

 งานวิจยัที่เกี่ยวของ  48 
                       
 

(7) 
 



มห
าวิท

ยาล
ัยร
าช
ภัฏ
ธน
บุร
ี

สารบัญ (ตอ) 
            หนา 
 
บทท่ี 3  วิธีดําเนินการวิจัย                        53                                                       
 ประชากร และกลุมตัวอยาง    53 

 เครื่องมือที่ใชในการวิจัย    53 
 วิธีการรวบรวมขอมูล    54 
 การวิเคราะหขอมูล    54 
 สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล    55 
 
บทท่ี 4   ผลการวิเคราะหขอมูล    57 
 สวนที่ 1 การวิเคราะหขอมูลของผูตอบแบบสอบถาม    59 
 สวนที่ 2 การวิเคราะหสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจ 
               เลือกใชบริการของธนาคารกรุงไทย    62 
 สวนที่ 3 การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยของคะแนนสวนประสมทางการตลาด 
                                      ที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกใชบริการ ของผูใชบริการ จําแนก 
               ตามสถานภาพสวนบุคคล   116 
 
บทท่ี 5   สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และขอเสนอแนะ  165 
 สรุปผลการวิจัย  166 
 อภิปรายผล  176 
 ขอเสนอแนะ  179 
 ขอเสนอแนะในการศึกษาครัง้ตอไป  180 
 
บรรณานุกรม   181 
ภาคผนวก   184 
 แบบสอบถาม  187 
   
ประวัติผูวิจัย                        193  
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   4.1 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามสถานภาพ 
 สวนบุคคล           59 
   4.2  คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐานของคะแนนสวนประสมทาง 
 การตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกใชบริการของผูใชบริการ 

จําแนกตามเพศ         62 
   4.3 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐานของคะแนนสวนประสมทาง 
 การตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกใชบริการของผูใชบริการ 
 จําแนกตามอาย ุ         69 
   4.4 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐานของคะแนนสวนประสมทาง 
 การตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกใชบริการของผูใชบริการ 
 จําแนกตามสถานภาพสมรส       77 
   4.5 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐานของคะแนนสวนประสมทาง 
 การตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกใชบริการของผูใชบริการ 
 จําแนกตามระดับการศึกษา       84 
   4.6 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐานของคะแนนสวนประสมทาง 
 การตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกใชบริการของผูใชบริการ 
 จําแนกตามอาชีพ        92 
   4.7 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐานของคะแนนสวนประสมทาง 
 การตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกใชบริการของผูใชบริการ 
 จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดอืน      100 
   4.8 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐานของคะแนนสวนประสมทาง 
 การตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกใชบริการของผูใชบริการ 
 จําแนกตามระยะเวลาที่ใชบริการ      108 
   4.9 การเปรียบเทยีบคาเฉลี่ยของคะแนนสวนประสมทางการตลาดที่มีผล 
 ตอการตัดสินใจเลือกใชบริการของผูใชบริการ จําแนกตามเพศ  116 
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  4.10 การเปรียบเทยีบคาเฉลี่ยของคะแนนสวนประสมทางการตลาดที่มีผล 
 ตอการตัดสินใจเลือกใชบริการของผูใชบริการ จําแนกตามอาย ุ      122 
  4.11 การเปรียบเทยีบคาเฉลี่ยของคะแนนสวนประสมทางการตลาดที่มีผล 
 ตอการตัดสินใจเลือกใชบริการของผูใชบริการ จําแนกตามสถานภาพสมรส     129  
  4.12 การเปรียบเทยีบคาเฉลี่ยของคะแนนสวนประสมทางการตลาดที่มีผล  
 ตอการตัดสินใจเลือกใชบริการของผูใชบริการ จําแนกตามระดับการศึกษา          135 
  4.13 การเปรียบเทยีบคาเฉลี่ยของคะแนนสวนประสมทางการตลาดที่มีผล 
 ตอการตัดสินใจเลือกใชบริการของผูใชบริการ จําแนกตามอาชีพ      141 
  4.14 การเปรียบเทยีบคาเฉลี่ยของคะแนนสวนประสมทางการตลาดที่มีผล 
 ตอการตัดสินใจเลือกใชบริการของผูใชบริการ จําแนกตามรายได                   149 
  4.15 การเปรียบเทยีบคาเฉลี่ยของคะแนนสวนประสมทางการตลาดที่มีผล 
 ตอการตัดสินใจเลือกใชบริการของผูใชบริการ จําแนกตามระยะเวลา 
 ที่ใชบริการ            157 
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ภาพที ่          หนา 
 
1.1 กรอบแนวคิดในการวิจัย   5 
2.1 กระบวนการตดัสินใจของผูบริโภค 15 
2.2         โครงสรางของระบบการบริการ 23 
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