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ชื่อการคนควาอิสระ พฤติกรรมและปจจัยในการตัดสินใจซื้อบานเอื้ออาทรในกรุงเทพมหานคร 
ผูวิจัย นายเอกสิทธิ์    สมศรียานุภาพ  ปริญญาบริหารธุร กิจมหาบัณฑิต  สาขาวิชาบริหารธุร กิจ   
 (การจัดการทั่วไป) มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี  อาจารยที่ปรึกษา 1) ดร.จันทวัลย  สุนสวัสดิ์   
 2) รศ.สมจิตร  ลวนจําเริญ  ปการศึกษา 2552 จํานวน 157 หนา คําสําคัญ พฤติกรรม  บานเอื้ออาทร  
 ที่อยูอาศัย 
 

บทคัดยอ 
 
 การศึกษาเรื่อง พฤติกรรมและปจจัยในการตัดสินใจซื้อบานเอื้ออาทรในกรุงเทพมหานคร มี
วัตถุประสงค เพื่อศึกษาพฤติกรรมและปจจัยในการตัดสินใจซื้อบานเอื้ออาทรในกรุงเทพมหานคร และเพื่อ
เปรียบเทียบพฤติกรรมและปจจัยในการตัดสินใจซื้อบานเอื้ออาทร  ของผูบริโภค  จําแนกตามลักษณะ
ประชากรศาสตร กลุมประชากรตัวอยางที่ใชในการศึกษาครั้งนี้ คือ ผูมาจองสิทธิซื้อบานเอื้ออาทร จํานวน 200 
คน โดยใชวิธีการกําหนดกลุมตัวอยางงาย วิเคราะหขอมูลโดยใช คาความถี่  คารอยละ  คาเฉลี่ย  สวนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน  ไค-สแควร  การทดสอบคาที  และการวิเคราะหความแปรปรวน  ผลการวิจัยพบวา 

 ผูมาจองสิทธิซื้อบานเอื้ออาทรสวนใหญเปนเพศหญิงมากกวาเพศชาย มีอายุ 31-40 ป การศึกษา
ระดับปริญญาตรี สถานภาพสมรส ขนาดของครอบครัวอยูระหวาง 3-4 คน มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน รายได
เฉลี่ยตอเดือน 10,000-20,000 บาท  ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อบานเอื้ออาทรอยูในระดับมาก คือ ปจจัยดาน
ราคา พฤติกรรมการตัดสินใจซื้อบานเอื้ออาทรในกรุงเทพมหานคร มีความสัมพันธกันกับลักษณะขอมูลทั่วไป
ของผูมาจองสิทธิ คือ อายุ  ระดับการศึกษา  สถานภาพสมรส  ขนาดครอบครัว  อาชีพ  และรายไดเฉลี่ยตอเดือน  
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 และพบวา ผูบริโภคที่มีอายุตางกัน มีการตัดสินใจซื้อบานเอื้ออาทรใน
กรุงเทพมหานคร ดานผลิตภัณฑ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  ผูบริโภคที่มี เพศตางกัน 
ระดับการศึกษาตางกัน ขนาดครอบครัวตางกัน และรายไดเฉลี่ยตอเดือนตางกัน มีการตัดสินใจซื้อบานเอื้ออาทร
ในกรุงเทพมหานคร ดานราคา แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ผูบริโภคที่มี ระดับการศึกษา
ตางกัน สถานภาพสมรสแตกตางกัน ขนาดครอบครัวตางกัน และรายไดเฉลี่ยตอเดือนตางกัน มีการตัดสินใจซื้อ
บานเอื้ออาทรในกรุงเทพมหานคร ดานชองทางการจัดจําหนาย แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
ผูบริโภคท่ีมีขนาดครอบครัวตางกัน และรายไดเฉลี่ยตอเดือนตางกัน มีการตัดสินใจซื้อบานเอื้ออาทรใน
กรุงเทพมหานคร ดานการสงเสริมทางการตลาดและดานสภาพแวดลอมภายในและภายนอกโครงการ แตกตางกัน
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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Abstract 
 
 The study was behavior and factors of decisions for buying baan aue-ar-thorn project housing in bangkok. 
The objectives in this study were to study behavior and factors of decisions for buying baan aue-ar-thorn project housing in 
Bangkok and to study comparisons hypothesis testing of behavior and factors of decisions for buying baan aue-ar-thorn 
project housing of customers distinguish of demographic characteristic. The population in this study was the right reservation 
entitled people consisted as 200 sampling. The method was simple random sampling. The statistics used in the study were 
frequency, percentage, mean, standard deviation, chi-square and one-way analyses of Variance. 
 The results of this study found that the most of the right reservation entitled was female, 31 – 40 years of age, 
Bachelor’s degree of educational, marital status, the amount of member in family was 3-4 persons, Company’s official 
occupation, 10,000 – 20,000 baht monthly income. Factors affected to decisions for buying baan aue-ar-thorn project 
housing in Bangkok in very level was Price factor.  Behavior of decisions for buying baan aue-ar-thorn project housing in 
Bangkok had relevant with general characteristics were age, educational, marital status, the amount of member in family, 
occupation and monthly income were differential matches statistic significant at the level of 0.05. And found that the 
different of age had decision for buying baan aue-ar-thorn into product factors were differential matches statistic significant at 
the level of 0.05. The different of gender, educational,  the amount of member in family and monthly income had decision for 
buying baan aue-ar-thorn into price factors were differential matches statistic significant at the level of 0.05. The different of 
the amount of member in family and monthly income had decision for buying baan aue-ar-thorn into promotion and other 
factors were differential matches statistic significant at the level of 0.05.  
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